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1. OBSAH A CIL PRACE (stru¢na informace o praci, formulace cile):

Bakalatska prace Jan Klenhy se zabyva komplexni problematikou souvislosti mezi komerénim a politickym
marketingem v USA. Cilem préce je zhodnotit, jakym zptisobem a kdy zacaly do politického marketingu
pronikat nejmoderné&j§i poznatky z marketingu komeréniho. Autor zaroveti predstavuje zakladni kontext dané
problematiky a nejdilezitéjsi historické milniky ve vyvoji politického marketingu.

2. VECNE ZPRACOVANI (naro¢nost, tviréi piistup, argumentace, logickd struktura, teoretické a
metodologické ukotveni, prace s prameny a literaturou, vhodnost piiloh apod.):

Na bakalafskou praci se jedna o vysoce naro¢né téma, které vyZzaduje velmi dobrou orientaci v zakladni literatute
a schopnost analyticky zpracovat celou fadu prameni nejrizngjSich druhti. Téma je vysoce originalni, i kdyz o
ném v koncep¢ni roving existuje $irsi debata jak na trovni politologie, tak na trovni medialnich studii. Prace ma
ramcove logickou strukturu a autor pouziva relevantni argumenty pro podporu svych tvrzeni. Z teoretického a
metodologického hlediska praci prospélo, ze kromé znamych empirickych faktt hloubéji ptedstavila rizné
koncepéni piistupy k dané problematice. Ty mohly byt uvedeny véetné jejich politickych souvislosti, hicméné
omezeny ramec bakalarské prace pro to nedava piili§ prostoru. Podobné by bylo mozné podrobné&ji prozkoumat
vnitini mechanismy a procesy, které vedou k zasadnim rozhodnutim ve vécech politického marketingu, coz by
pak vedlo Kk pfesvéd¢ivéjsim zavérim ohledné souvislosti vyuzivani komerénich pfistupii v politickém
marketingu.

3. FORMALNI A JAZYKOVE ZPRACOVANI (jazykovy projev, spravnost citace a odkazii na literaturu,
graficka prava, formalni nalezitosti prace apod.):

Z hlediska jazykového projevu je prace na vysoké urovni, autor pise plynule, stylisticky vhodné formuluje
relevantni zavéry. Bohuzel na n€kolika mistech zlistaly problémy ve shodé podmétu s piisudkem (,,méli strany s
opozi¢nimi nazory pravo na stejné dlouhy vysilaci ¢as a televizni stanice jej museli poskytnout* na str. 23, ,,Tyto
dvé spolecnosti totiz ve stejné dobé bojovali hlavné proti sobé navzajem* na str. 25 nebo ,,Posledni dva typy
reklamy charakteristické pro 80. 1éta naopak kladli diraz* na str. 26. Na str. 36 je trochu matouci tvrzeni ,,Lidé
se Cast&ji podileli na politickém Zivoté“, pfi¢emz neni uplné jasné, jaké obdobi ma autor na mysli. Autor
nicméné prokazal schopnost pracovat s citacemi a odkazy na literaturu. Graficka uprava je standardni pro tento
typ prace. I z hlediska formalnich nalezitosti prace splituje vSechny podminky, stanovené relevantnimi pravnimi
predpisy i vyhlaSkami.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z bakalaiské prace, silné a slabé stranky,
originalita myslenek, naplnéni cile apod.):

Celkové se jedna o nadprimérnou bakalaiskou praci na komplikované téma, ve které autor prokazal jak orientaci
v problematice politického marketing, tak schopnost origindlnim zpisobem analyzovat relevantni souvislosti.
Mezi silné stranky patfi pfedevsim piehledny Gvod do teorii moderniho marketingu, ktery je pak vhodnym
zpusobem aplikovan na zkoumanou problematiku. Autor téz podrobné zmapoval desitky komercnich a
politickych reklamnich spotll a dokézal z nich analyticky vyvodit jasné zavéry. V tomto bodé by mozna §lo jesté
extenzivnéji vyuzit kvantitativni metody, které by mozna odhalily vy$si miru korelace mezi politickym a
komer¢nim marketingem na konci osmdesatych let oproti zacatku let sedmdesatych. Autorem zpracované grafy




jsou sice piehledné, nicméné se s dané tdaje daly vytézit jesté o trochu vice. Sam autor pfiznava, ze nezbyl
prostor na zpracovani §ir§ich disledka vzristajiciho vlivu komeréniho marketingu v politice, nicméné v zavéru
§lo ptinejmensim nékteré hlavni souvislosti naznadit. V uvodu vytycené cile se v8ak rAmcové podafilo pokryt, i
kdyz castecné vyvraceji ptivodni tezi.

5.OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna az tii):
Neni koncepéni posun, ktery prace sleduje, dany spiSe masovym nastupem nového média (televize) nez vétsim
vyuZzivanim metod z komeréniho marketingu?

Kdo byli hlavni medialni poradci v kampanich prezidentt pied rokem 1970?
Jaké dasledky maji popisované zmény na realné utvareni politiky v USA?

6. DOPORUCEN{ / NEDOPORUCENI K OBHAJOBE A NAVRHOVANA ZNAMKA
(vyborné, velmi dobte, dobte, nevyhovel):
Praci doporucuji k obhajobé a navrhuji zndmku vyborné. Pokud autor pii obhajobé vycerpavajicim zpisobem

zodpovi na vyse uvedené otazky, 1ze uvazovat i o navrzeni na pochvalu dékana za vynikajici diplomovou praci.

Datum: 3.6.2014 Podpis: Krystof Kozak

Pozn.: Hodnoceni piste k jednotlivym bodtim, pokud nepiSete v textovém editoru, pouzijte pii nedostatku mista zadni stranu
nebo pfiloZeny list. V hodnoceni prace se pokuste oddélit ty jeji nedostatky, které jsou, podle vaseho minéni, obhajobou
neodstranitelné (napf. chybi kritické zhodnoceni prament a literatury), od téch véci, které student miiZze dobrou obhajobou
napravit; pomer téchto dvou polozek berte prosim v uvahu pfi stanoveni kone¢né znamky.



