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Abstrakt:

70. a 80. Iéta 20. stoleti se z pohledu medidlniho marketingu projevila jako obdobi
velkych systémovych zmén s dalekosahlymi diisledky pro celou americkou spole¢nost. Cilem
této prace je obhdjit tezi, ze politicky marketing od svého strmého vzestupu na pocatku 70.
letech Casto pouzival metody komeréniho marketingu, které casto vznikaly na zakladé¢
odbornych empirickych studii, a ukazaly se jako uc¢inné v tehdejSim medidlnim prostiedi.
Politické kampané vyuzivaly stejna média jako kampané komer¢ni a byly nuceny vyrovnat se
se stejnymi kulturnimi pfedpoklady a zménami v tehdejii spole¢nosti. Cim ¢ast&ji navic tyto
tedy existuje mnoho zasadnich rozdild mezi ptedpoklady, financovanim, cili i dusledky
politické a komer¢ni reklamy (jak bude také v této praci analyzovano), metody marketingu ve
zkoumaném obdobi byly zalozeny na stejnych psychologicko-sociologickych principech

presvédcovani Castéji, nez kdykoliv predtim.



