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Typ posudku (,kliknutim* zaktiZkujte platnou variantu)

Posudek vedouci/ho prade]

Autor/ka prace
Prijmeni a jméno: Stkova \era
Nazev prace:Marketingova komunikace 8iknihkupectvi Neoluxor v letech 2008—2012
Autor/ka posudku
HFijmeni a jméno: Halada Jan
Pracovit: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim* zaktiZkujte vybrané hodnocenti)

Posudek oponenta/Ky |

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvalenym | tezi, odchyleni je tezi, odchyleni jg tezi, odchyleni nerjischvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodrgné | tezim
zdavodréné a je | zdivodrené, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [] [] [] []
1.2 | Technika prace X [] [] [] []
1.3 | Struktura prace X [] [] [] []

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)
Finalni podoba prace odpovida zadanym tezim.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skédle 1 — 2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — valotiré — dobré — dost&mee — nedostat@é)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke es@mu tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnagtijcovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Loginost vykladu, podloZzenost z 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmaure konkrétni popis hlavnich vytek)

Véra Staikova ve své bakatéké praci vyuziva fundované znalosti predf, které popisuje, ale i celého procesu
knizniho trhu a jeho marketingovych proggkteré jsouidiznym zpisobem vyuZivany a upiaivany.
Koneckond sdm zkoumany subjekt, knihkupectvi Neoluxdgdstavuje vhodny a ¥dny predntt detailniho
zkoumani i deskripce a analyzy. Diplom#ana znalost progtedi je zjevnou a nezpochybnitelnou vyhodou pro
hodnoatitele, stegatak i navrhované zémy snetujici k zlepSeni komunikace marketingu Neoluxorutleitou
piipominku k celkové marketingové komunikaci knihkoké sit pak gedstavuje i dlezitost nastaveni nutnost
jednotného korporatniho designu. deqzené, Ze v bohadokumentované bakakké praci je mozné najit i
doplnit rekkteré navrhyi ieSeni, respektive poukazat rikteré \&ci, jez autorce unikly¢i bylo by vhodné je
uvést, mam na mysli otazku akci samotnych nakléstater prostorach Neoluxoru na Vaclavském géih ale i
jinde, a to koncené je vyuzit apod.

3. HODNOCENI KONE CNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte éislici na Skale 1 — 2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — velotiré — dobré — dost&m® — nedostataé)

Hodnoceni znadmkou

3.1 | Struktura prace 1

3.2 | Funknost a pimérenost poznamkového aparatu a odkaz 1




3.3 | Dodrzeni citéeni normy (pokud se v textu opakovambjevuji pasazeipjaté 1
bez udéani zdroje, hodtie stupm 5. Pokud v textu zjistitefgjaté pasaze
vydavané neopra¥né autorem za vlastni zjisti, nedoporéte praci

k obhajolg a ve ,zdivodreni v gripact nedopordeni“ navrhite, aby

s autorem bylo zahajeno disciplinaktzeni.)

3.4 | Jazykové a stylisticka uraverace (pokud je opakovaporuSovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodfie stupgm 5)
3.5 | Opravsinost a vhodnostifloh, graficka Uprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)

| kdyZ bakaléské prace byla jiz napsana v minulém ro&gka ji Ize réco zasadniho vytknout, citai norma je
dodrzena, je kvalithmaterialo¢ zdokumentovana, sice jsogkde feklepy, ale jen ve velmi malé tai
Obrazova filoha je nazorna, vhodrdophuje text, vykazuje kvalitni inforngai i grafickou Urova.

4. SHRNUJICi KOMENTA R HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné préace, jeji silnéabésl
stranky, fivodnost zpracovani tématu apod.)

Bakal&ska prace Marketingova komunikaces gibihkupectvi Neoluxor v obdobi 2008—-2012 je kviit
piinosem o oblasti zkoumani marketingové komunikaostedi knizniho trhu: jak knizni trh v Gvodédsti, tak

i samotnytettzec knihkupectvi Neoluxor a analyza jeho marketuégkomunikace ve sledovaném obdobi, tak i
komparace s konkurenci¢etns dotaznikového Signi a navrh na zlepSeni komunikace spitesti Neoluxor,

to vSechno vykazuje velmi vysoké parametry v deskrianalyze i komparaci celého textu. Nemaréchto
souvislostech zasadnifipominky k zvolenému postupu a jeho vysiheaik Jak dotaznik, tak i navrhy na zlepseni
jsou podle mého nazoru padné a inspirativni, i kdyZz mozna zflresponderit mohl byt z hlediska
dotazovanych skupin SirSi. Bak&dka prace ¥ry Staikové gedstavuje jak volbou tématu, tak icheym
zpracovanim k tomu velmi dobrému, co zde v oblastiketingové komunikace vzniklo a v oblasti knizantthu
ur¢ité k tomu nejlepSimu.

5. OTAZKY NEBO NAM ETY, K NIMZ SE P Rl OBHAJOB E DIPLOMANT(KA) MUSI VYJAD RIT:
5.1 Do jaké miry se v komunikaci Neoluxoru projawkaSe dopokieni?

5.2 Jak si v satasnosti, po roce, vede spéatest Neoluxor?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA  (,kliknutim* zakiiZzkujte vybrané hodnoceni)

vyborné [X] — velmi dobie[ ] — dobie[ ] — nedoporuéuji k obhajob &[]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUWENI

Datum: ..o Podpis: ...ooeiei

Hotovy posudek vytiskfte, podepisSte a odevzdejte ve dvou kopiich i za#8ksktronicky na adresu
sekretariatu Fislusné katedry!




