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Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani: Snaha o maximalizaci voli¢ské podpory,
jez vystupuje jako ptfirozeny predstupeint potencidlniho zisku podilu na politické moci a praktického
naplnovani vyty¢enych politickych cili a hodnot, nuti politické aktéry orientovat se na
sofistikované metody realizace volebnich kampani. Vyrazem modernizace politické propagace je
vytvofeni a nasledny rozvoj konceptu politického marketingu, ktery vyzaduje strategicky ptistup k
potfebam volic¢i, celkovému stylu komunikace a samotné distribuci politického sdéleni. Geneze
marketingovych technik ve volebnich kampanich je zejména spjata s politickou realitou Spojenych
statil, konkrétné s volbami tamniho prezidenta, pficemz vyplyva ze SirSich spolecenskych a
medidlnich zmén. V ¢eském prostiedi byl doposud zajem politologii o oblast politického
marketingu redukovan na vyzkum a rozbor podoby kampani politickych stran. Pfima volba
prezidenta — jeZ se v lednu 2013 uskuteé¢nila v Ceské republice poprvé v historii — tudiz poskytuje
vhodnou pfilezitost k analyze volebni kampang, jejimiZ protagonisty jsou, v analogii k volbam v
USA, jednotlivé politické osobnosti. Exkluzivitu navrhovaného tématu v neposledni fadé podporuje
zaméfeni na — v tuzemsku taktéZ minimalné probadané — propojeni strategie volebnich kampani s
uvazovanymi strategickymi Uc¢inky volebnich systémi, tedy na faktor, jenz se ve vysledku
souhrnné projevuje pobidkami ke koordinaci voli¢ského chovani.

Predpokladany cil prace a formulace vyzkumnych otazek: Prace se bude zabyvat volebni
strategii vybranych prezidentskych kandidati — M. Zemana a K. Schwarzenberga (tj. vitéze voleb a
ucastnika 2. kola), J. Fischera a J. Dientsbiera (dvojice prvnich nepostupujicich do 2. kola) — se
zvlastnim zaméfenim na eventudlni pfitomnost marketingove fizené¢ komunikace. Cilem zkouméani



je identifikace konkrétnich prvki politického marketingu a rozbor modalit jejich aplikace v
kontextu politické persvaze. Rovnéz je snahou prace oziejmit, zda kandidati a jejich volebni tymy
inkorporuji do zvolené strategie vlastnosti a i€inky volebniho systému, potazmo jestli a jakym
zpusobem v kampani pracuji se vSeobecné sdilenymi pfedstavami o hlavée statu, tzn. zdali je v
konceptu sebeprezentace kandidatl n¢jak nakladano s tradi¢nim, kulturné determinovanym
vnimanim prezidentského ufadu.

VOI: Jakym zplsobem byly organizovany volebni kampané vybranych prezidentskych kandidata?

VO2: Doslo v rdmci volebnich kampani jednotlivych prezidentskych kandidata k aplikaci
marketingovych metod?

VO3: Byly volebni kampan¢ jednotlivych prezidentskych kandidath ptizplsobeny strategickym
ucinkiim volebniho systému pitimé prezidentské volby?

VO4: Zamétuje se profilace vybranych kandidatii na jejich osobnostni charakteristiky a
archetypalni vzorce spojené s hlavou statu?

Piedpokladana struktura prace:

Teoreticko-metodologickd ¢4st

Uvod

1. Politicka komunikace a volebni kampané

2. Koncept politického marketingu

3. Princip a nastroje politického marketingu

4. Geneze marketingové fizenych volebnich kampani v CR

5. Kompetence prezidenta CR a percepce jeho ufadu veiejnosti
6. Pfiméa volba prezidenta

Analytickd ¢ést

Udélosti volebni kampan¢ pted 1. kolem volby
Analyza kampané

Udalosti volebni kampan¢ pted 2. kolem volby
Analyza kampané

Zaver

Zasady pro vypracovani: Metodicky se bude prace opirat o studium dokumentd, které byly
soucasti volebni kampanég (tiskové zpravy, volebni programy a propagacni materidly kandidatd).
Stejné tak bude k zpracovani tématu vyuzito resSerSe relevantnich medidlnich obsahii (zpravodajska
sdéleni a komentafe), analyzy medidlnich vystoupeni kandidati (rozhovory, ucast v televiznich
debatach) a interpretace dat z dostupnych vyzkumi vefejného minéni a vyzkumnych Setfeni
voli¢skych preferenci.
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