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Priloha ¢. 4 Dotaznik

Marketingovy vyzkum spokojenosti fanouski klubu FK TJ Stéchovice
Vazeni fanousci $t€chovického fotbalového klubu,

dovoluji si vas oslovit prostrednictvim dotaznikového $etfeni, jeZ je soucasti mé diplomové prace na téma
,Marketing vybranych klubti CFL.“ Ziskané informace budou slouzit ke zkvalitnéni spoluprace,
pfedevs§im marketingové komunikace, mezi klubem a vami — fotbalovymi fanousky. Dotaznik je zcela
anonymni, obsahuje 21 otazek a zabere max 5 minut vaseho ¢asu. Veskeré udaje budou pouzity vyhradné
pro téely osobniho vyzkumného projektu a klubu FK TJ Stéchovice.

Pokyny Kk vyplnéni:

Vami zvolenou odpovéd’ oznacte kiizkem, piipadné, pokud Vas o to pozadam, vypiste do vyhrazeného
prostoru.

U vétsiny otazek je mozné oznacit pouze jednu variantu odpovédi. Otazky s vice moZnostmi odpovédi
jsou oznaceny, u nékterych otazek je tieba odpoveéd’ odtivodnit.

1) Jak dlouho nav§tévujete utkani klubu?

prvni sezénu
2 — 3 roky
3-5let

6 a vice let

O o oo

2) Jak ¢asto navstévujete utkani klubu?

Pravideln¢€ domaéci i venkovni utkani
Pravidelné pouze doméci utkani
Obcas (1 x za mésic)

Ztidka (1 — 2 x za sezbénu)

O oo o

3) Navstévujete oficialni webové stranky klubu?

O Ano, denné

O Ano, pravidelné (2 - 3 x tydn¢)

o Obcas (nejvyse 7 x mesicne)

o Nenavstévuji (pfeskoCte na otazku €. 5)

4) Co na internetovych strankach klubu postradate? (Muzete oznadit vice odpovédi)

Castgjsi aktualizace

Podrobné;jsi zpravodajstvi ze zapasi
Podrobngjsi informace o hracich a vedeni klubu
Vice fotografii a videi

i
i
i
i
o Prostor pro zapojeni fanouskt do déni klubu
i



5) Navstévujete stranky klubu na facebooku?

Ano, denné
Ano, pravidelné (2 - 3 x tydn¢)
Obcas (nejvyse 7 x mesicné)

I o R o R |

Nenavstévuji (pfeskocte na otazku €. 7)
6) Jste fanouskem klubu na facebooku (tj. stranky se Vam ,,libi*)?

o Ano
o Ne

7) Z jakého komunika¢niho média se nejcéastéji dozvidate o utkani?

Internetové stranky klubu

Facebook

Plakaty

Tisténé klubové programy

Denni tisk

Rozhlas

JINE (VYPISTE) . ettt

O 0O o0oo0oo0ooag

8) Ucastnite se klubovych anket?

o Ano
o Ne

9) Jaké komunikaéni médium dle Vaseho nazoru nejlépe informuje fanousky o déni v klubu?

Internetové stranky klubu

Facebook

Plakéaty

Tisténé klubové programy

Denni tisk

JINE (VY PISTE) ettt ettt e e e

O 0O ooo o

10) Jsou informace poskytované klubem dostacujici?

o Ano
o Ne*
* Zaskrtnete-li Ne, uved’te, prosim, co Vam chybi.

11) Jste spokojeni s komunikaci managementu klubu viéi fanouskim?

o Ano
o Ne*
* Zaskrtnete-1i Ne, uved’te, prosim, hlavni diivod.



12) Ohodnot’te na stupnici spokojenost s niZe uvedenymi faktory.

Vybrany stupen u kazdého faktoru oznaéte kiizkem.

Velmi
spokojen

Spise
spokojen

Spise
nespokojen

Velmi
nespokojen

Neumim
rozhodnout

Atmosféra utkani

Kwvalita hrac¢ského kadru

A- muzstva

Atraktivita hry

Doprovodny program pii utkani

Komunikace a prezentace klubu

Cena vstupného

Sortiment propagacnich predmétt

Cena propagacnich predméta

Kwvalita obCerstveni na stadionu

Sortiment oblerstveni

Moznosti parkovani

Piehlednost webovych stranek

13) Jste spokojeni s hygienickym a estetickym prostiedim stadionu?

o Ano
o Ne*

* Zaskrtnete-li Ne, uved'te, prosim, divod.

14) Co ma nejvétsi vliv na Vasi navstévu utkani?

Atraktivita soupete
Cena vstupného
Den a hodina utkani
Vysledky

Vykony a bojovnost

O 0o oo oo

15) Znate hlavni sponzory klubu?

o Ano*
o Ne

* Zaskrtnete-li Ano, uved’te, prosim, nékteré z nich.




16) Jaké vylepseni byste uvitali, popripadé co Vam p¥i navstévé utkani chybi? (Muzete oznadit
vice odpovédi)

Moznost chatu na webovych strankach klubu

Zavedeni odkazu ,,Ptej se klubu“ (hrac¢t i vedeni)

Videorozhovory s hradi a zastupci klubu

Internetova TV

Moznost hromadné jizdy objednanym autobusem na venkovni zapasy klubu

Predzéapasové Ci prestavkové soutéze pro divaky (stielba na branku, penalty, utkani minizadkda
apod.)

Internetové prenosy

Tipovaci soutéz

I V0TS (1% 0 1 13 Tt

O o0 oo oo

O

17) Jaké je Vase pohlavi?

o Muz

m} Zena
18) Jaky je Va3 vék?

18 let a méné
19-33

34 — 48

49 - 63

64 a vice

O oo oo

19) Vase bydlisté?

Mistni

Do 5km

Do 10 km

Do 20 km
Vice jak 20 km

O o oo g

20) Jaké je VaSe nejvyssi dosaZené vzdélani?

Zakladni

Stfedoskolské bez maturity
Stfedoskolské s maturitou
Vysokoskolské

O o oo

21) V soucasné dobé jsem:

Zaméstnany / OSVC
Nezaméstnany
Dichodce

Student

Na mateiské

O o oo g

DéKkuji za Vas ¢as. Vyplnény dotaznik, prosim, vloZte do krabice umisténé u pokladny stadionu,
popiipadé odevzdejte pfimo mné. Toma§ Cmakal



Priloha €. 5 Vysledky dotaznikového Setreni

Dotaznikové Setfeni STE| DOM | MECH Total

183 214 69 466 | 100%
1) Jak dlouho navstévujete utkani klubu?
prvni sezénu 32 19 20 71 15,2
2 - 3 roky 30 26 21 77 16,5
3-5let 12 45 3 60 12,9
6 a vice let 109 124 25 258 55,4
2) Jak casto navstévujete utkani klubu?
Pravidelné domaci i venkovni utkani 35 37 16 88 18,9
Pravidelné pouze domaci utkani 89 122 35 246 52,8
Obcas (1 x za mésic) 31 41 15 87 18,7
Ztidka (1 - 2 x za sezénu) 28 14 3 45 9,7
3) Navstévujete oficialni webové stranky klubu?
Ano, denné 12 21 11 44 9,4
Ano, pravidelné (2 - 3 x tydné) 41 67 9 117 25,1
Obcas (nejvyse 7 x mésicné) 81 62 32 175 37,6
Nenavstévuiji 49 64 17 130 27,9
4) Co na internetovych strankach klubu postradate?
Castéjsi aktualizace 44 51 25| 120 21,6
Podrobnéjsi zpravodajstvi ze zapasl 31 28 21 80 14,4
Podrobnéjsi informace o hracich a
vedeni klubu 42 59 19 120 21,6
Vice fotografii a videi 50 67 24 141 25,4
Prostor pro zapojeni fanousk( do
déni klubu 41 30 16 87 15,7
MoZnost objednavky
merchandisingu 2 0,4
Objektivita 3 3 0,5
Bez vyhrad 2 2 0,4
5) Navstévujete stranky klubu na facebooku?
Ano, denné 11 8 6 25 5,4
Ano, pravidelné (2 - 3 x tydné) 21 36 7 64 13,7
Obcas (nejvyse 7 x mésicné) 34 34 17 85 18,2
Nenavstévuji 117 136 39 292 62,7
6) Jste fanouskem klubu na facebooku (tj. stranky se Vam "libi")?
Ano 53 54 21 128 73,6
Ne 13 24 9 46 26,4




STE

| DOM | MECH | Total |

%

7) Z jakého komunikaéniho média se nejcastéji dozvidate o utkani?

Internetové stranky klubu 71 72 29 172 36,9
Facebook 20 31 3 54 11,6
Plakaty 17 28 11 56 12,0
Tisténé klubové programy 20 7 3 30 6,4
Denni tisk 26 68 16 110 23,6
Rozhlas 3 8 5 16 3,4
Pratelé / Fotbalpraha.cz 10 2 12 2,6
Hospoda 5 5 1,1
Rozpis 4 4 0,9
Teletext 3 3 0,6
Live score 4 4 0,9
8) Ucastnite se klubovych anket?

Ano 42 106 21 169 36,3
Ne 141 108 48 297 63,7

9) Jaké komunikacni médium, dle Vaseho nazoru, nejlépe informuje fanousky o déni v klubu?

Internetové stranky klubu 89 73 34 196 42,1
Facebook 33 31 2 66 14,2
Plakaty 18 28 14 60 12,9
Tisténé klubové programy 27 14 2 43 9,2
Denni tisk 14 67 8 89 19,1
Zastupci klubu / hraci 2 1 9 12 2,6
10) Jsou informace poskytované klubem dostacujici?

Ano 146 175 39 360 77,3
Ne 37 39 30 106 22,7
11) Jste spokojeni s komunikaci managementu klubu viici fanouskiim?

Ano 147 173 44 364 78,1
Ne 36 41 25 102 21,9




12) Ohodnotte na stupnici spokojenost s nize uvedenymi faktory

1-velmi spokojen, 2- spiSe spokojen, 3 - spiSe nespokojen, 4 - velmi nespokojen,
5 - neumim rozhodnout

STECHOVICE 1 2 3 4 5
Atmosféra utkani 67 86 23 5 2
Kvalita hra¢ského kadru A-muiZstva 64 114 4 0 1
Atraktivita hry 22 125 29 4 3
Doprovodny program pfi utkani 16 74 59 29 5
Komunikace a prezentace klubu 37 89 39 13 5
Cena vstupného 52 96 24 8 3
Sortiment propagacnich predmétl 38 101 29 9 6
Cena propagacnich predmét( 34 107 26 7 9
Kvalita obcerstveni na stadionu 89 67 19 6 2
Sortiment obclerstveni 70 76 25 9 3
MozZnosti parkovani 31 85 32 17 18
Pfehlednost webovych stranek 43 80 29 14 17
DOMAZLICE 1 2 3 4 5
Atmosféra utkani 37 156 14 2 5
Kvalita hra¢ského kadru A-muiZstva 52 141 16 3 2
Atraktivita hry 41 136 33 3 1
Doprovodny program pfi utkani 5 55 131 19 4
Komunikace a prezentace klubu 9 159 30 7 9
Cena vstupného 29 152 26 4 3
Sortiment propagacnich predmét 16 137 35 5 21
Cena propagacnich predmétl 3 116 63 4 28
Kvalita obcerstveni na stadionu 18 51 73 69 3
Sortiment obclerstveni 20 67 62 42 23
MozZnosti parkovani 119 65 18 3 9
Prehlednost webovych stranek 29 51 57 34 43
MECHOLUPY 1 2 3 4 5
Atmosféra utkani 2 35 23 9 0
Kvalita hra¢ského kddru A-muiZstva 7 48 11 2 1
Atraktivita hry 2 26 36 3 2
Doprovodny program pfi utkani 0 3 26 29 11
Komunikace a prezentace klubu 2 14 30 18 5
Cena vstupného 8 24 24 9 4
Sortiment propagacnich predmét 6 2 31 19 11
Cena propagacnich predmétl 7 4 22 16 20
Kvalita obcerstveni na stadionu 16 21 16 12 4
Sortiment obclerstveni 13 28 14 11 3
MozZnosti parkovani 31 21 3 7 7
Prehlednost webovych stranek 6 19 15 17 12




[sTE  |DOM | MECH |total [%

13) Jste spokojeni s hygienickym a estetickym prostiedim stadionu?

Ano 127 190 45 362 77,7
Ne 56 24 24 104 22,3
WC 46 24 19 89 57,1
Spinavé sedagky 20 22 17 59| 37,8
Kour 5 3 8 51
14) Co ma nejvétsi vliv na Vasi navstévu utkani?

Atraktivita soupere 63 49 29 141 30,3
Cena vstupného 7 7 0 14 3,0
Den a hodina utkani 28 101 15 144 30,9
Vysledky 9 26 5 40 8,6
Vykony a bojovnost 59 29 14 102 21,9
Znamy hraje v tymu 12 2 6 20 4,3
Napln volného ¢asu 5 5 1,1
15) Znate hlavni sponzory klubu?

Ano 89 96 14 199 42,7
Ne 94 118 55 267 57,3

16) Jaké vylepseni byste uvitali, popfipadé co Vam pfi navstéveé utkani
chybi?

MoZnost chatu na webovych strankach 41 66 7| 114 24,5
Zavedeni odkazu "Ptej se klubu" 44 97| 16| 157 33,7
Videorozhovory s hraci a zdstupci klubu 63 95| 19| 177 38,0
Internetovd TV 44 45 15| 104 22,3
Hromadna jizda autobusem pro fanousky 51 41 6 98 21,0
Pfedzapasové Ci prestavkové soutéze 52 84| 18| 154 33,0
Internetové pfenosy 15 21| 14 50 10,7
Tipovaci soutéz 46 77 13| 136 29,2
Spoluprace druzstev / roztlesk. /

soupisky 4 2 6 12 2,6
17) Jaké je Vase pohlavi?

Muz 137 161 51 349 74,9
Zena 46 53 18| 117| 25,1
18) Jaky je Vas vék?

18 let a méné 13 20 5 38 8,2
19-33 67 63 25 155 33,3
34-48 55 70 20 145 31,1
49 -63 32 46 14 92 19,7
64 a vice 16 15 5 36 7,7
19) Vase bydlisté?

Mistni 97 102 18 217 46,6
Do 5 km 31 51 12 94 20,2
Do 10 km 15 24 14 53 11,4
Do 20 km 11 16 20 47 10,1
Vice jak 20 km 29 21 5 55 11,8




| ste| pom|MECH]| total|

%

vwvs

20) Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?

Zakladni 29 25 6 60 12,9
Stfedoskolské bez maturity 51 74 15 140 30,0
Stfedoskolské s maturitou 72 89 27 188 40,3
Vysokoskolské 31 26 21 78 16,7
21) V soucasné dobé jsem:

Zaméstnany / OSVC 126 137 33 296 63,5
Nezaméstnany 17 23 2 42 9,0
Dlchodce 17 21 11 49 10,5
Student 20 27 22 69 14,8
Na materské 3 6 1 10 2,1




Ptiloha €. 6 Scoring list analyza konkurence

Dle p¥FiloZenych dokumenti ¢i vlastni zkuSenosti, prosim, ohodnot’te na stupnici od 1 do 5 (kde 5 je
nejlepsi a 1 nejhorsi) nasledujici faktory. Odpovéd’ oznadte kiiZzkem.

SCORING MODEL FK TJ Stéchovice:

Faktor 1 2 3 4 5

Webové stranky — celkovy dojem

Prehlednost

Obsah

Aktualizace

Vzhled a design

Uzivatelnost

Pritazlivost

Facebook — celkovy dojem

Pocet ,,like*

Aktualizace pFispévki

Pocet komentaru

Originalita pFispévki

Vzhled a design

Pritazlivost (videa, fotky, ...)

Tisténé materialy — celkovy dojem

Plakaty

Klubové programy

BroZury

Rozhlas

Masmédia (TV, tisk)

Merchandising

Doprovodny program




Ptiloha ¢. 7 Hodnoceni SWOT analyzy — silné a slabé stranky,

prilezitosti a hrozby

HODNOCENI SWOT ANALYZY - SLABE A SILNE STRANKY - Spole¢né faktory:

Silné stranky

Faktory Body Poradi
Dlouhodobé partnerstvi s hlavnimi sponzory 6 1
Internetové pi‘enosy na TVCOM 14 2
Textové online pienosy na Onlajny.com 16 3
Slabé stranky

Faktory Body Poradi
Nedostatek finan¢nich prostiredki 8 1
Neprofesionalita klubu 10 2
Nizky rozpocet na marketing 18 3
NevyuZiti potencidlu facebooku 24 4
Nedostate¢né propojeni komunikac¢nich kanali 31 5
Nizka motivace divaka pro ucast v anketach a soutéZich 35 6

HODNOCENI SWOT ANALYZY — PRILEZITOSTI A HROZBY - Spole¢né faktory:

Prilezitosti
Faktory ZavaZinost | Pravdépodobnost | Celkem Poiadi
(1-5) (1-5)
Zvyseni dotaci od mésta a kraje 28 20 48 1
Nové technologie a vybaveni 18 20 38 4
Finanéni nenaro¢nost kopané 22 21 43 2
Vstup nového silného partnera do klubu 26 11 37 5
Pokutové kopy v pripadé remizy 19 22 41 3
Hrozby
Faktory Zdvaznost | Pravdépodobnost | Celkem Poradi
(1-5) (1-5)
Spatna ekonomicka situace 28 27 55 1
Rust nezaméstnanosti 15 9 24 10
Medialni obraz kopané 19 26 45 5
Zivotni styl (potitate) 18 21 39 6
Konkurence ostatnich sporti a klubi 24 27 51 3
Rostouci pozadavky divaki 12 21 33 9
Nova legislativa 18 16 34 8
Nezajem divaki o fotbal 27 9 36 7
Komunalni volby 28 19 47 4
SloZeni divaku (aktivni fotbalisté) 29 24 53 2




HODNOCENI SWOT ANALYZY — SLABE A SILNE STRANKY - FK TJ Stéchovice:

Silné stranky

Faktory Body Poiadi
Osobnost Radka Stiozika 29 5
Kvalitni obcerstveni 34 6
Povitavska fotbalova akademie 58 10
Lidské zdroje — pracovnici klubu 10 2
Spoluprace s Motorletem Praha 53 9
Divacka navstévnost — euforie po postupu 9 1
Fanklub Stécho do toho! 69 11
Loajalita fanouski 27 4
Kvalitni klubovy program 43 7
Internetové stranky 47 8
Maskot 70 12
Termin domacich utkani 19 3
Slabé stranky

Faktory Body Poradi
Chybéjici hi'isté s umélou travou 6 1
Zavislost na jednom sponzorovi 29 4
Nedostate¢na kapacita parkovacich ploch 17 3
Chybéjici mladeZnicka muZstva v nékterych kategoriich 47 8
Nezasti‘eSena tribuna 41 7
Rezervni tym hraje pouze Okresni piebor 33 6
Velky podil rozpoé¢tu klubu pouze na A-muZzstvo 60 10
Absence permanentek 69 12
Doprovodny program 65 11
Chybéjici chat pro fanousky 57 9
Spinavé WC, neumyts sedadla 31 5
Nizky rozpocet klubu 13 2




HODNOCENI SWOT ANALYZY — PRILEZITOSTI A HROZBY - FK TJ Stéchovice:

Piilezitosti

Faktory Zdvaznost | Pravdépodobnost | Celkem Poradi
(1-5) (1-5)

Poloha obce 28 27 55 1

Rozvoj satelitni vystavby v obci 24 23 47 3

Priliv prazskych podnikateli do okoli 20 11 31 4

Mensi moZnost kulturniho vyziti v obci 25 25 50 2

Hrozby

Faktory Zdvaznost | Pravdépodobnost | Celkem Poradi
(1-5) (1-5)

Povodné 28 28 56 1

Velikost obce 25 24 49 2

Tenisovy klub 15 11 26 4

Krize ve stavebnictvi 24 17 41 3




HODNOCENI SWOT ANALYZY - SLABE A SILNE STRANKY - TJ Jiskra Domailice:

Silné stranky

Faktory Body Poradi
Prace s mladezi 15 2
Spoluprace s Viktorii Plzen 19 3
Zrekonstruovany stadion 38 6
Vyssi rozpocet 9 1
Lidské zdroje 22 4
Divacka navstévnost 27 5
Fanklub 81 14
Internetové stranky (chat, videa) 67 11
Spoluprace s Domazlickym denikem 79 13
Jiskra TV 55 9
Rezervni tym v Krajském preboru 51 8
Permanentky 86 15
Uspéch tymu v Poharu Ceské posty 40 7
Dostatec¢na kapacita parkovisté 61 10
Doprovodny program pro vybrana utkani 70 12
Slabé stranky

Faktory Body Poradi
Nekvalitni obcerstveni 10 2
Absence maskota 18 3
Vzhled a design webovych stranek 8 1

HODNOCENI SWOT ANALYZY — PRILEZITOSTI A HROZBY — TJ Jiskra Domazlice:

Prilezitosti

Faktory Zdvaznost | Pravdépodobnost | Celkem Poradi
(1-5) (1-5)

Velikost mésta 24 30 54 1

Poloha mésta — okresni mésto 22 23 45 3

Spoluprace se studenty mistnich §kol 15 26 41 4

Navrh FACR na zru$eni CFL — vytvofeni 2 28 10 38 5

Narodnich lig

Niz$i konkurence dalSich SK v Domazlicich 22 25 47 2

Hrozby

Faktory ZavaZinost | Pravdépodobnost | Celkem Poiadi
(1-5) (1-5)

Hokejovy klub HC DomaZzlice 15 13 28 2

Ztrata hlavnich partnera 27 20 47 1




HODNOCENI SWOT ANALYZY - SLABE A SILNE STRANKY - SK Horni

Mécholupy:

Silné stranky

Faktory Body Poiadi

Prace s mladezi 14 3

Spoluprice s Viktorii Zizkov a okolnimi kluby 9 1

Sportovni areal 10 2

Turnaje pro partnery 40 7

Nizsi naklady na platy hraca 23 4

Reditel klubu 35 5

Billboard 37 6

Slabé stranky

Faktory Body Poiadi

Chybi fanklub, maskot a klubové programy, doprovodny program, 38 6

nedostate¢ny sortiment propagacnich predmétiu

Mala divacka navstévnost 11 2

Nedostatek lidskych zdroji 10 1

Zastarala tribuna a zazemi 21 3

Spatna komunikace vedeni smérem k p¥izniveim 27 5

Chybi facebookové stranky 39 7

Spatné internetové stranky 22 4

HODNOCENI SWOT ANALYZY - PRILEZITOSTI A HROZBY - SK Horni

Mécholupy:

Prilezitosti

Faktory ZavaZinost | Pravdépodobnost | Celkem Poiadi
(1-5) (1-5)

UZsi spoluprace s Méstskou ¢asti Prahy 15 20 19 39 3

Dotace mésta na provoz a udrzbu stadionu 27 18 45 1

Umisténi klubu v Praze 21 22 43 2

Hrozby

Faktory ZavaZinost | Pravdépodobnost | Celkem Poiadi
(1-5) (1-5)

Florbal 22 20 42 4

Velké mnozstvi sportovnich a kulturnich 25 24 49 2

konkurenti

Neschvaleni dotace na rekonstrukei zazemi 27 19 46 3

Ztrata partnera v piipadé sestupu z CFL 29 27 56 1




HODNOCENI SWOT ANALYZY — SLABE A SILNE STRANKY — Marketingové

aktivity vybranych klubit CFL:

Silné stranky

Faktory Body Poiadi
Klubové programy, merchandising, vytvareni fanklubi 47 4
Klubové internetové stranky 29 3
Internetové prenosy na TVCOM, pienosy na Onlajny.com 22 2
Reklama v arealech a na dresech 62 5
Byvali ligovi fotbalisté 20 1
Slabé stranky

Faktory Body Poiadi
Doprovodny program, permanentky, maskot 87 7
Nedostatek lidskych zdroji 19 2
Nedostatek financi na marketing 18 1
Nedostatecné vyuZiti potencialu facebooku 49 4
Nedostate¢né propojeni komunikacnich kanali 65 5
Propojeni s TVCOM a s Onlajny.com 68 6
Casto chybi chat, fanshop pro fanousky 33 3
LepSi zapojeni fanouski do déni v klubu 93 8

HODNOCENI SWOT ANALYZY - PRILEZITOSTI A HROZBY — Marketingové

aktivity vybranych klubii CFL:

Prilezitosti

Faktory Zdvaznost | Pravdépodobnost | Celkem Poradi
(1-5) (1-5)

Vyuziti fotbalovych osobnosti 50 39 89 2

Nové komunikacni technologie 49 47 96 1

MozZnost prosazeni v masmédiich 44 19 63 6

Vytvareni specialnich akci pro jednotliva utkani | 33 34 67 4

Zapojeni studenti mistnich $kol do marketingu | 35 31 66 5

Zlepseni komunikace CFL prostiednictvim 38 37 75 3

FACR

Hrozby

Faktory Zdvaznost | Pravdépodobnost | Celkem Poradi
(1-5) (1-5)

Rostouci poZzadavky divaka 31 36 67 5

Medialni obraz kopané 55 49 104 2

Slozita ekonomicka situace 54 53 107 1

Nezajem sponzori o CFL 49 46 95 3

Klesajici zajem divaki o fotbal 49 34 83 4




Piiloha €. 8 Interview s manaZery vybranych klubi

Interview FK TJ Stéchovice

ZAaznam z rozhovoru se sekretafem FK TJ Stéchovice Karlem Holestou (KH) byl po¥izen
V klubové mistnosti na stadionu. Prepis zvukového rozhovoru je upraven a zkracen.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9

Kdo vlastni fotbalovy areal a kdo ho provozuje, z kolika hrist’ se areal sklada? Jaké je
zazemi klubu?

KH: Fotbalovy areal vlastni Té&lovychovna jednota Stéchovice a provozuje ho FK TJ
Stéchovice. V arealu jsou 2 fotbalové hfisté s travnatym povrchem a 4 kabiny pro druzstva a
kabina pro rozhod¢i (vSechny se sprchami a WC). Dale je v arealu restaurace pro vetejnost
a velky sklad pro sekacku a rizna pracovni nacini.

Organizaéni struktura klubu / jednoty?

KH: Vykonny vybor FK mé v soucasné dobé¢ 6 lidi (predseda, mistoptedseda, manazer FK,
sekretai a 2 ¢lenové), ale v nadchazejici valné hromad¢ bude rozsifen na 9 osob. U A-
muzstva pracuji 3 trenéfi, vedouci muzstva, sportovni manazer a masér, u B-tymu trenér a
vedouci, stejné tak i u dorostu, st.zakt, ml.zakd, st.ptipravky i ml.ptipravky.

Jaky je rozpocet klubu?

KH: Rozpocet klubu je zhruba 1.700 000,- K¢&.

Jaké jsou jednotlivé vydajové polozky?

KH: 1 250.000,- K¢ je vydano na odmény hrac¢ti A-muzstva a realiza¢niho tymu, 100.000,-
udrzba arealu, 110.000,- doprava, 80.000,- soustiedéni, 150.000,- na mladez a zbyvajici
polozky - rezie, propagace, obCerstveni, odmény rozhod¢im, marketing cca 40 000 K¢.

Jaké jsou jednotlivé prijmové polozky?

KH: Zhruba 1.400 000,- je od sponzort a reklamy, 40.000,- ptispévky, 200.000,- dotace a
granty a dotace od mésta 100 000 K¢.

Mai klub néjaké stalé / placené zaméstnance?

KH: Klub nema placené zaméstnance. Odmeény berou trenéfi, hraci A-muzstva a masér.

Které kluby jsou vasimi hlavnimi konkurenty a naopak spolupracujete s nékterymi
kluby?

KH: Dfive na krajské trovni to byl TJ Slovan Hradistko. V soucasné dobé o konkurentovi
z okoli nevime. Spolupracujeme na poli dospélych s nékolika prazskymi kluby, hlavné s FK
Motorlet Praha. U mladeze jsme tizce propojeni se Slovanem Hradistko, Sokolem Slapy a
od nové sezony se chysta fuze s Povltavskou fotbalovou akademii z Davle, ktera postoupi
do nejvyssi zakovské 1.ligy.

Jaké jsou prednosti a naopak nedostatky vaseho klubu?

KH: Prednostmi naseho klubu je solidni zdzemi a velmi slusna divacka kulisa pfi zapasech
A-muzstva v CFL. Nedostatky je vétsi spoluprace s dal§imi potencialnimi sponzory a zatim
se nedafi udé€lat tréninkové hiisté s umelym povrchem.

Jaké prilezZitosti rozvoje ¢i hrozby vidite pro vas klub do budoucna?

KH: Rozvoje do budoucna je jiz zminéné propojeni s Povltavskou FA, a tim padem
vychova mladeze na vyss$i urovni. Hrozbou urcité povodné!

10) Kdo se v klubu vénuje marketingu a marketingové komunikaci?

KH: Marketingové prace je rozdélena mezi vice lidi z vedeni. Videa ze zapasti CFL déla
Ladislav Kfesina, ktery spravuje i klubovy web. Fotografie ze zapasu délaji Tomas Bauer u



A-tymu a Martin Simiinek u ostatnich nasich druZstev. Zpravy a komunikaci s médii ma na
starost sekretat FK Karel Holesta. Klubovy facebook spravuje Marian Bringler.
11) Je tato pozice finan¢né ohodnocena?

KH: Tato pozice neni financné ohodnocena. Pouze fotograf Bauer dostava malou finanéni
odménu.

12) Kolik penéz z rozpoc¢tu klubu pripada na marketing?

KH: Na marketing ptipada asi 40.000,- K¢.
13) Jaké jsou hlavni cile vasi marketingové komunikace?

KH: Hlavnimi cili jsou zviditelnéni naseho klubu a tim i zisk novych sponzort.
14) Jaké formy propagace vyuZivate nejcastéji?

KH: Formou propagace jsou piedev§im stale aktualizovany klubovy web, programy na
kazdé domaci utkani A-muzstva v CFL, tisténé plakaty a mistni rozhlas méstyse
Stéchovice.

15) Ktera média vyuZivate pro propagaci?

KH: Tydenik 5+2 pro Prahu-zapad a Prahu-vychod, Piibramsky denik, MF Dnes a Sport i
internetovy portal Fotbalnews.

16) Jaké tiskoviny nabizite fanouskum?

KH: Fanouskim nabizime velmi slusny 16-ti strankovy barevné tiSt€ny program
k domacim zapasim A-tymu v CFL.

17) Jaké formy marketingové komunikace jsou klubem nejvice vyuZivany a pro¢?
KH: Ur¢ité fenomén dne$ni doby - internet.
18) Jaci jsou hlavni partnefi klubu?

KH: Hlavnim partnerem klubu je firma Martina Ciencialy Stava s.r.o., poté je zde cela fada
mensich sponzort véetné méstyse Stéchovice.

19) Mate spiSe dlouhodobé partnery nebo se vam ¢asto méni?

KH: Stalym a doufame, Ze i jistym partnerem do budoucna, je firma Stava.
20) Upi‘ednostiiujete finan¢ni nebo barterové partnerstvi?

KH: Oboje.
21) Co svym sponzorium nabizite?

KH: Jsou to pfedevsim reklama v arealu stadionu, dale na webu klubu, na dresech a
ti§téném programu.

22) Mate vytvoreny néjaké bali¢ky pro hlavni sponzory?
KH: Je to otazka individualni domluvy.
23) Jakym zpiisobem oslovujete nové sponzory?
KH: Vétsinou osobng, ale je zde i nabidka samotnych sponzort se zviditelnit v CFL.
24) Jaka je dostupnost klubu, jsou parkovaci plochy dostacujici, je parkovisté hlidané?
KH: Kolem stadionu je moznost slu$né zaparkovat, ale hlidané nemame.
25) Jak hodnotite pracovniky klubu, kde vidite moZné nedostatky nebo naopak klady?

KH: Pracovnici klubu jsou pomémné aktivni, svoji ¢innost mame rozdélenu i na tkor
naSeho volného Casu a vétsina z nich odvadi velké penzum prace.



26) Jaka je primérna navs§tévnost domacich utkani?
KH: Pies 350 divaki na A-muzstvo.
27) Jaka je vase cilova skupina fanouski, maji Stéchovice néjaky fanklub?

KH: Hlavni skupinou jsou obyvatele Stéchovic a okoli. Mame sviij fanklub Stécho do toho.

28) Jaka je cena vstupného, vyuZivate také prodeje pernamentek, popripadé kolik jich
prodate, a vyuZivate néjaké slevy na vstupné?

KH: 50 a 30 (dtichodci) na CFL, 30 a 20 na B-muZstvo v Okresnim pieboru.

29) Jaké produkty merchandisingu klub fanouskum nabizi a kolik se jich za sezonu proda,
neplanujete rozsifeni sortimentu?

KH: Jsou to klubové suvenyry: $aly, ¢epice, kulichy, vlajky, odznaky, dresiky do aut.
30) Jaké existuji soutéze pro fanousky klubu jak na webu tak pfimo na stadionu?
KH: Los tomboly o pfestavce zdpasu A-muzstva a na webu rizné ankety.

31) Chystate néjaké prestavkové programy, doprovodné programy, soutéZze pro divaky,
tipovacky?

KH: Zatim pouze ptestavkovy los tomboly.

32) Nabizite fanouskiim moznost vyjezdi na venkovni utkani objednanym autobusem?
KH: Obcas.

33) Nabizite fanouskim ob¢erstveni formou stankového prodeje nebo restaurace?

KH: Divakiim nabizime obcCerstveni v restauraci na stadionu a stankovy prodej toceného
piva a grilované klobasy. Ohlasy jsou na to velmi slusné.

34) Ob¢erstveni je provozovano klubem nebo soukromou osobou?
KH: Obcerstveni je provozovano soukromou osobou.

35) Co byste do budoucna zlepsili na vasich internetovych strankach a facebooku?
KH: Myslim, Ze na§ web je dostate¢né kvalitni, s veSkerymi aktualnimi informacemi.

36) UvaZujete o zavedeni odkazu pro online rozhovory s hraci a vedenim nebo zavedeni
tipovacich soutézi, rozsireni videi a fotografii, pripadné i vétsi prehlednost webu, vice
anket, Castéjsi aktualizace?

KH: V soucasné dobé€ ne.

37) UvaZujete o rozsiieni internetové TV (sestiihy zapasi na kanalu youtube, moZné
videorozhovory s hradi a vedenim) ¢i vétsi podpore a zviditelnéni internetovych online
prenost?

KH: Kazdé utkani CFL v&etn& naSich je pienaSeno pfimym pienosem na internetové
televizi TVCOM.

38) Uvazujete o upravé toalet?
KH: Neustale na tom pracujeme.

39) Chystate na jaro néjaké novinky pro své fanousky? Predev§im co se marketingové
komunikace tyka?

KH: Momentalné ne.
40) Jaké jsou vase cile a vize aktudlni i v horizontu 5 - 10 let?

KH: Predevsim vybudovat na tréninkovém htisti umély travnik.



41) Jak probiha komunikace s méstskymi a krajskymi zastupiteli, jsou naklonéni klubu ¢i

nikoli?

KH: Spoluprace se urcité zlepsila, ale jesté neni zcela na dostate¢né Grovni.

42) Jaké jsou nejvétsi uspéchy klubu?
KH: Béhem 5-ti let postup z I.B ttidy do 3.ligy a béhem 10-ti let je to postup az ze IILtiidy
okresni soutéze!

Interview TJ Jiskra Domazlice

Zaznam z rozhovoru s viceprezidentem TJ Jiskra Domazlice Ivanem Rybarem (IR) byl
pofizen v klubové mistnosti na stadionu. Piepis zvukového rozhovoru je upraven a
zkracen.

1) Kdo vlastni fotbalovy areal a kdo ho provozuje, z kolika h#is$t’ se areal sklada? Jaké je

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9

zazemi Klubu?

IR: Areal vlastni mésto a Jiskra Domazlice ma dlouhodoby najem celého arealu za
minimalni ¢astku. Je to cca 10 000 K¢ ro¢né za pronajem tribuny a jinak ptikazni smlouvou
meésto kazdy rok dédva cca 590 000 K¢ na udrzbu stadionu.

Organizaéni struktura klubu / jednoty?

IR: V Cele jednoty stoji spravni rada. NejvySSim organem je konference TJ, ktera je
svolavana jednou roc¢né. Poté je zde jesté¢ pozice vedouciho spravy TJ, coz je vedouci
funkcionaf, ktery ma na starosti vSechny kluby jednoty, od basketbalu, florbalu, az po
kopanou.

Jaky je rozpocet klubu?

IR: Naklady cca 4,8 mil. K& v roce 2012, pro letosni rok to bude uz cca 5,2 mil. K¢&. Pijmy
V loniském roce Cinily 5,3 mil. K¢.

Jaké jsou jednotlivé vydajové polozky?
IR: Viz dokument Klubu.
Jaké jsou jednotlivé piijmové polozky?
IR: Viz dokument klubu.
Ma klub néjaké stalé / placené zaméstnance?

IR: Klub nemé zadné stalé zaméstnance, u vSech se jedna o dobrovolnou praci, kterou
vykonavaji ve svém volném case. Klub pracuje na poloprofesionalni urovni, kdy hraci i
trenér maji klasické smlouvy.

Které kluby jsou vasimi hlavnimi konkurenty a naopak spolupracujete s nékterymi
kluby?

IR: Nejvice spolupracujeme s Viktorii Plzen. Diive jsme byli dokonce farmou Viktorky,
ale nyni uz tomu tak neni. Ted mame dohodu o tom, Ze dostaneme kazdy ptilrok 3 hrace
na hostovani. Soucasnou plzenskou farmou je divizni klub z Rokycan.

Jaké jsou piednosti a naopak nedostatky vaseho klubu?

IR: Ptednosti je zcela jist¢ dobra prace s mladezi, kde mame cca 150 déti. Mame i svou
fotbalovou $kolku, cozZ je na mésto velikosti Domazlic také velky uspéch. Nedostatky jsou
pfedevsim v tom, Ze klub nepracuje na profesionalni Grovni.

Jaké prilezitosti rozvoje ¢i hrozby vidite pro vas klub do budoucna?

IR: Hrozbou jsou samoziejme pfedevsim finance. Kazdy rok se musi sehnat opravdu velka
Castka penéz a v Domazlicich je to ohromné tézké. Finance shanime na zéklad¢ osobnich
kontaktti. Hodné nam také pomahd mésto, kdy téméf 50 % rozpoctu klubu je tvofeno



granty mésta. Dale ziskavame granty z krajskych rozpoéti nebo kraje FACR a &ast také
ziskavame pfimo od FACR. Zbytek pak tvoii sponzofi.

10) Kdo se v klubu vénuje marketingu a marketingové komunikaci?
IR: Tyto aktivity ma na starosti pan Pojar. Webem se zabyva pan Kotlan. Sportovnim
feditelem je pan Wolf, ktery je zaroven i vedoucim muzstva, takze ma na starosti i kontakt
s hragi, véetné dotazeni smluv. Videa déla pan Cerny.

11) Je tato pozice finan¢né ohodnocena?

IR: Pan Cerny dostavé uréitou odménu za to, Ze obsluhuje kameru a pfipravuje videa.
12) Kolik penéz z rozpoc¢tu klubu pripada na marketing?

IR: Jedna se maximalné o 70-80 tis. korun.
13) Jaké jsou hlavni cile vasi marketingové komunikace?

IR: Hlavnimi cili jsou zviditelnit klub, ziskavat timto zptisobem nové sponzory a déavat
prostor sponzortim, aby se jim to alespon ¢aste¢n¢ vratilo.

14) Jaké formy propagace vyuZivate nejcéastéji?
IR: Piedevsim se jedna o klubové internetové stranky, noviny, Zpravodaj.
15) Ktera média vyuzZivate pro propagaci?

IR: V ptipadé novin se jednd o Domazlicky denik, coz je asi nejCastéjsi forma medialni
propagace. Jinak vydavame také na kazdé domaci utkdni Zpravodaj. Tim, Ze uz se jedna o
tretiligovou soutéz, tak obcas se objevi ¢lanek v deniku Sport, naptiklad pfed Vanoci v ném
vysel rozhovor s bratry Pirkovymi. Dale se jedna o Mladou Frontu apod. Samoziejmé ¢im
vyss$i uroven, tim se o nas také média vice zajimaji. Piikladem bylo poharové utkani
s Viktorii Plzen, které bylo dokonce vysildno p¥imym pienosem na stanici CT sport.

16) Jaké tiskoviny nabizite fanouskum?

IR: Na kazdy domaci zapas vydavame Zpravodaj pro fanousky, ve kterém je vzdy shrnuto
poslednich 14 dni véetné predstaveni souperte, se kterym se dany vikend hraje. Dale jsou to
i plakaty. Také pred zahajenim kazdé sezony se vklada plakat s muzstvem do
Domazlického deniku.

17) Jaci jsou hlavni partnefi klubu?

IR: Duleziti partnefi klubu jsou OHL ZS, Strabag, Stavebni kancelat Vanék a SMP cz.
Bohuzel v soucasné chvili neni jisté, jestli se ndm podafi s nimi obnovit spolupraci, protoze
tyto firmy ve mésté a okoli provadély stavebni prace, které letos skoncily, a de facto
v souvislosti s tim podporovaly i klub finanéné. Hlavnimi sponzory jsou mésto Domazlice
a firma Dotiko pana Tichacka, jenz je zaroven prezidentem klubu.

18) Mate spiSe dlouhodobé partnery nebo se vam ¢asto méni?

IR: V minulosti se nam podaftilo uzavftit tfilety kontrakt se zmifilovanymi firmami, nedavno
jsme zacali spolupracovat s Ceskou Kubici, kterd je na$i farmou v domazlickém okrese.
Jinak dal$im pravidelnym sponzorem je Silnice HorSovsky Tyn.

19) Upiednostiiujete finan¢ni nebo barterové partnerstvi?

IR: Samoziejmé u vétsich castek dostavame pfedevsim finance a mensi sponzofi i mistni
firmy zase uptednostiuji jakousi formu vymeénného obchodu.

20) Co svym sponzorum nabizite?

IR: V tomto asi nevybocCujeme z praiméru. Svym partneriim nabizime piedevs§im reklamu
na stadionu, na dresech, na webovych strankach a samoziejme také v tisku, at’ uz klubovém
nebo v ramci ¢lankd v novinach.



21) Mate vytvoieny néjaké bali¢ky pro hlavni sponzory?
IR: Balicky pro sponzory piipravené nemame, vzdy se jedna o konkrétni domluvu s kazdym
partnerem podle toho, co o¢ekava partner a co jsme schopni a ochotni zajistit.

22) Jakym zpiisobem oslovujete nové sponzory?

IR: Oslovovani partnerd je zalezitosti osobniho jednédni pfi riznych pfilezitostech, at’ uz
konanych klubem ¢i v ramci pratelskych a obchodnich vztahti ¢lenti klubu. Samoziejme
je vptipadé béznych tietiligovych stietnuti. I moznost prezentace pii takovychto
specialnich utkdnich miize byt jistym bonusem pro nase dlouhodobé partnery.

23) Jaka je dostupnost klubu, jsou parkovaci plochy dostacujici, je parkovisté hlidané?

IR: Parkovisté hlidané neni a ani do budoucna s takovouto moznosti nepocitame, ale jsme
ptesvédceni, ze pro divdky je parkoviSté naprosto vyhovujici a dostacujici. Obecné
dostupnost stadionu, at’ uz hromadnou dopravou nebo autem, je na velmi dobré Grovni.

24) Jak hodnotite pracovniky klubu, kde vidite moZné nedostatky nebo naopak klady?
IR: Pozitivné. VSichni délaji v rdmci moznosti.
25) Jaka je primérna navstévnost domacich utkani?

IR: Po postupu do CFL vroce 2012 byli divaci natSeni na 3. ligu, takZe pramérna
navstévnost byla cca 1000 divaki, ale momentalné nam to mirné klesa. Vse logicky také
zalezi na atraktivnosti soupetfe. Ale v priméru nyni navstivi domaci utkani 500 divakda.
V ptipadé atraktivnich soupefti, jako je Sparta Praha B a dalsi, je navstévnost i
nekolikanasobné vyssi. Nejvyssi navstéva byla na poharové utkani s prazskou Spartou a
Viktorii Plzen, a to cca 4000 divaka.

26) Jaka je vaSe cilova skupina fanouski, maji Domazlice néjaky fanklub?

IR: Nejvétsi pocet piiznivet klubu jsou pfedevsim byvali hradi a ti, co maji s klubem co do
¢inéni. Dal$i skupinu tvoii soucasni fotbalisté z okoli Domazlic. U této skupiny je to
hraci ¢asto nastupuji v nizSich soutézich, a tak nemohou na utkani dorazit. Nyni se také
zlepsSuje situace s mistnim fanklubem. V minulosti ho tvofili fanousci z Merslova, které
sjednocoval a organizoval byvaly hra¢ Jiskry Miroslav Bera. Dnes se jakési jadro
domazlickych fanouskd shromazd'uje kolem Davida Hulky a Oldticha Tichého, ale fanklub
¢ita cca 20 lidi.

27) Jaka je cena vstupného, vyuZivate také prodeje pernamentek, popripadé kolik jich
prodate, a vyuZivate néjaké slevy na vstupné?

IR: Permanentky prodavame a maji ur¢ité zvyhodnéni oproti béznému vstupu, tedy cca 45
K¢ na zépas. Proddme jich ale vétSinou cca 10, kdy se Casto jedna o darky pro byvalé hrace
od rodinnych pfislusnikid. Cena bézného vstupného se pohybuje na urovni 50 K¢.

28) Jaké produkty merchandisingu klub fanous$kidm nabizi a kolik se jich za sezénu
proda?

IR: Ro¢né vydéla klub na prodeji merchandisingu ¢astku do 10 tisic K¢. Nejvice se
prodavaly §aly, také se prodavaly knihy, které byly pfipraveny ke stoletému vyroc¢i klubu.
V blizké budoucnosti bychom ale chtéli pro piiznivce klubu ptipravit e-shop, kde by si
fanousci mohli po internetu objednat rizné produkty s logem klubu od dresikd, §al, Cepic,
vlajecek, tricek apod., pricemz hlavni cilovou skupinou, kam bychom to chtéli smétovat,
by byla nase mladez.

29) Jaké existuji soutéZe pro fanousky klubu jak na webu, tak pFimo na stadionu?

IR: Pro jednotlivd utkani vzdy hleddme sponzora, ktery by vénoval néjakou vécnou
odménu, a o piestavce pak nasleduje losovani vstupenek. Pred vybranymi utkanimi délame
ve spolupraci s novinami (Domazlicky denik) soutéze pro fanousky klubu. Piikladem bylo



podzimni utkani s Viktorkou, kdy se v novinach objevuji otazky a cenou jsou vstupenky na
dané utkani. Pro fanousky také pfipravujeme rizna setkéani, napiiklad pted Véanocemi, po
Novém roce atd.

30) Chystate néjaké prestavkové programy, doprovodné programy, soutéZze pro divaky,
tipovacky apod.?

IR: Po postupu jsme pii kazdém domacim utkani piichystali prestavkovy zapas
mladeznickych tyma (piipravek), nyni uz ale tyto akce chystame pouze pro vybrana utkani.

31) Nabizite fanouskiim moznost vyjezdi na venkovni utkani autobusem?

IR: Fanou$ci maji moznost jezdit na venkovni utkdni autobusem spolecné s hraci.
Takovychto ptiznivci je vétSinou do 20.

32) Nabizite fanouskim ob¢erstveni formou stankového prodeje nebo restaurace?
IR: Fanousktim nabizime restauraci i stankovy prodej klobés a piva.
33) Obcerstveni je provozovano klubem nebo soukromou osobou?

IR: JelikoZ nas stadion patii méstu, tak obcCerstveni na stadionu je pronajimano méstem
soukromym osobam a my to nemtizeme piili§ ovlivnit. Cast zisku z ob&erstveni je ale
formou sponzoringu vracena zpét klubu. Vime, Ze ob¢erstveni neni idealni, a snazime se na
ném ve spolupraci s provozovatelem zapracovat.

34) Co byste do budoucna zlepsili na vaSich internetovych strankach a facebooku?

IR: Jsme si védomi urcitych nedostatkd v oblasti internetovych stranek, ale samoziejmée je
to otazka toho, Ze to drtiva vétSina lidi déla dobrovolné zadarmo. Urcit€é bude nutné
celkové modernizovat nase webové stranky, které jsou uz pomérné zastaralé, jelikoz jsou
neménné 6-8 let. Urcité by to chtélo celkovou elektronickou prezentaci klubu, at’ uz na
oficidlnich internetovych strankach klubu nebo na facebooku, zatraktivnit pro mladsi
generaci.

35) UvaZujete o zavedeni odkazu pro online rozhovory s hraci a vedenim nebo zavedeni
tipovacich soutézi, rozsiteni videi a fotografii ¢i jiné novinky?

IR: Online rozhovory s hraci jsme jiz v minulosti fanouskim nabizeli, ale bohuzel i diky
tomu, ze nemame profesionalné¢ vedené webové stranky, tak je samoziejmé nemuizeme
chrénit ani vi¢i urazkam fanouskd, ktefi chtéji klub pouze poskodit.

36) Uvazujete o rozsiieni internetové TV?

IR: Chtéli jsme, aby Jiskra TV byla i pro mladeznicka muzstva, ale samoziejmé je to opét
otazka Casu. V tomto bychom pravé chtéli vyuzit videokrouzek ve spolupraci s mistni
zakladni $kolou a ur¢itym zptsobem Jiskru TV rozvijet a posouvat dal.

37) Uvazujete o upravé toalet?

IR: Zatim si myslim, Ze je to dostatecné, ale samoziejme i uklid stadionu a toalet je vzdy
problémem na jakychkoli stadionech.

38) Chystate na jaro néjaké novinky pro své fanousky? Piedev§im co se marketingové
komunikace tyka?

IR: Myslim, ze pokud vse piijde jako doposud, tak budeme spokojeni, protoze na to, Ze vse
délame dobrovolné a de facto laicky, tak je to pomérné na slu$né Grovni.

39) Jaké jsou vase cile a vize aktualni i v horizontu 5 - 10 let?

IR: Mezi hlavni cile patfi vychova mladeze, protoze to je podstatné i pro mésto jako
takové. Samozfejmé¢ dalSim snem je postup A-muzstva do druhé ligy. V planu je také
uprava stadionu, kdy bychom chtéli strané, které jsou okolo hfisté, opattit ¢tyfmi fadami
lavicek na sezeni a ud¢lat jakysi uzavieny stadion. Ve je ale otazka financi.



40) Jak probiha komunikace s méstskymi a krajskymi zastupiteli, jsou naklonéni klubu ¢i

nikoli?

IR: Soucasna situace je takova, Ze ja jsem Clenem zastupitelstva mésta Domazlice a
povedlo se nam dat dohromady sdruzeni lidi, ktefi fandi sportu a kterych je v zastupitelstvu
da se fici vétSina. Tudiz se ndm pomérné dafi diky grantové politice podporovat sport.
Meésto dava v Domazlicich do sportu cca 8 miliond korun.

41) Jaké jsou nejvétsi uspéchy klubu?

IR: Nejvétsim uspéchem je prozatim ucinkovani ve 3. lize, kde se ndm dafi drzet v horni
&asti tabulky. Velkym uspéchem je také u¢inkovani nadeho tymu v Poharu Ceské posty, kde
se nam v poslednich letech pravidelné¢ dafi. Pfed dvéma lety jsme se utkali s A-tymem
prazské Sparty, loni se nam podafilo postoupit pies Ceské Bud&ovice a vypadli jsme az
v osmifinéle s Teplicemi a letos jsme vyfadili Bohemians 1905 a opét jsme se probojovali
do osmifinale, ve kterém jsme se utkali s Viktorii Plzen.

Interview SK Horni Mécholupy

Zaznam z rozhovoru s reditelem SK Horni Mécholupy Jifim Jindrou (JJ) byl poiizen
V klubové restauraci na stadionu. Prepis zvukového rozhovoru je upraven a zkracen.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Kdo vlastni fotbalovy areil a kdo ho provozuje? Jaké je zizemi klubu?

JJ: Areél vlastni M¢stska ¢ast Praha 15, provozuje ho fotbalovy klub SK Horni Mécholupy,
0.S. Aredl se sklada ze dvou hfist, tzn. hfist€ s umelou travou a hiisté s prirodni travou.
Déle zazemi, tedy Satny, sklady, restaurace atd. Klub ma areél v dlouhodobém prongjmu a
plati pouze sluzby. K arealu také patii tenisové kurty.

Organiza¢ni struktura klubu / jednoty?
JJ: Struktura odpovidéa obcanskému sdruzeni a bliZe je popsana ve stanovach klubu.

Jaky je rozpocet klubu?

JJ: Rozpocet loniského roku byl cca 2,5 mil K¢ véetné mladeze. V klubu mame 5 druzstev
ptipravky, 2 druzstva mladS$ich zaki, druzstva mladsiho a star§iho dorostu. VSechna
druzstva hraji ptebor.

Jaké jsou jednotlivé vydajové polozky?

JJ: Platy hract jsou v podstaté nula, protoZe zakladni platy jsme zrusili, a hraci maji pouze
urCité prémiové bonusy za bodové zisky, coz naptiklad na podzim bylo fadové cca 250
tisic, za celou sezénu to bylo cca 600 000 K¢&. Udrzba a provoz stadionu, véetné mého
platu, tvori vétsinovou ¢astku celého rozpoctu, tedy cca 2 miliony korun, doprava tvoii cca
100-200 tisic (150 tis. K¢).

Jaké jsou jednotlivé pirijmové polozky?

JJ: Nejvétsi ¢ast prijmi tvoii dotace, kdy od mesta, respektive od magistratu, to ¢ini cca
750 tisic K¢, tedy celkoveé 1,5 mil. K¢, z klubovych ptispévki je to cca 200-250 tisic K¢ a
zbytek tvoii reklama (945 000 K¢) a 40 000 K¢ dary.

Ma klub néjaké stalé / placené zaméstnance?

JJ: J4 jsem jedinym zaméstnancem na plny uvazek. Souvisi to samoziejmé s tim, Ze
Vv klubu zafizuji prakticky vse a také s tim, ze plisobim i v roli funkcionéte Viktorie Zizkov.
Dalsi ¢lenové klubu jsou spise konzultacni slozkou, ktefi pracuji maximalné na dohodu.

Které kluby jsou vasimi hlavnimi konkurenty a naopak spolupracujete s nékterymi
kluby?

JJ: Nejvétsi spoluprace je s Viktorii Zizkov, jejiz jsme farmou. Co se tyka dospé&lého
fotbalu a dorostencii, hodn¢ také spolupracujeme s tymem Kolovrat. Konkurentem jsou pro



8)

9)

10)
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13)
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15)
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17)

nas vSechny prazské fotbalové oddily i1 oddily z prazského okoli V nasi soutézi, divizi a
podobné vykonnostni skupiny.

Jaké jsou pirednosti a naopak nedostatky vaseho klubu?

JJ: Prednosti je uréité spoluprace s Viktorii Zizkov, kdy jsme byli jednim z prvnich klub,
ktery formou farmy spolupracoval s nekterym z ligovych tymi. Nedostatkem je predevSim
samotné shanéni financnich prostiedkd, tedy financovani a sponzorovani, coz je
problematické asi ve vice klubech.

Jaké prilezitosti rozvoje ¢i hrozby vidite pro vas klub do budoucna?

JJ: Jednoznacnou hrozbou je pro nas konkurencni sport, konkrétné florbal, ktery podle
mého nazoru za¢ina fotbal v mnoha vécech pfedhanét. Dalsi véci je Zivotni styl doby, jez je
dnes diametraln€ odlisnd, nez tomu bylo pfed deseti, dvaceti lety, kdy nebyly pocitace.
Dalsi hrozbou je také zmifiované financovani, kdy pokud se nezméni zpisob financovani
sportu obecn¢, od statu pocinaje pies regionalni slozky, sponzoring i diky medialnimu
pohledu na fotbal, ktery je dnes nastaven velmi nepfiznivé, tak to bohuzel bude jen horsi.
Piilezitosti je také mozna uzsi spoluprace s jinymi Kluby v ramci regionu, V navaznosti na
né&jaky profesionalni klub.

Kdo se v klubu vénuje marketingu a marketingové komunikaci?

JJ: Obecné se v klubu vénujeme marketingu velmi malo. Snazime se do budoucna nastavit
spolupraci s méstskou ¢asti, kde by byl zaméstnan jeden clovek, ktery by marketing a
prezentaci na webu a podobné¢ obstaraval nejen pro fotbal, ale i pro dalsi oddily v Méstské
casti Prahy 15.

Nyni mame nové webové stranky, které jsou v ramci moznosti, myslim, dostacujici.

Neplanujete zapojit mladé hrace z tymu pro spravu webu a marketing?
JJ: Kazdy rok se je snazim oslovit, ale bohuzel se mi nepodatilo nékoho takového najit.
Je tato pozice finanéné ohodnocena?

JJ: Tato pozice je vykonavéana bez naroku na finan¢ni honorar. Nedavno jsme také zavedli
kontaktni e-mailovou adresu a jednotlivi trenéfi a funkcionafi maji za ukol poslat po
vikendu ¢lanek s komentarem k déni v tymu i aktualni postehy z posledniho utkani.

Kolik penéz z rozpoctu klubu pripada na marketing?
JJ: Maximaln¢ 10 000 K¢.
Jaké jsou hlavni cile vasi marketingové komunikace?

JJ: Momentéalnim cilem je vytvofit urcitou spolupraci s méstskou casti a vytvofit oddéleni,
které by se i marketingu a prezentaci klubli obecn¢ zabyvalo.

Jaké formy propagace vyuZivate nejcastéji?

JJ: Pfedevs§im jsou to webové stranky. Mame zde také velky billboard, ktery vzdy slouzi
k pozvani na utkani, a vzdy na konci roku zde vyvésime také podékovani sponzorim.
Drive jsme také nabizeli fanouskiim klubové programy, ale vzhledem k tomu, Ze nam na to
momentalné chybi ¢as i penize, tak je nyni nemame.

Ktera média vyuZivate pro propagaci? Jaké tiskoviny vyuZzivate?

JJ: Mame billboard a také vyuzivame mistni ¢asopis Hlasatel méstské ¢asti Prahy 15, kde
vzdy jednou za ¢as umistime také néjaky ¢lanek o déni v klubu a uspéSnosti tymu.

Jaké formy marketingové komunikace jsou klubem nejvice vyuzZiviany a proc?

JJ: Nejcastgji vyuzivame internetové stranky. Facebook jsme také méli, ale byli jsme
nuceni ho zrusit.
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Jaci jsou hlavni partneii klubu?

JJ: Hlavnim partnerem klubu je Mé&stska ¢ast Praha 15. Dal$im vyznamnym sponzorem je
Auto Esa.

Mate spiSe dlouhodobé partnery nebo se vam ¢asto méni?

JJ: Kazdy rok mame s partnery nova jednani o podminkach vzajemné spoluprace. Ale oba

ey e

Upfednostiiujete finanéni nebo barterové partnerstvi?

JJ: Ja osobné bych byl rad, aby to bylo cca ptl na ptl, tedy finanéni prostfedky a néjaké
materialni vybaveni ¢i jina forma barteru. Bohuzel ale diky z4jmu, respektive nezajmu o
kopanou na niz$i urovni, je to se sponzory a firmami, které by mohli podporovat nas klub,
velmi slozité.

Co svym sponzorim nabizite?

JJ: Sponzoriim nabizime pronajmy, které mizeme zajistit v ramci naSeho arealu, tedy htist,
ale i tenisovych kurtll a zazemi. Pro partnery klubu jsme dokonce poradali tenisové turnaje.
Partnerim nabizime pfedevSim moznost sportovniho vyziti a moznost zde potadani
riznych firemnich akci zde v arealu.

Mate vytvoreny néjaké balicky pro hlavni sponzory?

JJ: Nemame.

Jakym zpisobem oslovujete nové sponzory?

JJ: Jedna se predevsim o osobni osloveni a kontakt predev§im v ramci regionti.

Jaka je dostupnost klubu, jsou parkovaci plochy dostacujici, je parkovisté hlidané?

JJ: Nejsme bohuzel na hlavni dopravni tepné metra, ale jinak je dostupnost jak autem, tak i
autobusem, ktery ma zastavku nckolik stovek metrii od stadionu, pomérné¢ dobra.
Parkovisté jsme v loiiském roce vybudovali zcela nové. Neni hlidané, ale je oploceno,
takze Castecné chranéno je a kapacitné je zcela dostacujici i na prazska derby, kde chodi
fanouskt nejvice.

Jak hodnotite pracovniky klubu, kde vidite moZné nedostatky nebo naopak klady?

JJ: N&§ klub je spiSe rodinny. Osobné si myslim, Ze je to ndvrat k néemu, co kdysi
Vv klubech na nizsich trovnich fungovalo, a navrat k domackym podminkam.

Jaka je primérna navs§tévnost domacich utkani?

JJ: Navstévnost domacich utkani nam bohuzel v posledni dobé klesla. Byvaly doby, kdy
k nam chodilo v priméru cca 350-400 divakd, ale dnes je prumérna navstéva cca 150-200
fanouskl. Samoziejmé na prazska derby je to n€¢kolikanasobné vyssi navstéva - cca 350 az
500 divaka.

Jaka je vaSe cilova skupina fanouskii, maji Mécholupy néjaky fanklub?

Cilovou skupinou fanouska jsou rodice hract a jini pfibuzni i zndmi, dale jsou to mistni ¢i
lidé z blizsiho okoli.

Jaka je cena vstupného, vyuZivate také prodeje pernamentek, popripadé kolik jich
prodate, a vyuZivite né€jaké slevy na vstupné?

JJ: Cena vstupného je 40 K¢ a 25 K¢ je zlevnéné vstupné (tedy dichodci a studenti) a déti
do 10 let maji dokonce vstup zdarma. Permanentky jsme letos ned¢lali.

Jaké produkty merchandisingu klub fanouskim nabizi a kolik se jich za sezénu
proda, neplianujete rozsifeni sortimentu?

JJ: Fanouskiim nabizime dresiky do auta, $aly, Cepice a ksiltovky. Pocet prodanych kust

merchandisingu se ro¢né pohybuje v desitkach kusti.
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Jaké existuji soutéZe pro fanousky klubu jak na webu, tak primo na stadionu?

JJ: Bohuzel zadné.

Chystate néjaké prestavkové programy, doprovodné programy, soutéZe pro divaky?
JJ: Momentalné z finan¢nich i personalnich dtivodi nikoli.

Nabizite fanouskiom moZnost vyjezdi na venkovni utkani autobusem?

JJ: Nabizime. Fanousci s nami mohou jet autobusem na venkovni utkani zcela zdarma.
Nabizite fanouskim ob¢erstveni formou stankového prodeje nebo restaurace?

JJ: Fanouskiim nabizime jak restauraci, tak stankovy prodej. Mdme zde také venkovni gril.
Obderstveni je provozovano klubem nebo soukromou osobou?

JJ: Restaurace je provozovana klubem a spiSe funguje jako jakasi fotbalova kantyna
V ramei tréninkl a zapasi.

Co byste do budoucna zlepsili na vaSich internetovych strankach a facebooku?

JJ: V soucasnosti jsem s webem pomérné spokojen, protoze se jednd o jednoduché,
informativni stranky véetné¢ komentail ze zapasu.

Uvazujete o zavedeni odkazu pro online rozhovory s hradi a vedenim nebo zavedeni

tipovacich soutézi, rozSireni videi a fotografii, pripadné i véts$i prehlednost webu, vice
anket, ¢astéjsi aktualizace apod.?

JJ: Momentalné bohuzel nikoli.

Uvazujete o zavedeni internetové TV (sestfihy zapasti na kanalu youtube) &i vétsi
podpoie a zviditelnéni internetovych online pi‘enosi?

JJ: Tim, Ze CFL je povinn¢ nahravana, tak ob¢as n&jaky Sot na webové stranky dame. Jinak
mame na strankach odkaz na online pfenosy, na kterych vSe bézi pomérné kvalitné.

UvaZujete o upravé toalet nebo stadionu?
JJ: Ne.

Chystiate na jaro néjaké novinky pro své fanousky? PredevSim co se marketingové
komunikace tyka?

JJ: Zatim zadné novinky nechystame.
Jaké jsou vase cile a vize aktualni i v horizontu 5 - 10 let?

JJ: Jeden z mych hlavnich cilu je to, aby zde vznikl lepsi stanek, nez zde prozatim je, to
znamena, ze bychom naproti hlavni tribuné chtéli vybudovat betonové schodisté, aby se
stadion uzavtel, ale to urcité zatim neni na potadu dne. Také bychom v dohledné dobé¢ radi
zrealizovali rekonstrukci $aten. Co se tyka sportovnich cili, tak bych byl hrozné rad,
abychom doplnili kategorii starSich zaku, protoze klub, aby dobfe fungoval a byl zdravy,
tak potfebuje mladez. Dale také aby se zlepsila spoluprace s okolnimi kluby.

Jak probiha komunikace s méstskymi a krajskymi zastupiteli, jsou naklonéni klubu ¢i
nikoli?

JJ: V minulosti to samoziejmé byvalo lepsi a jednodussi. Dnes je ale situace znacné
odlisna, protoze financi ve sportu ubyva a je jich nedostatek prakticky vSude. Ale za celou
dobu, co v klubu ptsobim, byla spoluprace s Prahou, ale i méstskou ¢asti vzdy na dobré
urovni.

Jaké jsou nejvétsi uspéchy klubu?

JJ: Nejvétsim uspéchem je ptisobeni ve treti lize. Dal§im historickym okamzikem klubu bylo
1éto 2012, kdy se nam podafilo sjednat zapas s klubem italské série A, AC Parma.



Priloha & 9 Seznam tiastnikéi CFL v roéniku 2013/2014

1. Caslav

2. Kolin

3. Jirny

4. Sparta Praha B

5. Chrudim

6. Domazlice

7. PievySov

8. Chomutov

9. Kunice

10. Kraltiv Dvur

11. Stéchovice

12. Zapy

13. Meteor Praha

14. Admira Praha

15. Karlovy Vary

16. Roudnice nad Labem
17. Horni Mécholupy

18. Strakonice

* Tymy jsou sefazeny dle umisténi po podzimni ¢asti sezony 2013/2014. Zkoumané tymy jsou
zvyraznény.



Piiloha &. 10 Organizaéni struktury vybranych klubia CFL

Organizaéni struktura FK TJ Stéchovice
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v
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vybor FK

v

Sekretai FK ¢ Piedseda FK | Vicepiedseda
FK

v
Manazer FK

v

Sportovni
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Zdroj: FK TJ Stéchovice, vlastni tprava (2014)



Organizaéni struktura TJ Jiskra Domazlice

Konference

TJ
t » Revizni organ

Vedouci ¢ Spravni rada
spravy TJ TJ
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Zdroj: TJ Jiskra Domazlice, vlastni zpracovani (2014)

Organizacni struktura SK Horni Mécholupy

Valna
hromada FK

v

Vykonny
vybor FK

v

Sekretai FK [ Reditel FK

A\ v v
Realiza¢ni Mladez Provoz, udrzba
tym ,,A* stadionu

Zdroj: SK Horni Mécholupy, vlastni zpracovani (2014)



Priloha €. 11 Nahled na internetové a facebookové stranky vybranych
klubt

FK TJ Stéchovice — oficialni internetové stranky
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.| @ i E
2

Meteor Praha FK TJ Stéchovice Sparta Praha B
FK TJ Stéchovice Strakonice FK TJ Stéchovice

FK TJ Stéchovice
Kréliv Dvir

NA UVOD JARA REMIZA S KRALOVAKEM
22

O klubu
18 P ¢ . ODCHODY HRACU A-MUZSTVA
K@WIS STECHOVIGE -*

Aktuality |\ A '

Legendy kiubu

VELKA ZKUSENOST DO UTOKU: MICHAL
POSPISIL !

y - ¢ ZKUSENY RADEK SINDELAR TRETi ZIMNi
zZim 2013 = viy POSILOU!
P a

DRUHOU ZIMNi POSILOU JOSEF BAUBIN !

Rozlosovanijaro-2014

Napsali 0 nas Stéchovice zbroji do

dtoku
Vysledky
Muttimedia fotogalerie
Partnefi ~
VALNA HROMADA

Fans : FOTBALOVEHO KLUBU TJ
STECHOVICE V sobotu

Hfisté FK TJ Stéchovice 22.iinora 2014 se uskuteénila
Y v Multifunkénim centru ve

FK TJ Stéchovice

To se mi lbi (212) - Mluvi o tom (17)

Profesionaini sportovni tym
Oficidini facebookova strénka fanouskd, hracd, trenérd, funkcionafd, pivard a rozumbradd Stéchovického fotbalu!
www.fotbalstechovice.cz

Informace — Navrhnout tpravu Fotky To se mi lbi

Zdroj: FK TJ Stéchovice (2014)



TJ Jiskra DomaZlice — oficialni internetové stranky

| kalenda#

INejnovéj§ informace

| Viaikova lod’ Jiskry opét nezklamala!

Kontakty Skalni fanousd Jiskry Domazlice nemuseli diky mi¢ovym kouzelnikiim SG od levého

bfehu Zubfiny zaZit Gpln& &emy vikend, co se bodového zisku seniorskym mangaftd
tyce, nebof borci SG, na néz je v tomto sméru spoleh, zase nezklamalitUjezdsti,
B s v&domi si neskuteéné ofenzivni sily seniord, nebrali méfent ...

& s umélou travou Mnick 1860 ik i i Flické

T1 Jiskra DomaZlice "umélce™!

Informace FACR

V nedéli 9. 3. 2014 od 12.00 se kona na umélohmotném pazitu v Domazlicich
Vvysledky a tabulky bleskovy fotbalovy turnaj mladsich 23ki za Géasti muzstev TSV 1860 Mnichov,
==~ SgVgg Weiden, SV Schalding-Heining, FC Dingolfing a 1. FC Kad Kétzting. Turnaje se
LR B S EREE RS  (Eastni mimo Spitkovych tymd z Dolniho Bavorska také muzstvo Mn ..

Z regionalniho tisku 1

Dal3i informace VF. K i3 L‘ 3. D 'I'. 2 1
CEL: S| . L. - ). DomaZlice 2:
SG Jiskra DomaZlice [>] (0:0) =

Online prenosy KP [> .
L A V 18.kole &FL prohralo nade Agko v Roudnici nad Labem s mistnim SK 2:1 po

Jiskra TV [>] polotase 0:0. Branky 53. Abid Mujagi€, 79. Luka3 Krecek PK (hodné diskutabilni) -
N 87. vlastni gél po centru z pravé strany od Matude Pyrky, si balon srazil do vlastni

bl 1l

{

T Jiskra Domazlice
{ To se mi libi (465) - Mluvi o tom (1)

Amatérsky sportovni tym

Fotbalovy kiub TJ Jiskra DomaZiice o.s. :
muzstvo A - CFL

muzstvo B - Krajsky prebor muzd

w465

Informace — Navrhnout Gpravu Fotky To se milbi Udalosti

TJ Jiskra Domazlice — Jiskra TV

Domit Videa Seznamy videi Diskuse Informace
Nedavno nahrana videa Oblibené kanaly na
YouTube
Nici Koderova
Odebirat
>
GoGosVlog
R Odebirat
8.3.2014 J.Domaizlice B - 8.3.2014 J.Domailice B - 15.2.2014 J.Domazlice - FC  31.1.201
Slavia Vejprnice (0:3)...  Slavia Vejprnice rozhovory Rokycany pfipravné utkani 1883 Boy Adam Jicha
Odebirat
22zhlédnuti pfed 21 hodinami 41 zhlédnuti véera 186 zhlédnuti pfed 3 tydny 198 zhlédr S i

“ MenTlive
. Odebirat

Zdroj: TJ Jiskra Domazlice (2014)



SK Horni Mécholupy — oficialni internetové stranky

Hostivaf
Homi Mécholupy

Méstska cast

Aktuality O klubu Atym Nase tymy Pronajem arealu Kontakty Fotogalerie
.

Vyhledavani )&

Prazské derby goly neprineslo
SKHM - Meteor
09.03.2014 21:49

Krasné slunecné odpoledné hla: fotbale po zimni prestavce a stret

dvou praz prilakalo na mé

<y stadion pres 180 divakd

SK HORNi MECHOLUPY

Utkani bylo bojovné a velmi vyrovnané, ale gél si fanousci dnes

nezakficeli

Ke stazeni
-

Turnaj Meteor
7.

Dalsi zapas
Strakonice - SKHM
16.02.2014 19:34

15.3.2014 10:15

Posledni zapas
SKHM - Meteor 0:0

Zdroj: SK Horni Mécholupy (2014)

FC Predni Kopanina — oficialni internetové stranky
FC PREDNI KDPANINA

dvoo

S e (] ] N 5 Fa

FC PREDNT KOPANTNA
KE Gon
K 7: TOMAS CIGANEK

\: +420 777 753 545

WKIUB'w AGENDA v A-TYMvY TYMY v STATISTIKA v VICNEZFOTBAL v  PARTNERT v

POSLEDNI UTKANE BUDE SE HRAT

FCPK - SK Union ViSovice FCPK - FK Viktoria Zizkov B

: té: PF.Kopanina
datum: 08.03.2014 14:30 datum: 16.03.2014 14:30
| "Mz | 'sphoa | mPR-A funikopa)| Pard

Xpeth —m Dobry start se podits, ale nic
fors Tomgs Police

U;Ji Bédko si s dwti zastiilelo proti rezervé Bié Hory. Hralo
¢ uniice, (4.5

Gervens pro Mahu!
Bajedny i start . Neinkasovala a nalodila

Vi

h it, Fich
exligisty Pesira s Poladkem.

Dobry start se poGita, ale nic neni
rozhodnutého, kroti euforii Tomas Poladek Kopanina prohrak e
Ta nasadia Mikolandu. (M-A)

1U 123, 164 00 PRAHA 6

e ten !

FOPKAD
FanShop
katalog zbn

Projekt FEPK

FerK.

klubova kerta FCPK

CZ

R Y P
Seho kiubu

Zdroj: FC Piedni Kopanina (2014)




Priloha ¢. 12 Foto

FK TJ St&chovice — aeél

- < L -~ e 2 l

Zdroj: FK TJ Stéchovice (2014)

TJ Jiskra Domazlice — areal

Zdroj: TJ Jiskra Domazlice (2014)

SK Horni Mécholupy — areal

b w1
b v_i;:‘l_luz—llf-ﬁ;lgw'r-‘h"‘a"h"

Zdroj: SK Horni Mécholupy (2014)



