
Abstrakt 

 

Název: UniCredit Bank – využítí sponzoringu UEFA Champions League. 

Cíle: Hlavním cílem této diplomové práce je analyzovat vzájemný sponzorský vztah mezi 

Ligou mistrů UEFA a UniCredit Bank. Na základě dosažených výsledků bude navrženo 

doporučení pro zlepšení sponzorské spolupráce. 

Metody: V této diplomové práci bude použito dotazníkového šetření, kdy tato metoda 

pomůže získat potřebné informace týkající se dopadů sponzoringu na českého fanouška.  

Dále metoda SWOT analýzy pomocí níž bude provedena analýza samotného přínosu 

sponzoringu pro UniCredit. A metoda případové studie, která bude analyzovat samotný 

sponzorský vztah se všemi jeho důsledky. 

Výsledky: Výsledky budou zpracovány v závislosti na zvolených cílech a budou 

interpretovány v samotné kapitole jako návrhy a doporučení pro zlepšení sponzorského 

vztahu. 
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