Tato diplomova prace se pokousi zmapovat a kategorizovat typy sexualnich informaci, které se
nejcasteji objevuji v Ceské tisténé reklame. Metodou semiotické analyzy, tedy rozborem Jednothvych
znak, jsem se pokusila zjistit, jak reklama pracuje se sexualnim obsahem.

Soustiedila jsem se predevsim na skrytou komunikaci sexualnich vyznami, na to, jak reklama pracuje s
narazkami, subtilnimi naznaky a dvousmyly. VSimam si také, jak komunikuje explicitné sexudlni
sdéleni. Chtéla bych zde predstavit sex v reklamé jako fenomén, ktery se pokusim zasadit do kontextu
Ceské 1 svétové reklamy.
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