Filmovy tisk je, stejné jako kterykoli jiny, existencné zavisly na reklamé. Komer¢ni uspé$nost

titulu se odviji od schopnosti pfildkat silné inzerenty. Vydavatel listu ziskava diky reklamé finan¢ni
prostiedky, které jsou posléze vynakladany na chod redakce, tisk, distribuci atd. Inzerent zase vyuziva
zajmu vetejnosti o déni ve filmovém svété k prosazovani svych ekonomick;’rch zamert.

Cilem naseho zkoumani je pojmenovat, v jakém je nabizeny produkt vztahu (a je-li viibec)

k ptislusnému filmovému periodiku; jinymi slovy, jakych je uzito piesvédcovacich strategii, aby si
konzument ztotoznil zcela nefilmovy produkt s n€kterym z atributl filmového prostiedi, v ramci

néhoz je piislusny reklamni obsah komunikovan.
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