Abstrakt

Tato prace ma za cil kriticky popsat a pouzit metodu archeologie Michela Foucaulta pro
deskripci diskurzu sougasnych televiznich reklam na pivo vysilanych v Ceské republice.
Teoreticka Cast se snazi definovat pojmy jako vypoveéd’, diskurzivni formace a diskurz a
navrhnout jejich mozné pouziti v praktickém vyzkumu. Prace ptredpoklada, ze televizni
reklamy na pivo se budou fidit stejnym diskurzem, ktery byl pouzit v jinych reklamach na
pivo a ty proto budou tvofit koherentni celek. Analyticka ¢ast si poté klade za cil tento
koherentni celek popsat z hlediska diskurzu a specifického vybéru vypovédi, ktery tvoii obraz

piva a jeho role v muzském svéte.
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