
Abstrakt 

Tato práce má za cíl kriticky popsat a použít metodu archeologie Michela Foucaulta pro 

deskripci diskurzu současných televizních reklam na pivo vysílaných v České republice. 

Teoretická část se snaží definovat pojmy jako výpověď, diskurzivní formace a diskurz a 

navrhnout jejich možné použití v praktickém výzkumu. Práce předpokládá, že televizní 

reklamy na pivo se budou řídit stejným diskurzem, který byl použit v jiných reklamách na 

pivo a ty proto budou tvořit koherentní celek. Analytická část si poté klade za cíl tento 

koherentní celek popsat z hlediska diskurzu a specifického výběru výpovědí, který tvoří obraz 

piva a jeho role v mužském světě. 
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