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Diplomova prace Bc. Klary Drahotové se zabyvd vztahem mezi reklamou animovanou a
hranou. Uziti sémiotické analyza by pak mélo pomoci potvrdit autor¢inu hypotézu, ze
animovana reklama 1 pfes odliSné zplsoby zprostiedkovani reklamniho sdéleni umoznuje
stejnou miru piesvédCivosti, s niz se setkdvame v piipadé reklamy hrané. Kontrast mezi
témito druhy reklam je pak mimo ocividnou odliSnost médii situovan tak, ze animovana
reklama na rozdil od hrané je stale spojovana s détskymi/rodinnymi filmy.

Samotné téma(shodné s ndzvem prace), které si autorka zvolila, bylo jiz mnohokrat
zpracovang, je proto Skoda, Ze zplisob jakym se ho zhostila neni pfili§ originalni. Historicky
uvod prace mohl byt nahrazen pasazi vénujici se SirSimu propracovani metodologie. Autorka
zminuje sémiotikou analyzu Rolanda Barthese, nicméné v praktické ¢asti ji pln€ nevyuziva a
zustava pouze u jednoduchych popisti reklamnich obrazii. Praci by také prospélo vypracovani
poznamkového aparatu vysvétlujiciho zékladni pojmy.

Praktickou ¢ast by bylo rovnéz vhodnéjsi nez na kvantitu ptikladi zamétit na kvalitu jejich
analyzy.

Cetba textu mne podnitila k nékolika otazkam. Napiiklad, jakym zptisobem autorka
vede paralelu mezi animovanou reklamou a uménim, co jsou ji zminované jiné zpisoby
kodovani? Je v soucasné dob€ opravdu mozné brat jako hlavni podplrny argument hypotézy,
Ze animace je banalizovéana a ur¢ena détem?

Struktura a argumentace jsou nekoherentni, prace rovnéz obsahuje mnoZstvi pteklepii

a stylistickych chyb.

Praci Bce. Klary Drahotové doporucuji k obhajobé a piedbézné navrhuji zndmku 3 — 4,

znamka bude upfesnéna v zavislosti na obhajob¢.
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