Abstrakt

Diplomova prace bude na zaklad¢ sémiotické analyzy reklamnich videi zkoumat, jaké
prostiedky jsou uplatiovany v animované reklamé. Animovana tvorba je zpravidla spojovana
S détskymi/rodinnymi filmy, ve velké mife je vSak vyuZzivana i1 v reklamach, které maji za
ukol ovlivnit dospélého divaka. Cilem diplomové prace bylo zjistit, jak se animovana reklama
snazi upoutat zakaznika a soucasn¢ jak se lisi od hrané reklamy. Vychozi hypotézou je tedy,
Ze animace neni ur¢ena jen pro détského divaka, ale dokaze uspésné fungovat i v tvorbé pro
dospélé. Zaroven prace vychazi z ptredpokladu, Zze animovana reklama vyuziva jiné prostiedky
k zaujmuti divaka, nezli reklama hrana.

Teoreticka Cast se soustfedi na predstaveni animace, jejiho vyvoje, specifik a metod
analyzy. Dale na sémiotickou 1 praktickou stranku reklamy a vizudlni znaky obrazi.
V praktické ¢asti budu srovnavat vybrané animované a hrané reklamy. Mou snahou bude

popsat nastroje animace v reklamé a najit, ¢im se tak 1isi od reklamy hrané.
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