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Zakladni vymezeni tématu (zakladni hypotéza):

Cilem prace bude deskripce rozdill ve zpracovani tématu americkych prezidentskych voleb
v roce 2004 v Mladé fronté Dnes a Hospodarskych novinach. Zakladni metodou prace bude
kvantitativni obsahova analyza obou periodik v obdobi od zacatku fijna 2004 do okamziku
samotnych prezidentskych voleb.

Teze bakalarské prace:

Prezidentské volby ve Spojenych statech americkych predstavuji vyznamnou udalost
s mezinarodnim presahem. Jedna se o fenomén prekracujici hranice politiky: americké
prezidentské volby jsou vnimany také jako udalost spoleCenska a vzhledem k pojeti
predvolebni kampané se stavaji rovnéz jakymsi predstavenim, ve kterém je sledovan kazdy
pohyb jeho aktért. VSechny tyto aspekty voleb se promitaji do medialnich obsah.

Cilem bakalarské prace proto bude komparovat zpusob, jakym americké prezidentské
volby v roce 2004 zpracovaly dva vybrané Ceské celostatni deniky — Mlada fronta Dnes a
Hospodarské noviny. Mlada fronta Dnes se podle pruzkumu ¢tenosti dlouhodobé fadi mezi
nejctengjsi tisténa média (podle MEDIA PROJEKTU byla ve 2. pololeti roku 2004 druhym
nejétengjsSim listem za denikem Blesk). Hospodaiské noviny vénuji zahraniénimu
zpravodajstvi v kontextu ceskych tisténych denikl dlouhodobé velky prostor. Zminéna
periodika disponuji odliSnym publikem a tomuto faktoru také prizpusobuji Zurnalistické
zpracovani témat. Prace tedy bude zamérena na ovéfeni hypotézy, ze Mlada fronta Dnes
reflektuje ve svém zpravodajstvi vedle politického pozadi vice spolecenské a ,zabavni*
aspekty voleb, zatimco Hospodarské noviny se zaméfuji na politické souvislosti.

Metoda prace a vybrany vzorek

Zakladni metodou prace bude kvantitativni obsahova analyza zminénych periodik.
Pozornost bude vénovana textim a fotografiim, které se bezprostiedné tykaly predvolebni
kampané a prezidentskych voleb. Analyzovanym vzorkem budou materialy, které v denicich
vychazely od zacatku fijna 2004 do data konani samotnych voleb tj. do 3. listopadu 2004.
Toto ¢asové obdobi bylo zvoleno s ohledem na zacatek tzv. prezidentskych debat, které ve
Spojenych statech tvofi zasadni ¢ast predvolebni kampané: meédia televiznim diskusim
kandidat( vénuji znacnou pozornost. Prvnim kédovanym vydanim Mladé fronty Dnes tedy
bude vydani ze soboty 2. fijna 2004; v pfipadé Hospodarskych novin, které v sobotu
nevychazeji, bude jako prvni kédovano vydani z pondeéli 4. fijna 2004. V obou pfipadech se
jedna o vydani, v nichz byla reflektovana prvni ze série prezidentskych televiznich debat.
Posledni souéasti zkoumaného vzorku budou vydani obou periodik ze stredy 3. listopadu
2004, tedy ze dne, kdy ve Spojenych statech volby probihaly a dosud nebyly znamy vysledky
(ty byly zvefejnény v danych denicich o den pozdéji, tj. 4. listopadu 2004).




A/ ramci kvantitativni obsahové analyzy bude vénovana pozornost jak rozsahu textu a
7/

ografii spjatych s volbami (méfeni plochy), tak rovnéz jejich obsahu, a to na zakladé
/p/f‘esné vymezenych proménnych a kritérii.
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zasazeni fenomeénu americkych prezidentskych voleb do ¢eského kontextu a charakteristiku
vybranych denikl. Hlavni &ast prace bude predstavovat kvantitativni obsahova analyza
materiall publikovanych ve zminéném obdobi. Interpretace vysledkl analyzy, resp. ovéreni

&i vyvraceni hypotézy, bude naplni treti Casti prace. V pfiloze budou uvedeny grafy, tabulky a
dalsi relevantni dokumenty a materialy.
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UvoD

Prezidentské volby ve Spojenych statech patfi k nejvice sledovanym politickym
udalostem. Zajimaji se o né média v mnoha zemich svéta. Piedevéim americka
média volby také ovliviuji — nejen tim, Ze informuji o volebni kampani, ale néktera i
doporucuji svym prijemctm, jak maji volit.

Vztah medii a volebniho procesu je velmi komplikovany a miZzeme na néj nahlizet
zmnoha pohledu. Je to téma jak pro medialni studia, tak pro politickou védu &
sociologii.

Americké prezidentske volby kladou vyzvu také pro Zurnalisty: jak zpracovat téma
voleb pro cilové publikum. Novinafské postupy se v tomto ohledu samozfejmé ligi —

jinak k téematu pfistupuji americka média a jinak evropska.

Cilem této bakalarské prace je porovnat, jak americké prezidentské volby v roce
2004 zpracovaly dva predni Ceské deniky — Mlada fronta Dnes (MF Dnes) a
Hospodafské noviny (HN). Oba listy disponuji ponékud odlisnym publikem a
tematickym zamerenim. Zakladni hypotéza této prace predpoklada, ze Mlada fronta
Dnes, jako list masového charakteru, pfistoupila k tématu voleb vice spolecensky,
zatimco Hospodaiskeé noviny, deklarujici své zaméfeni na vzdélangjsi étenare, se
soustiedily spiSe na politické a programové souvislosti voleb. Za metodu vedouci
k ovéfeni ¢&i vyvraceni hypotézy byla zvolena kvantitativni obsahova analyza
tisténych vydani obou deniki v obdobi jednoho mésice pied volbami, kdy je kampan

nejintenzivnéjsi.

Rozdélila jsem tuto bakalafskou praci do dvou &asti: teoretické a prakticke.
V teoreticke Casti se snazim danou problematiku zasadit do $ir§iho kontextu. Nejprve
se zabyvam vztahem mezi medii a volbami vobecné roving. Dale se vénuji
samotnym americkym prezidentskym volbam jako politické a medialni udalosti.
Teoretickou ¢ast uzavira analyza zpravodajskych hodnot, na kterych se pokusim
ukazat, pro¢ se ¢eska média o americké volby zajimaji, a také charakteristika obou

analyzovanych deniku.




V praktické Casti této prace se nejprve zaméfim na stanoveni hypotézy a na
duvody uziti a vymezeni kvantitativni obsahové analyzy, ktera byla pro tento vyzkum
pouzita. Dale se soustfedim na deskripci postupu — stanoveni kodovaci jednotky a
definovani jednotlivych proménnych. V hodnotici asti se pokusim ziskana data

interpretovat zasazenim do Sir§ich souvislosti a propojenim s teoretickou &asti.




1. MEDIA A VOLBY: EXISTENCE V SYMBIOZE?

Vztah medialni a politické sféry je v modernich spoleénostech velmi tésny: politika
je nedilnou soucasti medialnich obsaht a média svymi produkty a chovanim ovliviuji
politicky Zivot. Zvlastniho vyznamu a podob nabyva vztah pfi volbach, kdy se
interakce v trojuhelniku ,media — politici (kandidati) — voligi/pFijemci medialnich
obsahu" projevuji daleko silnéji nez v bézném mimovolebnim obdobi.

V- moderni dobé — v Case Siroké dostupnosti mnoha médii' — mizeme hovofit o
symbidze mezi médii a volbami, resp. aktéry voleb. Tento vztah ma pfitom mnoho
rovin: média nabizeji kandidatim prostor, a to jak v ramci rlznych diskusi, tak i
volebni reklamy (v Ceském prostiedi jsou pfikladem volebni spoty v Ceské televizi);
meédia informuji o volebni kampani; néktera média doporuduji obéanim, koho volit:

media v§ak take pred volbami odhaluji rizné aféry.

Média maji zasadni vliv na utvareni obrazu o politickém déni. Soucasné obecné
trendy v praci medii se promitaji i do této oblasti. Se vzristajicim diirazem na zabavu
v mediich vznika tzv. politainment — propojeni politiky a zabavy (Hvizdala 2005: 200).
Jan Jirak upozoriuje v této souvislosti na stirani rozdild mezi baviéi a uchazeéi o
moc (Jirak In: Revue pro média ¢. 3). Pravé volby jsou dobrym pfikladem
politainmentu.?

Volby maiji také sviij medialni format — $ablonu pro nakladani se specifickymi
tematy (McQuail 2002: 297). Mazzoleni ktomu dodava, Ze v oblasti politické
komunikace ma ,medialni logika“ tendenci zasahovat do ,politické logiky*, zejména
pokud jde o vybér a prezentaci politickych témat. Vysledkem téchto tendenci je

»Soustredéni spise na osobnosti a detaily kampani nez na abstraktni politické ideje”
(McQuail 2002: 297).

Této problematiky se dotyka i kvantitativni obsahova analyza v této praci.

" Siroka dostupnost médii samoziejmé neplati celosvétové, zde - i na jinych mistech textu — mam na mysli vztah
medii a politiky ve vyspélych statech.

* Na volbach Ize zaroven ilustrovat i jeden z disledkl politainmentu — tzv. syndrom politického alzheimeru neboli
vytésneéni (zapomenuti) vdech dilezitych témat, protoze je nelze zjednodusit a zabavné prodat (Hvizdala 2005:
202).




2. PREZIDENTSKE VOLBY VE SPOJENYCH STATECH

Jednou za Ctyfi roky voli obéané Spojenych statl svého prezidenta. Tato udalost,
¢i spise dlouhodoby proces® zahrnujici primarni volby, volebni kampaf i samotnou
volbu, pfitahuje pozornost médii, politikli a vefejnosti téméf na celém svété. Zajimaji
se lidé vsak o volby jako takové, nebo se tomu tak déje predevdim kviili
Jpovzbuzovani® medii, ktera o nich referuiji a tak je de facto spoluvytvaFi? Schopnost
medii podilet se na udalostech a procesech zminil u pfileZitosti letosniho Svétového
dne svobody tisku také generalni tajemnik OSN Kofi Annan: ,Uvédomme si, Ze
narodni i globalni média nas nejen zpravuji o zménéach, ale samy jsou &initeli zmén*
(UN Bulletin 5/2006%).

Domnivam se, Ze odpovéd v tomto pfipadé neni jednoznaéna, a to pravé proto,
Ze americke prezidentské volby jsou jak udalosti politickou, tak i medialni. Pokusim

se je tedy strucné charakterizovat z obou téchto pohled.

2.1. Prezidentské volby jako politicka udalost

Volby jsou jednim z projevii politické komunikace. Ta zahrnuje ,...veskeré
procesy symbolicke interakce odehravajici se ve spolecnosti na makropolitické trovni
(nebo veskeré symbolické interakce), které tyto procesy ovliviiuji a prispivaji
k rozhodovani, popfipadé vykonu &i distribuci moci® (Jirdk, Richova 2000: 13).
Zaroven vSak ,masova komunikace (...) bude vyznamnou okolnosti (...) podilejici se
na kvalité a prabé&hu politické komunikace” (Jirak, Richova 2000: 14). Komunikace je
zakladem medialnich i politickych procest, ¢imz se opét vracime k tésnému sepéti

mezi médii a politikou.

2.1.1. Vyznam voleb v roce 2004

Kandidaty na prezidentskou funkci byli ve volbach v roce 2004 republikan George
Bush a demokrat John Kerry. Dosavadni prezident Bush mél za sebou funkéni

obdobi, kterému kvdli teroristickym utokim z 11. zafi 2001 dominovala zahraniéni

¥ Hovofim-li v této praci o americkych prezidentskych volbach, mam zpravidla (neni-li uvedeno jinak) na mysli
nejen samotnou volbu, ale také volebni kampari. Pojem tedy v této praci zahruje §irsi obdobi pred volbami.

. Zdroj: http://www.osn.cz/zpravodajstvi/casopis/soubory/unbulletin-05-06




politika, predevsim pak vojenské zasahy v Afghanistanu a Irdku a obecné — slovy
Bushe — valka proti terorismu. John Kerry se v kampani profiloval jako umirnéng;si

politik, ktery Bushovu dosavadni politiku odmital.

Jak vyznamné byly volby v roce 2004 z pohledu Ameri¢ani? Vaclav Moravec
v Interview BBC® s Martinem Butorou, byvalym slovenskym velvyslancem ve
Spojenych statech, zminil prizkum televizni stanice ABC, podle néhoz tfi ctvrtiny
Ameri¢an( oznacily tyto volby za nejdulezitéjsi ve svém zivoté. °

SvédcCi o tom i vysoka volebni ucast, voleb se zucastnilo 122 miliona ob¢and.
Bush dokonce obdrzel nejvice volicskych hlast v historii; Kerryho zisk by vsak
zaroven stacil na vitézstvi ve vSech predchozich prezidentskych volbach (Karas,
Kupka 2005: 31).

Nazory na skutecny vyznam voleb se nicméné liSi. A neni ostatné ani cilem
tohoto textu urcit, jak vyznamné volby byly — pouze pfipomenout nékteré Sirsi

souvislosti.

2.1.2. Prezidentské volby v mezinarodnépolitickém kontextu

Postaveni americkych prezidentskych voleb v mezinarodnépolitickém kontextu je
odvozeno od role Spojenych statt jako jediné globalni velmoci. Po rozpadu
bipolarniho svéta ziskaly Spojene staty dominantni roli v mezinarodnim systému.
Politicka, ekonomicka a vojenska moc umoznuje zemi ovliviiovat déni v mnoha
oblastech svéta. Piestoze je americky politicky systém zaloZzen na systému brzd a
vyvazeni (check and balances) mezi jednotlivymi slozkami moci, nejvlivnéjsi a
nejviditeIn&jSi osobou je pravé prezident. Ten ma také — vzhledem k prezidentskemu
charakteru systému (Richova 2002: 69) — vyznamné slovo v zahraniéni politice.

ProtoZze je jadrem této prace zkoumani vybranych Ceskych deniki a jejich
zpracovani prezidentskych voleb, je na misté také pohled v ramci Cesko-americkych
vztaht. Ztohoto hlediska neznamenaly volby vroce 2004 zadny predél, nelze
predpokladat, Ze by se charakter vztaht zasadné zménil v pfipadé vitézstvi toho Ci

onoho kandidata. Volby mohly mit vliv na ¢esko-americke vztahy v sekundarnim

. Zdroj: Rozhovor Vaclava Moravce s Martinem Butorou v Interview BBC, 2. listopadu 2004
[http://www.bbc.co.uk/czech/interview/story/2004/11/041102_butora.shtml]

® Butora, ktery jako velvyslanec ve Washingtonu zazil atmosféru nékolika voleb a zaroven se na udalost diva ze
stfedoevropské perspektivy, se domniva, ze z jedné poloviny je dllezZitost voleb zasluhou medii, z druhé poloviny
vSak Ameri¢ané volby opravdu vniting prozivaji (Butora In: Interview BBC).




slova smyslu: Cesti vojaci se totiz v minulosti podileli na nékolika operacich
souvisejicich s konflikty v Afghanistanu a Iraku, tedy s akcemi, jez jsou pfimo

spojovany s prezidentem Bushem.

2.1.3. Specifika americkych prezidentskych voleb

Zvlastnosti americkeho politického systému je, Ze prezidenta nevoli primo
obcaneé, ale sbor volitelt. Voli¢i tedy vybiraji prezidenta nepfimo a misto ného ,voli
skupinu jim temér neznamych volitel (...), ktefi se zavazali, ze budou hlasovat pro
urciteho kandidata® (Janda a kol. 1995: 184). Kazdy stat disponuje podtem voliteli

podle miry svého zastoupeni v Kongresu.

Vétsinou tedy jen potvrdi volbu ob¢ani a dostoji svéemu zavazku, kterého
kandidata budou volit’. Proto je mozné jednoznacné fici, kdo bude vitézem, jiz na
zaklade vSeobecnych voleb (Sehnéalkova In: Mezinarodni politika 4/2004). Princip
volby prostrednictvim volitell je soucasti amerického politického systému jiz od 18.

stoleti a zatim se neuvazuje o jeho zméné (Dvorakova 2002: 211-212).

Zatimco obcané hlasuji pro volitele v listopadu, volitelé davaiji prezidentskym
kandidatim svuj hlas az v prosinci. Zapeceténé hlasy volitel se odesilaji predsedovi
Senatu; jejich oficialni s¢itani probiha na lednovém zasedani obou komor Kongresu,
které predchazi inauguraci prezidenta (Dvorakova 2002: 211). Jedna se nicméné jen

o formalni postup.

2.2. Prezidentské volby jako medialni udalost

Jak uz bylo uvedeno, prezidentské volby pfitahuji pozornost médii po celém svété
a jsou do jisté miry pfikladem udalosti, kterou média sama spoluutvafi. Informovanim
o volbach také média naplfiuji svoji politickou funkei, v jejimz ramci poskytuji svym
konzumentdm pfedstavu o politickych procesech, tématech a aktivitach (Burton, Jirak
2001: 143). Naplhovani politické funkce médii je vSak nékdy také zpochybriovano:
,Politické funkce médii (...) patfi mezi postupy masovych médii, jeZ jsou nejméné
napliovany, at jiz zpersonalnich, redakéné-ekonomickych nebo politickych,
technickych ¢i mentalnich dlvodi“ (Bélouskova In: Koncelik, J., Képplova, B.,
Prazova, I. /eds./ 2002: 279).

"V minulosti se viak jiz nékolikrat stalo, Ze nékteri volitelé svijj zavazek nedodrzeli.




Nejintenzivnéjsi rozmér ziskavaji volby samoziejmé v americkych médiich. Vaclav
Moravec v jiz zminénem Interview BBC s Martinem Butorou upozoriiuje, Ze volby
v roce 2004 dostaly v mediich nejvétsi prostor: americké televizni stanice informovaly
velmi podrobné o volebni kampani a v prubéhu predposledni faze kampané, mezi 21.

a 27. fijnem 2004, odvysilaly televize témér 44 000 predvolebnich spotl (Interview
BBC).

2.2.1. Americké volby a medialni vyzkumy

Prezidentske volby ve Spojenych statech jsou jako svébytna politicka a zaroven
medialni udalost v centru zajmu medialnich analytiki. Mnohé dulezité koncepty
zurnalistiky a medialnich  studii vznikly na zakladé vyzkumi spjatych
s prezidentskymi volbami. Napfiklad teze o dvoustupriovém toku komunikace, kterou
formuloval tym sociologu pod vedenim Paula F. Lazarsfelda v publikaci The People’s
Choice, vzesla z vyzkumu v prubéhu voleb vroce 1940. Na pusobeni volebni
kampané se zameérila studie Elmira z roku 1948 (Reifova a kol. 2004: 289). Volebni
kampan v roce 1968, resp. vyzkum postoju nerozhodnutych voli¢u, byl pfedmétem
badani Maxwella E. McCombse a Donalda L. Shawa, ktefi nasledné zformulovali

dosud vlivnou hypotézu o nastolovani agendy (agenda-setting).

Pri volbach vroce 2004 provedla spoleénost Media Tenor International ve
spolupraci s George Washington University prvni vrealnem cCase vedenou
kvantitativni obsahovou analyzu Gvodni prezidentské debaty. ,Vysledky poukazovaly

na to, co spatfili divaci: Nerozhodny vysledek.*®

2.2.2. Volebni kampan: happening a show

Vladimira Dvorakova uvadi, ze od 40. let 19. stoleti byvaji americké volebni
kampané pojaty jako velky happening, ktery doprovazeji prehlidky a setkani ve stylu
velké party (Dvorakova 2002: 214). Jsou to ostatné pravé Spojené staty, kde se
zrodil politicky marketing a také vSechny pozdéjSi podstatne zmeény v organizaci
politickych kampani. Proto byva nékdy expanze politického marketingu do jinych
statll oznacovana za amerikanizaci volebnich kampani (Jabtonski a kol. 2006: 27).
Rovnéz Martin Butora v Interview BBC pripustil, Zze ,prezidentské volby se vyvinuly

takovym zplisobem, Ze to z evropského pohledu Castokrat bohuzel vypada hlavné

: Zdroj: http://www.innovatio.cz/indexx.htm




jako divadlo®. Butora nicméné pfipomind, Ze toto divadlo zastifiuje ,obrovskou
politickou a obcanskou mobilizaci“ (Interview BBC 2004).

Na vyvoj volebni kampané mél velky vliv rozvoj techniky a médii. S novymi
moznostmi dopravy zacali kandidati vice cestovat a setkavat se s lidmi. Postupné se
také preneslo tézisté organizace kampané z jednotlivych politickych stran pfimo na
kandidaty, ktefi maji svuj vlastni tym (Jabtonski a kol. 2006: 47). Pozdéji nabylo na
vyznamu radio (proslulé jsou napriklad projevy Franklina D. Roosevelta) a zacatkem
50. let take televize (Dvorakova 2002: 214).

Andrzej Jabtonski shrnuje: ,Marketingovému stylu vedeni politiky v USA pieje
charakter prezidentského systému, individualisticka politicka kultura, vétsi vyznam
pfipisovany verejnému minéni, (...) vSeobecna dostupnost televize a telekomunikaci
a rozvoj kvantitativnich technik socialniho vyzkumu*“ (Jabtonski a kol. 2006: 48).

Podivame-li se na volebni kampané z historické perspektivy, existuje rozdil mezi
kampanémi v soucasnosti a pred 50 lety? Britsky sociolog Brian McNair na tuto
otazku odpovédél v rozhovoru publikovaném v Revue pro média: ,Politické kampané
byly vzdy o sloganech, transparentech, propagandé, Spinavostech atd. a také o
politice a diskusi. Mame tendenci vidét minulost pres ruzové bryle, ale moderni
demokracie neni o nic vulgarnéjsi (...) nez byla pred sto lety* (Revue pro média
10/2002).

2.2.3. Prezidentské debaty: stret kandidatu podle presnych pravidel

Dulezitou soucasti volebni kampané jsou tzv. prezidentské debaty, kdy se za
pfesné stanovenych podminek v diskusi ,stfetavaji“ dva prezidentsti kandidati.
Debaty, jez jsou soucasti medialniho marketingu kandidatu (Jabtonski a kol. 2006:
44), vnesly do volebni kampané zcela novy prvek a patii mezi nejsledovangjsi
porady. Trvalou soucasti kampané se staly od roku 1984 (Jabfoniski a kol. 2006: 45).
Spekuluje se o jejich vlivu na rozhodovani volici: znamy je zejména televizni
,Souboj* Johna Kennedyho a Richarda Nixona z roku 1960. Debata je povazovana
za klisovy faktor Kennedyho tésného vitézstvi, nebot budouci prezident pusobil
mnohem 1épe’, energict&ji a byl i 1épe upraven nez ,bledy, Spatné oholeny Nixon

s kruhy pod ogima a v nepadnouci kosili“ (Majstr, Mundil 1997: 302). Kandidati vedi,

? Pozoruhodné je, Ze pro lidi, ktefi debatu poslouchali v rozhlase, zvitézil Nixon (Kopecek In: Jabtonski a kol.
2006: 188-189).




Ze v televizni debaté musi byt nejen pfipraveni odborné, ale také ,vzhledové®. Diraz

na vizualni stranku a image je dal$im dikazem, Ze volby jsou svym zplisobem show.

Televize se rozhodujici mérou podili na informaénim paradoxu — ,medializace
volebnich kampani sice pfinasi vefejnosti stale vice informaci, ale tyto informace jsou
stale povrchnéjsi (...) a média rozebiraji spise pfipadna prefeknuti nez hluboké
myslenky a analyzy“ (Dvorakova 2002: 219). To potvrzuije i citat jednoho z politickych
konzultantl prezidenta Jimmyho Cartera: ,Az pfilis mnoho dobrych kandidatd utrpélo

porazku, kdyz se soustfedili na obsah a podcenili styl* (Jabtorski a kol. 2006: 32).

2.2.4. Etapy volebniho procesu z hlediska médii

Pro media jsou vSak americké prezidentské volby piedevsim atraktivnim
tématem. Velky vyznam zde hraje fakt, Zze pribéh voleb (ovéem zpravidla
nikoliv vysledek), je snadno predvidatelny: program voleb ma sva pfesna pravidla a
média védi — aZ na vyjimky'® — , co v jaké jeho fazi mohou oekavat.

Ladislav Cabada a Michal Kubat (2002: 272) uvadéji rozdéleni volebniho procesu
v obecném smyslu na Ctyri ¢asti:

1) etapy volebniho procesu z hlediska volicu,

2) etapy volebniho procesu z hlediska kandidatu,

3) etapy volebniho procesu z hlediska organizatort voleb,

4) etapy volebniho procesu z hlediska stanoveni vysledku voleb.

Domnivam se, Ze vramci zurnalistiky a medialnich studii bychom k tomuto
rozdéleni mohli pfidat i etapy volebniho procesu z hlediska médii. Ty nam umozni

nahlédnout na medialni obsahy v kontextu programu prezidentskych voleb.

Volebni proces oteviraji tzv. primarni volby (primarky), v nichz jsou nejprve
vybirani delegati za jednotlivé staty na celonarodni stranicky konvent. Na ném je
definitivné jmenovan kandidat na prezidenta za danou politickou stranu (Dvorakova

2002: 202). Primarni volby se konaji na jafe. Média mohou v této fazi spekulovat o

= Vyjimku v tomto ohledu predstavuji volby v roce 2000, kdy byl vysledek mezi demokratickym kandidatem Al
Gorem a republikdnem Georgem Bushem ml. velmi tésny. Podle Dvofakové tehdy ,nasledovala jedna
z nejvétsich blamazi svétové politiky, kterd rozvifila otdzky ‘virtualni reality” a role masmédii, kdyz televizni
stanice CNN vyhlasila za vitéze George W. Bushe a spustila tradiénf ritualy mezinarodnich blahopfani a nemeéneé
tradiéniho telefonatu porazeného kandidata vitéznému, ve kterém pfiznal svou porazku* (Dvofakova 2002: 213).
Vysledek voleb nebyl jisty jesté nékolik tydnl; po sérii pravnich kroki ze stran obou kandidatu, zacal fesit
zélezitost Nejvyssi soud Floridy — klicového statu, v némz mélo dojit k ruénimu pfepocitani hlasu. Soud prohlasil
12. prosince 2000 piepoéitavani hlasti za neustavni (Dvofdkova 2002: 213). Tato vyjimeéna situace samoziejme
prekracovala ramec standardnfho schématu medidlniho zpracovani prezidentskych voleb.




tom, ktery kandidat bude nominovan. Obvykle véak byva jiz zirejmy nejvetsi favorit a
média pfinaseji jeho profil apod. Stranické konventy jsou velkolepou spole¢enskou
udalosti, ktera je zpravidla spojena s oslavou nominovaného kandidata (dav
stoupenct, ktefi mavaji vlajkami a transparenty s fotografii kandidata). Kromé
bézného zpravodajstvi zde média mohou pofizovat reportaze a mapovat pribéh

konventu, pfipadné porovnavat konventy obou hlavnich politickych stran.

Nasledna stéZejni Cast volebni kampané je tvofena cestami kandidatl po
Spojenych statech, setkavanim s voli¢i a pronasenim projevi. Jedna se o viceméné
stale se opakujici udalosti. Média mohou z téchto mitinkd pofidit efektni fotografie
(oblibené jsou zvlasté siluety kandidatl pred davem pfiznivcl, pfipadné snimky
kandidat( s détmi v naruci apod.) &i reportaze. Nicméné tato &ast volebni kampané je
pomérné stereotypni. ,Novinarim, ktefi dnes a denné maji o kampani psat, to mize
pripadat otupujici,” pise James Wilson v publikaci Jak se viddne v USA a dodava, 7e
stereotyp je obCas naruSen tim, ze kandidat pronese ,velkou" fe¢ k zavazné otazce,
aby meli novinafi o ¢em referovat (Wilson 1995: 103). Autofi knihy Vyzva demokracie
— system viady v USA upozorfiuji i na dalsi zplsoby, jak upoutat média: kandidati
poradaji tiskove konference v dny, kdy se nic jiného nedéje, coz je obvykle nedéle.
Prilezitosti, jak se dostat do médii, jsou i vyroky kandidatd k aktualnim udalostem
(Janda a kol. 1995: 183).

V pribéhu posledniho mésice pred samotnymi volbami se konaji jiz zminéné
prezidentské debaty v televizi (viz 2.2.3. Prezidentské debaty: stret kandidati
podle presnych pravidel).

Termin voleb stanovil uz v roce 1845 americky zékonodarny sbor — Kongres — na
utery po prvnim listopadovém pondélku (Karas, Kupka 2005: 3). Jakmile jsou znamy
vysledky, porazeny kandidat zpravidla vefejné pfiznava svou prohru. | zde — pfi tomto
symbolickém kroku — hraji média zprostfedkovatelskou Glohu. ,Drama®, ,divadlio* ¢i
shappening” timto vrcholi: média pfinaseji volebni vysledky, grafy, zpravy ze zakulisi,
reakce ze zahranici i analyzy. Epilogem nékolikamésicniho procesu voleb je lednové
oficialni scitani hlast volitelti spojené s inauguraci prezidenta.

Podle Cabady a Kubata jsou volebni kampané ve Spojenych statech obecné na

nejvyssi urovni (Cabada, Kubat 2002: 320). Kandidati se snazi oslovit osobné co
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nejvetsi mnozstvi voliCl ', coz realizuji nejéastéji formou atraktivnich mitinkd. To se
odrazi v pozornosti médii a vytvafi urcity kruh volebni kampané, jehoz soucasti
média jsou.

2.2.5. Ocekavani publika

Jednim z dulezitych faktort, ktery ovliviiuje podobu zpravodajstvi o americkych
prezidentskych volbach (at' jiz v americkém & Geském medialnim prostredi), je
oCekavani publika. To je trochu odli$né v zavislosti na jeho charakteru, nicméné i tak

muzeme odhalit nékolik spole¢nych znakd.

Volby jsou vyznamnym tématem uZ ,tradiéné“ — rutina spojena s tradici nuti
novinare informovat o volbach i pfesto, Ze mozna sami pochybuji o tom, Ze si volby
takovou pozornost zaslouzi. S rutinnim pfistupem novinaiti také souvisi fakt, 7e
zvlasté u takto oCekavanych udalosti si média uz predem nastavuji ramec, ktery
utvari podobu udalosti ve zpravodajstvi a v podstaté zabrariuje jejimu adekvatnimu
vnimani (Jirék, Richova 2000: 27). Prezidentské volby jsou pfedem chapany — jak uz

bylo zminéno — jako velka show.

Na strané publika hraje tradice velkou roli: pfijemci medialnich obsah( na zakladé
svych drivejSich zkuSenosti ocekavaiji, Ze jednou za Gtyfi roky budou média referovat
o tom, Ze ve Spojenych statech jsou prezidentské volby. Volby mohou byt urgitym
zpusobem také pfikladem medialniho napodobovani, o némz Ignacio Ramonet pise:
.Napodobovani to je ona horecka, ktera se nahle zmocnuje médii (véeho druhu) a
tlaCi je s absolutni naléhavosti k tomu, aby se hnala za néjakou udalosti (jakoukoli)
pod zaminkou, Ze ostatni média — a zejména renomovana média — ji pfipisuji velky
vyznam. Tato ztfesténa imitace dotazena az k excesu vlastné vytvari snéhovou kouli
a funguje jako jakasi autointoxikace: ¢im vice média mluvi o néjakem tématu, tim
vice se kolektivné presvédcuji, Ze toto téma je nepostradatelné, centréini, hlavni..."
(Ramonet 2003: 16, 17).

" Pozoruhodny je fakt, Ze az 25 % obyvatel Spojenych statl se osobné setkalo se svymi volenymi zastupci.
Harry Truman, ktery byl v poloving 20. stoleti prikopnikem tohoto stylu kampan{e‘ se podle odhadu v jejim
pribéhu setkal s 15-20 miliony volié( a stiskl ruku okolo pul milionu lidi (Cabada, Kubat 2002: 320).
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2.2.6. Personalizace

Prezidentske volby se vyznacuji velkou mirou personalizace: pozornost je
soustfedéna na dva kandidaty (pfipadné jejich viceprezidenty), ktefi jsou symbolem
volebniho duelu. Lidé maji obvykle volby v paméti spojeny pravé s dvéma hlavnimi

aktéry; tuto personalizaci dale posiluji zminéné prezidentské debaty, které mohou

konotovat jakési stredovéké duely.

Ramonet poukazuje na uméle zkonstruovanou maximalni personalizaci politiky:
....strana, zeme, to je néjaky Clovék — nejcastéji jeji hlava, néjaka tvar. Politicky zivot
se stava telesnym a filmovatelnym stietem muzl (nebo Zen) spie nez srazkou ideji,
které neumime nafilmovat. (...) Jde skute¢né o to posuzovat osobnost samu, jeji
schopnost presvedcit, jeji psychologii, povahu, ovladani, a nikoliv jeji politiku*
(Ramonet 2003: 136).

Personalizace byva pfipisovana vlivu medialni logiky neboli tomu, jak média své
produkty zpracovavaji (Jirak, Képplova 2003: 186). Soudobé medialni logice viadne
také dramatizace a konfliktnost — ,bojovy styl prezentovani politiky jako série zvratd,
stfett a ne¢ekanych odhaleni“. Podle citovanych autor(i se k témto trendiim nakonec
pridava i depolitizace politiky (vytésiiovani politickych diskusi) a rozvoj infotainmentu
(nejen) v politickém zpravodajstvi, kdy zabavnost dominuje nad informacni kvalitou
(Jirak, Képplova 2003: 186).

2.2.7. Pruzkumy verejného minéni: skére hry

Medialni obsahy velice Casto vyuzivaji prvky konfliktu nebo uréitého dramatu.
Volby jako souboj kandidéatt jsou takovym konfliktem sami o sobé. Dramaticky naboj
do kampane pfinaseji prizkumy vefejného minéni, které jednak reflektuji dosavadni
volebni kampan, a také naznacuji, jaky vysledek ,drama“ — v nasem pripadé konflikt
mezi dvéma vyraznymi kandidaty — bude mit. Prizkumy vefejného minéni tak tvori
podstatnou souéast zpravodajstvi o volbach ™.

Kandidati ostatné vyzkum( vefejného minéni Casto vyuzivaji: ve Spojenych

statech se vyzkumy vefejného minéni staly soucasti volebniho boje od poloviny 20.

15 Dokladaji to i slova Martina Butory z Interview BBC, ktery uved!, ze celkem bylo pfed volbami zpracovano ve
Spojenych statech na 1 200 prizkumU vefejného minéni, a to jak na celonarodni Urovni, tak i v jednotlivych
statech. Zdroj: Rozhovor Véaclava Moravce s Martinem Bdtorou v Interview BBC, 2. listopadu 2004
[http://www.bbe.co.uk/czech/interview/story/2004/11/041102 butora.shtml]
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stoleti. Kandidati si je objednavaji, aby zjistili, jaka témata budou urcujici pro volice ¢i
jak je vnimana jejich image (Dvorakova 2002: 215). Prvnim kandidatem, kterému
prazkumy pomohly, byl John Kennedy™ (Jabtonski a kol. 2006: 38). Vztah mezi
politikou, meédii a pruzkumy vefejného minéni je velmi uzky: podstatnym aspektem
politické funkce medii je totiz jejich schopnost mobilizovat verejné minéni (Burton,
Jirak 2001: 143). V pfipadé americkych prezidentskych voleb vsak vysledky
prizkumt vefejného minéni nejsou atraktivni jen pro tamni média, ale — jak
naznacila kvantitativni obsahova analyza — jsou stézejnim prvkem informovani o
volbach i v Ceském prostredi.

Tento trend je mozné interpretovat tak, ze zmény ve volebnich preferencich
kandidatu jsou impulsem, ktery dodava obdobi pfed volbami potfebnou dynamiku.
Jinymi slovy: vykyvy ve volebnich prizkumech mohou byt divodem napsat clanek —

udalosti, kterou novinar svUj text otevie.

w2 prazkum(, které si Kennedy nechal vypracovat pied primarkami, vyplynulo, ve }(terygh stétech' ztraci pfizel_j
volic(i jeho stranicky soupei Humphry. V téchto statech pak Kennedy zintenzivnil svoji kampan a uspél pfi
nominaci (Jabtonski a kol. 2006: 38).
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3. ANALYZA ZPRAVODAJSKYCH HODNOT:
PROC VOLBY ZAJiMAJI CESKA MEDIA?

Teorie medialni komunikace pracuje s pojmem zpravodajské hodnoty. Tim ,se
rozumi vSechny faktory, jez v daném obdobi a daném socialnim a kulturnim prostredi
rozhoduji o zafazeni zpravy do zpravodajstvi a o zplsobu jejiho zpracovani* (Jirak,
Kopplova 2003: 77). Termin zpravodajské hodnoty (news values) pouzil poprvé
Walter Lippmann v roce 1922 v knize The Public Opinion.

V souvislosti s vyzkumem zpravodajskych hodnot v kontextu zahraniéniho
zpravodajstvi zminuje Michael Kunczik studii Johana Galtunga a Marie Hulmboe-
Rugeove s nazvem The Structure of Foreign News. Studie se snazila odpovédét na
otazku, jak se z udalosti stane zprava; autofi definovali 12 faktort zprav: frekvenci,
prah pozornosti, jednoznacnost, vyznam, souznéni, prekvapeni, kontinuitu, variaci,
vztah k elitnim narodim, vztah k elitnim osobam, personalizaci a negativitu (Kunczik
1995: 122-124).

Nékolik zminénych faktort muzeme aplikovat i na tuto analyzu zpracovani
americkych prezidentskych voleb v Ceskych tisténych mediich. Kunczik definuje
frekvenci jako Casové rozpeéti, které udalost potiebuje ke svému rozvoji. V pfipadé
predvolebni kampané se jedna o dlouhodoby proces, coz médiim umoznuje ho
zpracovavat prubézné. Predvolebni kampan se také vyznacuje jednoznacnosti
(souboj dvou lidi, jeden z nich bude vitéz) a kontinuitou (tento souboj je dlouhodoby a
informovani o ném muze pokracovat i po volbach, napfiklad v roviné hodnoceni
kampané). Jak jiz bylo naznaceno, nepochybné je zde akcentovana i hodnota
souznéni ve smyslu ocekavani publika, a v konkrétnim pfipadé voleb v roce 2004 i
prekvapeni (preference obou kandidatt byly vyrovnane, vitéz nebyl dopfedu jasny).
Velmi silnou zpravodajskou hodnotou je v naSem zkoumaneém pfipade take vztah
k elitnim naroddm, resp. osobam. Kunczik uvadi, ze ,udalosti, v nichz figuruji mocne
a vyznamné narody nebo osobnosti, maji zvlast vysokou zpravodajskou hodnotu,

nebot maji vétsinou velky dosah” (Kunczik 2005: 122).

Mezi dal$i zpravodajské hodnoty patfi rovnéz predvidatelnost, ktera umoznuje
médiim naplanovat praci a napfiklad vyslat zpravodaje do mista konani udalosti

(Reifova a kol. 2004: 78). Dulezitou hodnotou je také jednoduchost, nebot media se
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rada soustredi na udalosti, které jsou snadno vysvétlitelné publiku (Reifova a kol.
2004: 77).

Nezanedbatelnou hodnotou je blizkost. Rup-Mohl a Bakicova rozeznavaji tri typy
blizkosti (Rup-Mohl a Bakicova 2005: 102)

e geograficky prostorovou, podle které hodnota zpravy klesa se zvétsujici se

vzdalenosti mezi mistem udalosti a dosahem pusobnosti média;

 politickou, podle které hodnota zpravy zavisi na politickych a
ekonomickych vztazich k zemi, kde se udalost stala. Autofi uvadeéji, ze
napfiklad zpravy ze Spojenych stati ¢ Némecka maji zpravidla veétsi
zpravodajskou hodnotu nez zpravy ze sousedniho Polska:

e kulturni, podle které urCuji zpravodajskou hodnotu také jazykove,
nabozenske, literarni a védecké vazby k zemi, v niz se udalost stala. Rup-
Mohl a BakiCova v nadsazce tvrdi: ,Dfive byla prvni zpravou ve
zpravodajské relaci informace z Moskvy, dnes z Washingtonu* (Rup-Mohl
a BakiCova 2005: 102).

V pfipadé americkych prezidentskych voleb uplatiuji ceska média aditivni pistup
ke zpravodajskym hodnotadm: volby jsou nositeli pomérné mnoha zpravodajskych
hodnot, secteme-li tyto hodnoty, je tento soucet dostateéné vyznamny, aby volby
vstoupily do ceskych médii. Jinymi slovy: téma voleb ,projde* procesem

gatekeepingu.

Pfi zpracovavani udalosti maji svou roli také tzv. zpracovatelské hodnoty, které
jsou zaméfeny na praktickou stranku prace novinai. Udalost ma vétsi Sanci byt
zpracovana, pokud pro to maji zurnalisté vhodné podminky, napfiklad dostupnost
obrazového materialu, spolupracovnika v misté konani udalosti apod. (Reifova a kol.
2004: 78).

156




4. CHARAKTERISTIKA ANALYZOVANYCH DENIKU

Smyslem této kapitoly je poskytnout zakladni informace o analyzovanych denicich
a priblizit jejich postaveni na ¢eské medialni scéné. P¥i zpracovavani Udaju jsem
vychazela nejen z dostupnych obecnych informaci (majitel listu, vedeni redakce), ale
i z jejich vlastni — ,oficialni* — prezentace. U MF Dnes reprezentuji tento pohled
vybrané pasaze interni pfirucky redakce s nazvem Jak a co délame v MF Dnes.
V pripadé Hospodarskych novin cituji informace z jejich webove stranky. Vlastni
vnimani a cile denikd, jakkoliv je tfeba k tomuto pfistupovat kriticky, jsou podle mého
nazoru uzite€né pro vytvoreni komplexniho obrazu o ¢innosti a zaméfeni meédia.
ZavereCnou cast deskripce denikl predstavuje jejich postaveni na trhu, a to optikou
pruzkuml Ctenosti i nazorl medialnich analytik(i. Domnivam se, e konfrontace

téchto tii pohledu — tj. samotnych denikl, ¢tenai (prostiednictvim prizkuma) a

vvvvvv

4.1. MF Dnes
4.1.1. Zakladni udaje

MF Dnes patii do medialni skupiny MAFRA, a.s., jejimz majoritnim vlastnikem je
Rheinisch-Bergische Druckerei und Verlagsgesellschaft GmbH. Séfredaktorem listu
byl ve zde analyzovaném obdobi Pavel Safr. Vedoucim zahrani¢ni rubriky, do jejiz

kompetence americké prezidentské volby patfily, byl Jan Rybaf.

MF Dnes vychazi Sestkrat tydné — od pondéli do soboty.

4.1.2. Zaméreni deniku

Ambici redakce je podle interni prirucky listu naplnit motto stanovené v roce 2002
na konferenci vedoucich redaktorli: ,MF DNES je inteligentné délany masovy
zpravodajsky denik s univerzélni nabidkou a s dirazem na regionalni kompetenci*
(Jak a co délame v MF Dnes: 5). Redakce tedy masovy charakter listu sama
priznava. Specifikuje rovnéz, jaka témata denik zajimaji: ,Obecné plati, Ze étenarl se
vice tyka to, co jim je blizko, co se dotyka jejich Zivota a co je zaujme svoji
praktiCnosti i zabavnosti. Nejsme osvétova instituce, tfebaze dbame i o

uspokojovani zajmu nékterych specifickych skupin lidi s vy$§§im pfijmem a vy$$im
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vzdélanim. Na prvnim misté vSak uspokojujeme zajem vétsiny a tomu
prizpusobujeme svoji praci. Ztohoto redakéniho postoje Ize usuzovat, ze

stanovenym zasadam bude odpovidat i pojeti zpravodajstvi o americkych
prezidentskych volbach.

Vydavatelstvi MAFRA, a.s., uvadi na své internetové strance socio-ekonomickou
charakteristiku Ctenaru listu, a to na zakladé vysledku Media Projektu ve druhém

pololeti  2004. Vysledky shrnuje nasledujici tabulka prevzata z uvedenych
internetovych stranek:

Socio-ekonomicka charakteristika ¢tenari MF Dnes

Ctenafi denikd Ctenafi
celkem MF DNES

pocet |slozeni pocet o

viis. | % v tis. procenl %
Celkem | 4445 100[] 1169 100
zeny 2131 48 524 49
muzi 2313 52 646 55)
lidé ve véku 20-49 let 2403 54 765 65
lidé ekonomicky aktivni a studenti 3119 70 937 80
lidé s vy$&im stfednim nebo VS vzdélanim 1 900 43 709 61
profesionalové a manazeri 1344 30 509 44
lidé s Cistym osobnim prijmem nad 15 tis. K& 427 10 166 14
lidé v do‘macrv\ostech s Cistym meés. prijmem 398 9 146 13
nad 30 tis. K&

Zdroj: MAFRA, a.s., (http://www.mafra.cz/sluzby/inzerce/ctenost_a_naklad/)

4.2. Hospodarské noviny

4.2.1. Zakladni udaje
Vlastnikem listu je spolenost Economia, a.s. Séfredaktorem HN byl ve

sledovaném obdobi Roman Gallo. Ve funkci vedouciho domaci a zahranicni rubriky

pusobil Jakub Unger.

v

Hospodarské noviny vychazeji pétkrat tydné — od pondéli do patku.
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4.2.2. Zaméreni deniku

List se podle své vlastni prezentace na webovych strankach ' zaméfuje na
aktualni zpravodajstvi se ,silnymi analytickymi prvky* a komentafi. HN se také
povazuji za denik s durazem na ekonomiku a politiku v souvislostech, a ekonomice

vénuji nejvice prostoru ze vSech ¢eskych denik(.

Podle udaju na webu jsou ¢&tenaii listu ,080by s vysokoskolskym vzdélanim,
pracujici na pozicich stfedniho a vrcholového managementu (...) a podnikatelé”,
Ctenafi maji nadpriimérné prijmy a vysokou Zivotni tGroven.

Nekdejsi Séfredaktor HN Roman Gallo upfesnil étenafskou strukturu listu na
seminafi Budoucnost serioznich médii u nas, ktery pofadal server Ceska media,'s
Gallo tehdy mj. uved!, Ze HN mély v té& dobé 85-87 % d&tenaitl se stredoSkolskym
nebo vysokoSkolskym vzdélanim, pficemz 90 % znich mélo kazdodenni pristup

k internetu.'®

4.3. Postaveni MF Dnes a HN na ¢eské medialni scéné

4.3.1. Statisticka data — étenost a naklad

Jednim z ukazatell postaveni deniku na trhu je kromé jiného (napf. objemu
inzerce) také ctenost. MF Dnes patfi dlouhodobé mezi nejétenéjsi deniky na Geském

trhu, Hospodarské noviny vykazuji ¢tenost nizsi.

Ctenost denikt ve tietim a &tvrtém &tvrtleti 2004

1600‘
1400
1200

v .. 1000
ctenost v tis. 800 -

ctenaru 600
400
200

e

MF Dnes {70
Lidoveé |-

Hospodarskeé =L
noviny |
Halo noviny |f

Zdroj: Marketing a Média (http://mam.ihned.cz/1-20004075-15596610-102000_d-c6)

" Zdroj: http://economia.ihned.cz/index.php?p=110000
'S Seminar se konal dne 21. zari 2005 v Nostickém paléci.
% Viz take: http://www fites.cz/new/vw/V0002.asp?al=6073
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Dalsim indikatorem postaveni periodika je prodany naklad. Nasledujici graf
zachycuje priumeérny denni prodany naklad deniki v obdobi, kterym se zabyva tato

prace.

Pramérny denni prodany naklad denikd v fijnu 2004

600 000
500 000 -
) o 400 000
pocet pro : anych 300 000 :
kust 5
200 000 %
100 000 - j ,,
§ § § .§ E 3 :“4 >
(1] (= 5 g 0 -g £
s ee
a2
3
X

Zdroj: Marketing a Média (http://mam.ihned.cz/1-20004085-15459160-102000 d-6f)

4.3.2. Deniky oc¢ima c¢tenaru

Kromé klasickych statistickych Udaju Gtenosti a prodaného nakladu, byly
v minulosti zpracovany i priizkumy, jak dany denik vnimaji ctenafi. Zajimaveé srovnani
prinesl vyzkum Centra pro vyzkum vefejného minéni Sociologického Ustavu
Akademie véd CR, ktery byl realizovan v roce 2004 Respondenti byli ve vyzkumu

tazani' na pravdivost informaci ceskych médii. Vysledky nabizi nasledujici tabulka:

7 Zneéni otazky: ,Pokud jde o hlavni televizni zpravodajstvi, celostatni deniky, zpravodajstvi rozhla’sovych ;tanig,
domnivate se, Ze informace, které poskytujf, jsou..." Moznosti odpovédi: pravdivé a Gplné, pravdivé, ale nelplné,
nepravdivé, nesleduji, nevim (Samanova, Skodova: 2005).
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Hodnoceni pravdivosti a Uplnosti informaci poskytovanych médii (2004) (v %)

.| pravdive, & o3
praydwg ale nepravdivé | nesleduje pravdlvle/'
a uplné nedplné nepravdive
HI. zpravodajstvi - CT 1 — Udalosti 34 46 2 9 80/2
HI. zpravodajstvi - PRIMA — Denik 15 43 3 24 58/3
’ dajstvi - NOVA - Televizni
r}—\{(l)\/?r?;avo ajstvi elevizni 17 53 12 8 20/12
MF DNES 24 30 4 30 54/4
Lidové noviny 12 22 4 43 34/4
Hospodarské noviny 15 18 2 46 33/2
Pravo 13 24 5 40 37/5
Blesk 4 26 28 30 30/28
Zpravodajstvi - Cro1-Radiozurnal 24 21 1 39 45/1
Zpravodajstvi — Impuls 11 26 2 43 37/2
Zpravodajstvi - Frekvence 1 13 30 2 38 43/2

Zdroj: Samanova, G., Skodova M.: Média ve vyzkumu vefejného minéni. In: Nase spoleénost 2/2005,
Centrum pro vyzkum vefejného minéni Sociologického Ustavu AV CR
(http://www.cvvm.cas.cz/upl/nase_spolecnost/100046s_saman_skod-media.pdf)

Jak je ztabulky patrné, Hospodarské noviny sledovalo nejméné respondent,
ovéem z tisSténych denikl se objevily na druhém misté v poskytovani pravdivych a
uplnych informaci. dosahly stejné percentualni hodnoty jako v kontextu vsech
sledovanych médii Denik televize Prima (15 %). MF Dnes vykazovala vyrazné vyssi
hodnoty v kategorii poskytuje pravdivé, ale netipiné informace. Zde dosahla stejného
vysledku jako zpravodajstvi rozhlasové stanice Frekvence 1 (30 %). Tato tabulka a
mozné srovnavani napfi¢ médii nam tedy umoznuje nahlédnout na ¢esky medialni
trh z pohledu ¢tenar.

Odborny tydenik Marketing a Média zvefejnil v fijnu 2005 pruzkum spole¢nosti
OMD, ktery zkoumal dlvéryhodnost deniki. Podle tohoto prizkumu povazuji MF
Dnes za nejdlvéryhodnéjsi denik spise zeny, lidé od 25 do 44 let, dale pak lidé s
vy$§im vzdélanim a z vétdich mést. MF Dnes uvadéli za seriozni denik lide
predevsim kvili velkému rozsahu informaci, nizkému obsahu bulvaru a z duvodu
zvyku a tradice. Hospodaiskych novin si ¢tendfi ceni pfedevsim kvili objektivnim
informacim (Marketing a Média 44/2005).
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4.3.3. Deniky o¢ima medialnich analytiki

V dostupnych textech o Urovni Ceskych tisténych médii previada spige
rezervovany postoj. Napfiklad podle Jana Jiraka je. MF Dnes spolu s Lidovymi
novinami zcela podfizena ,marketingovému mysleni“, pro které se v zahraniéni uziva
pojem ,MBA mentality, jenz zna&i, 7e na rozhodujicich postech v medialnich
organizacich pracuji lidé s ekonomickym vzdélanim (Jirdk In: Pfitomnost 2005).

Jirak dale upozorfiuje, Ze na ceské medialni scéné chybi seriozni denik typu
Frankfurter Allgemainne Zeitung, Le Monde ¢ Guardian (Jirdk In: Marketing a Média
42/2005). Zaroven vsak pripousti, ze pravé Hospodarské noviny jsou pfikladem
,ponékud seridzngjsiho listu* (Jirdk In: 10 let v eskych médiich, 2005: 21), ktery ma
povest meneé zabavného deniku, jakkoliv se stejné jako ostatni Geské deniky snazi o
Siroky tematicky zabér. Jirak jistou ,seriéznost* HN pripisuje zaméreni listu na
ekonomiku a skladbé ¢tenafské obce, kterou tvofi z velké &asti lidé z manazerskych
vrstev (Jirak In: 10 let v ceskych médiich, 2005: 21).

Vlistopadu 2005 Jan Jirdk v cCasopise Marketing a Média napsal: ,Deniky
aspirujici na nebulvarni polohu jsou prosaklé honickami za senzacemi (MfD) (...)
popfipadé se vyznacuji nevynalézavou topornosti (Hospodaiské noviny)* (Jirak In:
Marketing a Média 42/2005).

Milan Smid o MF Dnes pise, ze ,se pii své stiedopravé orientaci snazi profilovat
jako nejlépe informovany cesky list, jenz ovéem sklouzava kdyz ne k bulvarnim
tématim, tak pfinejmensim k infotainmentu*.’® Podle Smida se Hospodarské noviny

»V poslednich letech snazi profilovat jako journal d’opinion ¢eské medialni scény*.'

K dokresleni pozice zminénych deniki je tfeba dodat, Ze oba listy predstavovaly
v minulosti v urcitych ohledech leadera ¢eského trhu tisténych médii. Hospodarské
noviny byly prvnim vyznamnym titulem, ktery predstavil sviij barevny design, a to na
podzim roku 1997. MF Dnes zacala barevnost v zasadni mife vyuzivat az na jafe
2001 (Smid In: 10 let v ceskych médiich, 2005: 25). MF Dnes byla zase prikopnikem

sesitového usporadani novin.

" Zdroj: Smid, M.: Viiv viastnictvi médii na jejich nezévislost a pluralitu. Dostupné z:
[www.louc.cz/pril01/vimed2004.doc]

" Tamtéz.
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5. KVANTITATIVNI OBSAHOVA ANALYZA

Za nejvhodneéjsi metodu pro tento typ vyzkumu jsem zvolila kvantitativni
obsahovou analyzu, kterda umoziuje na zakladé pfesné vymezenych kritérii
analyzovat pomeérné velké mnozstvi material(. ,Obsahova analyza je kvantitativni
vyzkumnou metodou pro systematicky a intersubjektivné  ovéfitelny popis
komunikacnich obsaht, vychazejici z védecky podlozeného kladeni otazek" (Scherer
In: Reifova a kol. 2004: 30). Tato metoda se vyvijela priblizné od 2. svétové valky,

presnéjsi podobu ji vtiskl v 50. letech Bernard Berelson (Reifova a kol, 2004 76).

Dulezitou soucasti postupu pfi kvantitativni obsahové analyze jsou pilotni
pruzkumy, na jichz zakladé je mozné jednotliva kritéria (zejména proménné) stale
upfesfiovat. V prabéhu operacionalizace byly proto opakované provadény tyto pilotni
vyzkumy; definitivni podobu vyzkumu popisuje nasledujici text. Po sbéru dat bylo

k jejich vyhodnoceni vyuZito programu Statistical Package for Social Sciencies.

5.1. Stanoveni hypotézy, vyzkumné téma

Jak jiz bylo uvedeno, cilem této analyzy je komparace zptsobu, jakym americkée
prezidentske volby v roce 2004 zpracovaly dva vybrané ¢eské celostatni deniky — MF
Dnes a Hospodéafské noviny. Zakladem hypotézy je predpoklad, ze tyto deniky
disponuji odlisnym publikem, a proto se také bude lisit jejich zpracovani tématu
prezidentskych voleb: MF Dnes pfitom podle hypotézy vice akcentuje spolecenskou
stranku voleb; Hospodafské noviny se soustiedi spie na politicke, pripadné
ekonomickeé, souvislosti voleb.

Zakladni vyzkumné téma tedy zni: Jak se liSilo zpravodajstvi o americkych
prezidentskych volbach v roce 2004 v MF Dnes a v Hospodaiskych novinédch? Na
zakladé komparace, resp. pojmenovani rozdili a shodnych prvk(, bude mozné ovérit

Ci vyvratit hypotézu stanovenou v tvodu.
Hlavnimi prvky zkoumaného tématu tak jsou:
americké prezidentské volby = 2004
volebni kampar = vymezeni obdobi (vybérovy soubor)

zpusob zpracovani ve vybranych denicich = stanoveni proménnych
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5.2. Vybérovy soubor

Predmétem meho zkoumani budou pfispévky tykajici se voleb zverejnéné v MF
Dnes a Hospodarskych novinach v obdobi od tzv. prvni prezidentske debaty do
okamziku voleb (tj. do posledniho vydani pfed zahajenim voleb). Casové se jedna o
obdobi od soboty 2. fijna 2004 (resp. od pondéli 4. fijna 2004, protoze HN v sobotu
nevychazeji) do stredy 3. listopadu 2004. Prvnim analyzovanym vzorkem tedy budou
vydani obou listd, v nichz byly informace o tvodni prezidentské debaté.

Obdobi cca jednoho mésice pred konanim voleb bylo zvoleno z mnoha diivodu.
Jedna se o fazi, kdy je americkym volbam vénovéana (nejen) v Ceském prostiedi
nejvetsi pozornost. Prezidentské debaty tvofi dllezitou soudast volebni kampané a
dominuji jeji posledni fazi. V symbolické roviné je tak mozné tuto etapu kampané
nazvat jako medidlni. Zaroven je zkoumané obdobi dostatecné dlouhé, aby v ném
bylo mozné demonstrovat trendy ve zpracovani tématu a odhalit piipadné rozdily
v pojeti obou periodik.

Stanovena hypotéza se zabyva spolecenskou a politickou dimenzi volebni
kampané, proto byly do vyzkumu zahrnuty vSechny &asti novin ve zkoumaném
obdobi: tedy jak stranky zahrani¢niho zpravodajstvi, tak i véechny ostatni rubriky
véetné komentafu, a supplementy. Tento krok byl vyvolan predpokladem, ze
ocekavane pojeti volebni kampané jako spole¢enské udalosti (happeningu) se odrazi

také na strankach pfiloh.

Analyzu jsem provedla na tiSténych vydanich obou novin s dirazem na celkovy
kontext umisténi pfispévku. Proto nebyl jako primami zdroj obsahu zvolen
elektronicky archiv MF Dnes a HN, s jehoz pomoci bylo pozdséji provedeno jen dil&i
ovefeni udajl.

Hospodarské noviny v pribéhu zkoumaného obdobi ¢éasteéné upravily svij
layout; stalo se tak 11. fijna 2004. Zmeény se dotkly grafické Upravy novin, format

zUstal stejny.

5.3. Kodovaci jednotka

Pfi tvorbé kodovaci knihy byl za zakladni jednotku analyzy oznacen piispévek,
ktery je chapan jako graficky oddélena relevantni Zurnalistickd jednotka (Schrerer In:

Reifova a kol. 2004: 41). Graficky oddélenou jednotkou se rozumi text, fotografie,
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karikatura nebo infografika, nebo jejich kombinace, oddélena od ostatnich materialt
zretelnym grafickym pfedélem, nejcastéji v podobé linky. V pfipadé, ze se na jedné
strance vyskytovalo vice textu, fotografii, karikatur nebo infografiky, které byly
vyrazné oramovany v jeden celek nebo zastitény jednim titulkem, povazoval se tento
za jeden prispévek®. Vzhledem k tomu, Ze sougasti vyzkumu bylo také stanoveni

plochy prispévku, nedochazelo ve vysledku ke zkresleni rozsahu.

Kritériem relevance pfispévku je jeho vztah k tématu americkych prezidentskych
voleb v roce 2004. Koédovany byly vSechny prispévky, které pojednavaly o volebni
kampani, kandidatech, sytému voleb, prizkumech vefejného minéni a daldich
tematech s pfimym vztahem k volbam. Do vyzkumu nebyly zafazeny prispévky, které
popisovaly soudobou politiku dosavadniho prezidenta George Bushe, aniz by Jji

zaradily do kontextu voleb.

5.4. Deskripce jednotlivych proménnych

Proménne — relevantni znaky, na jejichZ zakladé se roztfidi kodovaci jednotky —
byly rozdéleny na identifikacni a analytické (Schrerer In: Reifova a kol. 2004: 42, 43).
Promenne byly zvoleny se zamérem zodpovédét pomoci nich nékteré otazky, které
pozdeji mely byt voditkem pfi ovéfovani hypotézy. Mezi tyto otazky napfiklad patfi:

Ktery denik vénoval volbam vétsi pozornost na titulni strané?

Ktefi aktefi se v jednotlivych pfispévcich nejvice vyskytovali?

Byly pfispévky dilem novinare z redakce deniku, nebo byly pfevzaté z agentury?

5.4.1. Identifikujici proménné

Zakladem identifikacnich proménnych je datum vydani (ve formatu MMDD) a
analyzované noviny (MF Dnes, Hospodafske noviny). Proménna strana byla
s ohledem na sesSitové déleni denikl (zejména u MF Dnes) zapisovana v ptvodnim

oznaceni deniku (tj. napriklad A1, BS apod.).

Proménna rubrika byla rovnéz chapana se zfetelem na umisténi pfispévku
v novinach, nikoliv na vice ¢i méné subjektivni klasifikaci Zzanru, a to proto, Ze diraz

byl v této praci kladen na konkrétni zpracovani tématu danymi deniky, tedy jak ty

* Tato situace se tykala zejména Mladé fronty Dnes.
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samy chapou a klasifikuji své pfispévky. Byly proto stanoveny nasledujici rubriky:
titulni strana, zahranici, domaci, ekonomika (v pfipadé HN pod nazvem finanéni
noviny), komentare/nazory, pfilohy (barevné supplementy Magazin DNES a Vikend
HN). Mimoradnou rubrikou je chapano zejména zafazeni tématu na zvlastni
monotematické strany: v pfipadé HN se jedna o stranu 2 pod nazvem Agenda HN;
v pfipadé MF Dnes o stranu 3 s nazvem Téma DNES. Rovnéz je za mimofadnou
rubriku povazovana specialni pfiloha MF Dnes, ktera byla publikovana v Gtery 2.
listopadu 2004.

Pro ostatni rubriky je vyhrazena kategorie jina, ktera zahrnuje zejména sport,
kulturu & v pfipadée MF Dnes regionalni prilohu®’. Pro vyjimeéné pripady byla

stanovena kategorie nelze urcit.

Hlavnim rozliSujicim kritériem jednotky je jeji graficka oddélenost a relevance,
proto je za prfispévek oznaCovana také strucna anotace na titulni strané o
rozsahlejSim materialu uvnitf listu, nebot i anotace na titulni strané je dukazem, ze
list povazuje téma za dulezité. Anotace je samoziejmé kodovana jako rubrika titulni

strana.

Dalsi identifikacni proménnou byla velikost jednotky; jejimz cilem bylo zjistit, jakou

pozornost denik tématu vénoval. ProtoZze méfeni obsahu bylo pouze doplikovym

kritériem, zvolila jsem tfi kategorie velikosti prispévku ve vztahu ke strance:
¢ rozsah v intervalu vice nez 2/3 stranky — cela stranka
e rozsah v intervalu vice nez 1/3 — 2/3 stranky

e rozsah v intervalu méné nebo stejné jako 1/3 stranky

Proménnou typ jednotky jsem rozdélila do péti kategorii. Prvni reprezentuje pouze
text neboli prispévek tvoreny jen textem. Do této kategorie byly zafazeny i prispévky,
které sice obsahovaly graficky prvek, ale jehoz relevance Ci vypoveédni hodnota zde
byla nulova. Konkrétné se jednalo predevsim o komentaie v MF Dnes, které

doprovazeji malé fotografie autoru.

! Kodovana byla vydani MF Dnes s regionalni prilohou Praha dostupna v knihovné Hollar FSV UK.
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Do kategorie text + fotografie/karikatura patfi véechny piispévky tvoiené textem a
k nim jasné patfici fotografii, pfipadné karikaturou, a to jak s popiskem, tak i bez
popisku u fotografie. Popiskem se pfitom rozumi text uvedeny u fotografie, nejéastéji
pod ni. Neni-li fotografie doplnéna SirS§im a graficky oddélenym textem, je zafazena
do kategorie pouze fotografie. Kategorie jina je uréena pro situaci, kdy pfispévek tvofi

pouze infografika.

K rozvoji infografiky dochazi v Ceském prostiedi zejména v poslednich letech.
Proto byla jeji pfitomnost v pfispévcich zvolena jako samostatnd proménna
s variantou odpovédi ano — ne.

Jako infografika je chapana ta Cast prispévku, ktera neni ani textem, ani
fotografii/karikaturou a zfetelné nalezi k danému prispévku, pfipadné je v kontextu
sveho umisténi pfispévkem sama o sobé (v souladu s vymezenim pfispévku jako
kédovaci jednotky vyse). V praktické roviné je za infografiku povazovana tabulka i
graf obsahujici dopliikové nebo ztextu zduraznéné informace. Je-li soucasti
infografiky i fotografie (napfiklad portréty prezidentskych kandidatt), kéduje se pouze
jako infografika.

Proménna puvod jednotky sleduje, nakolik denik pracoval s pfispévkem v redakci,

nakolik jej pouze pfevzal z agentury, pfipadné jak tyto postupy kombinoval. Proto
bylo stanoveno 5 variant této proménné podle toho, kdo je pod pfispévkem

podepsan.
e podepsan pouze redaktor listu (i zkratkou) nebo pouze redakce (napf. zah)
e podepsan redaktor listu, redakce (i zkratkou) + prevzaté z agentury
e pouze pfevzato z agentury

e jiné (napr. externi komentator)

nepodepsano
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5.4.2. Analytické proménné

Jednou z klicovych analytickych proménnych je téma. Pfi koncipovani této
proménné byly zvazovany mnohé varianty, a to i na zakladé pilotnich vyzkumu.
V jednotlivych kodovacich jednotkach bylo mnohdy obtizné presné identifikovat téma.
Nakonec byly vytvoreny tfi kategorie:

e prevazuje spoleCenské zaméfeni prispévku
e pfevazuje programové zaméreni prispévku

e 0ODbé zaméreni jsou v rovnovaze

Takove deéleni samozfejmé vyzaduje co nejpresnéjsi vymezeni kategorie
.spoleCenske” a ,programové’. Do spolecenské kategorie patfi prispevky
pojimajici/popisujici volebni kampari jako show & ,drama“; pokud tedy v pfispévku
prevazovalo téma pfedvolebnich mitinkii vroving happeningu, téma zakulisi
(napriklad existence poradnich tymu) apod. bylo toto kédovano jako spolecenské
zaméreni prispévku. Stejné tak tomu bylo v pfipadé informovani o image kandidatt —
o jejich Zivoté Ci rodiné. Velkym tématem v ramci ,spoledenského” pojeti prispévku
jsou prazkumy vefejného minéni. Ty nejsou zahrnuty do programové ¢asti, nebot' ve
vetsiné pfipadt nic nevypovidaji o programu kandidati, ale jsou méfitkem
oblibenosti kandidatt a pfizné volicu. Na prizkumy vefejného minéni je tedy v této
praci nahlizeno jako na Udaje, z nichz se Gtenar nedozvi nic o programu kandidatu.

‘e

Pruzkumy spiSe dotvareji onen ,spolecensky” obraz voleb.

Pokud se pfispévek soustredil pfevazné na program kandidatd, na jejich konkrétni
plany, nazory, vize v oblasti doméci Ci zahraniéni politiky, ekonomiky a dal$ich
odvetvi, byl pfispévek oznacen za pfevazné programovy.

V pfipadé, Ze se v pfispévku obé tendence prolinaly a zadna vyrazné
nedominovala, byl pfispévek vyhodnocen v kategorii ,0bé zaméfeni jsou

V rovnovaze"“.

Proménna aktér se soustfeduje na hlavni, resp. dvé hlavni osoby prispévku.

Proto existuje kategorie aktér . 1 a aktér ¢. 2. Z nékolika moznosti, jak tuto
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proménnou zkoumat®, byla nakonec zvolena varianta sou&tu vyskytu jména daného
aktéra v prispévku. Do souétu byl zahrnut titulek, text, popisek pod fotografii a
informace v ramci infografiky. Naopak se nekoéduje pfitomnost jména aktéra na

fotografii: prikladem muze byt snimek davu stoupenct, ktefi maji transparenty se
jmenem kandidata.

Jako aktér je pfitom chapana jedna konkrétni osoba, nikoliv napfiklad skupina
obyvatel (Americane, hispanci apod.). V pfipadg, Ze se v pfispévku vyskytovali pouze
tito skupinovi aktéri, byla proménna aktér kodovana jako nelze urcit. Sledovan byl
zejmeéna vyskyt jmen dvou kandidatu (Bush, Kerry) a viceprezidentskych kandidatu
(Cheney, Edwards). ProtoZe pilotni vyzkum ukézal existenci prispévk, kde se jméno
Bush a Kerry vyskytuje ve stejném mnozstvi, byla zavedena i kategorie Bush a Kerry
v rovnovaze. Pokud se v textu vyskytovali ve stejném mnozstvi dva jini aktéfi nez
uvedena jmena, byli kédovani v kategorii nelze urcit. Byla kédovana jména aktéri ve
vsech padech (tedy napfiklad i spojeni ,Bushiv projev’), nebot' i to je dikazem
pritomnosti aktéra.

Pokud mél pfispévek pouze jednoho aktéra, byla v proménné aktér ¢. 2 vyuzita
kategorie nikdo.

Proménne rodina Bush a rodina Kerry byly sledovany s ohledem na fakt, ze

vyskyt nékterého z prislusnikl rodiny obou kandidati méa souvislost se spoleenskym
zamefenim prispévku. Proto byly tyto proménné sledovany v kategorii rodina

zminéna — nezminéna.

Posledni proménnou je citace. Cilem bylo zaznamenat, do jaké miry noviny
pracuji s osobnimi vyjadfenimi dvou hlavnich kandidatt. Citaci se pfitom mini pfima
rec aktérl zaznamenana v textu uvozovkami. Parafraze jako citace kodovany nejsou,
stejné jako ,falesné citace", kdy napfiklad autor pfispévku fabuluje, co by mohla fict

na manzelovo (kandidatovo) vitézstvi jeho chot.

Kompletni kddovaci kniha je soucasti prilohy.

= Napfiklad podle toho, kdo je v pfispévku zminén jako prvni, piipadné ,0 kom" z obsahového hlediska pfispévek
je.
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6. INTERPRETACE VYSLEDKU ANALYZY

Cilem této kapitoly bude shrnout vysledky provedené kvantitativni obsahové
analyzy. V prve Casti se pokusim popsat nékteré obecné tendence a nejzasadnéjsi
vysledky. V dalSi Casti se pak zaméfim na vztahy mezi jednotlivymi proménnymi,
k jejichz deskripci vyuziji grafy.

Celkem bylo kodovano 163 pfispévki, z toho 79 bylo zvefejnéno v MF Dnes a 84
v Hospodarskych novinach. Primérny rozsah pfispévki véak byl vétsi v MF Dnes.

Grafy ukazuji, v kolika pfispévcich z celkového poctu 163 se dany jev vyskytoval.

6.1. Obecné tendence ve zpracovani tématu

Analyza naznacila nékolik spole¢nych tendenci v pfistupu obou deniki. Tyto

tendence vyplyvaji zejména z vysledk( proménnych téma, aktér a citace.

6.1.1. Téma: leitmotivem volebni prizkumy
Na zakladé pfesného vymezeni proménnych byly v analyze sledovany dvé
prevazujici tendence: spoleCenskd a programova (resp. ob& dvé v rovnovaze).

Vysledky ukazuje nasleduijici graf:

Tematické zaméreni prispévku
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Z grafu je patrne, Ze spolecenskou dimenzi voleb se zabyvaly oba deniky. Znacny
rozdil je ovSem v ,programoveém® pojeti, kde Hospodafské noviny maji vyrazné vyssi

podil.

Tematicky dominovaly pfispévkim volebni prizkumy. (Vyznamem prizkumi
vefejného minéni v predvolebni kampani se zabyva podrobnéji teoreticka &ast.)
Deniky se napriklad cCasto odvolavaly na vysledky prizkum( provedenych
Gallupovym ustavem.

Proménna ,tema“ v kvantitativni obsahové analyze se soustfedila vyhradné na
,SpoleCenské” a ,programové” zameéreni prispévkU; studium pfispévkl véak umoznilo
zachytit i detailnéjSi tendence v tematickém zabéru denikl, prestoze tyto tendence
by bylo obtizne presné kvantifikovat.

Jaka témata tedy deniky také zaznamenaly, resp. jak je pojaly? Oba listy
samozrejmé& neopomenuly pfipomenout zplsob volby amerického prezidenta, ktery
je pro Stfedoevropana pomérné nezvykly (podrobnéji se systému vénovala teoreticka
cast této prace).

Pro oba deniky se volby staly tématem i vramci pfiloh vénovanych védé Ci
technice. Pfredmétem zajmu denikl byly technické okolnosti voleb, a to se zfetelem
na udalosti z roku 2000, kdy se diskutovalo o ruénim prepocitavani hlasu.

MF Dnes i Hospodarské noviny prinesly také reportaze z prubéhu voleb a nazory
béznych volicu.

MF Dnes ozivila do jisté miry stereotypni tok informaci o volbach anketou mezi
prednimi ¢eskymi odborniky v oboru mezinarodnich vztahu. Mezi respondenty, ktefi
hodnotili Sance kandidatu na uspéch, byli napfiklad byvaly ministr zahranici Jifi
Dienstbier, pedagog Institutu mezinarodnich studii FSV UK Milos Calda ¢i profesor
politickych véd na Middlebury College v USA Michael Kraus. List podobnou anketu
usporadal i o Ctyfi roky drive.

Hospodaiské noviny zvefejnily rozhovor s byvalou ministryni zahranic¢i Madeleine

Albrightovou, ktera pulsobila jako konzultantka demokratickeho kandidata Kerryho.

Volby se staly rovnéz predmétem redakénich komentart obou listl (2. listopadu
2004), pficemz vétsi prostor jim vénovala MF Dnes. Autorem komentare v MF Dnes

byl tehdejsi $éfredaktor Pavel Safr, ktery obvykle publikoval jen zfidka. Jeho
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komentaf mél nazev Kdo je lep$i? Bush, ¢i Kerry? a otevirala ho tato slova: ,Vrcholici
volebni drama proziva s Amerikou bez nadsazky cely svét. Skoro se zda, ze by
americkeho prezidenta radi volili i lidé v Evropé ¢i na jinych kontinentech.* Oproti
tomu Adam Cerny v Hospodafskych novinach pojal text vice z hlediska vlivu voleb na
mezinarodni vztahy. Jeho komentar zacina slovy: ,Dohoda je vzdy snazsi, kdyz mate

na druhé strané vnimavého partnera.”

6.1.2. Aktéri: vyrovnanost prezidentskych kandidatu

V souladu s logikou byli nejcastéji se vyskytujicimi aktéry pfispévki prezidentsti
kandidati George Bush a John Kerry. Ve velké vétsing prispévkl vystupovali
spole¢né a Cetnost jejich zastoupeni byla pomérné v rovnovaze. Jinymi slovy, ve
vétsiné pripadu, kde je jako aktér cislo 1 uveden George Bush a v roli aktéra ¢islo 2
John Kerry ¢i naopak, byl rozdil mezi nimi minimalni. V nékolika pripadech byla jejich
cetnost zcela vyrovnana.

Mnohem mens$i zastoupeni ukazala analyza u viceprezidentskych kandidatu
Richarda Cheneyho a Johna Edwardse, jimZ byla nejvétsi pozornost vénovana pfi
jejich viceprezidentské debaté. V dalSim prubéhu kampané je zcela zastinili hlavni
kandidati.

Vysledky shrnuji nasleduijici grafy:
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Aktér ¢islo 2
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Pokud se v pfispévku vyskytovali jini aktéfi, pak se jednalo napfiklad o osoby
néjakym zpusobem spjaté sobéma kandidaty: napfiklad MF Dnes publikovala
pfispévek o byvalém prezidentu Billu Clintonovi, ktery mél demokratického kandidata
podpofit, ale v té dobé se potykal se zdravotnimi problémy. Dals$i skupinu aktéru tvofi
komentatofi, politologové & ekonomové, ktefi se k volbam vyjadfovali: c¢asto
vystupovali pfedevsim v ekonomickych pfispévcich Hospodaiskych novin. Posledni
vyznamnou skupinu aktér( predstavuji ,prosti Ameriané®, ktefi byli citovani

v reportazich o pfedvolebni atmosféfe ¢i prubéhu voleb.

6.1.3. Citace: hlavni aktéri nedostavaji slovo
Prekvapivé vysledky pfinesla proménna citace. Analyza naznadila, ze oba dva
deniky jen minimalné vyuzivaly pfimych citaci obou kandidatl. Pokud jiz George
Bush a John Kerry v pfispévcich promlouvali, pak nejéastéji ve zvlastnich ¢astech
prispévku, kdy jejich vyroky byly stavény proti sobé a predstavovaly jejich program.
Citaci, které by byly pfimo sougasti textd, byl naprosto zanedbatelny podet. Toto

Zjisténi se zda byt pomérné paradoxni, vzhledem k faktu, Ze Bush a Kerry byli
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nejcastéjSimi aktéry prispévki. Presto jejich pfimé citace dostaly minimum prostoru.

Tento trend se pfitom projevil u obou analyzovanych denikd.

Citace hlavnich aktéru
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6.2. Vysledky vybranych proménnych
6.2.1. Rubrika: titulni strana a zahranici

Vétsina pfispévki o volbach byla samoziejmé soustfedéna v rubrice zahraniéi.
Jak ukazuje i graf, druhym nejc¢astéj§im mistem vyskytu relevantnich pfispévku byla
tituini strana. Zatimco Hospodafské noviny se ve své rubrice finanéni noviny
zabyvaly vlivy voleb na ekonomiku, MF Dnes v ekonomické rubrice volby prakticky
ignorovala. Ztoho tedy vyplyva, ze vtomto ohledu Hospodaiské noviny dostaly
svému zameéfeni a nabidly étenarim také pohled na ekonomické aspekty voleb.

MF Dnes nékolikrat zafadila téma voleb i do své domaéci rubriky: stalo se tak
v souvislosti s informaci, Ze dédecek Johna Kerryho udajné pochazel z Horniho
BeneSova. Dal$im pfipadem vyskytu tématu v domacim zpravodajstvi byl &lanek

pojednavajici o Ameri¢anech zijicich v Ceské republice a jejich volbé.
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Stejny list rovnéz publikoval pfispévek o volbach ve svém &tvrtednim supplementu
Magazin DNES. Tento pfispévek mél ¢isté spoledenské zaméieni, o emz svédéi |

jeho nadzev v obsahu magazinu, ktery znél Volby jako show? .

Prispévky podle rubrik

pocet pfispévku 4
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20 @ MF Dnes
10 B Hospodarské noviny |

jina
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zahranici
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ekonomika
komentare —
nelze urcit

mimoradna rubrika

6.2.2. Typ prispévku: Hospodarské noviny preferuji samotny text
Sledovani denikt potvrdilo, Ze pro Hospodafské noviny je charakteristické
zachyceni tématu spise prostiednictvim samotného textu, zatimco vetsina prispévku
v MF Dnes byla tvofena textem a fotografii ¢i karikaturou. Tento trend tak spise

posiluje pfesvédceni, ze MF Dnes stavi téma také na vizualni strance.

“ Uvnite Magazinu ma clanek titulek Jak se déla prezident. Dominuji mu dvé fotografie: na jedné z nich je John
Kerry hrajici na kytaru, na druhé George Bush s motorovou pilou. V perexu se pise: ,Pohled za oponu americké
kampané vam mozna zvedne sebevédomi. George Bush a John Kerry nejsou tak dokonali, jak vypadaji. Je o
vysledek prace lidi okolo." Samotny ¢&lanek je pak otevien slovy: ,KdyZ George Bush letos spadl na kole a
potloukl se, zazertoval John Kerry: ‘Copak, ze by mu upadlo podpurné kolecko?™ HN Zadny takto rozsahly text
podobného charakteru nezverejnily.
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Typ prispévku
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6.2.3. Puvod prispévku: téma zpracovava redakéni specialista

V obou listech se tématu prezidentskych voleb soustavné vénoval jeden
z redaktoru. V pripadé MF Dnes to byl Milan Vodicka, ktery také ¢ast prezidentské
kampané a samotné volby absolvoval pfimo ve Spojenych statech a v této roli
pusobil jiz i pfi pfedchozich volbach. Tématem se cCastecné zabyval také vedouci
zahranicni rubriky Jan Rybar, ktery publikoval nékolik reportazi z mensich
americkych mést.

V Hospodarskych novinach se na téma voleb zaméril v zahranicni redakci Pavel
Tomasek. Volbam se ovSéem vénovali také redaktofi finan¢nich novin (ekonomiky)
HN. V zavérecné fazi kampané tésné pred volbami pfipravilo dvoustranu vénovanou
volbam (v ramci rubriky Agenda HN) hned nékolik autort najednou. Denik také obcas
vyuzival svého partnerstvi s listem Handelsblatt. V prekvapivé malo pfipadech
pfebiraly deniky zpravy z agentur, pfipadné z jinych zdroju tim zpusobem, Ze by u
pfispévku byla uvedena pouze agentura. Da se ovSem na zakladé zkuSenosti
s béZnou redakcni praxi predpokladat, Ze i pfispévky podepsané redaktorem se
opiraly o materialy poskytnuté agenturami. Pokud byl za autora oznacen nékdo jiny,

pak se jednalo zpravidla o nazor politologa.
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6.2.4. Infografika: napomaha zpracovani tématu

Infografika se ukazala jako oblibeny ,pomocnik* novinafd pfi zpracovavani

tématu. Oba deniky ji vyuzily pfi pfedstavovani programu kandidatd a uplatnila se

rovnez pfi ztvarfovani vysledku pruzkumd vefejného minéni a amerického volebniho

systému. Pomer uziti infografiky v ramci prispévku ukazuje nasledujic graf:
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6.2.5. Rodiny kandidatu: vyrovnana éetnost
Pokud se v prispévcich objevovaly zminky o rodinach kandidat, byl tento pomeér
velmi vyrovnany neboli objevila-li se v pfispévku zminka o rodiné George Bushe,

s velkou pravdépodobnosti se tam vyskytovala i zminka o rodiné Johna Kerryho.

Vyskyt zminky o rodiné hlavnich kandidatui
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ZAVER

Americké prezidentské volby pfedstavuji pro ceské deniky dllezité a atraktivni
téma. Svédc¢i o tom soustavna pozornost, kterou volbam vénovaly v poslednim
mesici pred jejich konanim, kdy vychazely pfispévky na toto téma v listech témeéf
kazdy den.

Zpracovani tématu je v$ak v zajeti urcitych stereotypt a pfistup denik je malokdy
originalni. Zpravodajstvi dominuji prispévky pojednavajici o vyvoji preferenci a
oblibenosti kandidatl; celkové se oba zkoumané listy zabyvaji v pomérné velké mife
,spoleCenskymi” aspekty voleb. MF Dnes se prostfednictvim reportazi z riznych
mensich meést Spojenych statl snazila pfiblizit volebni atmosféru mezi obycejnymi
Americany. Programové souvislosti mnohem vice zdUraznuji Hospodaiské noviny,

¢imz se do jisté miry potvrdila hypotéza stanovena v tvodu.

NejCastéji vyuzivanymi rubrikami pro informace o volbach se staly zahrani¢ni
rubrika a titulni strana. HN se také volbam vénovaly — na rozdil od MF Dnes — ve své

ekonomické rubrice a nabidly ¢tenaiim pohled na volby v tomto $ir§im kontextu.

Spolecnym jmenovatelem zpracovani obou list(l je ddraz na hlavni kandidaty —
George Bushe a Johna Kerryho, a dale na redakéni zpracovani tématu: pod vétsinou
prispévku byl podepsan redaktor deniku; jen minimum pfispévki mélo uvedeny
puvod v tiskové agentufe. Oba listy vyuZivaly k vyjadreni faktl také infografiku.

U Hospodafskych novin prevazovaly pfispévky tvofené pouze textem, zatimco
v pripadé MF Dnes dominovaly pfispévky sestavajici se z textu a fotografie, pfipadné
karikatury.

Pozoruhodnym signalem o Zurnalistické praxi deniku je prace s pfimymi citacemi
kandidat. Deniky citovaly George Bushe ¢&i Johna Kerryho jen v malém mnozstvi
pfipadl, coz svéddéi spise o dlirazu na interpretativni zpracovani obsahdl.

Domnivam se, Ze vyrazny vliv na zpracovani tématu ma ocekavani &tenaf
danych denikii a sekundarné také celkova pozornost, kterd je volbam vénovana
v ostatnich médiich. Ctenaf v dobé pfed volbami ocekaval, Ze v novindch najde
informace o pfedvolebni kampani. Listy se snazily toto ocekavani naplnit, pfestoze
ne kazdy den v pribéhu sledovaného obdobi se v kampani odehravaly zasadni

udalosti.
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Studium Ceskych deniku i souvisejici literatury ukazalo, ze na zpravodajstvi o
prezidentskych volbach ve Spojenych statech je treba pohlizet s kritickym odstupem,

nebot volby jsou udalosti, kde se vyznamné propojuje svét politiky a médii.
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RESUME

Reflection of the 2004 US Presidential election in MF Dnes

and Hospodarské noviny

This thesis examines two Czech leading dailies and their coverage of the US
presidential election in 2004. Based on the quantitative content analysis of Mlada
fronta Dnes and Hospodarské noviny during the period of one month leading to the
election (i.e. beginning with the first presidential debate) the main aim of the study is
to identify and describe the different approaches undertaken by the abovementioned
newspapers. The hypothesis assumes that the MF Dnes dealt mainly with ‘popular
aspects’ of the election (like meetings, image and character of the candidates, their
families etc.), while the Hospodarské noviny focused more on political and platform

issues.

The study is divided into two parts. The first one addresses the theoretical
background — brief remarks regarding the media and elections in general; the outline
of the presidential campaign within the realm of media and journalistic coverage; the
analysis of the news values championed by the Czech media; and finally the
characteristic of the analyzed newspapers. The second part is designed more
practical in scope: it states the aim of the study as well as the employed methodology
and code book. Last but not least it contains the results of the analysis and their

interpretation.
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PRILOHA

Kodovaci kniha

Identifikacni proménné

Proménna

Kod

Kategorie

datum vydani

denik

strana

rubrika

velikost jednotky

typ jednotky

N OO o AW N =

(0]

koduje se ve formatu mésic-den

MF Dnes

Hospodarské noviny

identifikace strany s vyuzitim originalniho €islovani

v denicich

titulni strana

zahranicni rubrika

domaci rubrika

ekonomicka rubrika (finanéni noviny)

komentare a nazory

prilohy (Magazin DNES, Vikend HN)

mimoradna rubrika (Téma DNES, Agenda HN, popf.
samostatna mimofadna pfiloha formou sesitu — MfD)
jina (kultura, sport, véda apod.)

nelze urcit

rozsah v intervalu vice nez 2/3 stranky — cela
stranka
rozsah v intervalu vice nez 1/3 — 2/3 stranky

rozsah v intervalu méné nebo stejné jako 1/3 stranky

pouze text

text a fotografie (s popiskem i bez popisku) nebo
karikatura

pouze fotografie

jine

nelze urcit
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infografika 1 vyskytuje se v prispévku

2 nevyskytuje se v pfispévku
puvod jednotky 1 redaktor listu (i zkratkou) nebo pouze redakce
2 redaktor listu (i zkratkou) nebo redakce (i zkratkou)

+ prevzaté z agentury
3 pouze pfevzato z agentury

jiné (napriklad externi komentator)

()]

nepodepsano

Analytické proménné

Proménna Kaéd Kategorie

téma 1 prevazuje spolecenské zaméreni prispévku
2 prevazuje programove zameéreni prispévku
3 obé& zaméfeni jsou v rovnovaze

aktérc. 1 George Bush

John Kerry

George Bush a John Kerry zminéni stejné ¢asto
Richard Cheney

John Edwards

nékdo jiny

nikdo

nelze urdcit

o N O g B~ W N -

aktér c. 2 George Bush

John Kerry

George Bush a John Kerry zminéni stejné casto
Richard Cheney

John Edwards

nékdo jiny

nikdo

nelze urcit

o N O o bW N =
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rodina George Bushe

rodina Johna Kerryho

citace George Bushe

citace Johna Kerryho

zminéna v prispévku

nezminéna v pfispévku

zminéna v prispévku

nezminéna v prispévku

v prispévku se vyskytuje prfima citace

Vv prispévku se nevyskytuje pfima citace

Vv pfispévku se vyskytuje pfima citace

v prispévku se nevyskytuje pfima citace
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