Abstrakt

Bakalafska prace Kampan Chodici lidé v letech 2011— 2013 se zaméfenim na prvky
teaser kampané analyzuje komunikaci prvnich dvou fazi této kampané. Prvni,
teoretickd Cast prace, se zabyva teaser kampani, jejiz prvky kampai Chodici lidé nese.
Dale se vénuje teoretickému ndhledu na problematiku handicapovanych, otazce
pojmenovani, stereotypizaci a konkrétnim stereotypim ve vztahu k lidem
s postizenim. Dalsi ¢ast prace je vénovana samotné kampani Chodici lidé, jeji prvni
a druhé fazi, zadavatelim a financovani projektu, cilové skupin€, timingu
a konkrétnim komunika¢nim aktivitdm a jejich cilim v jednotlivych fazich kampané.
Posledni ¢asti prace je kvantitativni vyzkum, kde je pomoci analyzy dat z post-testl
jednotlivych fazi kampané vyhodnocovéana znalost kampané a zména v postojich vici
handicapovanym. Prace v zavéru také na zdkladé¢ vyzkumu a studia komunikace
obsahuje mozna doporuceni do budoucna.



