Abstrakt: V zimnim cestovnim ruchu spojeném se zimnimi sporty je mozné v poslednich letech
pozorovat jistou stagnaci. Nedochazi jiz k vyraznému celkovému nartistu poctu tcastnikil, ale vznikaji
nové lyzarské aredly a stoupd mezi nimi konkuren¢ni boj. Z hlediska konkurenceschopnosti je nutné
zabyvat se duvody, které vedou ke kone¢nému vybéru lyzaiské destinace ucastnikem zimniho
cestovniho ruchu. V této praci je vénovana pozornost konceptim, které praveé ovliviuji vybér destinace.
Témito koncepty, které jsou ve strucnosti piedstaveny na zaklad€¢ zahrani¢ni literatury, jsou: obraz
destinace, place attachment a loajalita. Dale byl v pribéhu zimni sezony 2015 uskutecnén v noveé se
rozvijejici destinaci Lipno nad Vltavou vyzkum zaloZeny na pozorovani a rozhovorech s navstévniky.
Nasledn¢ zde byly aplikovany vyse zminéné koncepty.


http://www.tcpdf.org

