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Predlozen4 bakalarska diplomova prace VyuZiti motivu lezeni a horolezeni v souc¢asnych
marketingovych kampanich v CR zaujme hned svym ambiciéznim rozsahem. Namisto
doporuceného rozsahu 40 az 60 stran (bez ptiloh) studentka Simona Malkovska predklada
praci ptesahujici dokonce rozsah magisterské diplomové prace. Je tedy ptipadné se hned
na zacatku ptat, zda koncepce odborného textu byla kvalitn€ pfipravena, a nebo text
pavodné vznikal spontanné, bez stanoveni piesného cile a metody. Je matouci, kdyz se jiz
V nazvu prace objevuji dvé odlisné sportovni discipliny jako jsou lezeni a horolezeni (v
uvedeném preferencnim potadi), avSak nasledujici text je zaméfen pfedevsim na
problematiku horolezeni. Doporucila bych téma zuzit’ a bakalatfskou praci nazvat tak, aby
vice odpovidala jejimu samotnému obsahu.

V kapitole Uvod by prace méla obsahovat zdéivodnéni vybéru tématu a nastinéni
problému, ktery bude dale fesen, stanoveni cile a pracovnich hypotéz a definici
sledovanych marketingovych nastroji a k tomu vyuzivanych typt médii. V Givodni ¢asti
postradam rovnéz Kritiku pouzité literatury, ktera by jednak zhodnocovala dosavadni stav
badani a jednak jasnéji stanovila pfinos prace. V nasledujici teoretické ¢asti se autorka
dopousti zjednosujicich tvrzeni, kdy déli marketingové nastroje na nadlinku (ATL) a
podlinku (BTL) (s 16.). Je internetova reklama "nad” nebo "pod"? Co je tieba guerilla
reklama, nebo virdlni komunikace? V soucasnosti se od uvedenych rozliSeni ustupuje.
Problematické je, Ze autorka k definicim vyuziva zdroji nyni jiz pfekonanych: "...mezi
nastroje pfimého marketingu zatrazuje i nékteré moderni komunikacni néstroje jako
telefon, fax, internet a email.” (s. 17). Kotlerova kniha patii ke klasické odborné literatuie



a jeji citace bez kritick¢ého zhodnoceni - v dob¢ masivniho néstupu digitalnich médii a
komunikace prostfednictvim socidlnich siti - je anachronické. Autorka si z komunika¢niho
mixu vybira tfi oblasti, které bude dale analyzovat, pficemz zminovanym nastrojum public
relations vénuje pak pouze jednu stranu z celé prace (s. 22). Navrhovala bych pro zamér
prace zacilit pfedevsim na potencial oblasti celebrity marketingu a brand endorsementu,
uspésnych, popularnich a respektovanych osobnosti.

Za podstatné zajimavéjsi povazuji kapitolu Prakticka ¢ast. Pfinosnym pocinem je zde
zatazeny piehled jednotlivych konkrétnich firem, uvedené ptipadové studie, autentické
vypovedi, sbér dat. Zminéné informace vsak autorka nedokazala dostate¢né vyuzit v rdmci
kompletni prace.

Urovei textu nepiesahuje kompilat nékolika titul bez jasngjsi koncepéniho ukotveni.
Prace vykazuje az pftili§ zurnalistickou, a nebo naopak ¢isté informacni aroven.

V textu se rovnéz objevuji stylistické a formulacni neobratnosti, typografické a formalni
chyby. V odborném textu by nemély byt pouzivané anglismy: "Dne$ni horolezeni a lezeni
neni jen o vykonech, zdravi, pohybu nebo emocich, zazitcich a prozitcich.” (s. 11). Smysl
nedava véta: "Jaké hodnoty a charakteristiky v sob¢ skryvaji skaly, vrcholy a samotni
lezci?" (s. 11). V kapitole Obsah je pouzit dvoji druh pisma, predepsany typ Times New
Roman a pismo bezpatkové (s. 9 a 10). Formalni chyby lze nalézt v ¢islovani stran prace,
kdy po stran¢ 124 nasleduje strana 7 (s. 124 a dale). Pteklep se objevuje i v nazvu kapitoly
(s. 94). Internetové zdroje by se nemé&ly uvadét zvlast, nybrz spole¢né s tisténymi zdroji
(s. 109 a 111).

Praci doporucuji k obhajobé.

Celkovy navrh hodnoceni:

velmi dobre
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