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Prace se dotyka aktudlniho tématu chovani internetové populace. Soucdsti stale se rozdifujiciho
vyuzivani internetu je i nakupovéni, coz je fenomén, ktery ovlivituje nejen marketingové chovani
firem, které vétsinou spoléhaly na tradiéni prodejni kandly, ale také sociologicky. Lidé, Gmérné
rostoucim objemdm nakupt online, chodi méné &asto nakupovat ,do mésta”. Divodem je nejen to,
Ye udet¥ &as, ktery pak mohou v&novat jinym aktivitdm, ale soucasné mohou i udetfit penize, protoZe
prohlizede nabizeji srovnani cen. Tento zplsob nakupovani rozdifuje i spektrum komunikace. Lidé
mohou rychle a efektivné sdilet své poznatky o zajimavych nabidkach s vice lidmi najednou a stejnym
zpGsobem mohou i tyto poznatky pFijimat. Téma je tak aktuaini a zérover spifiuje obsahové obor

socio —ekonomickych studii.

Predlofend prace je velmi €tiva, pfehlednd, informativni a pfindsi fadu zajimavych zjisténi a srovnani.
V dvodni €asti autorka zmifiuje posledni trendy v online marketingu a uvadi je do kontextu
marketingového mixu jako takového. Je tfeba ocenit, Ze znamad 4 P - product, price, place, promotion
- nejsou pojata samoudelné a z povinnosti, ale vidy je zminéno, jakym zplisobem do nich zasahuje
internetové nakupovani.

Cast vénovana formam online marketingu miize byt vynikajicim studijnim materidlem pro ty, co se

s tématikou seznamuji nebo si potfebuji své poznatky dopinit. Autorka pak velkou ¢ast své pozornosti
pfirozend zaméfuje na efektivitu, co? je jeden z kliCovych bodd marketingu a ne vidy takto jasné
formulovany . MéFeni efektivity marketingovych nastroja je fakticky kontinudlni proces, stejné jako
diskuse o tom, ktery zplsob méfeni je ten spravny nebo aspon lepsi neZ ty ostatni. Autorka zde tfeba
nara¥i na zajimavy moment srovnani tradi€niho a online marketingu, kde by mélo byt méfeni snazéi,
protoie Ize evidovat poéty proklikd. Je tfeba mit na mysli, Ze Zddoucim efektem jsou nakonec vidy
dlouhodobé rostouci prodeje a jde o to poznat, do jaké miry naSe marketingové aktivity k tomuto cili

smétuji.

Na popsand vychodiska a poznatky navazuje prakticka £3st s aplikaci metody PPC pfi porovnavani
efektl konkrétnich kampani. V kontextu prace je zvolend aplikace funkéni a jasné demonstruje
postupy online marketingu.

Je patrné, Ze autorka vé&novala zvolenému tématu dostatek Casu a systematické pozornosti. VyuZitf
dostupné literatury je pfimérené a pfesné a soucasné je citit autordin vlastni pfinos k tématu. Téma
si autorka vybrala i proto, Ze se procesu prakticky sama Ucastnila a zaujal ji. Tato prakticka zkuSenost
se v piistupu k tématu téZ odrai.

Prace pievyiuje obvykly standard bakalafskych praci zejména suverenitou v pifistupu a zpracovani a
hodnotim ji jako velmi zajimavou a pfinosnou a navrhuji zndmku 1.
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