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Zakladni charakteristika prace.

Prace se vénuje modernim formam marketingu.

KONCEPCNi STRANKA PRACE

Ma prace jasné formulovany zamér, cil, vyzkumnou otazku a odpovidaji jim zavéry?

Studentka si dala za cil poskytnout komplexni informaci o soudobém marketingovém trendu. Cil je
stanoven jasné, byt |ze vytknout nizkou ambici poloZeného cile, ptip. jeho malou konkrétnost.
Vzhledem k provedeni praktické ¢asti je Skoda, Ze cil prace nebyl formulovan konkrétnéji.

Ma prace adekvatné stanovenou a jasné vyloZzenou metodu a postup reSeni?

Jak postup feseni, tak i aplikované metody jsou adekvatni bakalarské praci.
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Jsou jednotlivé c¢asti prace (zejm. teoreticka a empiricka) vyvazené a vhodné propojené, vytvari
text konzistentni celek?

Cilem préce je komplexni uchopeni PPC marketingu (¢emuz je podminéna i teoreticka ¢ast), nicméné
v praktické casti se autorka vénuje méreni efektivity predloZzeného marketingového nastroje.
Samotnému méreni efektivity prostifedkd vloZzenych do marketingu je vsak v teoretické ¢asti vénovan
maly prostor.

Jsou argumentace a text prace a vystavény logicky, jasné, srozumitelné? Ma prace prehlednou
strukturu?

Ano.

OBSAH PRACE
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Hodnoceni kvality teoretické casti prace (relevance k tématu a zaméru prace, Sife a hloubka, vhled
autora do problematiky, samostatnost, originalita zpracovani,...).

Teoreticka ¢ast prace ve svém Uvodu prezentuje jednotlivé parametry online marketingu a nasledné
se autorka vénuje efektivité marketingu. Tuto kapitolu shleddvam jako slabsi ¢ast celé prace, téma je
vénovano malé mnoiZstvi prostoru, je pojato nedostatecné komplexné.

Hodnoceni kvality empirické casti prace (adekvatnost pouzitych metod a postup(l vzhledem k cili
prace, spravnost aplikace metod a postup(, prezentace a interpretace vysledka,...).

Empiricka ¢ast je adekvatni poloZzenym hypotézam.

Hodnoceni diskuse a zavéri prace (soulad interpretaci a zavéra s vysledky empirickych analyz,
provedeni diskuse zavérd, snaha o vysvétleni zavérl a jejich argumentace, zodpovézeni vyzkumnych
otazek, naplnéni cill prace).

Zavér prace je prosty detailnéjsiho rozboru vysledk( prace. Interpretace vysledk je spiSe popisna.

FORMALNIi ASPEKTY PRACE

Hodnoceni naplnéni kritérii odborného textu (rozsah prace (BP 72-126 tis. znakd, DP 108-162 tis.
znaka) citacni normy, odkazy, popis datovych zdrojd, jasnost odliseni myslenek autora od prevzatych,
seznam literatury atd.)

Prace je z pohledu formalnich kritérii na odpovidajici Urovni s tim, Ze mohla byt lehce rozsahlejsi.

Hodnoceni vhodnosti a Uplnosti vyuziti informaénich zdroju (literarni prameny, databaze, zahranicni
literatura, datové zdroje,...)

Studentka volila vhodné zdroje. Je nutné vyzdvihnout velmi rozsahly seznam zdrojové literatury.
Otdzka uplnosti je diskutabilni, jelikoZ témérF vZidy existuje moznost vyuZiti plnéjsiho seznamu
relevantnich zdroj(i. Ale tato otazka je relevantni jen k tématu méreni efektivity marketingu.

Hodnoceni jazykové, stylistické a grafické trovné prace (graficka Uprava, ¢lenéni textu, oznaceni
pfiloh, zpracovani tabulek, graf(i, schémat atp.)

Na pfimérené urovni.

Dalsi poznamky

Celkové hodnoceni prace

vy

ale v obecné roviné se jedna o velmi ¢tivé dilo se fadou zajimavych informaci.




Otazky a naméty k obhajobé

Doporucuji diskutovat dalsi zpisoby méreni efektivity viozenych prostfedkd do marketingu (v praci
uvadite, Ze existuje vice nez 250 vypoctl tohoto typu). Existuji néjaké metriky, které by poskytly
informaci o tom, nakolik marketing prispiva k hodnoté firmy.
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