Abstrakt

Tato prace se zabyva analyzou internetového marketingu a v jeho ramci ptedevsim PPC
reklamou véetné jeji struktury a vypoétu efektivity. V Ceské republice existuji dva nejéastéji
vyuzivané PPC systémy, kterymi jsou AdWords a Sklik. V rdmci téchto systému se vytvaii
marketingové kampané¢ skladajici se z vhodnych marketingovych sestav slozenych z kombinaci
inzeratd a klicovych slov. Projekt Ehrliches Bier pro svou kampan vyuzil systému AdWords,
v ramci néhoz probiha propagace tohoto internetového obchodu od srpna 2014. Cile, které byly
pro tuto kampan urceny, kombinuji snahu o navySeni navstévnosti, trzeb a poctu objednavek.
Pro vypocet efektivnosti kampané je vyuzito meziro¢ni srovnani tii za sebou jdoucich mésicu.

Cile byly v téchto mésicich splnény ve tfech ptipadech z péti.



