Abstrakt

Predkladana bakalaiska prace Komunikaéni strategie neziskové organizace UNICEF na socidlnich sitich
se vénuje tématu vyuzivani socialnich siti v neziskovém sektoru. Konkrétné se jedna o komunikaéni
strategii neziskové organizace UNICEF na socidlni siti Facebook. Prace je rozdélena na teoretickou a
analytickou ¢ast.

Teoreticka Cast prace se vénuje pojmim z marketingového prostredi, novym médiim a socidlnim sitim.
V préaci jsou dale struéné popséany principy tvorby komunikacni strategie, technologie Webu 2.0 a
charakteristika komunika¢niho modelu many-to-many. V této Casti prace jsou obecné charakterizovany
neziskové organizace, jejich vybrané pravni formy a zajmové skupiny.

Analytickd cast je vlastnim vyzkumem dané socialni sit€¢ ve vybraném obdobi. V ramci analyzy
jednotlivych ptispévka je sledovano pouzivani modernich ndstroji, a to predevsim hypertextovych
odkazl a hashtagii. Cilem prace je mimo jiné zjistit, jak jsou tyto néastroje v ramci komunikacni strategie
organizace pouzivany. Pomoci kvantitativni obsahové analyzy jsou sledovany i dalS§i proménné
dopliyjici celkovou charakteristiku komunikacni strategie organizace.
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