
Abstrakt 
Práce se zabývá online komunikací a případovou studií start-upu Designeros. Jedná se 

o online galerii designových produktů, která vlastní několik výrazných komunitních 

stránek. 

V první části práce je popisován samotný pojem start-up a historie start-upů. Zároveň 

jsou zde uvedeny příklady úspěšných českých a globálních start-upů. Autorka zde 

popisuje přínos jednotlivých úspěšných start-upů a jejich produktů.  

Dále zde popisuje komunikační kanály využívané pro marketingové účely společnosti 

Designeros. 

Ve druhé části představuje společnost, její zakladatele, vznik, vývoj a postavení na 

trhu.  

Dále se věnuje kvantitativní analýze využívaných komunikačních kanálů. K analýze 

využívá volně dostupné analytické nástroje, jejichž výsledky následně kriticky 

hodnotí.  

Poznatky z analýzy autorka využívá při navrhování budoucích komunikačních aktivit. 

Ty by měly start-upu pomoci optimalizovat stávající komunikaci a přispět k rozšíření 

povědomí o značce na trhu. 

 


