Abstrakt

Prace se zabyva online komunikaci a ptipadovou studii start-upu Designeros. Jedna se
o online galerii designovych produktii, kterd vlastni nékolik vyraznych komunitnich
stranek.

V prvni ¢asti prace je popisovan samotny pojem start-up a historie start-upli. Zaroven
jsou zde uvedeny ptiklady tUspésnych ceskych a globalnich start-upti. Autorka zde
popisuje ptinos jednotlivych tspésnych start-upt a jejich produkta.

Dale zde popisuje komunikacni kanaly vyuzivané pro marketingové ucely spolecnosti
Designeros.

Ve druhé casti predstavuje spolecnost, jeji zakladatele, vznik, vyvoj a postaveni na
trhu.

Dale se vénuje kvantitativni analyze vyuzivanych komunikaénich kanald. K analyze
vyuziva volné dostupné analytické nastroje, jejichz vysledky nésledné kriticky
hodnoti.

Poznatky z analyzy autorka vyuziva pfi navrhovani budoucich komunikaénich aktivit.
Ty by mély start-upu pomoci optimalizovat stavajici komunikaci a ptispét k rozsiteni

povédomi o znaéce na trhu.



