
Abstrakt 

Tato bakalářská práce má za úkol představit právní a etický rámec regulace reklamy, přičemž 

poukazuje na poslední změny v této oblasti. Blížeji je pak zkoumána právní úprava nekalé 

soutěže, zejména srovnávací a klamavé reklamy, která s novým občanským zákoníkem 

zaznamenala několik změn. V teoretické části je na úvod popsán vývoj reklamy, dále práce 

stručně osvětluje vývoj regulace reklamy v České republice. Práce je pak rozdělena do tří 

hlavních kapitol, které popisují etickou samoregulaci, právní regulaci a nekalou soutěž. 

Praktická část obsahuje příklady sporů týkajících se klamavé a srovnávací reklamy z posledních 

let. Závěr shrnuje probrané oblasti a nabízí autorův názor na regulaci reklamy. 

 


