Abstrakt

Tato bakalafska prace ma za ukol predstavit pravni a eticky ramec regulace reklamy, pficemz
poukazuje na posledni zmény v této oblasti. Blizeji je pak zkoumana pravni Gprava nekalé
soutéze, zejména srovnavaci a klamavé reklamy, kterd s novym obcanskym zakonikem
zaznamenala nékolik zmén. V teoretické Casti je na tivod popsan vyvoj reklamy, dale prace
struéné osvétluje vyvoj regulace reklamy v Ceské republice. Prace je pak rozdélena do ti
hlavnich kapitol, které popisuji etickou samoregulaci, pravni regulaci a nekalou soutéz.
Prakticka c¢ast obsahuje ptiklady sport tykajicich se klamavé a srovnavaci reklamy z poslednich

let. Zavér shrnuje probrané oblasti a nabizi autoriv ndzor na regulaci reklamy.



