Posudek bakalarské prace Moniky Traubové

Komunikacéni strategie tiSténych reklam zaméfenych na rodice

Bakalatskéa prace M. Traubové zkouma prostiedky, kterymi se reklamy zaméiené na
rodiCe snazi pusobit na recipienta. Zaméfuje se na analyzu korpusu 70 reklam na kocarky,
které byly publikovany v prubéhu jednoho roku v mési¢niku maminka.

Uvodni &asti prace shrnuji zakladni poznatky o reklamé a jejim jazyce a vénuji se téz
definici n¢€kterych relevantnich pojmu. Na této ¢asti ocefuji, Ze se autorka snazila zachytit
specifika reklamniho komunikatu v pfiméfeném rozsahu a s ohledem na téma prace, ocenuji
téz to, ze se vénuje i tématim nelingvistickym, napt. pravnim aspektim a omezenim reklamy
u nas. Ztextu je patrné, Ze nebylo snadné informace dosti rliznorodého charakteru vhodné
usporadat, ale vyslednou podobu pokladam za vhodnou pro bakalaiskou praci. Podrobnéji
mohlo byt rozpracovano téma komunikaéni strategie, jejiz vymezeni neni v odborné literatuie
jednoznacné, je vSak tieba kladné hodnotit to, Ze je v praci vhodné uvedeno specifické pojeti
komunika¢ni strategie v oblasti reklamy. Rovnéz popis analyzovaného korpusu mohl byt
trochu detailngjsi (nemohla jsem mj. najit informaci, zkterého roéniku byly texty
excerpovany). Celkoveé hodnotim teoretickou ¢ast jako svédéici o zvladnuti prace s odbornou
literaturou, u obhajoby by vsak autorka méla jesté rozvést, jak definuje manipulaci, a také by
se mela vyjadiit k tomu, zda opravdu vSechny analyzované texty vykazuji rysy manipulace
(toto pojeti je naznafeno napf. Vuvodu: ,,... komunikacni strategie: postupy, které dané
organizaci pomohou dosdhnout svého cile a soufasné¢ vnimatele zmanipulovat takovym
zpusobem, aby nevédél, Ze je manipulovan®; s. 1.), a mé¢la by uvést, na ¢em zaklada tvrzeni,
ze ,,Pravé socialni skupinou nachylnou k manipulaci jsou rodi¢e s malymi détmi“ (s. 1,
formulace je navic viceznacna).

V praktické casti autorka nejdiive sleduje jednotlivé typy prostiedki, které se
V analyzovaném souboru komunikati podileji na jejich komunikaéni strategii. V této casti
autorka podle mého nazoru prokazala schopnost detailni analyzy materialu a v§imavost nejen
k prvkiim rtiznych jazykovych rovin, ale i k prostiedkiim neverbalnim. Ttidéni excerpovanych
jevii do kapitol ,Navozeni kontaktu s adresatem®, ,Lexikalni stranka textu“, , Poetické
prostiedky*, ,,Jiné prvky v danych reklamnich textech®, , Graficka stranka reklamy* sice
mize pusobit ponékud heterogenné, je vSak odrazem vyraznych rysi zkoumaného materialu a
ve vysledku podava jeho uceleny obraz a postihuje vSechny jeho prvky podstatné pro

komunikacni strategie. Tato ¢ast obsahuje také fadu zajimavych postieht (napi. kap. 3.3.3.1



,»Zminéni cizich zemi pomoci adjektiv* a posttehy o vyuziti riznych stereotypi, postiehy o
odli$nosti reklam na koc¢arky od jinych reklam zaméfenych na rodice atp.). V zavére¢né Casti
jsou zatazeny ukazky komplexnich analyz tfi konkrétnich komunikatt. Je trochu Skoda, Ze
V praci neni explicitn€ji popsano, jak se jednotlivé prvky podileji na celkové komunikacni
strategii zkoumanych komunikétti a jaké pfipadné varianty zdkladni pfesvédCovaci strategie
vymezené autorkou se v komunikatech objevuji, i kdyZ néco z toho implicitné ukazuji praveé
zaveérecné komplexni analyzy.

Prace je vhodné strukturovana, preklepy, pravopisné a formula¢ni nedostatky jsou jen
obcasné. Vyhybala bych se napt. nejednoznacnému vyjadreni reklamovany predmét a také
formulacim typu ,,Pouzitim cizich vyrazi se tviirci snazi navodit exkluzivitu...“ (s. 41), nebot’
skute€né zaméry tviirci ndm jsou tézko dostupné, pouze na né usuzujeme z vysledné podoby
komunikatu. Podobné bych se snazila piesnéji oddélit to, co se zda zamérnym prvkem
komunikacni strategie, od toho, co je spise vyraznym prvkem dané¢ho komunikatu (srov. napf.
chyby v textu ¢i potize s psanim cislic a ¢islovek). V seznamu literatury bych uvadéla odkazy
ne na celé sborniky (Cmejrkova a kol, 2010; Danes a kol., 1997), ale na jednotlivé ¢lanky,
jichz v textu prace autorka vyuziva; U prace O. Komarkové neni uveden rok vydani.

Prace M. Traubové spliuje pozadavky kladené na bakalarské prace, doporucuji ji

k obhajobé¢. Navrhuji hodnoceni velmi dobte az vyborné podle pribéhu obhajoby.
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