Abstrakt:

Tato bakalatska prace se zabyva komunikaéni strategii, kterou vyuzivaji tviirci reklam v tiskovinach
pro rodice malych déti. V prvni €asti jsou predstavena teoretickd vychodiska tykajici se reklamy
obecné, nejen z hlediska marketingu, ale i1 z jazykové stranky. Ve druhé ¢asti je provedena analyza
nasbiraného materidlu a zjiStény prostfedky, které jsou k dané komunikacni strategii pouzity. Jedna
se o prostfedky verbalni (slovo) i neverbalni (grafickd stranka reklamy). Popis je doplnén
komplexni analyzou n¢kolika reklamnich textd, na kterych je zobrazeno celkové plisobeni dané

strategie.



