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Abstrakt

Cilem této préace je potvrdit ¢i vyvrétit hypotézu, zda Andrej Babi§ vyuZiva publikum
Mladé Fronty DNES pro posileni svého politického vlivu a oslabeni pozice
konkurencnich stran. Na zdklad¢ teorii politické komunikace se zamétim na politicky
paralelismus cCeskych médii, ktery teoreticky zhodnotim na trovni organiza¢niho
propojeni, na drovni politického paralelismu novinafti a na drovni medidlnich publik.
Nasledné pomoci kvantitativni analyzy zhodnotim politicky paralelismu medidlniho
obsahu deniku Mlada Fronta DNES. Mym zdmérem je vypozorovat, jaky byl medidlné
konstruovany obraz vybranych politickych stran ve volbach do obecnich zastupitelstev
na podzim 2014 a ovéfit tak moznou hypotézu, zda Andrej Babi§ vyuzivad vlastnictvi

média pro posileni politického vlivu.

Abstract

The aim of this thesis is the critical analysis of political influence of Andrej Babis
through his ownership of the Czech daily Mlada Fronta DNES. The purpose of the work
is the display of political content in the Czech media, especially in relation to elections.
This reflection is viewed through the lens of political parallelism complemented by an
introduction to political communication. The methodological outline is followed by the
analytical part using a quantitative content analysis which focuses on the presentation of

four political parties in the Czech daily Mlada Fronta. This thesis tests the hypothesis



whether the media picture of competing political parties during the Czech local
elections 2014 was influenced by the fact that the entrepreneur and politician Andre;j

Babis is the owner of the Mlada Fronta.
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slova. Kédovaci jednotkou bude ¢lanek zacinajici titulkem a koncici oznacenim autora

¢lanku.
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Uvod

V tnoru 2015 predstavuje Pavel Safr, zakladatel sdruZeni novinait Free Czech Media,
vefejnosti zpravu ,Jak se Mlad4 Fronta DNES a Lidové noviny zménily po BabiSové
vstupu do MAFRA®. Inicidtofi projektu dle svych slov reaguji na aktudlni vyvoj na
¢eské medidlni scéné, kdy se vyznamnd Ceskd vydavatelstvi, kterd byla diive vlastnéna
zahrani¢nimi vlastniky bez politickych ambici, dostdvaji do rukou ¢eskych podnikateli
a dochazi tak k ohroZeni svobody médii.!

Uvedend analyza je postavena na monitoringu pfitomnosti informaci o Andreji BabiSovi
v Ceskych denicich. Autofi zpravy sledovali obdobi devatendcti mésicii pfed vstupem
Andreje BabiSe do vydavatelstvi MAFRA (listopad 2011 az kvéten 2013) a devatenact
mesict poté (Cerven 2013 az prosinec 2014). Dosli k zdvéru, Ze Andrej Babi§ ma
zéasadni vliv jak na Mladou Frontu DNES, tak na Lidové noviny a Ze oba deniky piSi
vyrazné v jeho prospéch. Podle autori nespociva problém pouze ve vyrazném nartistu
poctu ¢lankd, které o Andreji BabiSovi informuji (v Mladé Front¢ DNES ze 176 na 1
155, v Lidovych novinich ze 148 na 782), ale hlavné v tom, Ze doSlo k proméné
vyznéni Clankd o ném a jeho hodnoceni. Jako piiklad uvadi autofi narast pozitivnich
¢lankd v Mladé Fronté DNES z 30 na 202 a v piipad¢ Lidovych novin z 20 na 162,
zatimco pocet kriticky vyznivajicich textd poklesl v Mladé Fronté¢ DNES ze ¢ty na nulu

. a . v . b4 2
a u Lidovych novin z Sesti na pét.

Pfestoze ja sama vyrazné vnimam nebezpec¢i kumulace ekonomického, politického a
medidlniho vlivu, dovoluji si soudit, Ze pfani Pavla Safra bylo siln&jsi, neZ jaké jsou
redlné vysledky jeho analyzy. Domnivdm se, Ze nérGst ¢lankii o Andreji BabiSovi ve
druhém sledovaném obdobi je din tim, Ze po jeho vstupu do vydavatelstvi MAFRA
prob&hly volby do Poslanecké snémovny Parlamentu CR (ifjen 2013), do Evropského

parlamentu (kvéten 2014) a volby do zastupitelstev obci spojené s volbami do Sendtu

! Mediaguru. Svobodné férum upozoriiuje na absenci investigativy. Mediaguru [online]. 2015 [cit. 2015-
05-01]. Dostupné z WWW http://www.mediaguru.cz/2015/02/svobodne-forum-zahajilo-upozornuje-na-
absenci-investigativy/#.VUPO2Pntmkp.

2 BESSER, Vilém. Jak se MFD a LN zménily po Babisové vstupu do Mafry. [online]. [cit. 2015-05-01].
Dostupné z: http://svobodneforum.cz/analyza-jak-se-mfd-a-In-zmenily-po-babisove-vstupu-do-mafry-
zasadne/.




Parlamentu CR (ifjen 2014), ve kterych se uchazeli o kiesla kandidati a kandidétky
politické strany ANO 2011 (déle jen ANO).?

Navic po uspéchu v parlamentnich volbach ziskal Andrej BabiS post vicepremiéra a
ministra financi, jeho stranicti kolegové a kolegyn¢ zase obsadili vedouci posty na péti
dalSich ministerstvech a s uspéchem v komundlnich volbach pfidali 1 kieslo prazské
primatorky. Je logické, ze aktivni politik pfitahuje pozornost médii ve vEtsi mite, nez
kdyby ztstal jen vyznamnym podnikatelem bez politickych aktivit.* Jak uvadi byvald
Séfredaktorka Mladé Fronty DNES Sabina Slonkové: “Andreji BabiSovi se jako objektu
pfi piipravé novin nemuzete vyhnout [...] pokud jste plnohodnotny denik, tak se

o v st N v v . . . v o 2 v v «?5
nemuZete tvafit, Ze ten ¢lovek neexistuje, 1 kdyZ je to zaroven vas vydavatel.*

Za zavadgjici povazuji také daraz Pavla Safra na narast ¢lankd pozitivné referujicich o
osob¢ Andreje BabiSe, ktery je uveden v absolutnich Cislech. U Mladé Fronty DNES jde
totiZ o 17 % vSech texti v obdobi pied ¢ervnem 2013 a ke shodné percentudlni ¢astce se
Ctendf zpravy dobere, spocCitd-li si pomér pozitivnich ¢lankd z celkového poctu
prispevki zvefejnénych o Andreji BabiSovi po jeho vstupu do vydavatelstvi MAFRA. V
absolutnich ¢islech vSak mohou autofi ohromit téméf sedmindsobnym nértstem
pozitivnich ¢lankdi. V piipad¢ Lidovych novin lze zaznamenat ndrtst pozitivné
vyznivajicich texti o 7 %, celkové vSak u obou deniki prevlddaji texty s neutrdlnim

vyznénim (70 % v ptipadé Lidovych novin a 77 % v Mladé Fronty DNES).°
Je zajisté zdsluzné, Ze podobné studie upozoriiujici na nebezpedi ,,oligarchizace®’ médii
vznikaji, ale myslim, Ze pro zmapovani vlivu novych majitelti na ¢eské deniky je tfeba

zvolit komplexnéjsi piistup. Nestaci pocitat, kolikrat se Mladd Fronta DNES zmini o

3V obdobi pred vstupem Andreje Babie do vydavatelstvi MAFRA probéhly také jedny volby do Senitu
Parlamentu CR spolecné s volbami do zastupitelstev kraji (f{jen 2012), v téchto volbach vsak jesté
kandidati a kandidétky politického hnut{ ANO nekandidovali.

* Andreji BabiSovi se navic pfi¢ita silny vliv na jeho spolustraniky, proto se objevuje v fadé medidlnich
vystupll, které primarné pojednavaji o jinych politicich a politickdch ze strany ANO.
> SLONKOVA, Sabina. ,Safr by byl idedini $éfredaktor pro Babise“. [online]. [cit. 2015-05-02].

Dostupné z: http://www.mediar.cz/slonkova-safr-by-byl-idealni-sefredaktor-pro-babise/

® BESSER, Vilém. Jak se MFD a LN zménily po Babisové vstupu do Mafry. [online]. [cit. 2015-05-01].
Dostupné z: http://svobodneforum.cz/analyza-jak-se-mfd-a-In-zmenily-po-babisove-vstupu-do-mafry-
zasadne/.

" Termin ,,0ligarchizace® budu v kontextu této diplomové prace pouZivat s uvozovkami, protoze jej stile
vnimam spiSe pejorativné neZ popisné.



osobé Andreje BabiSe, ale je tfeba poukdzat na tendence v zobrazeni jeho politickych
rivall ¢i jednotlivych politickych stran. Zajimavé by rovnéz bylo zaméfit se na kauzy,
ve kterych Andrej Babi§ pouzivd své deniky k politickému boji. Napiiklad podle
spolumajitele serveru Ceskd justice.cz Petra Dimuna (2015) a komentdtora Reflexu
Bohumila Pecinky (2015) pfipravila BabiSova média pidu pro tnorovou demisi
ministryné spravedlnosti Heleny Vélkové.® ° Ke stejnym zdvéram dochdzi také Ondiej
Neumann (2015) ze serveru HlidaciPes.org, ktery v souvislosti s ocekdvanym
odchodem ministryn¢ zanalyzoval, jak o ni referovaly za poslednich Sest mésicii deniky
Mladé fronta DNES, Pravo, Lidové noviny, Hospodéiské noviny, bezplatny E15 a
bulvérni Blesk s Aha!."

Velké pozornosti médif se tési také persondlni obmény redakci Mladé Fronty DNES a
Lidovych novin. Zatimco k medidlné propiranym odchodtim Roberta Césenského,
Sabiny Slonkové a Jifitho Kubika doSlo na vlastni Zadost, Jakub Unger skoncil v ¢ervnu
2014 na pozici vedouciho redaktora regionalnich pfiloh MAFRA pomérné necekan€. A
jak upozornil Karel Hvizd’ala (2014), vyména osoby fidici regiondlni piilohy MF
DNES, Metra a tydenik Splus2 par tydnii pfed komundlnimi volbami mtiZze vypadat

¥ 11
podeziele.

Zajimavé zavéry by dozajista piinesla také studie, kterd by srovnala, nakolik se po
vstupu Andreje BabiSe do MAFRA zménil piibéh o vlivu koncernu Agrofert na ceskou
ekonomiku a spolecnost, tak jak je poddvan ¢tenaitim denikit Mlad4 Fronta DNES a

Lidové noviny.

VySe uvedend témata se mne bytostn€ tykaji, protoze v letech 2007 - 2008 jsem pro

Andreje BabiSe kratce pracovala a to pravé v oblasti komunikace s médii. Zaroven se

¥ DIMUN, Petr. Ministii ANO se o svém pddu dozvidaji z novin. Babisovych. [online]. [cit. 2015-05-02].
Dostupné z: Petr Dimun [online]. [cit. 2015-05-02]. Dostupné z: http://svobodneforum.cz/ministri-ano-se-
o-svem-padu-dozvidaji-z-novin-babisovych/

® PECINKA, Bohumil. Zdkulisni manévry, které pfimély ministryni spravedinosti k rezignaci. [online].
[cit. 2015-05-02]. Dostupné z: http://www.reflex.cz/clanek/komentare/622 13/bohumil-pecinka-zakulisni-
manevry-ktere-primely-ministryni-spravedlnosti-k-rezignaci.html

" NEUMANN, Ondfej. Analyza: Konec ministryné Vilkové. Poprava za iicasti Babisovych médii?.
[online]. [cit. 2015-05-02]. Dostupné z: http://hlidacipes.org/analyza-konec-ministryne-valkove-poprava-
za-ucasti-babisovych-medii/

" HVIZDALA, Karel. Pro¢ existuji obavy z ANO a Andreje Babise?. [online]. [cit. 2015-05-02].
Dostupné z:http://www.rozhlas.cz/plus/nazory/ zprava/1392519




jak ve svém spolecenském i pracovnim okruhu pohybuji v prostfedi, které se vici jeho
osob¢ vymezuje velmi kriticky a ja jsem tak Casto konfrontovana s potfebou vyjadfit (a
obhdjit) sviij ndzor na propojeni medidlni, ekonomické a politické moci, které Andrej
Babi§ symbolizuje. Proto jsem se rozhodla zhodnotit vliv Andreje BabiSe na ceskou

medidlni scénu v rdmci prace zavrSujici ma medidlni studia.

Vyse jsem vyjmenovala n¢kolik témat, kterd by si zaslouZila pozornost. Obsidhnout
vSechny navrhované oblasti by vSak pfesahovalo rozsah jedné diplomové préce.
Rozhodla jsem se proto vybrat si jedno téma, které je mi vzhledem k mé dalsi pracovni
zkuSenosti nejblizsi a to zhodnoceni medidlné konstruovaného obrazu strany ANO ve
vlajkové lodi medidlnich ambici Andreje BabiSe, tedy v deniku Mlad4 Fronta DNES a

to v prubéhu volebni kampané¢ pro komundlni volby v roce 2014.

Cil a jednotlivé ¢asti prace

Cilem mé diplomové prace je zhodnotit, jak se denik Mlad4 Fronta DNES zhostil ulohy
primarniho zdroje informaci o pfedvolebnim klani. Na zdklad¢ teorii politické
komunikace se zaméiim na droven politického paralelismu, ktery nejprve teoreticky
zhodnotim na rGznych drovnich a na zdvér price provedu kvantitativni analyzu
medidlniho obsahu Mladé Fronty DNES, abych odpovédéla na otdzku, zda Mlada
Fronta DNES konstruuje pozitivni obraz strany ANO a naopak vyvoldva negativni

medidln{ obraz politickych stran ODS, TOP 09 a CSSD.

Domnivam se, Ze obdobi volebnich kampani ptedstavuje pithodné obdobi pro sledovéni
propojeni médii s politickou sférou. Ptfedvolebni obdobi predstavuje vypjatou
komunika¢ni situaci, kdy pod vlivem dramatické atmosféry stoupaji komunikacni
navyky ¢i zlozvyky jednotlivych médii ve srovnani s relativné klidnym mimo volebnim
obdobim vice k povrchu a jsou tak zfetelnéjsi a piistupnéj$i méteni. Ja se ve své praci
zam¢fim se na volby do zastupitelstev obci spojené s prvnim kolem voleb do Sendtu
Parlamentu CR, které probéhly ve dnech 10. a 11. f{jna 2014. Sledované obdobi proto
zaCindm dva tydny pfed terminem prvniho volebniho dne (26. z4ii) a kon¢im poslednim
dnem kondni voleb (11. fijna). Do analyzy budou zahrnuty jak ¢lanky ze sekce

publicistiky, které oteviené¢ manifestuji nazor redaktorti, tak zpravodajské vyjadiujici



nazory spise implicitn¢. Sledovana budou celostdtni vydani denikd Mladd Fronta DNES

vychdzejici pravidelné v kazdy pracovni den a v sobotu.

Metodou vyzkumu bude kvantitativni analyza. Metodologie zpracovani bude blize
popsdna v samostatné kapitole, kde rozvedu také vyzkumné otdzky a hypotézy. NezZ se
vSak dostanu k metodologické Casti, provedu cCtenafe teoretickymi vychodisky mé
prace. V uvodni kapitole vénované vlivu médii se pokusim nastinit, pro¢ je duleZzité
vénovat pozornost medidlnimu obrazu Andreje BabiSe a dalSich politikii. Ve svém
pristupu vychdzim z konstruktivistického paradigmatu, které piiblizim v kapitole
vénované socidlni a medidlni konstrukci reality. Vykladovy rdmec pro pochopeni
vzdjemného vztahu médii, politiky a vefejnosti nabidnu pifi objasiovani teorie
nastolovani agendy a gatekeepingu a teorie zpravodajskych hodnot. Samostatna kapitola
vénovand vztahu médii a politiky pak ptibliZi zdklady politické komunikace a okolnosti,
které doprovdzi vypjaté volebni obdobi. Obecnou teoretickou ¢ast zavrSi kapitola

medidlnim systémim, bliZ§imu objasnéni fenoménu politického paralelismu a také

pokus o zatazeni ¢eského medidlniho systému.

V metodologické C¢asti popiSu zdklady kvantitativni obsahové analyzy a konstrukci
svého vyzkumného vzorku, abych nésledné v analytické Casti pfedstavila konkrétni

vysledky své prace a jeji zavery.

Ve své praci budu Cerpat také z pracovni zkusenosti ve volebné¢ monitorovacich misich
Evropské komise a Organizace pro bezpeCnost a spolupraci v Evropé (OBSE), diky
které jsem se od roku 2002 podilela na vyhodnoceni volebniho procesu v jedenacti
zemich. Monitoringem voleb jsem se zabyvala pfevazné v rozvojovych zemich, ale také
ve Velké Britdnii a naposledy v Ceské republice, kdy jsem v lednu 2013 pracovala
vtymu OBSE hodnoticim medidlni pokryti prvni piimé volby prezidenta Ceské

republiky.



Diskuse k tezim (duvody odchyleni od podavané verze)

V tezich magisterské diplomové prace, poddvanych na Institutu komunikacnich studii a
zurnalistiky FSV UK vlednu 2012, jsem prezentovala zdmér zpracovat téma
politického paralelismu medidlnich obsaht a provést vyzkum politického paralelismu
vybranych ceskych denikidi v prib¢hu sendtnich a krajskych voleb 2012. Za pomoci
kvantitativni analyzy jsem hodlala vyvrétit ¢i potvrdit hypotézu, Ze denik Mlad4 Fronta
DNES obhajuje pravicové ndazory a podporuje hodnoty pravicové politiky, zatimco

denik Pravo sleduje spise levicovou agendu.

V cervnu 2013 vSak Andrej Babi$ koupil vydavatelstvi MAFRA a par meésici poté
pfedstavil prvni samostatnou kandidétni listinu pro ptfedcasné volby do Poslanecké
snémovny, ve kterych ziskal triumfélni druhé misto. Podle analytika'? ziskal z nejvatsi
¢asti hlasy difvéjsi voli¢i byvalych vladnich stran TOP09 a ODS. Pod vlivem téchto
udélosti jsem dospéla k rozhodnuti, Ze zpracovavat dalsi studii, kterd by pravdépodobné
dosla k zavéru, Ze Mlad4 Fronta DNES sleduje pravicovou agendu, zatimco Pravo tu
levicovou, by nebylo az tak pfinosné. Povazuji za zajimavéjsi zhodnotit, nakolik Mlada
Fronta DNES svym medidlnim obsahem ovliviiuje dynamiku mezi voli¢i pravicovych a
sttedopravicovych stran, tedy témi, které predstavuji pro vlastnika Mladé Fronty DNES
nejvetsi politické rivaly.

Clenéni diplomové prace do jednotlivych kapitol a podkapitol v podobg, jakou jsem
navrhovala vtezich zledna 2012, obsahovalo také kapitoly vénované cCeskému
tiskovému trhu, exkurzu do jeho vyvoje a samotnému popisu ¢eskych denikli. Nasledné
jsem zjistila, Ze k popisu historie ¢eského tiskového trhu jiz byla napsana fada praci, ze
kterych bych jen vytvaiela kompilat. V kontextu zpracovavaného tématu mi proto pfislo
relevantnéjSi rozsifit pozornost na vlastnické propojeni tisku s politickymi
organizacemi, politicky paralelismus novinafii a jejich profesionalizaci, stejn¢ jako na
miru regulace médii ze strany statu. Uvedené okruhy jsou zahrnuty v kapitole vénované

zafazeni Ceského medidlniho systému, kterd ptivodné nebyla obsaZena v navrhované

'2 GREGOR, Kamil. Babis sebral nejvic hlasii ODS, Okamura Vécem verejnym. In: Hospodafské noviny
[online] 2013-10-28 [cit. 2015-05-01]. Dostupné na WWW: http://data.blog.ihned.cz/c1-61091170-babis-
sebral-nejvic-hlasu-ods-okamura-vecem-verejnym.




struktufe. Obdobné jsem oproti pivodnimu ndvrhu tezi pfidala kapitolu vénovanou

ucinkiim médii, nebot’ ji povazuji v kontextu této prace za velmi podstatnou.

Posledni odchyleni od tezi se tykd vymezeni podkladového materidlu. V souladu
s tezemi jsem v ramci kvantitativni analyzy méla sledovat obdobi koncici tyden po
ukonceni hlasovani. V pribéhu sestavovani vybérového souboru jsem vsak zjistila, Ze
zahrnu-li do sledovani také medidlni vystupy po volebni dnu, dojde ke zkresleni
vysledkli. Ve dnech nasledujicich po volbach se totiz vétSina piispévkil vénovala
uvadéni Ciselnych vysledka voleb, ¢imZ texty ztratily aspekty favorizace jednotlivych
politickych stran, které byly v ptedvolebnim obdobi zjevné. Nahly nérlst neutrdlné
hodnocenych piispévkil by ve vysledku zkresloval mé vystupy, proto jsem se rozhodla
ukoncit sledované obdobi poslednim dnem kondni voleb, tedy dnem, do kterého je jesté

mozné voli¢e ovlivnit.



1. Uvodni teoreticka éast

1.1. Vliv médii

Soucasnd debata o hrozb¢ ,,oligarchizace* ¢eskych médii je zaloZena na presvédceni, Ze
média maji vyznamny dopad na jedince i na spole¢nost. Podle Jana Jirdka a Barbary
Kopplové utvdii média naSe ndzory, postoje a chovani, mohou rozSifovat hranice
poznédni, ovliviiovat naSe politické rozhodovani, vyvoldvat napéti, nabdadat ke
spoleCenskym zméndm anebo je naopak brzdit, mohou presvédcCovat a rnalnipulovalt.13
Hodnoty, ndzory a postoje jsou pifitom sdélovany publiku v takové podob¢, aby mohly

byt snadno sdélitelné, srozumitelné a také piijatelné.

O vlivu médii na spole€nost jsou piesvédceni politici, pracovnici reklamnich agentur a
samoziejmé také investoti vstupujici na mediélni trh s vidinou posileni moci, respektive
moZnosti kumulace moci politické, ekonomické a medidlni. Cast vefejnosti je zase
presvédCena, Ze média maji manipulativni moc, coz negativné ovliviiuje divéru obcant
v obraz poddvany médii. Z vyzkumi provddénych Centrem pro vyzkum vefejného
minéni (CVVM) vyplyv4, Ze v letech 2011 az 2013 trvale klesala diivéra ob&anii Ceské
republiky k radiim, televizi i tisku. Na konci roku 2013 se pokles sice zastavil a od té
doby vykazuje stabilni vysledek, ale presto se daveéra ke vSem typim médii v
soucasnosti pohybuje hluboko pod svymi maximy zaznamenanymi v minulém
desetileti. Podle vyzkumu CVVM z bfezna 2015 divéfovalo tisku pouhych 44 %
respondentll starSich patnacti let, o néco 1épe vychdzi ze srovnani televize, které
davérovalo 50 % obcand, a nejveétsi duvere se tési rozhlas, kterému v uvedené obdobi
davétrovalo 58 % respondentﬁ.14 Zajimavé je, Zze v prvnim ctvrtleti roku 2015 poklesla
ve srovnani s koncem roku 2014 davéra pouze tisku, zatimco u televize a rozhlasu
mirn¢ rostla. Svou roli pravdépodobné hraje mira pozornosti, kterd je vénovana

vlastnictvi novin a vliviim, které mohou jejich majitelé uplatiiovat.'

3 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003.

" http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a7374/f3/po150417.pdf.

15 .
Tamtéz.
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1.1.1. Pfedstavy o pusobeni médii

Lze ptredpokladat, Ze ve vnimdni vétSiny vefejnosti se manipulativni moc médii
omezuje pouze na konkrétni informaci ¢i sdéleni slouZici konkrétnimu ucelu. Mélokdo
si je védom manipulativniho vlivu médii ve smyslu konstrukce obrazu svéta. Dennis
McQuail rozdélil u¢inky médii na planované a nepldnované a dale na kratkodobé a
dlouhodobé. Pro kratkodoby dopad zpravidla postacuje jedno medidlni sdé€leni, které u
piijemce vyvold Zadouci reakci. Dlouhodoby tucinek vsak jiz vyzaduje vice medidlnich
sdéleni poskytovanych piijemci po del$i dobu. McQuail dé€li ddle medialni t¢inky podle
jejich charakteru na kognitivni, které ovliviiuji naSe pozndvani a nazory, afektivni, které

utvaii nase postoje a emoce, a na behaviorélni, které maji dopad na nae jednani."®

Podle Tomase Trampoty a Martiny Vojtéchovské byla snaha odhalit u¢inky médii
spojovdna s pokusy vypatrat mozné vyuZziti médii ve svilij prospéch a ziskat tak vliv na
potenciondlni voli¢e & spotiebitele.!” Denis McQuail rozdéluje zkoumdani G&inkt médii
do ctyf fazi, které se odliSuji pfedstavou o jejich sile. Prvni faze, tzv. faze mocnych
médii, se datuje od pocatku dvacatého stoleti do tficatych let, kdy prevladalo minéni o
neomezené moci médii schopnych ovliviiovat zvyky a chovani lidi podle vile téch, ktefi
je vlastni ¢i tidi. Mytus o v8emocnych médiich vychdzel ze zkuSenosti s masivni
propagandou béhem 1. svétové valky ¢i pozdéjsich autoritarskych rezimti v Némecku a

Sovétském svazu. Tomuto mytu odpovidaly také rostouci naklady na inzerci. Uéinek

médii mél byt navic stejny na viechny piijemce.'®

Jak uvadéji Trampota a Vojtéchovskd, prvni metodicky ukotvené vyzkumy vlivu médii
se objevuji v tficitych letech 20. stoleti, kdy byly predstaveny studie Paynova fondu,
realizované ve Spojenych stiatech v letech 1929 aZz 1932. S ohledem na oblibenost
filmovych predstaveni a roli, jakou sehrdval film v tehdejSi masové komunikaci, se
tfindct studii provddénych renomovanymi badateli zabyvalo zkouménim filmového

obsahu, strukturou divdki a také uginky daného filmu na pifjemce. Cést studifi se

' MCQUAIL, Dennis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portdl, 1999. ISBN 80-7178-200-9.

7 TRAMPOTA, Tom4$ a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s.
228. ISBN 978-80-7367-683-4.

'® Tato presvédéeni nevychdzela z védecky podloZenych dat, ale z vnimani rostouci popularity tisku,
rozhlasu a televize.
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napiiklad zabyvala otdzkou, do jaké miry je film schopen ovlivnit postoj mladych lidi
k jinym narodnostem, rasdm nebo valce. Studie Paynova fondu jsou dodnes pokladany
za nejrozsahlejsi vyzkum ucinkii masové komunikace. V této druhé fazi zkoumdani
ucinku médif trvajici pfiblizné do 60. let, je kladen diiraz na empiricky vyzkum opirajici
se o0 poznatky ze socidlni psychologie.19 Ukazuje se, Ze dopad médii neni homogenni,

ale na kazdého piijemce mohou média pusobit rtizn¢.

Lidé se mezi sebou ovliviiuji, coz ma dopad i na tcinek médii, ktery mtize byt selektivni
¢i omezeny. Roli mezilidské komunikace pfi utvéaieni postoji zkoumal ve Ctyficatych
letech Paul Lazarsfeld, ktery ve své studii The People’s Choice zaméfené na
rozhodovéani americkych volict pfi prezidentskych volbach, upozornil na tzv. opinion
makery. Lazarsfeld takto oznaCoval osoby, které ,,maji vliv na utvareni nazorti a postoju
lidi kolem sebe. Dovedou jim poradit v nejrizné¢jSich otdzkach, jsou Casto zadéani o radu
a sami ji také nabizeji. Zajimaji se o informace, stanoviska a vyroky prezentované
masovymi sdélovacimi prosttedky [...] takto ziskané prostfedky preddvaji dél ostatnim

lidem. *°

Treti etapa pokryvd obdobi do sedmdesatych let 20. stoleti. Dennis McQuail ji
charakterizuje pozvolnym névratem k piesvédCeni o vlivnych médiich, tentokrat vSak
s aktivnim publikem. Médiim je pfisuzovan dlouhodoby vliv na spolecnost jako celek
spiSe neZ na konkrétniho jednotlivce v urCitém okamziku. Vyzkum je zaméfen na
socializa¢ni a enkulturani roli médii, tedy vliv, jaky mohou média sehravat pii
zaclenovani jedince do spole¢nosti. V letech 1973 a 1974 formulovala Elizabeth Noelle
Neumannovd hypotézu o spirdle mlceni, kterd se zabyva dynamikou utvéareni verejného
minéni.?' Podle tohoto konceptu lidé nevyjadiuji menSinové nédzory neodpovidajici
nazorovému klimatu ve spolecnosti, coz vede jesté k vétsi marginalizaci tohoto ndzoru a

k udrZzovani hegemonie dominantnich ndzori. Média, kterd jsou jednim z hlavnich

' TRAMPOTA, Toma§ a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s.
229. ISBN 978-80-7367-683-4.

* JERABEK, Hynek et al. Utvdreni postojii obyvatel ceského mésta I.: Lidé s vlivem a osobni mezilidskd
komunikace pri utvdrenti politickych postojii v lokdlni komunité. Praha: Sociologicky tustav AV CR a FSV
UK, 1999, s. 16.

2l JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 378. ISBN 978-80-7367-
466-3.
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zdroju informaci o svété a pii zjiStovani majoritnich postojii ve spolecnosti, tak mohou

rozta&et spirdlu ml&eni a definovat mainstreamové postoje ve spole¢nosti.*>

Jesté o rok diive, v roce 1972, ptichdzeji Maxwell McCombs a Donald Shaw se studii o
nastolovani agendy, tedy o vlivu médif na to, co lidé povazuji za dilezité. Vyznamnym
piispévkem do diskuse byla teorie socidlni konstrukce reality inspirovand teorii
socidlniho uceni Alberta Bandury. Tématu nastolovani agendy a socidlni konstrukci
reality se budu blize vénovat v ndsledujici kapitole. K uzavfeni tieti etapy zkouméani
vlivu médii je vSak tfeba jeSt¢ nutné upozornit na roli aktivniho publika, které ma
potencidlni schopnost rezistence vici mocnym médiim. McQuail tak mluvi o

,zmiriovanych* u¢incich a fazi ,,dohodnutého* viivu.??

Ctvrtou etapu zahajuje pocitkem osmdesitych let Stuart Hall teorii kédovani a
dekdédovani, podle které média ovliviiuji svymi obsahy publikum, to vSak miZe na
druhé strané tyto vyznamy dekédovat a odmitnout. Ctendf, divdk &i posluchad hraje
aktivni roli v pfijimédni informaci, které selektuje. Zacind se také prosazovat medialni
realita, kterd je podle Jirdka a Kopplové ,,zvlaStnim typem socidlni konstrukce reality,
jejiz podoba je podminéna nejen spolecnosti, v niz média plisobi, ale ekonomickou
podstatou médii a rutinami, kterym podléhé vyroba medidlnich produktﬁ.“24 Vliv tohoto
mediovaného svéta na vniméni socidlni zkuSenosti a naopak vliv socidlniho kontextu na

utvareni medidlni reality je pak predmétem dalSich vyzkuma.

1.1.2. Socialni konstrukce reality

Myslenku socidlné vytvarené reality predstavili koncem Sedesatych let Peter L. Berger a
Thomas Luckmann. Realitu definuji jako ,vlastnost ndleZejici jevim, kterym

pfisuzujeme existenci nezdvislou na nasi vali.“* Jistotu, Ze tyto jevy jsou skutetné a

22 NECAS, Viclav. Vztah politiky a médii. [online]. Socioweb 3/2009 [cit. 2015-05-03]. Dostupné
z: http://www.socioweb.cz/index.php?disp=teorie&shw=386&Ist=105

» TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s.
241-244.. ISBN 978-80-7367-683-4.

2 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOV A. Masovd média. Praha: Portél, 2009, s. 379. ISBN 978-80-7367-
466-3.

» BERGER, Peter a Thomas LUCKMANN. Socidlni konstrukce reality: Pojedndni o sociologii
védeéni. Praha: Centrum pro studium demokracie a kultury, 1999, s.9. ISBN 80-85959-46-1
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jsou nositeli urcitych vlastnosti, pak nazyvaji védénim. Reality se vSak mohou u
ruznych jednotlivcli i spolecnosti odliSovat podle toho, co je v dané spoleCnosti
povazovano za védéni. A neni dilezitd platnost tohoto védéni, ale jeho danost.
Rozhodujici proto neni, zda je urcité piesvédCeni sdilené v mé spoleCnosti skutecné

platné, ale zda je v této spole€nosti chapdno jako dané.

Reality jednotlivych osob Ci spolecnosti se setkdvaji a ovliviuji. Zvlasté pii setkdni
s druhy tvafi v tvaf si uvédomujeme realitu toho druhého, kterou bezprostiedné
nahlizime. Pfi setkdni dochdzi také k vyméné informaci, k projekci jedné reality do
druhé, ke stfetim realit. Oproti jinym Zivoc¢ichiim nemad ¢lovek piirozené prostredi, ve
kterém by Zil. Je tak sdm o sob& nestabilni a citi potfebu vybudovat si prostiedi
postavené na stabilnich zdkladech, v némz se bude pohybovat. Budovéni vlastni reality
je podle Bergera a Luckmanna pro ¢lovéka nutnosti. Produkuje nejriznéj$i vzorce,
normy a modely, které se stdvaji socidlnimi normami a svou ¢innosti vytvafi svét, ktery
jej obklopuje. Berger a Luckmann nazyvaji tento proces externalizaci. Ndaslednou
objektivaci se ¢lovékem externalizovand skutecnost (vSe, ¢im se projevoval do svého
okoli) stane danou objektivni skuteCnosti, kterd funguje nezavisle na clovéku, a je
srozumitelnd i ostatnim.”® Jde o kli¢ovy moment procesu vytvafeni reality - realita se

stava realitou sui generis.

Dilezitou roli v procesu objektivace hraje jazyk, diky kterému mutze Clovek zpfistupnit
svlj subjektivni svét ostatnim. Cyklus se uzavird procesem internalizace, kdy se lidmi
vytvafeny a slovné pojmenovdvany svét zpétné promitd do jejich individudlnich
védomi. Clovék tak vlastné zpétné piijiméa do své reality podnéty ze svého prostiedi, z
reality, kterd se stala ve fazi objektivace objektivni. Lidé si vétSinou ani neuvédomuji,

7e tyto objektivni skute¢nosti sami piivodné vytvofili.?’

26 Tamtéy, s. 25-39.
¥ Tamtéy, s. 56-74..
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1.1.3. Medialni konstrukce reality

Z vyse uvedeného je ziejmé, Ze Clovek své predstavy o realité neustdle proménuje, vZdy
je vSak chape jako redlné. Jak uvadi napiiklad jiz zminovany Jan Jirdk a Barbara
Kopplovd, na konstruovani reality se vyznamnou mérou podileji média, kterd jsou
schopna definovat spoleCensky platné vyznamy a ovliviiovat publikum.28 Média
vstupuji mezi svého pifjemce a okolni svét a umoZiiuji mu kontakt s realitou. Clovék se
tak miiZe podilet na déni, ke kterému by jinak nem¢l piistup. Zprostiedkovani kontaktu

se spolecenskou realitou je oznacovano jako proces mediace.

Jak upozoriiuje McQuail, na mediaci lze nahliZzet v né€kolika rovindch. Jednu polaritu
predstavuji média jako prosty a nezkreslujici zprostiedkovatel vnéjsi skutecnosti a tu
druhou coby aktivni tvlrce reality. Je-li skutecnosti pfipisovdn vyznam tvofeny vztahem
pfedmétu, konceptu a znaku, jde o reprezentaci reality.”’ ZjednoduSené feleno,
abstraktni je zastupovdno konkrétnim skrze urcity znakovy kéd. Medidlni obraz mize
reprezentovat (zastupovat) urcitou udalost ¢i clov€ka, ktery redlné existuje. Pti analyze
medidlnich obsahli pak budeme sledovat posun mezi realitou a jeji medidlni prezentaci.
Anebo medidlni obraz miiZe re-prezentovat (opakované zobrazovat) svét a vytvaret tak
realitu v rdmci daného medidlniho sdé¢leni. Jirdk a Kopplova pfifazuji k tomuto vztahu
termin konstrukce (namisto zprostfedkovéni), kterd vznikd na zdkladé rozhodnuti, co
bude zaznamendno, zpracovano, interpretovano apod. Média mohou timto zplisobem
posilovat hegemonii ve spoleCnosti a udrzovat status quo, kdy vladnouci elity uplatiuji
nendsilné svou pievahu, které je dosahovdno politickou, ekonomickou a kulturni

manipulaci. Pfitom jsou média schopna vydavat jimi vykresleny obraz za vérné

zobrazenf reality.*

Winfried Schulz vysvétluje dvé protichtidné piedstavy o poméru mezi médii a realitou

pomoci metafory ptolemaiovského a kopernikovského piistupu.’’ Ptolemaiovské pojeti

2 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: Portél, 2003. ISBN 80-7178-697-7.

2 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portél, 2004, s. 212. ISBN 80-7178-926-
7.

% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: Portél, 2003. ISBN 80-7178-697-7.

3! Zatimco fecky matematik Ptolemaios byl piesvéden, Ze Zemé stoji nehybnd uprostied vesmiru a
Slunce, planety a hv€zdy krouzi kolem ni, Mikol4§ Kopernik zastavil Slunce a dal do pohybu Zemi.
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pfisuzuje médiim silny vliv na jednotlivce a na spolecnost jako celek tim, Ze prezentuji
vysoce strukturovany a ¢asto zkresleny obraz skutecnosti, kterému lidé piizptsobuji své
jednani.** Tato piedstava je zaloZena na dvou premisach. Podle té prvni jsou média pro
spoleCnost cizim télesem (spolecnosti bytostné cizi technologii), které ovlada,
kontroluje a manipuluje jedinci i spole€nosti. Druhd premisa predpokladd, Ze klicovym
poslanim médii je co nejvérn€ji zrcadlit realitu. V ptolemaiovském pojeti jsou tedy
masova média chdpana jako pasivni zprostiedkovatel reality stojici mimo spolec¢nost.
Naopak kopernikovské pojeti vnima média jako jeji neodd€litelnou soucast. Média tedy
nejsou chdpéna jako pouhé zrcadlo reality, ale jako aktivni Cinitel socidlniho procesu,
ktery selektuje, zpracovava a interpretuje podnéty a udélosti a podili se tak na kolektivni
snaze konstruovat realitu.® V tomto pojeti realita neexistuje predem, jak usuzuji
ptolemaiovci, ale je pravé vysledkem medidlniho zpracovani a interpretovani udalosti
socidlniho svéta. VySe popsané teorie jsou oznaovany za reflexivni a

konstruktivistickou. Z konstruktivistického paradigmatu, podle kterého média

konstruuji realitu tim, Ze ji definuji a interpretuji, vychdzim i ja v této praci.

Casto byva rovnéZ uvadéna teze Bernarda Cohena, Ze média maji schopnost uréovat, o
¢em budeme pfem}’l§let.34 Jestlize média budou klast vétsi dliiraz na osobu konkrétniho
politika neZ na ideové sméfovani ¢i volebni program politické strany, kterou
reprezentuje, tak piijemci za¢nou vnimat uvedené kategorie jako rozhodujici. Jejich
davéra se bude opirat o piesvédceni, Ze média ndm nabizi to, co je nejdulezitéjsi a pro
nds piijemce nejvice relevantni.*> Navic vétSina lidi nemd osobni vztah s politiky a
politiCkami, které voli ve volbach, proto interpretace jejich aktivit, tspéchli C¢i
neuspéchli zprostiedkovand médii, predstavuje Casto jediny kontakt, ktery s naSimi
volenymi zastupci mame. Ctendi Mladé fronty DNES si tak utvaif svoje minéni o osobé
Andreje BabiSe a jeho politickych protivnicich ptevazné podle medidlnich obrazu, ktery

mu Mladd Fronta DNES o danych lidech vytvari.

32 SCHULZ, Winfried. Masovd média a realita ,Ptolemaiovské' a ,Kopernikovské' pojeti. In: JIRAK, Jan
a Blanka RICHOVA. Politickd komunikace a média. Praha: Karolinum, 2000, 5.29. ISBN 80-246-0182-6.

33 Tamtéy, str. 30-31.

¥ TRAMPOTA, Tom4s a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portél, 2010, s.
242. ISBN 978-80-7367-683-4.

¥ TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 24. ISBN 80-7367-096-8.
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1.1.3.1. Mechanismy medialni konstrukce reality

Jednim ze zdkladnich mechanismii umoziujicich médiim konstruovat realitu, kterou
lidé vnimaji jako obecné platnou a objektivni, je nastolovani agendy (agenda setting).
Podle tohoto konceptu “média vybiraji do svych obsahti urcitd témata, kterym vénuji
ruzn¢ velky prostor v riiznych casovych bodech, a mira, do jaké se tématim vénuji,
nasledné ovliviiuje vniméni dilleZitosti t&chto témat kone&nymi pijemci.” ** Vyraz
agenda-setting pouZzili poprvé Maxwell E. McCombs a Donald L. Shaw v roce 1972
¢lanku analyzujicim prezidentské volby v USA, které prob¢hly o Ctyfi roky diive.
Autofi nejdiive provedli za vyuZziti obsahové analyzy rozbor, jak o jednotlivych
kandidatech na prezidenta a politickych tématech referuji média a nasledné provedli
prizkum mezi nerozhodnutymi voli¢i meéstecka Chapel Hill v Severni Karoling.
Zajimalo je, kterd témata piedvolebni kampan¢ byla pro volice dulezitd. Autofi dosli k
zavéru, 7Ze “mezi mirou pozornosti, kterou néjakému tématu vénuje tisk, a mirou
dalezitosti, kterou pfislusSnému tématu piisuzuji lidé, ktefi jsou plsobeni médii

vystaveni, existuje velice izkd souvislost.“ >’

V nasledujicich prezidentskych volbach v roce 1972 zrealizovali McCombs a Shaw
dalsi studii, ve které se zaméfili na Casovou hierarchii nastolovani témat, tedy zda
medidlni agenda nastoluje vefejnou agendu ¢i naopak. Vyzkum provedeny ve mésté
Charlotte potvrdil jejich domnénku, Ze medidlni agenda piedchdzi a ovliviiuje agendu
vetfejnou. DulezZitou roli v piebirdni agendy hraji tfi faktory na strané piijemce: zdjem o
medidlni obsah, potfeba orientace dand nejistotou a neznalosti témat a mira usili
spojeného s vyhleddnim spolehlivého zdroje informaci.”® Roli hraji dalsi ,,vlastnosti
piijemct, jako demografické ukazatele piijemce (v€k, vzdé€lani, rod), psychologické
ukazatele (zajem o politiku, divéra v média) a behavioralni ukazatele (intenzita uzivani

médif a interpersondlni komunikace).**

3 TRAMPOTA, Tom4s a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portél, 2010, s.
242. ISBN 978-80-7367-683-4.

37 DEFLEUR, Melvin, L. a BALLOVA-ROKEACHOVA, Sandra, J. Teorie masové komunikace. Praha:
Karolinum, 1996, s. 273. ISBN 80-7184-099-8.

¥ TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. Praha: Portdl, 2006, s. 116-122. ISBN 80-7367-096-8.

¥ Tamtéz, s. 122.
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Podle Reifové se nastolovani agendy mj. snaZi najit odpovédét na otdzku, proc jsou
“dialezitéjsi” témata vefejnosti upfednostiovdna a jind zlstanou bez povSimnuti.
Rozhodujici skuteCnosti pravdépodobné ,,zaviseji na dobovém hodnoceni vyznamu a
moci jednotlivych relevantnich instituci (médii, vefejnosti, politiky).“40 Podle Kunczika
zvySuji pravdépodobnost zatrazeni urCitého tématu Ctyfi hlavni aspekty: kvantita zprav
(jako dulezitd je vnimdna ta zprdva, kterd je Casto opakovana), redakcni clenéni
(prominence umisténi, titulek, fotografie apod.), mira konfliktnosti zprav a ptisobeni v

Zase (v jakém Gasovém intervalu je nutné o dané udlosti informovat). *!

Nastolovani agendy vSak funguje také mezi médii navzdjem, kdy titul s dominantnim
postavenim pifinaSi témata, kterd ostatni média nésledn€ také piebiraji. Bourdieu
pouzivd pojem cirkuldrni cirkulace, kdy se novinéfi Ctou navzdjem. ,,Pro novinife je
¢etba novin nezbytnou ¢innosti a piehled tisku pracovnim ndstrojem: abychom védéli,
co budeme psat, musime védét, co napsali druzi.”** Tento piistup vSak jen posiluje
homogenizaci a stereotypizaci medidlnich sd€leni a obrazii, protoZe maji-li dominantn{
postaveni deniky, které vlastni dvé hlavni medidlni skupiny, budou pravé jejich

redaktoii urcovat mainstreaming, jez podle Reifové vede ke sjednoceni nazorti ve

skupin€ a vytvofeni jednoho obecného obrazu.

Véclav Necas si klade otdzku, nakolik je teorie o nastolovdni agendy stile jeSté
relevantni v dob¢ sitovych médii, kdy se méni distribu¢ni kandly informaci, aktivita
publika pii vybéru médii a také moznost vstupovat do vefejnych diskusi.
Prostfednictvim Twitteru, Facebooku a dalSich siti si lidé mohou vytvaret vlastni
personalizované informacni prostiedi vychézejici z velkého mnoZstvi zdroji, ve kterém
maji veétsi kontrolu nad konzumovanym obsahem. Nékteii (naptiklad Jiirgen Habermas)
dokonce povazuji internet za plnohodnotnou ndhradu vetejné sféry. Odptirci tohoto

optimismu vSak namitaji, Ze i lidé, ktefi si nastavuji personalizovanou informacni

0 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portél, 2004, s. 16. ISBN 80-7178-926-7.
* KUNCZIK, Michael. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995. ISBN 80-7184-134-X.
“2 BOURDIEU, Pierre. O felevizi. Brno: Doplngk, 2002, 5.20. ISBN 80-7239-122-4.
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agendu a sleduji své vybrané zdroje, se chtéji dozvédét o nejdilezitéjSich udéalostech,
které jiz nékdo jiny musel ptedem jako ty nejdileZit&jsi oznacit.*?

V prubehu 80. a 90. let se vyzkum nastolovani agendy zabyva nejen identifikaci témat a
pofadim jejich diileZitosti (kvantitativni pohled), ale zajima se také o “zptisoby, jakymi
jsou témata zobrazovdna, v jakych kontextech se objevuji, pfipadné pomoci jakych
ndstrojil jsou témata v textu zmifiovana.”**. Hovoii se o analyzdch atributi, které se
zabyvaji kontextem a rdmcem témat (kvalitativni pohled). Vyzkum atributi je pak

zaméfen na ramcovani®

(framing) a tzv. vypichnuti (priming). Jinymi slovy, nezkouma
se pouze to, kterd témata jsou zobrazovana, ale také jakymi zpUsoby jsou tato témata
prezentovdna a co zdUraziuji. Rdmcovani a vypichnuti maji totizZ potencidl definovat

body diskuse, aniZ by si publikum uvédomovalo, Ze k tomu dochézi.*®

Kazdy den se vedeni redakci musi rozhodnout, které podnéty budou zpracovéiny a
otiStény, a které nikoliv. Vybér provadi tzv. gatekeeper, tedy “osoba, kterd v medidlni
organizaci rozhoduje o vybéru témat a udalosti, které budou zpracovidny na medidlni
obsahy (rozhoduje o tom, co projde ,,branou* média, a co nebude do procesu mediace
zafazeno).“’ Proces vybéru se proto oznatuje metaforickym pojmem gatekeeping a
patii mezi vlivhé mechanismy konstrukce medidlni reality. Na gatekeepera plsobi
kromé¢ jeho subjektivni motivace také fada objektivnich faktorti, kterymi jsou velikost
média, domn&lé hodnoty publika, vztahy v redakci a celé medidlni organizaci®,

redak¢ni rutiny, predpojatost a v neposledni fadé také zpravodajské hodnoty.

* NECAS, Vlastimil. Koncept nastolovdni agendy v kontextu ceskych medidlnich studii. Diserta¢ni préce.
Karlova univerzita. Institut komunikacnich studii a zZurnalistiky. 2013. [online], s. 75-77. [cit. 2015-02-
20] Dostupné z https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/131296/.

“ Tamtéz, s.51.

* Vyraz framing je &asto v kontextu medidlnich studii preklddam jako ramovani. Jak v§ak upozoriiuje ve
své dizertacni praci Vlastimil Necas (2013), Cesky vyraz radmcovdni 1épe vystihuje dany proces, protoze
téma je vsazovano do rdmce, nikoliv do rdmu.

“ TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s.
244. ISBN 978-80-7367-683-4.

T REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portél, 2004, s. 70. ISBN 80-7178-926-7.

* Vzhledem tomu, Ze ve své praci se zaméfuji na denik Mlada Fronta DNES, jehoZ majitel Andrej Babis
krétce po koupi vydavatelstvi MAFRA intervenoval u redaktort (viz. telefonat), doplnila bych jako dalsi
faktor také ,,vztah s majitelem média“.
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Na teorii gatekeepingu navazuje teorie zpravodajskych hodnot.* Zatimco teorie
gatekeepingu zkoumd mechanismus vybéru zprdv, teorie zpravodajskych hodnot
zkoumd “vlastnosti, kterymi musi udalost disponovat, aby se mohla stét zpravou.” *° Za
zpravodajské hodnoty tedy miiZeme oznacit faktory, které v daném kontextu rozhoduji
o tom, zda uddlost piekro¢i prdh pozornosti médii. Podle Kunczika tak neni
zpravodajska hodnota nic jiného neZ domnénky Zurnalistd o tom, co jejich publikum

zajima.”!

Johan Galtung a Marie Rugeova definovali dvanict faktord, které
predurcuji uddlost k tomu, aby se objevila ve zpravodajstvi. Patii mezi né frekvence,
prah pozornosti, jednoznaCnost, vyznam, souznéni, pirekvapeni, kontinuita, variace,
vztah k elitnim ndrodim, vztah k elitnim osobdm, personalizace a negativita.52
V souvislosti s klasifikaci zpravodajskych hodnot uvadi Galtung a Rugeova dvé
hypotézy: aditivni a komplementarni. Aditivni hypotéza nam tikd, Ze ¢im vice faktora
se u dané udalosti objevi, tim vys§i je pravdépodobnost, Ze se stane zprdvou. Podle
komplementarni hypotézy je pak moZzné absenci jednotlivych faktorti vyvazit vétSim

zastoupenim jinych faktori, aby se udélost dostala do zpravodajstvi.”

Komplementarni
hypotézu potvrzuje cCastd kombinace hodnot negativita a blizkost, kdy intenzita
negativity musi silit se vzrustajici vzdalenosti. Napiiklad pro otiSténi v okresnich
novindch staci, Ze se stala nehoda, ale pro jeji otiSténi v celostdtnich novinéch jiz pfi té

nehod¢€ musi umfit ¢lovek.
Z pohledu tématu mé diplomové price povazuji za nejvice relevantni faktory

personalizace, negativity a konfliktu, které budou sledovidny v obsahové analyze

v ramci proménné ,,ptitomnost zpravodajské hodnoty*.

Zpravodajskou hodnotu personalizace definuje Irena Reifovd jako ,,preferenci

zobrazovani udalosti, které Ize podat jako projevy jednani (Ci dusledky jednani)

* Pojem zpravodajskych hodnot (news values) pouzil poprvé Walter Lippmann v roce 1922 v dile Public
Opinion.

* TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, 5.26. ISBN 80-7367-096-8.

31 KUNCZIK, Michael. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 122. ISBN 80-7184-
134-X.

2 BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2001, s. 244-245.
ISBN 80-85947-67-6.

33 KUNCZIK, Michael. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 122. ISBN 80-7184-
134-X.
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konkrétnich osob.* >*

Ptitomnost konkrétnich, identifikovatelnych osob, jeZ mohou hrét
roli aktérti déje, posiluje charakter zpravodajstvi. Zprosttedkovana uddlost se diky nim
stivd mén¢ abstraktni a lze v jejim popisu lépe rozvinout narativni a srozumitelné
vypravéni, které vzbuzuje v pfijemci emoce, protoZe se miiZze s aktérem d¢je ztotoZnit

nebo vic¢i nému zaujmout postoj.

Emocni zabarveni s sebou nese také zpravodajska hodnota konflikt, kterd je divacky
atraktivni. V piipad¢ stietu Andreje BabiSe a jeho rétorického (méné jiz ideového)
protivnika Miroslava Kalouska, bude mit pfijemce tendenci podporovat jednu stranu a

vymezovat se vici stran¢ druhé, coZ v ném bude probouzet emoce.

Zpravodajska hodnota konflikt tizce souvisi se zpravodajskou hodnotou negativita, kterd
je vsak méné konkrétni. Konflikt je vzdy negativni, ale ne kazd4 negativita obsahuje
konflikt. Podle Ireny Reifové maji ,,uddlosti, jejichz ndsledky mély, maji nebo mohou
mit citelné¢ nepifjemné ¢i tragické disledky, vétSi nadé€ji na zpracovani do
zpravodajského vystupu. > Negativni predikce neboli ocekdvéani hrozby ¢i nebezpeci
pak zvySuje dramatiCnost zprdvy a pfitahuje pozornost piijemct, u kterych mize

vzbudit pocit strach a obavy.

1.2. Média a politika

V kontextu této diplomové price je dileZitd uvaha, nakolik média ovliviiuji procesy
politického rozhodovani. Jak uvadi Jan Jirdk a Barbara Kopplov4, média jsou hlavnim
(a n¢kdy jedinym) zdrojem informaci o politice a politicich. Prostfednictvim médii
objasiiuji kandidati uchézejici se o piizen volicii své Uspéchy a nedspéchy a presvédcuji
voli¢e o spravnosti svych ndzorii. Dulezitym faktorem ve zkoumdni vlivu médii na
politiku je jejich konstitutivni vyznam pro formovani vefejného minéni, jak bylo

objasnéno vysSe v kapitole vénované vlivu médii (viz. napiiklad hypotéza o spirdle

3 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portél, 2004, s. 77. ISBN 80-7178-926-7.

35 Tamté?, s. 78.
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mlceni Elizabeth Noelle Neumannové). Dopad ptsobeni médii na politickou scénu

,2umocnuje fakt, ze se tak déje bez védomi publika.* 36

Podle normativni ptedstavy o fungovani médii, kterd od nich o¢ekava sluzbu vetejnému
zdjmu a obecnému blahu, jsou média vybavena schopnosti poddvat c¢tendfim,
posluchac¢iim a divakiim nezkreslené referaty a komentate k politickému déni. Obsah a
chdpani normativnich pozadavki odraZi podobu spoletnosti,”’ ve které jsou
uplatiiovany.”® Média viak musi dbat také na to, aby byla ekonomicky udsp&¥nd, tj.
vychdzela vstiic jak cflovému publiku platicimu za jejich obsah, tak inzerentim. Na
podobu medidlnich obsahtt méd pak vliv medidlni a politickd logika. Zatimco medidln{
logika vybird, zpracovavd a prezentuje informace jako medidlni sdéleni tak, aby byly
zajimavé a srozumitelné pro piijemce, tak politickd logika upfednostiuje zajmy
politikl, politickych stran a vladnich agentur a prezentuje to, co vySe uvedeni chtéji,
aby o nich pifjemci vé&dé€li. Zatimco v prvnim piipadé pozadavky médii formuluji
politickou komunikaci, v druhém formuluji politicti a vladni aktéfi prib¢h politiky a to,
jak je vnimdna. Dochdzi také k personalizaci politiky, kdy je kladen vétsi diraz na
politickou osobnost nez na téma, a k dramatizaci, kterd prezentuje politické déni jako
prostiedi plné emoci, konfliktl, dramatickych obratd. Nastdvd tak depolitizace
zobrazovani politiky, kterd se stidvd zdbavou. Neil Postman pak piimo konstatuje, Ze
politika a politickd komunikace se promeénila v showbyznys, v némz forma ddvno

pfevaZuje nad obsahem.”
Mezi kritiky vlivu médii na politiku patii také Jiirgen Habermas, ktery upozoriuje na
paradox, kdy v liberdlnédemokratické teorii jsou média povaZovdna za vyraz

demokratickych poméra, ale v praxi rozvinutych a postindustridlnich spole¢nosti

% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portdl, 2009, s. 351. ISBN 978-80-7367-
466-3.

7'V roce 1956 vydavaji autofi Siebert, Schramm a Peterson knihu Four Theories of the Press, ve které
rozliSuji Ctyfi typy spolecnosti a jejich vztahu k roli médii: autoritdiskd, liberdlni, sovétskd a teorie
spolecenské odpovédnosti.

¥ TRAMPOTA, Tomds. Zpravodajstvi. Praha: Portdl, 2006, s.140-141. ISBN 80-7367-096-8.

% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOV A. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 346-349. ISBN 978-80-
7367-466-3.
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,pomdhaji autentické projevy téchto pomérti oslabovat a vytlacovat na okraj — a to

mimo jiné tim, Ze se stavi do pozice zdstupce a mluvé&iho vefejnosti.« ©

Podle Johna Streeta jsme v poslednich letech svédky promény politické role médii a tim

1 promény politiky samotné, pficemz jejich vzdjemny vztah vymezuji tf1 odliSné

teoretické pristupy: konstruktivisticky, strukturalisticky a pluralisticky. Pravé vySe

uvedeny Neil Postman je potom pfedstavitelem konstruktivistického piistupu, kdy ,,novi

architekti této éry — ndjemni vyklada&i politiky®' a pracovnici v reklamé& najimani

vlddami a politickymi stranami — slouzi jen k tomu, aby oslabovali moc obc¢anl a
« 62

oklestovali politiku*.”” Politika v pojeti konstruktivistd pfipomind svét hollywoodské

komedie Vrtéti psem, kde se pro vytvoreni nové politické reality osnuji virtudlni vélky.

Strukturalisticky pfistup definovany Streetem jako ,,znovuobjevend politika*
reprezentuje Nicholas Garnham, ktery chdpe vyvoj masovych médii v ramci SirSiho
procesu formovani statu a vyvoje kapitalismu, a proto jejich roli analyzuje s ohledem na
konkrétni politické a komer¢ni pozadavky. Medidlni systémy oznacuje Garnham ve své
podstaté¢ za supermarkety, ve kterych jsou symbolické produkty zabaleny a

distribuovény tak rychle a levng, jak je to jen mozné. *

Predstavitelem pluralistického piistupu je Robert Putnam, podle kterého mtiZou masova
média za pokles obcanské a politické angazovanosti ob¢and, pfiCemz oznacuje média
pouze za jednoho z vinikli vedle ¢asovych a ekonomickych tlakti, Siteni predméstského
zivotniho stylu a elektronické zabavy. Takze zatimco v konstruktivistickém piistupu
jsou média hlavnim dramatikem a autorem hry, v pluralistickém pfistupu jsou pouze
jednim z mnoha herct. Optimistictéjsi vizi neZ Robert Putnam piredstavuje Pippa Norris,
ktera pfic¢itd masovym médiim pozitivni vliv na posilovani politického povédomi tim,
Ze je chape coby prostfednika mezi ob¢anem (napf. v pozici voli¢e) a moznostmi, které

mu politicky systém nabizi.**

% Tamtéz, s. 351.
%! Street uziva termin spin doctors.

82 STREET, John. Politics Lost, Politics Transformed, Politics Colonised? Theories of the Impact of Mass
Media. Political Studies Review, 2005, Vol. 3, s. 17-33. (Citovano dle s. 23).

 Tamtéz, s. 29.

% Tamtéy, s. 20-23.
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V roce 2006 publikuje Pippa Norris Clanek Did the Media Matter? Agenda-Setting,
Persuasion and Mobilization Effects in the British General Election Campaign, ve
kterém zkouma dopady piedvolebni kampané na britské volice ve vSeobecnych volbach
roku 2005. Podle vyzkumil vefejného minéni se preference volict v obdobi nékolika
tydnt predchdzejicich volbam neustdle proménovaly. V pribéhu posledniho mésice
pifed volebnim dnem poklesly volebni preference konzervativet z 35 % na 32 %,
zatimco liberdlni demokraté zvysili svou oblibu z 20 % na 22 %. A konecné¢ labouristé,
ktefi v téchto volbiach nakonec obhdjili vitézstvi zroku 2001, se ve vyzkumech
vefejného minéni t&Sili stejné prizni volich v den voleb jako na zacitku volebni
kampané. PrestoZze v procentech neni pokles obliby konzervativcl nijak vyrazny,
v kone¢ném vysledku stdl stranu 38 kiesel, které si rozdé¢lili labouristé a liberdlni
demokraté. D4 se tedy fici, Ze kdyby Zadnd predvolebni kampan neprobéhla, labouristé
by se ujimali vlady s mnohem mensi pfevahou hlast, coZ by jim zna¢né zkomplikovalo
napliovani labouristické politiky. V tomto ohledu byl dopad pfedvolebni kampané na

britskou povolebni politickou scénu vyznamny.®

Jak vak upozoriiuje Jan Kfegek, politickd komunikace probihd i mimo masova média.*®
Volebni kampan tvoii krom&€ masovych médii jest¢ dva dal$i (neméné dulezité)
komponenty — kampan vedend formou osobni kontaktu s voli¢i a zapojeni novych
médii. Prvni skupinu pfedstavuji tradi¢ni pfedvolebni setkani s lidry stran ¢i volebnimi
kandidaty, rozdavani letdCkt stranickymi aktivisty ¢i door-to-door kampan, ktera vSak
neni v Ceské republice piili§ obvykl4. Piestoze napiiklad ve Velké Britdnii dochazi
k poklesu ¢lenstvi obfant v politickych straniach, objem vyse uvedenych ptedvolebnich
aktivit vyzadujicich zapojeni stranickych aktivisti nijak neklesd, stejné jako jejich
dopad na voli¢e. Norris cituje vyzkum porovndvajici pocCet stranickych aktivista

ucastnicich se kampané na mistni drovni, finanéni vydaje na kampain a konecné

5 NORRIS, Pippa. Did the Media Matter? Agenda-Setting, Persuasion and Mobilization Effects in the
British General Election Campaign. British Politics, 2006, Vol. 1, s.195-221.

% KRECEK, Jan. Politickd komunikace. Od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. ISBN
978-80-247-3536-8.
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vysledky, jichz jednotlivé strany v daném volebnim okrsku dosahly. Vyzkum prokazal

vyrazny vliv lokdlni kampan& formou osobniho kontaktu na volebni vysledky.®’

Dopad téchto forem piedvolebni kampané samoziejmé vyrazné narastd v oblastech
somezenym vlivem médii danym jejich ekonomickou nedostupnosti ¢i vysokou
negramotnosti populace. Autorka této diplomové priace miZze na zdkladé¢ vlastni
pracovni zkuSenosti volebniho pozorovatele v Afghédnistinu, Bangladési, Jemenu,
Nigeru ¢i Sierra Leone konstatovat, Ze v zemich s negramotnosti vyssi jak 60 % je vliv
médii na preference volicii nepatrny v porovnani s osobnimi kampanémi vedenymi
politickymi stranami (a to 1 pfes velkou oblibu rozhlasu, ktery jinak zasahuje vyraznou

¢ast negramotné populace).

Autorka si je védoma, Ze by bylo vice Zadouci analyzovat roli médii v predvolebni
kampani v Ceské republice neZ ve Velké Britanii ¢i zcela mimo evropsky kontinent.
Presto hodl4 uvést jesté jeden piiklad vhodny pro analyzu dopadu masovych médii na
politiku, kterym jsou vSeobecné volby ve Velké Britdnii z kvétna 2010. Divodem je
autor¢ino pracovni zapojeni do monitorovaci mise Organizace pro bezpecCnost a

spolupraci v Evropé (OBSE/ODIHR), ktera na priibéh voleb dohlizela.

V roce 2010 se poprvé v historii britskych ostrovli konaly piedvolebni debaty lidri ti{
nejvyznamnéjSich politickych stran (Gordon Brown, David Cameron a Nick Clegg),
které se téSily znacné medidlni pozornosti. Debaty konané 15., 22. a 29. dubna byly
prenaseny zivé na kandlech ITV, BSkyB a BBC vzdy v hlavnim vysilacim Case. Kazda
debata byla zaméfena na jiné téma, pfiCemz tii hlavni aktéfi neznali predem otazky,
které jim poklddalo obecenstvo prostiednictvim moderdtora. Obecenstvo zastupovalo
volic¢e labouristii, konzervativca a liberdlnich demokratli v poméru 7:7:5 a také volice

mensich stran.%®

JiZ prvni debata na domadci téma (zahrnujici oblast zdravotnictvi, Skolstvi, imigrace,

zménu ustavy ¢i politické reformy) pomohla popularité Nicka Clegga, ktery v debaté

7 NORRIS, Pippa. Did the Media Matter? Agenda-Setting, Persuasion and Mobilization Effects in the
British General Election Campaign. British Politics, 2006, Vol. 1, s.195-221.

8 BBC. Prime Ministerial Debates - Programme Format [online]. BBC, 2010 [cit. 2014-12-30].
Dostupné na WWW http://www.bbc.co.uk/blogs/theeditors/pm_debates programme format.pdf.
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zazéfil, a jehoZ vykon byl chvilen i Gordonem Brownem a Davidem Cameronem.®

Brzy po Cleggové medidlnim uspéchu (dostal se do vedeni ptedvolebnich vyzkumi)
zaCaly spekulace o mozZnosti tzv. zavéSeného parlamentu, ve kterém by liberdlni
demokraté hrali dileZitou roli. Po druhé debaté na téma mezindrodni politiky jiZ byla
obliba tif kandidatd viceméné vyrovnand. Tteti debata na ekonomické téma byla
ponckud zastinéna aférou Gordona Browna, ktery pronesl neStastnou pozndmku na

413

adresu Gillian Dufty, netusic, Ze jeho arogantni komentaf o ,,bigotni* volicce labourista
snimd mikrofon televizniho kanalu SkyNews.”® Po této zdvére¢né debaté se ujal vedeni
David Cameron, hvézda Nicka Clegga lehce pohasla a Gordon Brown se az do konce

predvolebni kampané nezbavil ndlepky nestastnika, ktery se omlouva a omlouva.

Od labouristli se navic poprvé od roku 1997 odvratily medidlni tituly Sun, Times,
Sunday Times a News of the World vlastnéné Rupertem Murdochem. Podporu
konzervativeim vyjadtily také Financial Times, Evening Standard a The Economist. Na
stranu liberdlnich demokratt se ptidal The Guardian a The Observer. Nemyslim si vSak,
Ze by masova média ovlivnila vysledek voleb ¢i nasledny politicky vyvoj ve Velké
Britanii do té miry, kterou jim pfisuzuji zastanci konstruktivistické ¢i strukturalistické
perspektivy. Nick Clegg se sice diky medidlni pozornosti vénované debaté lidrt
predstavil SirSimu publiku a Britové se dozvédéli, Ze 1 Gordon Brown md své slabé
chvile, ale voli¢ stejné¢ pfijimd a zpracovavd informace poskytované médii v radmci

svych preferenci a moZnosti.

Posledni volby, které probéhly ve Velké Britdnii v kvétnu 2015, dostaly piizvisko
hashtag elections”’, piesto vSak pfedvolebni kampani stdle jeSt€¢ dominovaly tradi¢ni
média. Socidlni sité¢ hraji obecné vyraznéjsi hlavné roli u mladSich voli¢i - v

predvolebnich prizkumech uvadéla az tfetina respondenti spadajicich do kategorie

% BBC. Election debate praise for Clegg from Brown and Cameron [online]. BBC, 2010 [cit. 2014-12-
30]. Dostupné na WWW http://news.bbc.co.uk/2/hi/uk news/politics/election 2010/8624317.stm.

" WalesOnline. Gordon Brown and Mrs. Duffy gaffe [online]. WalesOnline, 2010 [cit. 2011-12-30].
Dostupné na WWW http://www.walesonline.co.uk/news/uk-news/2010/04/28/gordon-brown-bigoted-
woman-the-transcript-91466-26336255/.

"'V souvislosti s predvolebni debatou lidrt z 3. dubna 2015 odeslali uzivatelé Twitteru okolo 1,5 miliént
tweetll. Jejich pocet byl vSak stidle pouze pétinovy v porovnani s poctem divakt, ktefi tuto debatu
sledovali u televiznich obrazovek. (BBC, 2015).
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“mlady voli¢”, Ze jejich hlas ovliviiuji informace ziskané prostiednictvim socidlnich

)
siti.

Vyse uvedené piiklady ilustrujici vliv médii na volebni vysledek ve Velké Britdnii v
letech 2006, 2010 a 2015 tak ddvaji za pravdu pluralistické perspektivé, dle které
masovd média politicky systém netransformuji ani nekolonizuji, ale jsou jednim

z mnoha aktéra k nému se vztahujicich.”

Na piikladu Velké Britdnie jsem se dotkla vztahu novych médii a politiky, ktery si
zaslouZi blizsi rozpracovani. Za prilomové je obecné povaZzovano vyuZiti novych médii
ve volebni kampani Baracka Obamy v roce 2008, i kdyzZ jeho volebni stratégové nejsou
zdaleka prvnimi prikopniky. JiZ v demokratickych priméarkach roku 2004 vyuzil
protikandidit Johna Kerryho, byvaly guvernér stitu Vermont, Howard Dean, novou
formu komunikace, blogovani. PtestoZe byl v primarkich porazen, ptedvedl kampan
nového stylu charakterizovanou skutecnym hnévem vicCi politice ufadujicitho
prezidenta, k niZ se pfipojili prostfednictvim internetu mladi liberdln¢ smyslejici 1idé ve
vSech koutech Spojenych statl. Ziskal tak snadno dobrovolniky, ale i finan¢ni
prostiedky. Misto spoléhdni se na velké darce ukdzal, Ze s pomoci internetu lze
vybudovat sit’ drobnych darcii, ktefi za svou podporu nic neocekdvaji a Cini tak
budouciho prezidenta vice nezavislym. Diky tspéchu jeho grassroots kampané se blogy
staly doslova predpisem pro vSechny politické kandidiaty a mistem pro diskuse o

politickych programech a platformach riiznych kandidatd.”™

JiZ zminovand prezidentskd kampan Baracka Obamy z roku 2008 byla zase mimoiddna
tim, jak se jeho tymu podafilo zkombinovat tehdy dostupné platformy pro online

komunikaci se starSimi technikami volebni kampané. Jeho tym vyuZzil téméf vSechny

"2 BBC. What makes a 'social media election'? [online]. BBC, 2015 [cit. 2015-05-08]. Dostupné na
WWW http://www.bbc.com/news/blogs-trending-32590917

" STREET, John. Politics Lost, Politics Transformed, Politics Colonised? Theories of the Impact of Mass
Media. Political Studies Review, 2005, Vol. 3, s. 17-33. (s. 22).

™ KAHN, Richard a Douglas M. Kellner. Oppositional Politics and the Internet: A Critical/
Reconstructive Approach. In: DURHAM, Meenakshi Gigi a Douglas M. KELLNER: Media and Cultural
Studies : Keyworks. Oxford: Blackwell Publishing, 2006, s. 717. ISBN 13: 978-1-4051-3258-9.
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typy formatii internetové reklamy, od direct emailt” a display reklamy zaméfené jak na
masovou tak na konkrétni cilovou skupinu, pies SEM (Search Engine Marketing) aZ po
socidln{ sité.

Prestoze socidlni sit¢ vyuZzil v kampani i Obamilv protikandidit John McCain, Obamova
kampann je povazovdna za revoluéni diky =zalozeni vlastni socidlni sité
My.BarackObama.com. Ta vyuZzivala vyjime¢nych ndstrojii nejen pro fundraising, ale
také pro zvySeni zapojeni potenciondlnich voli¢l. Socidlni sit¢ tak byly strategicky
zaClenény do celé komunikaCni strategie, charakteristické snahou dat potenciondlnim
voli¢lim mozZnost tcasti ve volbach nejen jako volici, ale také jako spolutviirci celého
procesu. Na siti My.BarackObama.com mohl zaregistrovany uZivatel ziskat pfistup na
nésténku zobrazujici tzv. index angaZovanosti,’® ktery mé¥il miru zapojeni G&astnika v
kampani. Na vysledné skoére indexu angazovanosti (uvadéném ve formdtu 1/10) mél
vliv pocet volebné¢ ladénych telefondtli a ndvstév zndmych registrovaného tcastnika,
pocet ¢lankli publikovanych na blogu anebo ¢astka darovand uZivatelem na ptedvolebni

kampaii.

Registrovani uzivatelé se také mohli pfihlasit ke své lokdlni skupin€ a propojit se s
dalSimi uzZivateli v okoli ¢i na prehledné mapce vyhleddvat nejblizSi piedvolebni
mitinky. Sekce Neighbour to neighbour zase rozsifovala funkcnost socidlni sité, kterd je
béZn¢ omezena online svétem, i do trovné offline. Index angazovanosti byl jednim z
nejpovedenéjSich ndstroji na zvySeni obCanské participace béhem ptedvolebniho
obdobi.”” Barack Obama dokézal v podstatd vytvofit celondrodni virtudlni komunitu

shromdzdénou kolem platformy My.BarackObama.com, prostfednictvim které se do

> Jen pro srovnani, emailové databize Baracka Obamy pro rozesilani ,reklamnich“ sd&leni obsahovala
vice nez 13 milionti emailovych adres, zatimco Howard Dean jich mél vroce 2004 k dispozici jen
600.000. Rozeslané e-maily navic obsahovaly tzv. call-to-action faktory, které vybizeji pifjemce k néjaké
¢innosti (napfiklad podpofit kampan prostiednictvim tlacitka ,,daruj*).

"6V origindle Activity Index

""CBC NEWS. Social media strategy: inside Obama's online campaign. [online]. CBC News, 2008 [cit.
2015-05-08]. Dostupné na WWW http://www.cbc.ca/news/technology/social-media-strategy-inside-
obama-s-online-campaign-1.764782.
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kampané zapojilo pfes 5 miliéonti dobrovolnikd. Tfi miliony Americ¢ant pak podpofili

volebni kampati finanénim piisp&vkem a sesbirali dohromady 750 miliéni dolard.”

Jak jiz bylo uvedeno v ptechozich kapitolach, Jiirgen Habermas, ktery se jinak k otdzce
vlivu médii na politiku stavi velmi kriticky, protoZze masovd média vini z vyfazeni
vefejnosti z politického Zivota, povazuje internet za plnohodnotnou nihradu vetejné
sféry. Presto odpoveéd’ na otdzku, zda socidlni média posiluji demokracii ¢i nikoliv, neni
tak jednoduch4, jak by se mohlo z Habermasovy tvahy vyvozovat. Casto je v této
souvislosti uvadén piiklad arabského jara, kde socidlni sité sehrdly vyraznou roli pii
organizaci protestdl. Zapadni komentatofi vyzdvihujici dopad socidlnich siti na politické
zmény v regionu vSak opomenuli, Ze pocet jejich uzivatell je stdle jeSté velmi nizky

oproti vétSinové populaci, kterd ma jiné hodnoty a revolu¢ni nadseni nesdili.

V euroamerickém kulturnim okruhu etablovanych demokracii mizeme byt pii
hodnoceni dopadu socidlnich médii o néco optimisti¢téjsi. Zde umoznuji ve vE&tsi mife
bezprostiedni zapojeni obcanti do politiky, zdokonalovani se ve schopnostech dialogu a
konfrontace s ostatnimi uzivateli ¢i dovoluji interakci s politiky, ale na skute¢né
dlouhodobgjsi efekty na demokracii si pfesto musime jestd pockat. Stétka dale
upozoriuje na fenomén “dialogu hluchych”, kdy uZivatelé sociélnich siti diskutuji v tzv.
cyber ghettech, tvofenych lidmi o stejnych politickych ndzorech a hodnotéch, tedy v
ramci komunity bez piistupu k odlisnym informacim.” Jejich informaéni dlnice je tak

ponckud zuZena.

Mira vlivu novych médii na politiku se také odviji od jejich roz$ifenosti. Napiiklad
Twitter, ktery sehrdl vyraznou roli v poslednich volbich ve Velké Britdnie, je v
tuzemsku rozsifen v daleko mensim méfitku. Zatimco v dnoru roku 2015 mélo podle
Viclava Stétky jen 20 % &lentt Poslanecké snémovny CR ziizeno twitterovy udet, ve
Velké Britanii jej vyuZivaly ve stejném obdobi dvé¢ tfetiny poslanci dolni komory
britského parlamentu k aktivni komunikaci s voli¢i, novindii a dalSimi politiky.
Obdobn¢ v dobé, kdy Barack Obama vedl vitézné tazeni na americkych sitich, m¢l

Cesky parlament snad jen dva poslance majici facebookovy profil, kterymi byli Jan

78 STETKA, Viclav. Rozhovor. In: Studio Leonardo. CRo Plus, 9. tnora 2015, 16:10. Dostupné na
WWW http://prehravac.rozhlas.cz/audio/3311992.

79 .
Tamtéz.
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Hamécek a Ondfej LiSka. Tehdejsi prezident Vaclav Klaus v té dobé osobni profil
nem¢l, nepocitdme-li fanouskovské stranky nazvané ,,Vaclav Klaus je mlj hrdina -

zatoil s globdlnim oteplovanim a komunisty* a ,,Véclav Klaus neni na§ prezident!“*

V Ceské republice odstartovala v&tsi zdjem politikii o socidlni sité aZ prezidentskéd volba
v lednu 2013, kdy se volebnimu tymu Karla Schwarzenberga podaftilo diky aktivitim na
socidlnich sitich zvratit neptiznivé volebni preference. Vyzkumy vefejného minéni
provadéné agenturou PPM Factum pfisuzovaly Karlu Schwarzenbergovi v zaii 2012
necelych 6 % hlast.®' Pro postup do druhého kola volby vak bylo zapotiebi, aby pro
néj hlasoval dvojndsobny pocet volicl, ktefi hlasovali pro TOP 09 v pifedchozich
parlamentnich volbich. Pro boj v online prostoru si proto volebni $tdb vytycil dva cile:
predstavit Zivotni piibéh Karla Schwarzenberga a zaroven vyuzit internet jako prostor

pro aktivizaci podporovateli a dobrovolniki.

Internetové stranky VolimKarla.cz navstivilo v pribéhu volebni kampané 1,1 milionu
unikdtnich ndvstévniki, pficemZz zhruba 40 % se na web dostalo z Facebooku. Pies
stranky se podafilo pfildkat 25 tisic registrovanych podporovatelil, z nichz ¢ast se pak
riznou mérou zapojila do kampané. Doslo také k oziveni facebookového i twitterového
uctu Karla Schwarzenberga, jeZ slouZily krychlému Sifeni informaci o aktivitach
realizovanych v rdmci kampané€ i o komunikovanych tématech. V prvnim kole pak

Karel Schwarzenberg ziskal 23,4 % hlast.®?

O jeho prohfe vSak nakonec rozhodla televizni debata, ve které Karel Schwarzenberg
prohléasil BeneSovy dekrety za neplatné, ¢imz nahral na smec¢ MiloSi Zemanovi, ktery se
tématu ihned chopil a vyuZil jej ve své negativni kampani. Sami ¢lenové volebniho

tymu Karla Schwarzenberga oznacili piipravu kandidita na televizni vystoupeni za

% KOTTASOVA Ivana a Jan KUBITA. Cesti politici vnikli na Facebook. Zatim dva [online] 2008-05-12
[cit. 2015-05-02]. Dostupné na WWW http://ihned.cz/c3-24682660-000000 d-cesti-politici-vnikli-na-
facebook-zatim-dva.

81 PPM FACTUM. Fischer v trhdku, Dlouhy a Franz ve hie [online]. PPM Factum, 2012 [cit. 2015-
05-02]. Dostupné na WWW http://www.factum.cz/503 fischer-v-trhaku-dlouhy-a-franz-ve-hre.

82 MICHL, Petr. Externi komunikace: Prezidentskd kampaii na podporu Karla Schwarzenberga z
pohledu jejitho mluvciho. In: MarketingJournal.cz [online]. 2012 [cit. 2015-05-02]. Dostupné na

WWW  http://www.m-journal.cz/cs/praxe/externi-komunikace--prezidentska-kampan-na-podporu-
karla-schwarzenberga-z-pohledu-jejiho-mluvciho  s284x9910.html.
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nedostatecnou, coz vypovidd o vnimani vlivu klasickych masovych médii (televize) na

rozhodovini &eskych voli&t v porovndni se socidlnimi sitémi.*

V mens$i mife zasdhli socidlni sit¢ do volebniho vysledku jesté¢ pred prezidentskou
kampani a to v priitbéhu parlamentnich voleb v roce 2010, ve kterych voli¢i vyuZili noveé
zavedeného preferenéniho hlasovani a zamichali tak pofadim kandidatti vybranych na
nominaénich sjezdech. Rada zavedenych tvéii se ne¢ekané nedostala do parlamentu a
politické strany tak byly konfrontoviany s neocCekdvanou participaci své voli¢ské
zékladny. Propagaci preferencnich hlasii vyrazné napomohly iniciativy Sifené na
internetu a prostfednictvim socidlnich sitich, které vybizely ob¢any k tomu, aby

vykrouzkovali nepopularni politiky.84

3 .
8 Tamtéy.

% Slo naptiklad o iniciativy ,,Vyméite politiky (vymentepolitiky.cz) & ,Defenestrace 2010
(defenestrace2010.cz).
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1.3. Medialni systémy

Predchozi kapitola se zabyvala vzdjemnym plsobenim médii a politiky. Podle Hallina a
Manciniho ,,formuji spolecné historické koteny jak vyvoj médii, tak vyvoj politickych
systémil a jsou kli¢ové pro pochopeni vztahi mezi nimi.“® Jestlize hodldéme zkoumat
vliv médii na rozhodovéni voli¢l, je nezbytné porozumét fungovani médii v daném
politickém systému. Do takové analyzy vSak nezahrnujeme pouze vzijemny vztah
politickych aktéra a médii, ale také charakteristiku medidlniho trhu, profesni zvyklosti

novinafa ¢i medidlni regulaci. Zkouméme tedy cely medidlni systém.

Tom4a§ Trampota a Martina Vojtéchovskd povazuji vyzkum medidlniho systému za
nejkomplexnéjsi piistup k vyzkumu medidlni komunikace. Jde o strukturalisticky
pristup, kdy nezkoumdam jednotlivé prvky systému jednotlivé a odd€len¢ jeden od
druhého, ale v kontextu jejich vzdjemného pusobeni. Neanalyzuji tedy jeden dany
medidlni produkt, ale nahliZim jej napiiklad v kontextu konkuren¢nich produktd. Pii
vyzkumu medidlniho systému budu proto zkoumat legislativni, politicky, kulturni a

technologicky ramec fungovani médii.*®

Do legislativniho rdmce patii Ustava a relevantni zdkony a vyhlasky, piipadné dalsi
legislativni dokumenty. Politicky rdamec reflektuje politické uspofdddni spole¢nosti a
vztah politiky a médii. Kulturni rdmec je definovdn hodnotami sdilenymi danym
narodnim celkem, které se zrcadli v komunika¢nich normach, zvycich anebo také tfeba
v profesnich zvyklostech Zurnalistli. Technologicky rdmec pak urCuji technologie
uzivané pro vyrobu, pfenos a piijem medidlnich sdéleni. Roli hraji také institucionalni
prvky, mezi které Trampota s Vojt€chovskou fadi medidlni instituce (televizni a
rozhlasové stanice, medidlni domy apod.), regulacni organy (v Ceskych podminkéich
Rada pro televizni a rozhlasové vyslani, Rada Ceské televize, Rada Ceského rozhlasu),

tiskové, medidlni a reklamni agentury, ale tfeba také instituce zkoumajici sledovanost,

85 HALLIN, Daniel C.; MANCINI, Paolo. Systémy médii v postmodernim svété. Praha: Portal, 2008,
$.75-76. ISBN 978-80-7367-377-2.

% TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portdl, 2010, s. 31-
32. ISBN 978-80-7367-683-4.
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které maji vliv na stanoveni ceny inzerce v médiich. V neposledni fad€ tvoii medidlni
systém piijemci medidlnich sd&leni a novinafi.*’

V roce 2004 ptichdzeji Daniel Hallin a Paolo Mancini s knihou ,,Systémy médii
v postmodernim svété®, kterd ,,fe$i vztah mezi médii a politikou, ale nikoli jako vztah
konfliktniho ¢i konsenzudlniho spolubyti nebo determinace z jedné ¢i druhé strany,
nybrz jako vysledek historického vyvoje, ktery ve spolecnosti nabyva systémové

podoby.«®®

Autofi roztazuji medidlni systémy zemi zdpadni Evropy a Severni Ameriky do ti{
modelovych kategorii, podle kterych déle zobectiuji hlavni charakteristiky konkrétnich
systémi. Zajimaji se, nakolik ovliviiuje vztah médii a politiky historickd zkusSenost a
politicka a kulturni situace daného narodniho celku. Jak je ziejmé z anglického titulku
knihy (Comparing Media Systems), autofi vytvofili srovndvaci analyzu, kterd zvySuje
vnimavost vi¢i podobnostem i odliSnostem a pfispiva tak k definici pojmi. Vztahy
medidlnich a politickych systému jednotlivych zemi odhaluji ve vyvojové perspektivé a
srovndnim se soucasnym stavem. Jde tedy o kombinaci diachronni a synchronni

perspektivy.®

Pro roztazeni medidlnich systémil osmnécti riznych zemi pouZili Hallin a Mancini Ctyfi
parametry: 1) vyvoj medidlnich trhl (s dirazem na vyrazny ¢i nevyrazny vyvoj tisku s
masovym ndkladem), 2) politicky paralelismus (tj. droven a povaha propojeni médii a
politickych stran; v SirSim pojeti jde také o rozsah, v jakém medidlni systém odrazi
hlavni politické €lenéni spolecnosti), 3) vyvoj novinaiského profesionalismu, 4) stupen

o 4. . > 4 0
a zpisob intervence statu do medidlniho systému.’

Vysledkem srovndvaci perspektivy je navrZeni tifi modell charakterizujicich vztah

medidlniho a politického systému: 1) stfedomoisky model polarizovaného pluralismu

¥ TRAMPOTA, Tom4s a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s. 32-
33. ISBN 978-80-7367-683-4.

% JIRAK, Jan a Tomd§ TRAMPOTA. O vztahu médii a politiky v komparativni perspektivé. In
HALLIN, Daniel C.; MANCINI, Paolo. Systémy médii v postmodernim svété. Praha: Portal, 2008, s.14.
ISBN 978-80-7367-377-2.

8 Tamtéy.

% HALLIN, Daniel C.; MANCINI, Paolo. Systémy médii v postmodernim svété. Praha: Portal, 2008, s.49.
ISBN 978-80-7367-377-2.
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(Francie, Recko, §panélsk0, Portugalsko, Itdlie), 2) severo/sttedoevropsky model
demokratického korporativismu (Belgie, Dansko, Némecko, Rakousko, §V}’/carsko a
skandindvské zem¢), 3) severoatlanticky neboli liberdlni model (Velka Britanie, Irsko,

Spojené staty, Kanada).”

Jednotlivé modely92 popisuji autofi takto: Stfedomoisky model polarizovaného
pluralismu je charakteristicky pfevahou elektronickych médii (pfedevSim televize),
zatimco tisk ma kvuli svému nevelkému nédkladu a orientaci na elity omezenou moc.
Politickd orientace jednotlivych médii se zrcadli v jejich medidlnim obsahu, prevlada
zde tedy politicky paralelismus. Ten miZe mit podobu organiza¢niho propojeni médii a
politickych stran (at’ jiZ pifimo ¢i nepiimo pfes cirkve, odbory a jind sdruZeni napojend
na politické subjekty) ¢i tendenci medidlnich osobnosti aktivné participovat na
politickém déni. Typickym rysem stfedomoiského modelu je diraz na komentafovou
Zurnalistiku, zatimco liberdlni severoatlanticky model preferuje spiSe Zurnalistiku
informacniho ¢i reportdzniho rdzu. Charakteristickd je déle niZ$i mira profesionalizace
novinafi, divokd deregulace doprovazejici prechod od stitem kontrolovanych médii ke
komer¢nimu vysilani a vyssi mira ideologické vzdélenosti mezi politickymi stranami a
s tim souvisejicich ideovych konfliktd. Vzhledem ke zpoZzdénému ndstupu liberalismu
hraje v té€chto zemich silnou roli stit a politické strany, ale napiiklad také klientelismus

a to i po piechodu k demokracii.”

Zem¢ severo/stiedoevropského modelu demokratického korporativismu jsou naopak
charakteristické brzkym rozvojem svobody tisku, ktery ma dominantni postaveni.
Tradi¢ni propojeni politickych stran a tisku zaniklo az v 70. letech, kdy doSlo k nastupu
komer¢nich novin. Mezi dalsi charakteristiky patfi vysoka mira politického paralelismu
a prevaha nazorové zurnalistiky, i kdyZ srostoucimi pozadavky na neutrdlni
profesionalitu za¢ind byt preferovan informacni Zurnalismus. Profesionalizace novinait

je vysokd, coz mize byt ddno vyraznou stitni podporou na strané jedné, i regulaci médii

91 .
Tamtéz.

%2 Hallin a Mancini upozoriiuji, 7 jednotlivé narodni systémy (medidlni, politické, volebni apod.)
prochdzeji neustdlou proménou a stejné tak se miize postupem casu meénit i jejich zatazeni. Navic pro
kategorizaci vyuzivali k jednotlivym zemim data, kterd jsou jiZ zastarald, coz mtze n€ktera jejich
stanoviska relativizovat.

93 HALLIN, Daniel C.; MANCINI, Paolo. Systémy médii v postmodernim svété. Praha: Portal, 2008,
s.102-103. ISBN 978-80-7367-377-2.
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na stran¢ druhé. Pro zemé severo/stfedoevropského modelu je dale typicky silny

socidlni stat, dobfe organizované socidlni organizace a etablované liberalni instituce.”*

Zem¢ severoatlantického liberdlniho modelu jsou charakteristické brzkym rozvojem
svobody tisku a masovych médii. Silnd role statu, kterd je typickd pro sttedomoisky a
severo/stitedoevropsky model, je nahrazena roli trhu, coZ vede k dominanci komer¢éniho
tisku. S vyjimkou britského tisku nelze mluvit o vyrazném politickém paralelismu.
Zurnalisté se jasné vymezuji vaéi politické kontrole a preferuji spiSe informadni
Zurnalistiku (opét s vyjimkou Velké Britdnie, kde stdle trvd obliba v komentafich).
Liberalni instituce se v téchto zemich vyvinuly pomérné brzy. Jak upozoriuji Hallin a

Mancini, atributy severoatlantického liberdlntho modelu zacinaji casem dominovat a

medidlni systémy zemi s odli§nou historii médii maji tendenci k nému smé&fovat.”

Nez se pokusim pfifadit souCasny systém Ceskych médii k jednomu z vySe uvedenych
modell, objasnim bliZe pojem politicky paralelismus, ktery je klicovy pro analytickou

¢ast mé diplomové prace.

1.3.1. Politicky paralelismus a jeho formy

Podle Hallina a Manciniho se sice novinafi prohlaSuji za objektivni a nezdvislé, ve
skute¢nosti je vSak jejich tvorba obrazem jejich politického presvédéeni. ,,Zadny
opravdovy medidlni analytik nemiiZe tvrdit, Ze by Zurnalistika kdekoli na svété byla
zcela neutrdlni [...] noviny jsou prosdklé politickymi hodnotami, které vychazeji ze

2% O

spektra vlivl, od rutiny shromazd’ovéni informaci po zpiisoby ndboru novinafi a sdilené

96

ideologické pifedpoklady Siroké vetejnosti.* Tuto inklinaci médii k ur€itym

politickym proudiim nazyvaji autofi politickym paralelismem.”’

9 Tamté?, s.103.
STamtéy, s.104.
% Tamtéz, s. 54.

%7 Termin politicky paralelismus md kofeny ve srovndvacich analyzéch Blumlera a Gurevitche (1975) a
Colina Seymour-Ura (1974), ktef{ pracovali s terminem stranicko-tiskovy paralelismus. Hallin a Mancini
jej upravili na politicky paralelismus.
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Politicky paralelismus lze zkoumat v nékolika rovindch. Trampota a Vojtéchovska
(stejn¢ jako Hallin a Mancini) rozliSuji tyto podoby: 1) politicky paralelismus obsahu
médii, ktery mizeme hodnotit vyzkumem tematické agendy a tim, jak moc je spjata
s urcitou politickou orientaci, 2) politicky paralelismus prostiednictvim organizacniho
propojeni, kdy sledujeme propojeni medidlni organizace s politickou stranou, 3)
politicky paralelismus medidlnich pracovnikl, ktery vypovidd o politické orientaci
jednotlivych autorti medidlnich obsahti, 4) politicky paralelismus medidlnich publik,
ktery je véci odlisné politické orientace Ctendit, divakl a posluchacii riznych médii, a

v w o 2 1:2 vz > 8
kone¢né 5) zplsob regulace médii vetejné sluzby.9

V nésledujicich kapitoldch se pokusim nejprve uréit medidlni systém Ceské republiky a
nasledn¢ posoudit droven politického paralelismu deniku MF DNES v roviné jeho

medidlniho obsahu, coz bude hlavnim tématem vyzkumné Casti této diplomové prace.

1.3.2. Zarazeni ¢eskych médii

Pro zatazeni soucasného systému Ceskych médii pouziji vySe popsany model Hallina a
Manciniho, zaméfim se proto na ndsledujici parametry: vyvoj medidlnich trhi
s akcentem na vyvoj tisku s vyraznym ndkladem, miru a charakter propojeni medii

s politickou sférou (politicky paralelismus), drovein profesionality novindii a novinarek

a povahu zasaht statu do ¢innosti médii.

Historicky nese ceskd medidlni scéna stopy severo/stfedoevropského modelu
s demokraticko-korporativistickym pfistupem k médiim i politice, zvlasté mluvime-li o
predvale¢ném Ceskoslovensku.” Nasledné obdobi mocenského vlivu Sovétského svazu
nds vSak pfibliZilo sttedomoiskému modelu polarizovaného pluralismu. Po roce 1989 se
transformace médii ,,odehrdvala v podminkdach silictho vlivu liberdlniho modelu v celé

zépadni Evropé — silictho do té miry, Ze se pro zemé, které prochézely procesem

% TRAMPOTA, Tom4as a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s. 35-
37. ISBN 978-80-7367-683-4.

% JAKUBOWITZ, Karol a Miklés SUKOSD. Twelve Concepts Regarding Media System Evolution and
Democratization in Post-communist Societies. In: JAKUBOWITZ, Karol a Milés SUKOSD. F inding the
Right Place on the Map- Central and Eastern European Media Change in a Global Perspective. Bristol:
Intellect, 2008, s.9-40. ISBN9 78-1-84150-193-2.
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demokratizace, stal v podstaté¢ jedinym ,,viditelnym* vzorem.“'  Predvale¢né pojeti
médii chdpanych jako instituci svobody projevu a demokratického vefejného Zivota se
nakonec neprosadilo a pfevahy nabyly rysy, které piibliZily ¢esky medidlni systém

. . , . 101
komercializovanému atlantskému modelu.'”

V analyze soucasného stavu se nejprve se zaméfim na vySi ndkladi a charakteristiku
denikt, které maji Cesi v oblibé. Podle udajt zvefejnénych Unii vydavatelll se v tinoru

2015 prodalo denné v praméru 806 tisic vytiski denika'**

. Hallin a Mancini pouZzivaji
pro urceni modelu medidlniho systému index vySe ndkladu ptfepocteného na tisic
obyvatel. V pfepoétu na celkovy podet obyvatel (k 31. prosinci 2014 méla Cesk4
republika 10 538 tisic obyvatel)'” ziskame index 76 vytiski na tisic obyvatel. Naklad
per capita tak v porovndni s Gdaji za rok 2007, které uvédi Jirdk a Trampota'**, poklesl
presné dvojndsobnd.'” Autorka diplomové prace nemd k dispozici odpovidajici data
k jinym zemim, které by byl za identické Casové obdobi. Nicméné podle studie
srovndvajici pocet vytiskl na tisic obyvatel v roce 2012 ve vSech zemich Evropské unie,
se index Ceské republiky (141 vytisk{ na tisic obyvatel) rovnd indexu Itdlie. Mezi zemé
s podobnymi vysledky patfilo déle Irsko (144), Francie (149), Belgie (153) a Mad’arsko
(153). Nejvice vzdalené bylo Ceské republice Svédsko (399) a Rakousko (379)
reprezentujici zemé s nejvyssi cirkulaci a na opaéném poélu pak stilo Rumunsko (42),
Slovensko (69), Portugalsko (70) a Spanélsko (74). Pii piepoétu na celkovy podet
obyvatel tak ndklad deniki dosahuje v Ceské republice vyssich &isel neZ tradiéni zemé
sttedomoiského modelu jako je Portugalsko a Spanélsko (s vyjimkou Itilie), avsak

nedosahuje ndkladti Velké Britdnie (254) pfedstavujici demokraticko-korporativisticky

"% JIRAK, Jan a Toma§ TRAMPOTA. O vztahu médif a politiky v komparativni perspektivé
(ptedmluva). In: HALLIN, Daniel C. a Paolo MANCINI. Systémy médii v postmodernim svété. Praha:
Portal, 2008, 5.16-17. ISBN 978-80-7367-377-2.

0 Tamtéz.

122 MEDIAGURU. Prodej Lidovych novin se dal zvySuje, ukazuji data. In: Mediaguru.[online] [cit. 2015-
05-02]. Dostupné z WWW: http://www.mediaguru.cz/2015/04/prodej-lidovych-novin-se-dal-zvysuje-
ukazuji-data/#.VVIrU_ntmkq.

193 CESKY STATISTICKY URAD. Obyvatelstvo. In: Cesky statisticky iifad [online] [cit. 2015-05-03].
Dostupné z WWW: https://www.czso.cz/csu/czso/obyvatelstvo_lide.

1% JIRAK, Jan a Toma§ TRAMPOTA. O vztahu médif a politiky v komparativni perspektivé
(ptedmluva). In: HALLIN, Daniel C. a Paoclo MANCINI. Systémy médii v postmodernim svéte. Praha:
Portal, 2008, 5.16-17. ISBN 978-80-7367-377-2.

105

Podle tidajii za rok 2007 byl tehdejsi index 152 vytiskii na tisic obyvatel Ceské republiky.
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model, ani severo/stfedoevropskych zemich reprezentovanych Svédskem c¢i

Rakouskem. '

Zatimco v jizni Evropé je denni tisk ¢ten pfevazné urbanni, vzdélanou a politicky
aktivni casti populace, ve Skandindvii se naopak tisk zamétfuje na Siroké pole Ctenaiti
bez vétsiho zdjmu o politiku nebot cilem tisku je piinaSet profit jeho vydavateli.'”’
V Ceské republice piedstavuje neproddvandjsi denni tisk Blesk, jehoZ primérny
prodany ndklad dosahoval v tnoru tohoto roku 251 113 kust.'” O vy$si mife
vzdélanosti a politického zapojeni ¢tendit bulvarniho Blesku Ize pochybovat, takze
v tomto parametru se sttedomotskému modelu vzdalujeme. Tato vzdélenost nartstd také
pfi genderovém rozdéleni ctendfské obce ceskych tiSténych denikd, kde se
s koeficientem 1,13 znédzoriiujicim pomér Ctenafi vs. Ctendiky piibliZujeme zemim
severo/stiedoevropskym a dosahujeme dokonce genderové vyvazené€jsiho koeficientu

nez zemé liberdlntho modelu (napt. Velkd Britdnie ma koeficient 1,15 ¢i Irsko 1,14).109

Posuzujeme-li miru a charakter propojeni ¢eskych medii s politickou sférou, je mozné
fici, Ze medidlni scéna CR je charakterizovdna zna¢nym politickym paralelismem.
Ackoli mnohé medidlni tituly proklamuji neutralitu, identifikuji se s urcitou politickou
ideologii, ktera se odrdzi v jejich nasledné podpoie urcitych politickych stran. VétSina
mainstreamovsky zpravodajskych médii tithne k pravicovému smysleni, coz se odrazi
znaénou predpojatosti vi&i levicovym politikim.''’ O ideové nevyvdzenosti eské
medidlni scény svéd¢i napiiklad vymeéna ndzorti mezi Séfredaktorem tydeniku Respekt

Erikem Taberym a Pavlem Safrem na téma role a fungovani médii v éfe Andreje

1% CPERUSKO, Z., D. VOZAB a A. CUVALO. Audiences as a Source of Agency in Media Systems:
Post-socialist Europe in Comparative. In: Medidln{ studia. 2013, €. 2, s. 137-154 [online] [cit. 2015-05-
02]. Dostupné z WWW: https://medialnistudia.files.wordpress.com/2013/11/2 perusko.pdf.

' EARDIGH, Mathias A. Comparing Media Systems in Europe: Identifying Comparable Country-Level
Dimensions of Media Systems. Goteborg: The Quality of Government Institute, 2010, s. 2-52, ISSN
1653-8919.

'% MEDIAGURU. Prodej Lidovych novin se dil zvySuje, ukazuji data. In: Mediaguru.[online] [cit. 2015-
05-02]. Dostupné z WWW: http://www.mediaguru.cz/2015/04/prodej-lidovych-novin-se-dal-zvysuje-
ukazuji-data/#.VVIrU_ntmkq.

1% FARDIGH, Mathias A. Comparing Media Systems in Europe: Identifying Comparable Country-Level
Dimensions of Media Systems. Goteborg: The Quality of Government Institute, 2010, s. 2-52, ISSN
1653-8919.

1o KRECEK, Jan. Politickd komunikace. Od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013, s. 71.
ISBN 978-80-247-3536-8.
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Babise. Jeden z madla pfispévkll nezatizenych pravicovou ideologii nabidl tfeba Jakub
Patocka.''! Interni pluralismus je ve skuteGnosti v Ceské republice charakteristicky

pouze pro vetejnopravni televizni a rozhlasové vysilani.

Piimé propojeni Ceskych denikl s politickymi stranami v organizacni roviné existuje
v piipadé Hal6é novin spojenych s Komunistickou stranou Cech a Moravy. V roving
vlastnickych vztahii pak doSlo k vyrazné proméné v roce 2013, kdy Andrej Babis,
majitel agrochemické holdingu Agrofert a také predseda a hlavni sponzor politické
strany ANO, koupil medidlni skupinu MAFRA, kterd vydavd deniky Mladd Fronta
DNES, Lidové noviny, Metro a 5plus2.''* ''® Takovéto propojeni ekonomické, politické
a medidlni moci oslabuje daveéryhodnost médii a to i v pfipad€, je-li investice
motivovdna snahou o jeho pozvednuti. Divéra v nezdvislost a nestrannost je pro
Ctendfe, divdky a posluchace dulezitd a proto skuteCnost, Ze denik ¢i televize patii
majiteli s vlastnimi ekonomickymi ¢i politickymi zajmy, nahrdva pochybnostem, zda

informuje objektivné, anebo zda spise sleduje zajmy svého vlastnika.

Naopak Zden¢k Bakala, majoritni vlastnik vydavatelstvi Economia, pod kterym
vychdzeji Hospodaiské noviny, tydeniky Respekt, Ekonom, ale tieba také zpravodajsky
server Aktualne.cz, nikdy oteviené nepromluvil o své politické orientaci €1 planu
vstoupit po vzoru Andreje BabiSe do politiky. Je vSak zndmo, Ze v roce 2010 podpofil
ti1 politické strany kandidujici v parlamentnich volbach (ODS, TOP 09 a Véci veiejné).

Tyto strany pak utvofili koalici pod vedenim Petra Necase, coZ vedlo k oznaceni jeho

"' PATOCKA, Jakub. Na okraji sporu Safr versus Tabery. In: Denik Referendum [online] 2015-04-17
[cit. 2015-05-02]. Dostupné z WW W:http://denikreferendum.cz/clanek/20226-na-okraj-sporu-safr-
versus-tabery.

' Kromé¢ uvedenych tidténych denikii vlastni Andrej Babis také servery iDnes.cz, Lidovky.cz a hudebni
televizni stanici Ocko a prostiednictvim spolecnosti Londa vlastni téZ rozhlasové stanice Impuls, Cesky
Impuls a Rockzone.

'3 CERNY, Ondiej. Pfehledns: Novinaii ve sluzbach Andreje Babise. In: HlidaciPes.org [online]. 2015-
04-15 [cit. 2005-05-02]. Dostupné z: http://hlidacipes.org/prehledne-novinari-ve-sluzbach-andreje-
babise/.
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vlady nckterymi publicisty terminem ,,Bakalova vldda“.'" Zden&k Bakala finan&né

podporil také kandidaturu Karla Schwarzenberga v prezidentskych volbach.'?

Aktudlnich studii zabyvajicich se vyzkumem politického paralelismu v ¢eskych médiich
je pomadlu. Analyzou stranéni deniki Mladd fronta DNES a Pravo vzhledem
k prezentaci levice a pravice se zabyvala v roce 2007 napiiklad Veronika Némcova,
kterd hodnotila zpracovani politickych uddlosti. Autorka se soustfedila hlavné na
umisténi jmen politiki a politickych stran v titulcich a na pouZiti jazykovych
prostiedkli. Dospéla k zdvéru, Ze v obou denicich bylo mozné ,pozorovat prvky
persvaze''® a manipulace s informacemi, a to jak v titulcich, tak i samotném textu. Jako
ziejmd se ukdzala rtiznd mira posunu ve vyznéni informace a uZivani takovych
jazykovych prostredkli, jeZ zpasobuji zménu ve vyznamu jednotlivych zprdv, c¢i

« 117

dokonce jejich vzdjemné vylucovani. Podle autorky se prokazala tendence deniku

Mladé fronta DNES stranit pravici, zatimco denik Pravo stranil levici.''®

Podle studie Evy Lebedové nebyla vroce 2011 stranickost tiiténych médii v Ceské
republice tak vyraznd jako v zemich stiedomotského modelu a pohybuje se nékde mezi

atlantskym a demokraticko-korporativistickym modelem.'"”

Na nedostatek zpracovdni tohoto tématu upozornuji v samotné piedmluvé ceského
vydani knihy ,,Systémy médii v postmodernim svét€* Jan Jirdk a Toma$ Trampota,
podle kterych lze u cCeského tisku nachdzet politickou inklinaci, avSak k zatrazeni

jednotlivych denikovych titulli na linii pravice-levice nemaji k dispozici adekvatni data

" Denik Referendum. Klaus zve Necase na Hrad, chystd se vznik Bakalovy koalice. In: Denik
Referendum [online]. 2010-06-02 [cit. 2015-05-01]. Dostupné z: http://denikreferendum.cz/clanek/4021-
klaus-zve-necase-na-hrad-chysta-se-vznik-bakalovy-koalice.

'3 pted druhym kolem voleb vyjadiil podporu Karlu Schwarzenbergu také Andrej Babis.
"% Uméni ovlivnit pifjemce a presvédéit je o vlastni pravdé a argumentech, formovat jejich védomi.

""" NEMCOVA, Veronika. Zpracovani politickych udalosti na strankich denikt Mlada fronta Dnes a
Préavo (vzhledem k prezentaci levice a pravice). In: SARADIN, Pavel. Politické kampané, volby a
politicky marketing. Olomouc: Periplum, 2007, s. 139. ISBN 978-80-86624-36-5.

18 Tamtéz.

" LEBEDOVA, Eva. Role negativnich kampani v systému politické komunikace Ceské republiky.
Olomouc, 2011. Dizertacni prace. Univerzita Palackého. Filozoficka fakulta. Katedra politologie a
evropskych studii. Vedouci prace Pavel SARADIN.
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podpoiend vyzkumem obsaht denikl. Jednotlivé deniky tak miiZeme na pomyslné ose

pravice-levice umistit pouze z hlediska stran&ni jejich &tenati. '

Podle vyzkumu Market Media Lifestyle provadéného spole¢nosti Median na konci roku
2012 se tuzemsti ¢tenaii hlasili prevazné ke stiedové politické orientaci. Ve sledovaném
obdobi mély procentudlné nejvice Ctenatrii profilujicich se napravo od stiedu ¢i vyrazné
pravicovych Hospodatské noviny (mirné ptes 40 %), Mladd fronta DNES, Sport a Lidové
noviny. Naopak denikem, ktery mél z Ceskych zpravodajskych denikli nejvice Ctenait

nalevo od stiedu, nebo hldsicich se vyrazn& k levici, je denik Pravo (vice jak 40 %)."!

122

Aktudlni data ke zhodnoceni politického paralelismu medidlnich publik nemd autorka
k dispozici, stoji vSak za zminku, Ze vysledky z roku 2012 se pfili§ neliSi od zdvért
Jirdka a Trampoty z roku 2008. Z dat poskytnutych opét spolecnosti Market Media
Lifestyle za prvni pololeti 2007 piisoudili autofi nejvice pravicovych c¢tenditi deniku
Hospodarské noviny (vice jak 58 % se hlasilo napravo od stiedu), coZ pfisuzuji jejich
specifickému zaméfeni na ekonomickd témata. Z hlediska vSeobecnych titul pak
nejvice napravo zafadili Mladou Frontu DNES a Lidové noviny. Nejvice Ctenati
orientovanych nalevo od stfedu pak mélo Pravo (39 %), ackoliv vice Ctenafi Prava se
hlasi ke stiedové orientaci (40 %).' V roce 2012 pocet stiedovych ctenait Prava

o 124
dokonce mirné€ vzroste.

12 JIRAK, Jan a Toma§ TRAMPOTA. O vztahu médif a politiky v komparativni perspektivé
(ptedmluva). In: HALLIN, Daniel C. a Paoclo MANCINI. Systémy médii v postmodernim svéte. Praha:
Portal, 2008, s. 17-18. ISBN 978-80-7367-377-2.

I MEDIAGURU. Zméni Babig politickou mapu &eskych deniki. In: Mediaguru [online]. 2013-06-28
[cit. 2015-05-02]. Dostupné z WWW: http://www.mediaguru.cz/2013/06/deniky-podle-politickeho-
nazoru-ctenaru-zmeni-mapu-babis/#.VVIJPFvntmko.

122 Svou akvizici medidlni skupiny MAFRA v roce 2013 tak Andrej Babis ziskal zpravodajské deniky,
které méli ve své Ctenarské obci nejvice sttedopravicovych voli¢ti (pomineme-li Hospodaiské noviny),
coZ je zdroven ta ¢ast populace, o jejich hlasy svadi nejvétsi boj se svymi politickymi protivniky.

' JIRAK, Jan a Toma§ TRAMPOTA. O vztahu médif a politiky v komparativni perspektivé
(ptedmluva). In: HALLIN, Daniel C. a Paolo MANCINI. Systémy médii v postmodernim svéte. Praha:
Portil, 2008, 5.18. ISBN 978-80-7367-377-2.

' MEDIAGURU. Zméni Babi¥ politickou mapu &eskych deniki. In: Mediaguru [online]. 2013-06-28
[cit. 2015-05-02]. Dostupné z WWW: http://www.mediaguru.cz/2013/06/deniky-podle-politickeho-
nazoru-ctenaru-zmeni-mapu-babis/#.VVJPFvntmko.
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Oproti tisku vyznivaji mnohem vyvédzenéji vefejnopravni média, kterd se svym
postavenim pfiblizuji severo/sttedoevropskému modelu (zvlasté Rakousku). Ceskd
televize vysild investigativni ¢i diskusni potady strefujici se do vSech politickych stran
v mite, kterou jiZ soukromé televizni stanice ddvno opustily (mluvime-li o kvalitnich

potadech zaloZenych na sbéru a nasledném zpracovani ovéfenych informaci).

Politicky paralelismus se hodnoti také dle politické orientace novindit a jejich sklonu
podilet se na politickém déni. Kauzy upozoriiujici na tendenci novindii aktivné se
angazovat v politice budi velky zdjem odborné i neodborné vetejnosti. Jako piiklad lze
uvést odchod Katetiny Safaifkové a Katefiny EliaSové z redakce Lidovych novin
v dubnu 2015 na protest proti tomu, Ze jejich kolega Jan Machacek se stal predsedou
spravni rady think-tanku politického hnuti ANO ,Institut pro politiku a spolecnost® a

zpracoval pro Andreje BabiSe pfipominky k nové vladni koncepci zahraniéni politiky.'*

Rozruch zptisobi také vstup novinéie ¢i novindiky do aktivni politiky, ackoliv dle mého
soudu je toto spojeni méné kontroverzni, nebot je transparentni. Jana Bobosikova,
byvald redaktorka Ceské televize i Novy, se vroce 2000 stala poradkyni tehdejitho
predsedy Poslanecké snémovny Véaclava Klause, aby pak o Ctyfi roky pozdéji uspésné
kandidovala do Evropského parlamentu za hnuti Nezavisli. V dalSich evropskych
volbach vsak jiZ neuspéla a ndsledovalo nékolik dalSich nedspéSnych pokust ziskat
senatorskou, prezidentskou ¢i poslaneckou funkci pro vlastni stranu Suverenita. Ackoliv
patiila Jana Bobosikova v dob¢ svého plisobeni v médiich k nejvyraznéjSim novindiim,
jejich kritice se vénovala po celd 1éta stravena v politice. V tnoru 2012 v rozhovoru s
Martinem Veselovskym v pofadu Dvacet minut RadioZurndlu nabadala volice, aby
zkoumali, komu daji v prezidentskych volbach divéru piimo a ne zprostfedkované ptes
média.«'?°

Radek John, dal$i novinaf, ktery vstoupil do politiky a po urcitou dobu dokonce ptisobil
jak na politické, tak na novinarské zidli, se vici svym koleglim z médii radé&ji pfilis

nevyjadioval. V roce 2009 se stal lidrem prazské kandidatky Véci vefejnych do

125 AUST, Ondfej. Z LN odchazeji ElidSova a Machackova, ta kvili Machackovi. In: Medidr [online].
2015-04-30. [cit. 2015-05-02]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/z-In-odchazeji-eliasova-a-safarikova-
kvuli-machackovi/.

126 BOBOSIKOVA, Jana. Rozhovor. In: Dvacet minut RadioZurnalu [online]. CRo, Radiozurndl, 13.
unora 2012, 17:06. [cit. 2005-05-02]. Dostupné na: http://prehravac.rozhlas.cz/audio/2556269.
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Poslanecké snémovny CR a o rok pozdé&ji ziskal kieslo ministra vnitra. Paradoxni
situace nastala v listopadu 2012, kdy ozndmil jiz jako exministr, Ze povede publicistické
odd¢€leni vydavatelstvi Empresa Media podnikatele Jaromira Soukupa, které vlastni
zpravodajsky tydenik Tyden a televizi Barrandov. Pfitom nadéle ziistal politikem — byl
poslancem a predsedou Veéci vetejnych, predsedou parlamentniho bezpecnostniho
vyboru a zaroven zastupitelem na Praze 5. Kvuli nesouhlasu s Johnovym ptfichodem
nasledn& odesli z Tydne publicisté Renata Kalenskd & Vladimir Sevela.'?’

Vstup byvalého komentéitora deniku MF DNES Martina Komarka do fad hnuti ANO
pfipomind v mnohém Radka Johna, protoZe obdobné jako u Johna byla vyuZita jeho
medidlné zndmd tvar v kampani strany, kterd sazi na protikorupCni rétoriku. Svym
kritikim z fad byvalych kolegli novindii navic Martin Komérek nahrava tim, Ze pred
vstupem do politiky sdm Andreje BabiSe, $éfa této strany, kritizoval'*®, aby o dva roky
pozdéji vedle n€j zap6zoval na pfedvolebnich plakatech. V poslaneckych fadich ANO
zasedaji v soucCasnosti 1 dals$i byvali novindti, naptiklad Stanislav Berkovec, Zdenék
Soukup a Jana Lorencova. Primétor statutdrniho mésta Ceské Budéjovice, Jifi Svoboda,
ktery je byvalym feditelem Ceského rozhlasu Ceské Bud&ovice a niaméstkem
generédlniho feditele CRo pro strategicky rozvoj, tGdajné jednal o svém vstupu do
politiky s hnutim ANO za zddy je§té v dobé svého piisobeni v Ceském Rozhlase a bez

védomi generalniho feditele CRo Petra Duhana.'?

Hallin a Mancini pfi zkoumani mediélnich systémt hodnoti také miru profesionalizace
novinait. Ceskd obec novindii prosla v devadesédtych letech dramatickou generaéni
obménou, kdy nov€ nastupujici Zurnalisté zacinali svou kariéru bez naleZité profesni

piipravy.'* I v této kategorii se viak potykdme s nedostatkem empirickych podkladi,

127 AUST, Ondiej. Radek John piipravi pro televizi Barrandov variaci na publicistiku Na vlastni oéi. In:
Mediaf [online]. 2012-11-01. [cit. 2015-05-02]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/radek-john-pripravi-
pro-televizi-barrandov-variaci-na-publicistiku-na-vlastni-oci/.

' KOMAREK, Martin. MiliardaF Babi§ prska jako Pepa z hospody. iDNES.cz [online]. 2011-09-20 [cit.
2015-05-02]. Dostupné z: http://zpravy.idnes.cz/komentar-miliardar-babis-prska-jako-pepa-z-hospody-
fwf-/domaci.aspx?c=A110920 105720_domaci_brd.

12 CERNY, Ondiej. Pfehledn: Novinaii ve sluzbach Andreje Babige. In: HlidaciPes.org. [online]. 2015-
04-15 [cit. 2005-05-02]. Dostupné z: http://hlidacipes.org/prehledne-novinari-ve-sluzbach-andreje-
babise/.

130 KRECEK, Jan. Politickd komunikace. Od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013, s. 71.
ISBN 978-80-247-3536-8.
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na zakladé kterych by bylo moZzné hodnotit ¢eské novinafe a novindiky. Role profesnich
organizaci neni ve srovnani se zemémi severo/stfedoevropského modelu pfili§ vyrazna,
coz je pravdépodobné dano ¢eskou neochotou sdruzovat se - zvlasté po zkusSenostech
s funkci podobnych organizaci v letech minulych. Hlavni profesni organizaci je
Syndikdt novindit, ktery ma vsSak podle Jana Jirdka a Tomase Trampoty malou autoritu
v novinafské obci.”*' Po zhlédnuti »aktualit“ na webovych strankdch Syndikatu ci

132

prostudovani zdpisu Valné hromady ¢lenti Syndikatu ™~ (zvlasté s ohledem na seznam

piitomnych novinait) je nutné dat autorim za pravdu.

DalSim faktorem, ktery nabizeji Halin a Mancini ke zkoumdni medidlnich systému je
zptsob regulace médif vefejné sluzby. V Ceské republice md stat méa znaény vliv na
vefejnopravni média (Ceskd televize, Cesky rozhlas a Ceskd tiskovd kanceldf), stejné
jako na rtzné regulac¢ni organy. Nekteré piipady statni intervence do médii vyvolaly
pozornost 1 za hranicemi naseho statu. Prvnim byl tzv. ndhubkovy zdkon, ktery zacal
platit v dubnu 2009. Na jeho zdklad€ mohli byt novinéfi odsouzeni k pétiletému vézeni
nebo pétimilionové pokuté za zvetejnéni policejnich odposlechii. Pivodné byl zdkon
zamySlen pro ochranu obéti trestnich ¢ind pfed nezadouci pozornosti médii, avSak
béhem projedndvani ustavné pravniho vyboru parlamentu byl doplnén o odstavec
tykajici se odposlechil. Zakon, ktery byl kritizovan i ze zahrani¢i (napi. OBSE, Freedom
House), byl vSak v roce 2011 novelizovdan a média mohou nyni zvefejiiovat informace

z policejnich odposlecht, jsou-li tyto ve vefejném zajmu.

Druhou zminky hodnou uddlosti je akce ozbrojeného komanda vojenské policie, které
11. biezna 2011 vtrhlo do redakce zpravodajstvi Ceské televize, odkud si po
petihodinové prohlidce odneslo dokumenty, pocitace redaktorti a archivni nahravky. Jiz

druhého dne podala Cesk4 televize proti policejnimu zdsahu trestni ozndmeni a poslala

B! JIRAK, Jan a Toma§ TRAMPOTA. O vztahu médif a politiky v komparativni perspektivé
(ptedmluva). In: HALLIN, Daniel C. a Paolo MANCINI. Systémy médii v postmodernim svéte. Praha:
Portil, 2008, s.21. ISBN 978-80-7367-377-2.

132 Syndikat novinata CR. Zépis ze zaseddni Valné hromady Syndikétu novindit CR. In: Syndikat
novinafd CR [online]. 2015-04-10 [cit. 2015-05-01]. Dostupné z: http://www.syndikat-
novinaru.cz/news/mame-pro-vas-zapis-z-jednani-valne-hromady-2015-podivejte-se/.
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74dost na statni zastupitelstvi a navréceni zabavenych véci.'® Méstsk4 statni zdstupkynd
nasledn¢ nafidila vnitini provérku zdsahu, kterd ve vysledku vedla k odvolani vedeni
vojenské policie. Akce vzbudila zdjem i v zahranici, naptiklad predstavitelka OBSE pro
svobodu médii zaslala Ministru zahrani¢nich véci CR protestni nétu, ve které zidala
objasnéni policejni razie v redakci vefejnopravniho média. Karel Schwarzenberg poté
ve vysvétlujicim dopise oznacil akci za nemistnou a ujistil komisatku o jejim dalSim
vySetiovani."** Jiz o rok dfive vSak americkd nevlddni organizace Freedom House
pridélila Ceské republice v kategorii svoboda tisku a nezévislost médif koeficient 2,5'%,
pfi¢emZ o pét let difve vletech 2005-2006 dosahovala Ceskd republika lepsiho
ohodnoceni 2,0."*® V zatim posledni zpravé vydané v dubnu 2015 ziskdvd Ceskd

republika stejné vysvédéent, jakého dosahuje Rakousko & Velkd Britanie.'”’

v v

V oblasti regulace médii lze v piistich mésicich predvidat dynamicky vyvoj. Jiz
v obdobi parlamentnich voleb vroce 2013 mély néckteré politické strany udpravu
regulace médii ve volebnim programu. A jak upozoriuje TomdS Trampota, v pribc¢hu
roku 2015 1ze ocekavat zasahy do regula¢niho rdmce, které budou svym dopadem tak
vyrazné, jako promény v poloving 90. let. '** Zastupci hnuti ANO dlouhodobé kritizuji
Ceskou televizi za neobjektivitu a §patné hospodateni. V tinoru 2015 zaslali dva ¢lenové
predstavenstva spoleénosti Agrofert Holding stiznost Radé Ceské televize na
investigativni porad Reportéfi. Stiznost se tykala Ctyf reportazi upozoriiujici na konflikt

zdjmu ministra financi Andreje BabiSe.'” Rada pak tuto stiZnost za¢itkem kvétna

133 {-Dnes. Zasah ozbrojencti v CT provéfuje stitni zdstupce i samotni vojéci. I-Dnes.cz [online]. 2011
[cit. 2011-11-04]. Dostupné z WWW http://zpravy.idnes.cz/zasah-ozbrojencu-v-ct-proveruje-statni-
zastupce-i-samotni-vojaci-py9-/domaci.aspx?c=A110314_ 115104 domaci_wlk.

3 MIJATOVIC, Dunja. Regular Report to the Permanent Council [online]. VarSava: OSCE/ODIHR,
2011[cit. 2011-11-04]. S. 23. Dostupné na http://www.osce.org/fom/78951.

13 Nejlepsi ohodnoceni piedstavuje na sedmibodové 8kale 1 bod, nejhorsi pak 7 boda.

3¢ FREEDOM HOUSE. Nations 190 in Transit 2011 [online]. Boston: Freedom House, 2011[cit. 2014-
11-04]. Dostupné na http://www.freedomhouse.org/images/File/nit/2011/NIT-2011-Czech _Republic.pdf

37 EREEDOM HOUSE. Freedom of the Press 2015 [online]. Boston: Freedom House, 2015 [cit. 2015-
05-04]. Dostupné na: https://freedomhouse.org/sites/default/files/FreedomofthePress_2015_FINAL.pdf.

133 TRAMPOTA, Tomés. In: Konference o regulaci médii. In: Youtube [online] 2014-06-05 [cit. 2015-05-
02]. Dostupné z:http://youtu.be/dR§SAFRBmcU. Kanal uZivatele Fakulta socidlni véd UK.
https://www.youtube.com/watch?t=344&v=YpY 1faf2KCw.

3 PROCHAZKOVA, Petra a Josef Mraz. Stiznost Radé Ceské televize. In: Svobodné Férum [online]
2015-02-24 [cit. 2015-05-02]. Dostupné z: http://svobodneforum.cz/wp-
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zamitla s odivodnénim, Ze kodex vefejnopravni televize ani zikon o Ceské televizi
nebyl porusen. Premiér Bohuslav Sobotka reagoval prohlaSenim, Ze by se Ceskd
televize neméla tlaky Andreje Babise nechat vyvést z miry a kauza podle néj ukdzala
vyznam nezdvislosti vefejnopravnich médii. Podobny nazor vyjadfila také pravicova
opozice a KDU-CSL. Mezi dlouhodobé kritiky Ceské televize viak patii prezident
Milo§ Zeman, Komunistickd strana Cech a Moravy, piedseda Strany prdv ob&antl a

sendtor Jan Veleba a n&kteii poslanci CSSD.'*

SloZeni vyssiho regula¢niho organu Rady pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV),
kterd dohliZzi na zachovavini a rozvoj plurality programové nabidky a informaci
v televiznim a rozhlasovém vysilani, je vzdy otdzkou politického vyjedavani. Na rozdil
od volby do Rady Ceské televize ¢i Ceského rozhlasu nejsou jeji ¢lenové nominovani
obCanskymi sdruzenimi, akademickou pudou ¢i cirkvemi, ale snémovnimi kluby. O

radnich pak rozhoduje Poslaneckd snémovna.

K tématu kontrola médii ze strany statu bych doplnila jesté jednu kategorii a tou jsou
zdsahy do obsahu internetovych strdnek. Spolené s Velkou Britdnii a Svycarskem je
Ceskd republika jedinou evropskou zemi, ve které je pravné ukotveno stitni blokovan{
internetovych strdnek s nelegdlnim obsahem. Tento ndstroj je vyuZivdn hlavné
v ptipadech, Ze predstavitelé policie €i jinych statnich autorit nejsou schopni odhalit
pachatele Ci se marné snazi vyzyvat zodpovédné osoby ke staZeni nelegédlniho obsahu.
Je diskutabilni, nakolik tento typ stdtni intervence omezuje svobodu vyjadifovani. Dle
mého soudu nelze srovndvat omezovéni internetu v zemich typu Béloruska, Ruské
federace ¢i Barma se snahami ¢eské policie eliminovat projevy rasové nesndsenlivosti ¢i
zneuzivani nezletilych prostiednictvim internetové pornografie. Presto byla Ceskd

republika v minulosti vyzvana piedstavitelkou Organizace pro bezpecnost a spolupraci

content/uploads/2015/03/Cel%C3%A1-st%C3%AD%C5%BEnost-Agrofertu-na-Report%C3%A9ry-
%C4%8CT.pdf.

140 CERNY, Ondej. Trestat novinate? Babi§ chce siln&ji paky na novinafe. In: HlidaciPes.org[online]
2015-05-14 [cit. 2015-05-14]. Dostupné z: http://hlidacipes.org/trestat-novinare-babis-chce-silnejsi-
paky-na-verejnopravni-media/.
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v Evropé Dunja Mijatovi¢ Ceskou republiku, aby omezila blokovani internetovych

stranek.'*!

1 MIJATOVIC, Dunja. The Promises We Keep Online: Internet Freedom in the OSCE Region [online].
VarSava: OSCE/ODIHR, 2011[cit. 2014-11-04]. Dostupné na WWW http://www.osce.org/fom/81007.
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2. Metodologicka cast

V této kapitole nejdiive pfedstavim teorii k uzité metodologii a ndsledné pfedstavim
svlj vyzkum.

2.1. Kvantitativni obsahova analyza

Kvantitativni obsahové analyza vychazi z pozitivismu druhé poloviny 19. stoleti, byva
proto fazena mezi empiricko-analytické ¢i pozitivistické piistupy. Zdklady metody
ustavili v 30. letech 20. stoleti Paul Lazarfeld a Harold Lasswell a urcili tak piistup
dominujici az do pielomu 60. a 70. let. Podle Klause Krippendorfa je obsahova analyza
vyzkumnou technikou, kterd ,,umoZfiuje z dat &init replikovatelné a validni zavéry.«'*
Jde tedy o objektivni proces, ve kterém neni role vyzkumnika dilezitd. V duchu

pozitivistické tradice je mozné realitu rozloZit na prvky, které lze nésledné vyuZit

v jinych vyzkumech s ptedpokladem ziskani totoZnych vysledk.

Helmut Scherer fadi mezi vyhody kvantitativni analyzy mozZnost zpracovat velké
mnozstvi texti a vysledky pak piehledné vizualizovat do tabulek a grafd. '** Nevyhodou
kvantitativni metody je jeji omezeni - je sice schopna nabidnout tvrd4 data a zavislostni
vztahy mezi jednotlivymi kategoriemi, avSak nenabizi vysvétleni, pro¢ tomu tak je a co
to znamend. Navic to, jak jsou jednotlivé proménné kategorizovany, ovlivituje do velké

miry konecné V}’lsledky.144

Helmut Scherer rozd€luje vyzkum do Sesti f4zi. Nejprve je tfeba urcit téma a stanovit
vyzkumny vzorek. Pak pfichazi faze operacionalizace, kdy volime metodu odpovidajici
stanovenému zadani a kdy teoretické koncepty prevedeme do konkrétnich méfitelnych

indikdtorti. Ve fazi pldnovani a organizace vymezime Casové Setieni, v piipravné a

" KRIPPENDOREF, Klaus. Content Analysis. s. 403. New York: Oxford University Press, 1989.
Dostupné z Annenberg School for Communication Departmental Papers (ASC). [online] [cit. 2015-03-
11] Dostupné z: http://repository.upenn.edu/asc_papers/226.

143 SCHERER, Helmut. Uvod do metody obsahové analyzy. In Analyza obsahu medidlnich sdélent.
SCHULZ, Winfried, LUTZ, Hagen, Helmut, SCHERER, REIFOV A, Irena. Praha: Karolinum, 1998, s.
31. ISBN 80-7184-548-5.

14 TRAMPOTA, Tomé4§ a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s.
110. ISBN 978-80-7367-683-4.
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ovéfrovaci fazi pak ovéfujeme vhodnost vyzkumnych metod, abychom konecné mohli

provést sbér dat a jejich vyhodnoceni.'®

Roger D. Wimmer a Joseph R. Dominick stanovuji deset fazi vyzkumu, které se
prekryvaji s etapami definovanymi Schererem. Jde o formulaci vyzkumné otazky nebo
hypotézy, definici vybérové populace, vybér patficného vzorku z populace, vybér a
definici jednotky méfeni, konstrukci kategorii obsahu, které budou analyzovany,
vystaveni systému kvantifikace, trénink kédovaci a provedeni pilotniho vyzkumu,

samotné kédovéni obsahu a na zavér analyzu shromézdénych dat a definice zaveéri.'*

Uvedené kroky nyni rozvedu pro potieby mé vlastni analyzy.

2.2. Cil a popis vyzkumu

Na predchozich strankédch jsem upozoriovala na nedostatek vyzkumnych praci, které by
hodnotily politicky paralelismus ¢eskych médii. Ja se pokusim ve své diplomové praci
tuto mezeru aspon castecn¢ zaplnit a zhodnotit politicky paralelismus medidlniho
obsahu deniku Mlad4 Fronta DNES. Mym vyzkumnym zdmérem je vypozorovat, jaky
byl medidln¢ konstruovany obraz vybranych politickych stran ve volbach do obecnich
zastupitelstev na podzim 2014 a ovéfit tak moZnou hypotézu, Ze Andrej BabiS vyuziva
publikum Mladé Fronty DNES pro posileni svého politického vlivu a oslabeni pozice

konkurenc¢nich stran.

Politickd strana ANO, jejimz je Andrej BabiS zakladatelem, pfedsedou a hlavnim
sponzorem, se profiluje jako stfedopravicova, jeji volici tedy tvoii nejveétsi podil ctendit
Mladé Fronty DNES. V parlamentnich volbach vroce 2013 tvofili elektorat ANO
znejvetsi Casti diiveéjsi volici byvalych vladnich stran TOP 09 a ODS. Podle

143 SCHERER, Helmut. Uvod do metody obsahové analyzy. In Analyza obsahu medidlnich sdélent.
SCHULZ, Winfried, LUTZ, Hagen, Helmut, SCHERER, REIFOV A, Irena. Praha: Karolinum, 1998, s.
34. ISBN 80-7184-548-5.

146 TRAMPOTA, Tomé4§ a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s.
103-104. ISBN 978-80-7367-683-4.
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statistického modelovani metodou ekologické inference'?’ ziskala strana ANO v roce
2013 az 19 % hlast od volicl, ktefi pfi pfedchozich parlamentnich volbéach v roce 2010
hlasovali pro TOP 09 a necelych 23 % od byvalych volici ODS. Bude proto zajimavé
sledovat, jaky je v Mladé Front¢ DNES medidlni obraz téchto dvou stran.'*® Strang
ANO se naopak nepodafilo ziskat byvalé voli¢e CSSD, kteif tvofili v roce 2013 pouze 4
% elektordtu ANO.'* Abych mohla posoudit, zda se snaZi Andrej Babi¥ prostiednictvim
medidlniho obsahu Mladé Fronty DNES zaptisobit i na tyto CSSD, zatadim do

vyzkumu rovnéz tuto stranu.

2.2.1.Hlavni vyzkumna otazka a souvisejici hypotézy

Vyzkumna otazka: Konstruuje Mlada Fronta DNES pozitivni obraz strany ANO a
naopak vyvolava negativni medialni obraz politickych stran ODS, TOP 09 a

CSSD?

Cilem mého vyzkumu proto bude potvrzeni ¢i vyvraceni nasledujicich hypotéz:

Hvypotéza 1 — Predpokladam, Ze strané ANO bude v deniku Mlada Fronta DNES ve

sledovaném obdobi v&novino vice pozornosti neZ stranim ODS, TOP 09 a CSSD.

Pro vyvréaceni ¢i potvrzeni této hypotézy budu sledovat mnozstvi piispévku, ve kterych
je uvedena strana ANO, ODS, TOP 09 a CSSD (Proménna: P¥itomnost strany X
v piispévku). Predpoklddam také, Ze vice pozornosti ziskdvaji ¢lanky umisténé na
prvni strané deniku, proto budu sledovat také umisténi piispévku, ve kterém je politicka

strana zminéna (Proménna: Strana). Dale predpokladdam, Ze vice pozornosti strana

"7 Ekologické inference uréuje nejpravdépodobnéjii strukturu voli¢skych presunii na zdkladé rozptylu
poctu hlasi pro jednotlivé strany na drovni obci a méstskych casti. V Ceské republice byva presnost
modelu 80-90 %.

8 Podle odhadii tvofili téméF 20 % elektordtu hnuti ANO byvali voli¢i Véci vefejnych. Tato strana se
vSak jiZz v dubnu 2011 dostala v prizkumech vefejného minéni pod pétiprocentni hranici, proto neni
sledovani jejitho medidlniho obrazu relevantni.

14 GREGOR, Kamil. Babis sebral nejvic hlasii ODS, Okamura Vécem verejnym. In: Hospodai'ské noviny
[online] 2013-10-28 [cit. 2015-05-01]. Dostupné na WWW: http://data.blog.ihned.cz/c1-61091170-babis-
sebral-nejvic-hlasu-ods-okamura-vecem-verejnym.
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ziska, je-li jeji nazev ¢i jméno politického piedstavitele uvedeno v titulku ¢lanku

(Proménna: Uvedeni strany X/jejiho lidra v titulku).

Hypotéza 2 — Predpokladam, Ze podil pfispévku s pozitivnim vyznénim bude vys$i u

strany ANO neZ u stran ODS, TOP 09 a CSSD.

Pro vyvraceni ¢i potvrzeni této hypotézy budu sledovat, zda jsou uvedené politické
strany hodnoceny v textu pozitivné ¢i negativné, tedy zda jejich celkovy dojem, ktery si
¢tendf po precteni prispévku odnese, je kladny ¢i zdporny (Proménna: Hodnoceni
strany). V ramci této hypotézy mne jeSt¢ zajimd, zda je autorem hodnoceni ¢len
redakce, nezavisly odbornik ¢i jind osoba (Proménna: Autor prispévku) a je-li text

soucdasti zpravodajské ¢i publicistické sekce (Proménna: Charakter prispévku).

Hypotéza 3 — Predpokladdm, Ze strana ANO bude Cast€ji spojovana s osobou svého

lidra neZ strana ODS a také strany TOP 09 a CSSD.

Strana ANO je siln¢ vnimédna pies osobu svého piedsedy Andreje Babise. Naopak
potencidl ODS sniZuje v o€ich volicl neexistence jasného lidra strany. Zajima mne, zda
piispévky publikované v Mladé Fronté¢ DNES budou tohoto faktoru vyuZzivat a dale jej
posilovat, tedy zda pomér zminek o stranickém lidrovi bude u pfispévki tykajicich se

ANO vyssi, nez tomu bude u ODS (Proménna: Pritomnost lidra X).
Ve sledovaném obdobi mély strany tyto ufadujici predsedy:

ANO - Andrej Babis (ve funkci od 11. kvétna 2012)

ODS - Petr Fiala (ve funkci od 18. ledna 2014)

TOP 09 — Karel Schwarzenberg (ve funkci 28. listopadu 2009)

CSSD - Bohuslav Sobotka (ve funkci 18. btezna 2011).

Hypotéza 4 — Pfedpokldaddm, Ye piispévky spojované se stranami ODS, TOP 09 a CSSD

ponesou ve veétsi mife zpravodajské hodnoty negativitu a konflikt, nez tomu bude u

¢lanku zminujicich stranu ANO.
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Pti utvafeni této hypotézy vychdzim z teorie zpravodajskych hodnot, které rozhoduji o
tom, zda se uddlost stane zprdvou. Pro ucel vyzkumu jsem vybrala hodnoty negativita,
konflikt a personalizace, kdy se budu snazit vypozorovat spojitosti politickych stran a
zpravodajské hodnoty, jejiz pfitomnost umoznila, Ze pfispévek zminujici danou stranu

byl publikovan (proménna: Pritomnost zpravodajské hodnoty).

Hypotéza 5 — Piedpokldddm, e strany ODS a CSSD budou vyrazn& vice spojovény

s tématem korupce.

Strana ANO se prezentuje jako protikorupéni a slovy svého leadera Casto uto¢i na
byvalé i soucasné vladni strany s obvinénim z korup¢niho jednani. Zajima mne proto,
jak bude Mladd Fronta DNES s tématem korupce pracovat, zda bude téma korupce

Castéji piitomné v pifspévcich tykajicich se stran ODS, TOP 09 a CSSD.

Sledovani témat mi také poslouzi k odhaleni dal§ich faktorti. Sama jsem napiiklad
v ivodu price kritizovala, Ze zprava ,Jak se Mladd Fronta DNES a Lidové noviny
zménily po BabiSové vstupu do MAFRA® vydand spolkem Czech Free Media
poukazovala na vysoky nartst medidlnich vystupi o Andreji BabiSovi, aniz by
zohlednila jeho roli ve vlddeé. Proto jsem mezi sledovand témata zafadila také
problematiky resortnich ministerstev a mohla tak nasledné vyhodnotit, jak velky podil
ma medidlni strana kvili kieslu ministra na danou problematiku (Proménna: Hlavni

téma prispévku).

Kédovaci KIi€ je soucdsti piilohy této prace:

2.2.2. Konstrukce vyzkumného vzorku

Zakladnim souborem pro vyzkum je obdobi, které se odviji od terminu voleb do
obecnich zastupitelstev, jeZ probéhly ve dnech 10.-11. fijna 2014. Divod pro volbu
casového ramce byl vysvétlen ivodem mé prace. Konkrétné se vyzkum vymezuje na
obdobi 26. zaii az 11. fijna 2014. Vybérovym souborem jsou piispévky zvetfejnéné

v deniku Mlada Fronta DNES.
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Struéna charakteristika deniku:

Vv s

Denik Mlad4 fronta DNES je nejproddvanéjsi seriézni denik v Ceské republice. Vznikl
transformaci z Mladé fronty, organu Ustiedniho vyboru Socialistického svazu mldeZe.
Roku 1994 presel do vlastnictvi némecké firmy RBVG (Rheinish-Bergische Druckerei-
und Verlagsgesselschaft). V roce 2013 koupil vydavatelstvi MAFRA, jehoz je Mlada
Fronta DNES soucasti, Andrej Babis prostfednictvim své spole¢nosti Agrofert Holding.

V tnoru 2015 ¢inil pramérny prodany ndklad Mladé Fronty DNES 158 847 kust, coz
piedstavuje roéni pokles o 8,7 %.""° Redakci tvoii centrdlni redakce v Praze a 14
regionalnich redakci. Séfredaktorem deniku je v soucasnosti Jaroslav Plesl. Noviny jsou
vydavané denné s vyjimkou nedéle ve formatu 310x 230 mm (s piilohami ve stejném
formétu nebo ve formatu Casopisu A4). Vydani obsahuje regiondlni piilohu piislusného

kraje nebo srovnatelné oblasti.

Denik je pravicové orientovany. Ctenafskd struktura rozd&lena podle véku byla v roce
2010 nasledujici: ve vékové skupin€ 12-19 let se nachazela 4 % c¢tenéit, ve skupiné 20-
29 let 15 % ctenait, ve skupiné 30-39 let 24 % ctenatt, ve skupiné 40-49 let 23 %
Stendid, ve skuping 50-59 let 18 % &tendfd a ve skuping 60+ 16 % &tendit.'>' MF Dnes
ctou lidé vzdélan€jsi a movitéjsi. V roce 2010 mélo 65 % ctenart stiedoskolské c¢i
vysokoskolské vzdélani a 60 % ctendia hospodafilo s Cistym domdacim pifijmem

pfesahujicim 30 000 korun.'*?

Pro vyhleddvani ¢lanku byl pouzit medidlni archiv Newton Media SEARCH, ktery
poskytuje piistup k plnému znéni zprav tisténych periodik. Jako kédovaci jednotku jsem
si zvolila novinovy ¢lanek. Do analyzy budou zahrnuty jak ¢lanky ze sekce publicistiky,
které otevien¢ manifestuji ndzor redaktort, tak zpravodajské vyjadfujici ndzory spiSe

implicitné. Sledovédna budou celostdtni vydani deniktt Mlad4 Fronta DNES.

1% MEDIAGURU. Prodej Lidovych novin se dél zvySuje, ukazuji data. In: Mediaguru.[online] [cit. 2015-
05-02]. Dostupné z WWW: http://www.mediaguru.cz/2015/04/prodej-lidovych-novin-se-dal-zvysuje-
ukazuji-data/#.VVIrU_ntmkgq.

'SI MAFRA. Ctenaii MF Dnes, Lidovych novin a METRA. .[online] [cit. 2015-05-02]. Dostupné
z WWW: http://data.idnes.cz/soubory/mafra_all/A110218 TVE_D1034.PDF.

152 .
Tamtéz.



53

Z politickych stran jsem sledovala hnuti ANO, Obcanskou demokratickou stranu
(ODS), TOP 09 a Ceskou stranu socidlné demokratickou CSSD. Piispévky byly
vybirdny na zdklad¢ vyhleddvani preddefinovanych frazi, které charakterizovaly kazdou

ze zkoumanych politickych stran. Byly pouZity nésledujici fraze:
CSSD OR socidlni demokracie OR socidlni demokraté

ODS OR obcanskd demokracie OR obcansti demokraté

TOP 09 OR Topka

ANO OR hnuti ANO OR Babisovci
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3. Analyticka cast

Na zédklad€ vyhleddvani zprdv v medidlnim archivu Newton Media SEARCH pomoci
preddefinovanych lexikdlnich frazi, reprezentujicich ndzvy politickych stran v rtiznych
podobéch, byly vyselektovany relevantni piispévky, ze kterych po odstranéni duplicit
zustalo 108 jednotek. Tyto texty obsahovaly zminku aspon o jedné z uvedenych
politickych stran. Ty byly nésledné kédovany v kddovaci knize dle proménnych
uvedenych v kédovacim kli¢i. Analyza ziskanych dat mi pomiiZze vyvrétit ¢i potvrdit mé

hypotézy. Vysledky budu prezentovat v potadi, jak byly tyto hypotézy vyse definovény.

Hypotéza 1 — Predpokladala jsem, Ze stran€ ANO bude v deniku Mlada Fronta DNES

ve sledovaném obdobi vénovéno vice pozornosti neZ stranam ODS, TOP 09 a CSSD.

Pro vyvréaceni €i potvrzeni této hypotézy jsem sledovala pocet piispévkil, ve kterych je
uvedena strana ANO, ODS, TOP 09 a CSSD. Hned prvni graf dokazuje, Ze tato
hypotéza nebyla potvrzena, protoZe nejvice prezentovanou stranou byla ve sledovaném
obdobi CSSD. Z celkového poétu 108 pifspévki se vyskytovala v 69 piispévcich (tj. 64
%) vsech sledovanych textl, druhé bylo hnuti ANO s 53 piispévky (49 %), tieti ODS
s 46 piispévky (43 %) a nejméné uvadénou stranou byla TOP 09 s 37 piispévky (34 %).

Graf ¢. 1: Zastoupeni stran ve sledovanych prispévcich

80

70

60

50

40

30 B Pocet piispévki
zminujicich stranu

20

10

ANO 0DS TOP 09 CSsD




55

Dalsi proménou, kterou jsem sledovala, bylo umisténi ptispévku, protoze se domnivam,
Ze text umistény na titulni strané deniku pfitahuje vétsi pozornost ¢tendit nez piispevek

na vnitinich stranach.

Z celkového poctu 108 sledovanych pfispévkil, bylo jen 14 textli umisténo na prvni
strdnku. Pomér jejich zastoupeni opét reflektuje jejich celkové zastoupeni ve
sledovaném souboru, protoZe nejcastéjStho umisténi na prvni stran¢ deniku dosdhla

CSSD. Detailni &fsla piiblizuje graf &. 2.

Graf ¢. 2: Prispévky umisténé na titulni strance
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Pro ovéfeni hypotézy, ze stran¢é ANO bude v deniku Mladd Fronta DNES ve
sledovaném obdobi vénovano vice pozornosti neZ stranam ODS, TOP 09 a CSSD jsem
si urCila jeSt¢ jednu proménnou, kterou je umisténi ndzvu politické strany ¢i jména
jejitho predstavitele v titulku ¢ldnku. Tato proménnd vSak nekopirovala vysledky
predchozich dvou, tedy pomér stran, v jakém jsou prezentovany. Nejvice vyskytu jména
strany ¢&i predstavitele strany v titulku ¢lanky mélo hnuti ANO (11 texti), CSSD (10) a
TOP 09 (3). Strana ODS se neobjevila v titulku ani jednou. Pfi vyuZiti proménné

nazvané Ptitomnost lidra a pfi kontrole prispévkl jsem zjistila, Ze vyrazna ¢ast téchto
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piispévkl je vdzdna na zminky o Andreji BabiSovi, jehoZ jméno v titulku ¢lanku

proddva noviny lépe nez tieba takovy Petr Fiala.

Graf ¢. 3: Pritomnost politické strany ¢i jejiho predstavitele v titulku piispévku:
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Ma hypotéza, Ze strané¢ ANO bude v deniku Mlada Fronta DNES ve sledovaném obdobi
vénovano vice pozornosti nez strandim ODS, TOP 09 a CSSD se nepotvrdila.
Dominantni postaveni zaujimd strana CSSD, coZ si vysvétluji jeji roli ve vladg, kde
momentilng dr7i 8 kiesel (z 17) véetné pozice premiéra. Politici z CSSD navic vedou
ministerstva, jejichZ problematika se v médiich objevuje nejCastéji (Ministerstvo
zdravotnictvi, MSMT, MPSV a MZV). Tento odhad potvrdilo také zapojeni proménné

Téma piispévku.
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Hypotéza 2 — Predpokladam, Ze podil piispévku s pozitivnim vyznénim bude vys$$i u

strany ANO neZ u stran ODS, TOP 09 a CSSD.

Pro vyvraceni ¢i potvrzeni této hypotézy sleduji, nakolik jsou uvedené politické strany
hodnoceny v textu pozitivné ¢i negativné, tedy zda jejich celkovy dojem, ktery si ¢tenér
po precteni piispévku odnese, je kladny ¢i zdporny. Pro lepSi ndzornost pfindSim jak
vysledky prezentované pro vSechny strany soucasné¢ (v absolutnich hodnotach), tak pro

kazdou politickou stranu zvlast’ (v procentech).

Z grafu ¢. 4 vyplyva, Ze nejvice negativné vyznivajicich piispévkil je spojovano
s CSSD. Jde 0 20 % vsech piispévkil. Druhy nejvysii pomér negativniho hodnoceni m4
ODS (15 %) a TOP 09 (11 %). Hnuti ANO bylo vnimano negativné pouze v jednom
piispévku. Pohled do zdlozky napovidd, Ze divodem kritického vyznéni je
problematika, kterym se ministii za CSSD vénuji. Velkd &ast negativniho hodnoceni
CSSD tak pfipadd na vrub sporu mezi Andrejem BabiSem a ministrem zdravotnictvi
Svatoplukem Németkem (CSSD), ktery &elil obvinéni ze schvalovani predrazenych
zakdzek pii ndkupu nemocni¢niho vybaveni. Zistivd otdzkou, zda-li by negativni
vyznéni textll z oblasti zdravotnictvi bylo jiné, kdyby resort spravoval ministr za stranu
ANO. Stranickd prisluSnost k majiteli deniku jeSt¢ nemusi znamenat pfizefi novinafi,
jak se ptfesvédCil ministr Prachat a pozdéji ministryné Valkova. Ostatné jediny text,
ktery ve sledovaném souboru vyznivd v neprospéch hnuti ANO je clanek, ktery
poukazuje na selhdni ministra dopravy Antonina Prachate (ANO), o jehoZ odvolani se
v té dob& spekulovalo. Obdobna medidlni pozornost byla v deniku Lidové noviny
vénovana pochybenim ministryné spravedlnosti Valkové a to opakované pied jejim

odvoldnim na jafe roku 2015.
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Graf ¢. 4: Hodnoceni politickych stran
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Graf ¢. 5: Celkové vyznéni piispévki se zminkou o hnuti ANO
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Graf ¢. 6: Celkové vyznéni prispévkiu se zminkou o ODS

0%

B Pozitivni
B Neutralni
B Ambivalentni

B Negativni




59

Graf ¢. 7: Celkové vyznéni piispévki se zminkou o TOP 09
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Graf & 8: Celkové vyznéni piispévki se zminkou o CSSD
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V ramci této hypotézy mne také zajimalo, zda je autorem hodnoceni ¢len redakce,
nezdvisly odbornik ¢i jind osoba. Tato proménnd vSak nepfinesla zajimavé vysledky,
protoZe az na dva piipady byly vSechny piispévky napsany cleny redakce Mladé Fronty
DNES (a to vcetn¢ piispévkll v ndzorové rubrice). Proménnd Charakter pfispévku také
nepfinesla strhujici zavéry. Z celkového poctu 108 pfispévkid bylo jenom 24
publicistického charakteru (komentaf, Stouch). Nejvétsi kritice z pera komentatori
gelila CSSD (3 negativni piispévky), ODS (2 negativni pifspévky) a TOP 09 (1

negativné vyznivajici ptispévek).



60

Hypotéza 3 — Predpokladdm, Ze strana ANO bude Cast€ji spojovana s osobou svého

lidra neZ strana ODS a také strany TOP 09 a CSSD.

Hypotéza, 7e strana ANO je v médiich spojovdna s osobou svého zakladatele a
predsedy, se potvrdila. Andrej Babis se vyskytoval v 57 % ptispévki, které zminovaly
stranu ANO. Strana CSSD byla uvaddéna ve spojeni s osobou Bohuslava Sobotky u 25
% procent piispévkll, Karel Schwarzenberg se objevil ve spojeni s TOP 09 jen u 10 %

piispévki a Petr Fiala se ve zkoumaném souboru neobjevil ani jednou.

Graf ¢. 9: Pritomnost lidra strany v prispévku.
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Vysledky této proménné mne piekvapily. Za mensi viditelnosti lidra TOP 09 vidim
skute€nost, Ze strana md dv€é medidln¢ vyrazné tvdre, mezi které se St€pi pozornost
médif a ¢tendil. Statutdrnim predsedou strany je sice Karel Schwarzenberg, ten se vSak
po poraZzce v prezidentskych volbach stahl do dstrani a roli vefejné osoby plni Miroslav
Kalousek. MoZznd, Ze kdybych stanovenou proménnou nepojimala jako statutdrniho
lidra, ale jako medidlné zndmou tvar strany, dopadly by vysledky vyrovnanéji, protoze

ve vyzkumném souboru se Miroslav Kalousek objevoval.

Zato Petr Fiala se neobjevil v souboru ani jednou. Nevidéla bych za tim strategii
oslabovat vidce konkurencni strany, jako spiSe skutec¢nost, Ze piedseda ODS je

medidlné nezajimavy.
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Hypotéza 4 — Predpoklddam, e ptispévky spojované se stranami ODS, TOP 09 a CSSD

ponesou ve veétsi mife zpravodajské hodnoty negativitu a konflikt, nez tomu bude u

¢lanku zminujicich stranu ANO.

Pti utvafeni této hypotézy vychazim z teorie zpravodajskych hodnot, které rozhoduji o
tom, zda se uddlost stane zpravou. Pro tcel vyzkumu jsem vybrala hodnoty negativita,
konflikt a personalizace, kdy se budu snaZit vypozorovat spojitosti politickych stran a
zpravodajské hodnoty, jejiZz pfitomnost umoznila, Ze ptispévek zmifujici danou stranu

byl publikovan (proménna: Pritomnost zpravodajské hodnoty).

Graf ¢. 10: Zpravodajské hodnoty pritomné v prispévcich
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Graf ¢. 11: Piitomnost zpravodajskych hodnot u prispévki tykajicich se ANO
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Graf ¢. 12: Pritomnost zpravodajskych hodnot u prispévkii tykajicich se ODS
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Graf ¢. 13: Piitomnost zpravodajskych hodnot u prispévki tykajicich se TOP 09
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Graf &. 14: P¥itomnost zpravodajskych hodnot u piispévki tykajicich se CSSD
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Vysledky této kategorie mne piekvapily vysokou mirou hodnoty konfliktu. Ta se vSak
neodvijela jen od predvolebnich pitek jako spiSe na drovni ¢lentt vlddy. Slo jednak o

bliZici se termin voleb, jiZ zmiflovany spor Andreje BabiSe se Svatoplukem Némeckem,

ale také o rozdmychdni korup¢nich kauz v regionech.

Hypotéza 5 — Predpoklddala jsem, Ze strany ODS a CSSD budou vyrazné& spojovény

s korupci.

Téma korupce se objevilo v 9 % textl, které byly nejcastéji spojovany se stranami ODS
(9 % viech textll o stran&), TOP 09 (8 % vsech textd o strang), CSSD (7 %) a ANO
(6%). Odchylky mezi stranami vSak nejsou tak velké, jak jsem ocekdvala. Ostatni
proménné z kategorie téma piispévku mi usnadnili orientaci a praci se souborem, ale

ned4 se fici, Ze by pfinesly ptekvapivé vysledky.
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Zaver

Cilem mé price bylo potvrdit ¢i vyvratit hypotézu, zda Andrej Babi§ vyuZiva publikum
Mladé Fronty DNES pro posileni svého politického vlivu a oslabeni pozice
konkuren¢nich stran. Nejdiive jsem provedla struény exkurz do teorii politické
komunikace, abych pfiblizZila zdkladni teze vlivu médii na Clovéka. Piedstavila jsem
mySlenku socidln€ vytvéarené reality v pojeti Petera L. Bergera a Thomase Luckmanna.
V kapitole vénované medidlni konstrukci reality jsem se pokousela vysvétlit, jak média
vstupuji mezi svého piijemce a okolni svét a umoziiuji mu kontakt s realitou. A vSak jak
upozoriuje McQuail, na mediaci lze nahliZzet v nékolika rovindch. Jednu polaritu
predstavuji média jako prosty a nezkreslujici zprostiedkovatel vnéjsi skutecnosti a tu
druhou coby aktivni tvlrce reality. Proto jsem nasledn¢ objasnila mechanismy medidlni
konstrukce reality jakymi je nastolovani agendy, priming, gatekeeping rozhodujici o
vybéru témat a uddlosti, které budou zpracoviany na medidlni obsahy. Na teorii
gatekeepingu jsem navdzala teorii zpravodajskych hodnot a objasnila fungovéni
medidlni logiky. Vztah médii a politiky jsme ilustrovala na tfech odliSnych piistupech:
konstruktivistickém, strukturalistickém a pluralistickém. Dotkla jsem se také vztahu
novych médii a politiky, ktery jsem pfiibliZila na pfikladu kampan¢ Baracka Obamy ¢i
Karla Schwarzenberga.

Ma stézejné kapitola se tykd medidlnich systémii. Souhlasim s Hallinem a Mancinim, Ze
jestlize hodlame zkoumat vliv médii na rozhodovani volicli, je nezbytné porozumét
fungovani médii v daném politickém systému. Mnohymi je vyzkum medidlniho
systému povazovan za nejkomplexné&jsi piistup k vyzkumu medidlni komunikace. Jde o
strukturalisticky pfistup, kdy nezkoumdm jednotlivé prvky systému jednotlivé a
odd¢€len¢ jeden od druhého, ale v kontextu jejich vzajemného ptsobeni. Po pfedstaveni
tii modelll se dostdvam k ¢asti, kde se pokousim o zatazeni Ceského medidlniho
systému. Nejdiive jej teoreticky zhodnotim optikou politického paralelismu na urovni
organiza¢niho propojeni, na turovni politického paralelismu novindfi a na drovni
medidlnich publik. Zatadit ¢esky medidlni systém do jednoho ze tif modell uzivanym

Hallinem a Mancinim nenf jednoduché, pokusim se proto tedy shrnout postaveni Ceské
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republiky z hlediska vyse uvedenych parametrii. Dle struktury medialniho trhu se Ceska
republika pfiblizuje svymi spiSe stfednimi ndklady novin a pomérné brzkym rozvojem
tisku k zemim liberdlniho modelu. Z hlediska politického paralelismu se fadime mezi
zemé stfedomotiské s polarizované pluralitnim modelem a zemé s demokraticko-
korporativistickym modelem. Podle miry profesionalizace novindii se pohybujeme
mezi sttedomoiskym a severoatlantickym modelem, i kdyZ vzhliZime k demokraticko-
korporativistickému modelu. Podobné jako Kkorporativistické zem¢ mdme silné
vetejnopravni vysilani, ale s ohledem na roli stitu a miru jeho zdsahu do medidlniho
systému patiime spiSe do liberdlniho modelu.

Jednoznacné zafazeni medidlniho systému tedy neni mozné, protoZze nékterymi
parametry spaddme do severo/stfedoevropského modelu, coz je dano spole¢nou tradici,
kterd byla pozdéji prerusena. Transformace médii po roce 1989 pak jesté stdle nebyla
ukoncena, stojime proto na pomezi mezi polarizované pluralitnim a liberdlnim
modelem.

Po této obsahlé kapitole jsem se dostala k vyzkumné ¢asti mé prace. Mym zdmérem je
vypozorovat, jaky byl medidlné¢ konstruovany obraz vybranych politickych stran ve
volbach do obecnich zastupitelstev na podzim 2014 a ovéfit tak moZnou hypotézu, zda
Andrej Babi§ vyuZziva vlastnictvi média pro posileni politického vlivu.

Po pfedstaveni pouzité metodologie jsme se dostala k definici vyzkumné otdzky a

souvisejicich hypotéz.

Ma prvni hypotéza, Ze stran¢ ANO bude v deniku Mlad4 Fronta DNES ve sledovaném
obdobi vénovéino vice pozornosti nez stranim ODS, TOP 09 a CSSD se nepotvrdila.
Dominantni postaveni zaujala strana CSSD, coZ si vysvétluji jeji roli ve vlddé. Stejné
nekonfliktni vysledky pfineslo i ovéfeni druhé hypotézy predpokladajici, ze podil
piispevka s pozitivnim vyznénim bude vys$si u strany ANO neZ u stran ODS, TOP 09 a
CSSD. Socidlni demokraté sice nasbirali nejvice negativnich bodd, to viak bylo opét
dano spise jejich roli ve vladé a problematikou resortl, které zastupuji. Treti skupina
proménnych potvrdila mou hypotézu, ze strana ANO bude Castéji spojovana s osobou
svého lidra neZ strana ODS a také strany TOP 09 a CSSD. Piekvapila mne v$ak nizka

viditelnost Karla Schwarzenberga a nulova pfitomnost Petra Fialy v médiich. Nevidim
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v tom vsak cilenou strategii oslabovat viidce konkurenéni strany, jako spiSe skutecnost,

Ze predseda ODS je medidln¢ nezajimavy.

Pfi utvafeni dalSi hypotézy jsem vychazela z teorie zpravodajskych hodnot, které
rozhoduji o tom, zda se udélost stane zpravou. Pro ucel vyzkumu jsem vybrala hodnoty
negativita, konflikt a personalizace. Vysledky mne ptekvapily vysokou mirou hodnoty
konfliktu. Naopak posledni sledovand proménnd, kterou bylo téma korupce, velké

zavery nepfinesla.

Nicmén¢ odpovéd’ na mou zdkladni otdzku, zda Mladd Fronta DNES konstruuje
pozitivni obraz strany ANO a naopak vyvolavd negativni medidlni obraz politickych
stran ODS, TOP 09 a CSSD, mohu nabidnout. Myslim, Ze na urovni kvantitativni
analyzy by bylo t¢Zké na zkoumaném vzorku prokdzat tyto tendence. Oproti studii
Pavla Safra m4 analyza neukdzala Z4dné alarmujici tendence favorizace strany ANO na
strankach Mladé Fronty DNES, aspon ne v rovin€, kterou mohla vysledovat ma
kvantitativni analyza. Proto si myslim, Ze Andrej Babi§ primdrné neuZziva publikum
Mladé Fronty DNES pro posileni svého politického vlivu a oslabeni pozice
konkurenénich stran.

Zavérem bych rada pridala jedno sebekritické zjiSténi a to, Ze pro komplexni analyzu
medidlnich obsahil je pouhd kvantitativni analyza nedostacujici. M4 prace by pfinesla
souborngjsi vysledky, kdyby obsahovala také kvalitativni analyzu titulkli, mezititulkl a
doprovodnych fotografii. Na druhou stranu si uvédomuji, Ze vzhledem k mému
subjektivnimu vnimdni nékterych politikl, by byla tato analyza do jisté miry subjektivni

Vv s

a vysledna préce by sice byla komplexnéjsi, ale zato by ztratila na objektivit¢.
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Pfilohy

Priloha €. 1: Kodovaci klié:

I. Identifika¢ni proménné

1. Cislo p¥ispévku Kad Poradi v kédovaci
1 (priklad)
2. Kédovany denik Kaod Nazev deniku
1 MF Dnes
2 Prévo
3. Den Kod Datum (den)
1 Prvniho (ptiklad)
10 Desatého (ptiklad)
4. Mésic Kod Datum (mésic)
9 zari
10 ffjen
II. Analytické proménné
5. Strana Kad Cislo strany deniku
1 Prvni strana (ptiklad)
2 Druhd strana (ptiklad)
6. Autor Kod Funkce
1 Clen redakce
2 Expert
3 Nezdvisly publicista
4 Clen strany uvedené v
textu
5 Clen strany neuvedené v
textu
6 Jiné, neuvedeno
7. Charakter prispévku Kod Vzor kédu
1 Zpravodajstvi
2 Publicistika
3 Nelze urcit
8. Pritomnost strany ANO v prispévku Kod Vzor kodu
1 ano
2 ne
9. Piitomnost strany ODS v prispévku Kod Vzor kédu
1 ano
2 ne
10. Piitomnost TOP 09 v piispévku Kad Vzor kédu
1 ano
2 ne
11. Piitomnost strany CSSD v pFispévku Kad Vzor kédu
1 ano
2 ne
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12. Uvedeni ANO/osoby v titulku Kod Vzor kédu
1 ano
2 ne
13. Uvedeni ODS/osoby v titulku Kaod Vzor kédu
1 ano
2 ne
14. Uvedeni TOP/osoby v titulku Kod Vzor kédu
1 ano
2 ne
15. Uvedeni CSSD/osoby v titulku Kaod Vzor kédu
1 ano
2 ne
16. Pritomnost leadera ANO (A.Babis) Kod Vzor kodu
1 ano
2 ne
17. Pritomnost leadera ODS (Petr Fiala) Kod Vzor kédu
1 ano
2 ne
18. Pritomnost leadera TOP09 (Karel S.) Kod Vzor kodu
1 ano
2 ne
19. Ptitomnost leadera CSSD (Sobotka) Kod Vzor kédu
1 ano
2 ne
20. Hlavni téma piispévku Kad Problematika
Volebni kampan
Skolstvi, mladez,
Zdravotnictvi
Cirkve
Justice
Korupce
Kriminalita

Rasova nesnasenlivost

Prace a socialni véci

Imigrace

Finance

Dané

Zeméd¢lstvi

Mistni rozvoj

Doprava

Priimysl a obchod

Obrana

Zivotni prostiedi

Prezident CR

NS Y oy iy U U JU U U U— yi—,
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Vztah k EU
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21 Vztah k Rusku
22 Vztah k USA
23 Vztah k zahrani¢i (mimo
EU,RUS a USA)
24 Vlada
25 Jiné
21. Pritomnost zpravodajské hodnoty Kad Zpravodajska hodnota
1 Negativita
2 Personalizace
3 Konflikt
4 Jiné
22. Hodnoceni strany ANO Kaod Hodnoceni
(strany/Andreje BabiSe/kandidata/Clena)
1 Pozitivni
2 Negativni
3 Ambivalentni
4 Nehodnotici
23. Hodnoceni strany ODS Kod Hodnoceni
(strany/Petra Fialy/kandidata/Clena)
1 Pozitivni
2 Negativni
3 Ambivalentni
4 Nehodnotici
24. Hodnoceni strany TOP 09 Kaod Hodnoceni
(strany/Karla S/kandidéata/Clena)
1 Pozitivni
2 Negativni
3 Ambivalentni
4 Nehodnotici
25. Hodnoceni strany CSSD Kaod Hodnoceni
(strany/Bohuslava Sobotky/kandidata/Clena)
1 Pozitivni
2 Negativni
3 Ambivalentni
4 Nehodnotici




