Abstrakt

Cilem této préace je potvrdit ¢i vyvrétit hypotézu, zda Andrej Babi$ vyuziva publikum Mladé
Fronty DNES pro posileni svého politického vlivu a oslabeni pozice konkuren¢nich stran. Na
zékladé teorii politické komunikace se zaméfim na politicky paralelismus Ceskych médii,
ktery teoreticky zhodnotim na trovni organizacniho propojeni, na turovni politického
paralelismu novindii a na drovni medidlnich publik. Nédsledné pomoci kvantitativni analyzy
zhodnotim politicky paralelismu medidlniho obsahu deniku Mladd Fronta DNES. Mym
zamérem je vypozorovat, jaky byl medidln¢ konstruovany obraz vybranych politickych stran
ve volbich do obecnich zastupitelstev na podzim 2014 a ovéfit tak moZnou hypotézu, zda

Andrej Babis vyuziva vlastnictvi média pro posileni politického vlivu.



