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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim“ zakizkujte vybrané hodnocen)

Odpovida
schvalenym
tezim

Odchyluje se od
tezi, odchyleni je
v praci
zdlivodnéné a je
vhodné

Odchyluje se od
tezi, odchyleni je
Vv préaci
zdivodnéné, ale
neni vhodné

Odchyluje se od
tezi, odchyleni neni
v préci zdivodnéné
a neni vhodné

Neodpovida
schvélenym
tezim

: Cil prace X L] L] L]
1.2 | Technika prace X 1 ] O] O
1.3 | Struktura prace X D = O O

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte ¢islici na $kdle 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni iplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéra 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Byly spiSe popsany aspekty, u kterych jsem ogekaval systematiét&jsi analyzu, z toho plyne dojem subjektivity
prezentovanych informaci a zavért. Téz v kontextu mystery shoppingu realizovaného samotnou autorkou textu.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte &islici na $kéle 1 —2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate&né — nedostate¢né)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazii 1
3.3 | DodrZeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 1

bez udéni zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze

vydéavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporuéte praci

k obhajob¢ a ve ,,zdlivodnéni v pfipadé nedoporudeni® navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)
3.4 | Jazykova a stylisticka uroveri prace (pokud je opakované porusovana platna 2

kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 5)
3.5 | Oprévnénost a vhodnost piiloh, graficka prava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)



4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Prace je sepsana na velmi dobré trovni jak po strance formalni tak i obsahové. Vzhledem k rozmanitému a
informa¢né bohatému tématu bylo na textu evidenté odvedeno mnoho poctivé prace. Cenna je téz autoréina
orientace nejen v terminologii z mnoha odbornych i praktickych oblasti, nejen marketingovych, ale i
technickych, naptiklad pfi popisu pojeti jednotlivych mist prodeje. Pravé rozmanity multi-diskurzivni pfistup je
cennou strankou této prace. Bylo vyuZito mnoho dobfe vybranych podkladii a zdroji z literatury, které jsou
zaroven spravné referencovany. Silnou strankou je v textu vyuzita fotodokumentace, ktera posiluje
divéryhodnost prezentovanych informaci. Stejné tak i fyzické navitévy a prezentované reélie z prodejnich mist.
Nekteré Casti textu pisobi méné relevantné v kontextu zvoleného tématu. Napfiklad prili§ detailni uvod
zaméfeny na diamanty i kdyz prace byla zaméfena ifeji na maloobchody se $perky. Oproti planovanym
analyzam ve skute¢nosti bylo postupovéno spiSe cestou deskripce. Zaroveii byla planovana komparace a
predev8im primarni zaméfeni na ALO diamonds, coZ prob&hlo v omezené mite ve prospéch spise rovnocenného
popisu v3ech vybranych znagek. V komparacich a analyze (napiiklad konkurence) by bylo uzite¢né vyuzit
n¢jaké systematické struktury (napfiklad formou v tezi planované PEST analyzy) a piehledné prezentovat
napiiklad v tabulce atp. . Podobné i v pfipad¢ identifikace archetypii pro jednotlivé znacky. Zde také neni
zfejmé jakym spolehlivym zpiisobem bylo pfifazeni archetypti provedeno. Zarovei pro¢ byla zvolena zrovna
typologie dle Markove a Pearsonove? Uzitecne by bylo struéné odiivodnit, event. i zminit alternativy. Stavajici
nesystematicky pristup evokuje dojem subjektivity prezentovanych informaci a zavérd a to ovlivilyje jejich
diivéryhodnost, resp. vyvolava pochyby o jejich uplnosti. V ramci zaméteni prace primarné na ALO diamonds
jsem o&ekaval alespon v zavéru prace podrobnéjsi syntézu a komparaci prib&zné shromazd’ovanych informaci o
ALO diamonds i ostatnich znatkach. A na tom tom zéakladé pak né&jaké systemati&t&jsi zhodnoceni a ptipadné
doporu¢eni pro komunikaci ALO diamonds. I kapitola Zavér je pojata spise obecné a mohlo byt praveé zde vice
zaméfeno na ALO diamonds v souladu s cili bakalarské prace. Bylo by také zajimavé ukézat, co plyne z
identifikace archetypti a co vyplyva napriklad z toho, e u Lia Halada archetyp neni jasné sdélen. Uréovani
archetypii by tak nezistalo spise samoucelné .

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUS{ VYJADRIT:

5.1 Proc jste zvolila metodu mystery shoppingu namisto naptiklad rozhovort se zékazniky ? Resp. jste dala
prednost vlastni subjektivni zkuSenosti pred analyzou zkugenosti zakaznikd ?

52 Co byste na zaklad€ své prace doporucila ALO Diamonds zménit v marketingové komunikaci a pojeti
jejich mist prodeje ?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim*“ zakFizkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [X] — velmi dobie [X] — dob¥e [ ] - nedoporucuji k obhajobé []
ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Navrhuji znamku 1-2. O finélni zndmce bude rozhodnuto pf¥i obhajob& podle toho jak se studentka vyporada
s vytkami v komentafi a odpovéd'mi na vy3e uvedené otazky,

Datims & = o Loes Podpis:

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu prislusné katedry!




