Abstrakt

Diplomova prace se zabyva vyvojem vyuzivani globalnich televiznich formati na Ceskych
televiznich stanicich v letech 2000 az 2013. Vyvoj je sledovan ve srovnani Ceské televize
jako vefejnopravniho média se soukromymi stanicemi TV Nova a FTV Prima. Globalni
televizni formaty se staly v poslednich letech zdkladnimi stavebnimi kameny pro tvorbu
vlastnich poradi prakticky vSech velkych televiznich stanic. Prace zachycuje piistup
jednotlivych televiznich stanic k vyuzivani globalnich formata v televizni zabavée. Nastinuje
vyvoj jednotlivych zanra globalnich formati na ceskych obrazovkéch a ukazuje, jak se Ceské

televize s vyrobou téchto potfadi vyporadaly a jak jimi dokdzaly oslovit televizni divaky.

Prace vychazi z teoretickych konceptl globalizace médii, které ptedpokladaji, Ze dneSni
televizni zdbava je vyrazn¢ ovliviiovana trhem s globalnimi formaty. Televizni trh jich nabizi
velké mnozstvi a televize kupuji jednotlivé formaty i podle toho, jak byly uspésné v jinych
zemich. Ukazuje se, ze v poslednich letech je nabidka globalnich formati na ceskych
televiznich stanicich tak riznoroda a Siroka, Ze sledovanost a uspésnost jednotlivych formatt
uz neni tak vysoka, jako byla na samotném pocatku tohoto trendu v televizni zabavé. Souvisi
s tim ale i1 to, Ze b&hem sledovaného obdobi ovlivnila Cesky televizni trh digitalizace
televizniho vysilani, ktera s sebou pfinesla vznik novych stanic, a konvergence médii, kdy se

mimo jiné sledovanost potadili CasteCn¢ pfesouva i na internet.



