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Typ posudku (,kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci(ho) pragx] Posudek oponenta/Ky |

Autor(ka) prace

Ptijmeni a jméno: Frauenterkova Linda
Néazev prace:Analyza vizualnich prvik medialniho séleni v socialnich reklaméach
Autor(ka) posudku

Rijmeni a jméno: Soltys Otakar
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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (kliknutim* zaktizkujte vybrané hodnocent)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni j¢ tezi, odchyleni jg tezi, odchyleni nerjischvalenym

tezim V praci V praci v praci zdivodrgné | tezim
zdivodnrené a je | zdivodrené, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace <

1.2 | Technika prace <

1.3 | Struktura prace <

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a praaépadré konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace byla zpracovana zcela v souladu s tezemi.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte éislici na Skale 1 —2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — velotiré — dobré — dost&m — nedostataé)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Gplnost zpracované literatury ke em@mu tématu 1
2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanoartituru a aplikovat ji 2
2.3 | Urove: zpracovani materialu, resp. zvladnuti techniky ieickho vyzkumu 1
2.4 | Schopnost sestavit a pouzit soubor metoddpeny cili 1
2.5 | Fwvodnost prace,ifnos prace k rozvoji oboru 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pratiaulré konkrétni popis hlavnich vytek)

Socialni marketing nepdimezi témata, kterym by byl&wovana vyrazna pozornost. Je to dano jednak jeho
teoretickou slozitosti a namosti, jednak jeho té&mimotrznim postavenim. Autorka sgepto tomuto tématu
vénovala, shromézdila mnoho poznajkk z historie socialniho marketingu, tak z vretyeh projekd swtové
uspsSnych, k nimz fidala 27¢eskych projekt. Zvolena analyticka metodologie, zejména sémidtimkalyza, ji
umoznila ziskat zawy, jez objevnym zfisobem interpretovala, a tyto interpretace jsougmznani dosavadniho
vyvoje a pro budouci vyvoj tohoto marketingu relevé. Prace je navic pkv & dolozena, takze umbije
zajem@m o socidlni marketing vytvét i alternativnieSeni této problematiky.

3. HODNOCENI| KONE CNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skédle 1 — 2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — valotiré — dobré — dost&mee — nedostat@é)

Hodnoceni zndmkou
3.1 | Loginost struktury prace, podloZenost &div 1
3.2 | Zvladnuti terminologie oboru 2
3.3 | Funknost, Grové, pfiméienost poznamkového aparatu 2
3.4 | Dodrzeni citéni normy (pokud se v textu opakovavbjevuji pasazeipjaté 1
bez udani zdroje, hodfie stupgm 5. Pokud v textu zjistitergjaté pasaze




vydavané autorem neoprdd za vlastni zjidni, nedoporéte praci
k obhajolg a ve ,zdivodreni v gripact nedopordeni“ navrhite, aby
s autorem/kou bylo zahajeno disciplinétizini.)

3.5 | Jazykova a stylisticka uraverace (pokud je opakov&poruSovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodfie stupgm 5)
3.6 | Opravsinost a vhodnostrfloh, graficka Gprava 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka popsala, dolozila a interpretovala vSechpisoby socidlniho marketingu dosud realizované vmase
medialnim diskursu a ve k&gném prostoru. Jeji analyza je bohat4 a jeji pmegace sfzlivé a wcné. Prace je
kvalitnim zpracovanim tématu opirajicim se o boketéetické zazemi a kvalitni metodologii vyzkumjejh
aplikaci. Socialni marketing tak ziskaldu relevantnich poznaik

4. SHRNUJICi KOMENTA R HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silnéabésl
stranky, fivodnost tématu a zéxh apod.)
Prace spuje pozadavky kladené na praci magisterskou, aprdbporiuji k obhajols.

5. OTAZKY NEBO NAM ETY, K NIMZ SE P Rl OBHAJOB E DIPLOMANT(KA) MUSI VYJAD RIT:

5.1 Bude mozné pomoci socialniho marketingu oulisaitasny negativni socialni vyvoj v Evré&d

5.2 Ovliviiuje socialni byti a zkuSenost z dob socialismwitasny socialni vyvoj a komunikaci, ktera jej
provazi?

5.3

5.4

6. NAVRHOVANA ZNAMKA  (,kliknutim* zakiiZzkujte vybrané hodnoceni)

vyborné [X] — velmi dobie[ | — dobie[ ] — nedoporuéuji k obhajob &[]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORWENI

Datum: ..o Podpis: ...ooe i

Hotovy posudek vytiskfte, podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zasletdronicky na adresu katedry!




