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POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek!

Typ posudku (,.kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci(ho) prace [] Posudek oponenta/ky [X]

Autor(ka) prace

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)

Pi{jmeni a jméno: Frauenterkova Linda
Nazev prace: Analyza vizualnich prvkt medialniho sdéleni v socialnich reklamach
Autor(ka) posudku
Pi{jmeni a jméno: Dvotak Tomas

Pracovisté: IKSZ FSV UK

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvéalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvélenym
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdlvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace L] D L] Ll Ll
1.2 | Technika prace = L] L] Ll L]
1.3 | Struktura prace X L] L] [] []

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Projekt prace mél za cil zmapovat témata socidlni reklamy u nas a v zahranici, vysledna prace se smyslupné
omezila pouze na domaci scénu.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliyjte ¢islici na $kale 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3
2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu a aplikovat ji 5
2.3 | Uroven zpracovani materialu, resp. zvladnuti techniky empirického vyzkumu 4
2.4 | Schopnost sestavit a pouzit soubor metod pfiméteny cili 4
2.5 | Pivodnost prace, pfinos prace k rozvoji oboru 5

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Prvni ¢ast prace, oznacend jako "teoretickd", vymezuje oblast socidlniho marketingu a podava prehled metod
vyuzitelnych pii jeho vyzkumu. Je prostym souborem vypiskl z n€kolika u¢ebnic marketingu a metod vyzkumu
médii, bez naznaku argumentace, vykladu ¢i kritického zhodnoceni.

Prakticka cast je deklarativné analyticka, ve skute¢nosti vSak trividlnim popisem vizualnich prvkt 27 reklam.
Hlavni vyzkumnou otazkou prace je, jakym témattim se socialni marketing u nas v letech 2012—13 vénuje
nejvice. Vzhledem k tomu, Ze autorka pracuje s "vybérovym souborem" kampani, aniz by jakkoli specifikovala,
jak k vybéru prave téchto reklam dosla, nemuze jeji odpoveéd na vyzkumnou otazku dévat zadny smysl.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliyjte ¢islici na $kale 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Logi¢nost struktury prace, podloZenost zavéra 2
3.2 | Zvladnuti terminologie oboru 2
3.3 | Funk¢nost, Groven, pfiméfenost poznamkového aparatu 2
3.4 | Dodrzeni citacni normy (pokud se v textu opakovan¢ objevuji pasaze prejaté 2

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydéavané autorem neopravnéné za vlastni zjisténi, nedoporucte praci




k obhajob¢ a ve ,,zdGvodnéni v ptipadé nedoporuceni navrhnéte, aby
s autorem/kou bylo zahajeno disciplinarni fizeni.)

3.5 |Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot’te stupném 5)
3.6 | Opravnénost a vhodnost piiloh, graficka uprava 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Po formalni strance je prace velmi dobra.

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost tématu a zavéra apod.)

Préce popisuje vizualy dvaceti sedmi socialnich reklam, zna¢n€ neinvencnim zptisobem a bez ambice na jakékoli
kritické zhodnoceni ¢i analyzu. V odpovédi na svou hlavni vyzkumnou otdzku selhava.

5. O0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Jak lze na zaklad€ analyzy vybérového souboru usuzovat o celkovém stavu véci?

5.2 Povazujete zjisténi, ze se socidlni reklama nejvice zamétuje na témata lidskych prav, seniort, déti,
handicapovanych ¢i ekologie za informativni?

5.3
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6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)
vyborné [_] — velmi dobie [ | — dobi¥e X] — nedoporuéuji k obhajobé [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: .........cooeviiiinnnn. Podpis: c.ovviii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu katedry!




