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Abstrakt

Bakalaiskd prace Komparace marketingové komunikace televiznich show Cesko
Slovensko ma talent a Talentmania si klade za cil v teoretické Casti nejprve popsat
zmény, které ovliviiuji soucasnou situaci na lokalnim i zahrani¢nich medidlnich trzich,
formulovat zakladni charakteristiky marketingové komunikace medidlnich spole¢nosti,
predevsim televizi, a pfibliZit nastroje vyuzivané ke komunikaci mediédlnich produktd.
Praktickd cast této bakalaiské prace se vénuje analyze obsahu a komparaci
marketingovych kampani dvou konkrétnich televiznich potadi Cesko Slovensko ma
talent a Talentmania, které na podzim 2010 odvysilaly komerc¢ni televize Prima, resp.
Nova. Marketingovd komunikace téchto show je porovnavana na zékladé¢ vetejné
dostupnych medialnich vystupii (C¢lanky z periodik napfi¢ medidlnim spektrem,
rozhovory se zastupci managementu, analyzy sledovanosti, inzerce), oficidlnich
materidl vysilateld (oficidlni propagacni materidly, tiskové zpravy, prohlaseni,
televizni upoutavky, propagacni fotografie), rozhovorti se zastupci televizi a internich
materiali poskytnutych marketingovymi oddélenimi téchto televizi. Zavér prace shrnuje
zakladni poznatky o marketingové komunikaci v televizni oblasti, rozdilnost pojeti
kampani dvou formatové podobnych televiznich potadi vyplyvajici z komparace a
predkladd doporuceni, jak Iépe komunikovat dand sdéleni ve vSech slozkach

komunika¢niho mixu.



Abstract

This thesis, called ‘A Comparison of the Marketing Communication for the Cesko
Slovensko ma talent and Talentmania TV Shows’, pursues the objective of describing,
in the theoretical section, the changes that influence the current situation on local and
foreign media markets, formulating the key features of media companies’, in particular
television broadcasters’, marketing communication and describing the tools used for
this communication. The practical section of this bachelor’s thesis analyzes the content
of and compares the marketing campaigns for two specific TV shows, Cesko Slovensko
mad talent and Talentmania, aired by the commercial television stations Prima and Nova
in the fall of 2010. Marketing communications for each of these shows are compared on
the basis of publicly available media outputs (reports in periodicals across the range of
media, interviews with representatives of the managements, analyses of ratings, and
advertising), the broadcasters’ official materials (official promotional materials, press
releases, statements, TV trailers, promotional photographs), interviews with
representatives of the TV stations, and in-house materials provided by the marketing
departments of the TV stations. The conclusion of the thesis summarizes the key
findings about marketing communication in the television sector and the differences in
the design of the campaigns for these TV shows, which have similar formats, as
suggested by the comparison, and offers recommendations of how to improve the
communication of the messages in questions through all components of marketing

communication mix.
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Uvod

Tato bakalafskd prace se vénuje marketingové komunikaci medidlnich
spolecnosti se zaméfenim na televizni marketing a srovndva marketingové kampané
dvou forméatové podobnych televiznich pofadti Cesko Slovensko ma talent a
Talentmania, které byly vysilané ve stejné sezoné€ na dvou riznych televiznich stanicich
na podzim roku 2010. Préce je roz¢lenéna do dvou hlavnich ¢asti, pficemz prvni ¢ast
shrnuje zakladni poznatky o soucCasné situaci a postaveni medidlnich spolecnosti na
trzich, a to lokdlnim 1 zahrani¢nich. Dale tato ¢ast pfipomind moderni pojeti
marketingové komunikace, popisuje charakteristiky marketingové komunikace
medidlnich spolecnosti a specifika konkrétnich mediatypti. Druhd cast popisuje
positioning televizi Nova a Prima jako vychodiska pro naslednou komparaci a
deskriptivni analyzu kampani talentovych show Cesko Slovensko ma talent a
Talentmania, kterym je vénovan nejvEtsi prostor. Komparace je pak zaclenéna do
kapitoly vénujici se komunikaci potadu Cesko Slovensko ma talent. Ob& kampané jsou
roz¢lenény do on-air, off-air a online ¢asti, ve kterych jsou na piikladu zminénych show
uvedeny konkrétni prostfedky a formaty, které ke své kampani televizni spolecnosti
vyuzily. Komparace i deskriptivni analyza probihaly na zaklad¢ vetejn¢ dostupnych
medidlnich vystupd, rozhovorii se zastupci televizi poskytnutych pro ucely této
bakalafské prace a internich materiald taktéz poskytnutych pro ucely této prace. Pro
informacni ucelenost také uvadim informace o dané vysilaci sezéné¢ a zékladni
informacéni ptehled o srovnavanych formatech. V zavéru jsou pak shrnuty poznatky
z predchozich ¢asti prace a predloZzena doporuceni vyplyvajici z deskriptivni analyzy a
komparace kampani.

Téma prace jsem si vybral z n€kolika diivodd. Zastupci zabavniho, potazmo
medidlniho primyslu investuji do svych marketingovych aktivit obrovské finan¢ni
sumy a medialni produkty v jejich vlastnictvi jim umoznuji Sirokou Skalu medidlniho
prostoru. Stejné jako kazda firma bojuje o svého zdkaznika, televize se snazi kazdou
sezonu bojovat o ziskdni pozornosti nejvétsiho poctu divaki. Televize k tomu vyuzivaji

razné prosttedky a metody a neboji se jit do pifimého stietu, programového i



marketingového. Pravé programovy stiet dvou novych talentovych show televizi Prima
a Nova na podzim roku 2010 byl z hlediska televizniho marketingu velmi zajimavy a
pfinosny. Ukdzal totiz, jak marketéti z danych televizi postupovali pii uvedeni dvou
zcela novych, avSak téméf totoznych formath a také jakym zptisobem se komunikacni
strategie ménila v zavislosti na vysledcich televizni sledovanosti. DalSimi divody
vybéru tohoto tématu je mé praktickd zkusenost s prostiedim televizniho marketingu a
osobni zéliba ve sledovani televiznich trhi, novych formati a jejich uvadéni na trh.

Z dtvodu takika neexistujici odborné lokalni literatury jsou teoretické informace
o marketingové komunikaci televiznich spolecnosti zna¢né¢ omezené, i proto se autor
Casto odkazuje na rozhovory se zastupci televizi. Zahrani¢ni literatura zabyvajici se
problematikou televizniho marketingu je pestiejsi, ale ve vétSin¢ piipadl zastarald.
Rozsah praktickych informaci je CasteCné véazadn na otevienost a ochotu televizi
poskytnout interni data. I proto je cilem této prace nejen poukéazat na odliSnosti i mozné
podobnosti obou kampani, které bézely ve stejném Casovém udobi a jimz vysilatelé
vénovali velké usili i zna¢ny medialni prostor, ale také popsat z¢asti odvétvi televizniho

marketingu, kterému se odborna literatura vénuje jen velmi okrajové.



1. Komunikace medialnich spole¢nosti

Nezastavitelny technologicky pokrok Zene kuptedu cely svét, véetné medidlniho
prostiedi. Média se museji coby nositelé obsahu i spolecnosti generujici zisky s t€émito
vyraznymi zménami vypofadavat a reagovat na né¢ ve svych produktovych a
komunikac¢nich strategiich. V této kapitole se vénuji sou¢asnym problémiim, kterymi se
zabyvaji medidlni domy, lokdlnim i zahrani¢nim medidlnim spolecnostem, zakladnim
vychodiskim moderni marketingové komunikace a teorii marketingové komunikace

medidlnich spole¢nosti.

1.1 Soucasné postaveni medialnich spoleénosti

Pro medidlni spolecnosti je 21. stoleti turbulentnim obdobim, v prib¢hu kterého
prochdzeji média vyznamnym vyvojem, jenZ je uren né€kolika faktory. Spole¢né s
politickym, pravnim, demografickym a geografickym faktorem jsou to piedev§im
faktory technologického pokroku, globalizace, zmén koncového publika a v poslednich
letech silna diverzifikace medidlniho podnikani. Ruku v ruce s témito faktory provazi
zmény na medidlnim trhu také kulturni vyvoj a kontrola médii vefejnosti. Tyto
okolnosti nuti medialni spole¢nosti ménit modely fungovani a vénovat se intenzivné ve
svych dlouhodobych strategickych planech nékolika oblastem (Chan-Olmstedova, 2005,
5. 6).!

Mezi hlavni oblasti patii hledani pfilezitosti novych zdroji piijma. Spolecnosti
podnikani diverzifikuji, vyuzivaji silu svych médii pro jiné obchodni aktivity a zdroje
financi. Napftiklad u televiznich spole¢nosti uz to nejsou jen reklamni zadavatelé platici
za reklamni prostor, ale i samotni konzumenti, ktefi plati za poskytnuti obsahu. (Chan-
Olmstedova, 2005, s. 39).2 V této souvislosti kladou média diraz také na oblast
distribuce, v niz se snazi rozSifovat distribu¢ni nosiCe, které umozni dostat obsah

rozséahlejSimu publiku a vytvaii mezi publikem a médiem interakci (Ytreberg, 2009, s.

! Vlastni pteklad.
? Takiéz.



469).° Vyuziti riznych distribuénich cest k dorudeni obsahu oznatujeme za strategii
multi-platform distribution.” P¥ikladem mtize byt britska reality show Pop Idol, ktera se
béhem svého vysilani snazila zaujmout publikum na riznych zafizenich, vcetné
mobilnich telefont. (Roscoe, 2004, s. 364).

Velmi dilezitou soucasti promény medidlnich trhi je také technologicky pokrok,
pfedev§im budovéani digitalnitho prostiedi. Pravé oblast novych médii otevird
spolecnostem mimotadné pfilezitosti, zejména pak pii propojeni tradi¢nich kanall s
témi novymi (Chan-Olmstedova, 2005, s. 6).° Technologicky pokrok, respektive
inovace vyzaduji od spolecnosti neustdly piehled a flexibilitu. Mierzejewska a
Hollifieldova (2006, s. 48) vyvozuji z vyzkumu zaméfeného na technologie a inovace,
ze média patii mezi hrst spolecnosti, které musi celit vzniku potencidlnich “rusivych”
technologii. Rusiva technologie je definovéna jako: ,,...inovace postavend na védeckém
zaklad¢, ktera ma potencidl dat vzniknout novému nebo ptetransformovat jiz existujici
odvétvi.” (Day, Schoemaker, 2000, s. 2).7 Internet, HDTV ¢i interaktivni televizni
pfijimace mohou byt ptikladem typu komunikacnich technologii, které maji potencial
vyrazné naruSit zédkladni byznys model existujiciho sektoru v medidlnim primyslu
(Mierzejewska, Hollifieldova, 2006, s. 48).°

Problematikou soucasnych medidlnich trhtt je v souvislosti s digitalni
technologii také vyrazna fragmentace divackého publika, kterd zplisobuje roztiisténost
pozornosti konzumenta (Kotler, Keller, 2007, s. 591). Divak, ¢tenaf, poslucha¢ ma
spolehnout. ,,Mira sledovanosti v hlavnim vysilacim ¢ase a cirkulace novin a ¢asopisti
klesa jiz od sedmdesatych let. To, co je nového, je rozsifeni médii a moznosti zébavy od
stovek kabelovych televiznich programil a radiovych stanic a tisicii asopisii a webzinli
k nesCetnym webovym strankam, blogiim, videohrdm a displejim mobilnich telefont.
Spotiebitelé maji nejen vétsi vyber, které médium pouzit, ale mohou si i zvolit, zda a jak
chtéji dostavat komer¢ni obsah.” (Kotler, Keller, 2007, s. 591). Vysledkem téchto zmén

je diverzifikace medidlniho podnikani, diferenciace produktl a vyvoj nového obsahu,

3 Vlastni pteklad.
* Multi-Platform Distribution: Shape a viewer experience. In: AVID.com [online]. 2012 [cit. 2014-10-11].

Dostupné z: http://www.avid.com/static/resources/common/documents/whitepapers/Avid_Multi-
Platform Distribution WP.pdf.

> Vlastni pteklad.

® Taktéz.

7 Taktéz.

8 Taktéz.




ktery je pro spolecnosti dilezity vice nez kdy diive (Mierzejewska, Hollifieldova, 2006,
s. 50).” Medialni spole¢nosti délaji vie, co je v jejich silach, aby si svého divéka,
posluchade nebo ctenafe udrzely. Propojeni klasického komunika¢niho kandlu —
televize, radio, tisk — s digitalnim svétem je proto logickym krokem, ktery umoziuje
zachytit konzumenta v jiném prostfedi a také na n¢j umoznuje 1épe cilit. Naptiklad
televize tak mize oslovit konkrétni skupinu lidi, kterou by k televizni obrazovce nikdy
nepiivedla, digitalni prostiedi také usnadiiuje komunikaci rozdilnosti produkti (Chan-

Olmstedova, 2005, str. 94).'°

1.1.1 Medialni spole€nosti ve svété

V podkapitolach Medialni spolegnosti ve svété a Medialni spolecnosti v Ceské
republice se vénuji prehledu nejvétsich spolecnosti, které na danych trzich operuji a také
uvadim aktudlni zmény, se kterymi se tyto trhy potykaji. Stru¢ny vhled umozni ¢tenati
lepsi pochopeni problematiky, které se tato prace vénuje.

Z pohledu nejvétsich medialnich korporaci vladne medidlnimu trhu podle
zebfiCku Global 2000 casopisu Forbes, ktery byl sestaven v roce 2014 na zakladé
prodeji, ziskd, aktiv a trznich hodnot, americké spole¢nost Comcast.!" Tato korporace
zastfeSuje pct hlavnich segmentii: komunikacni technologie, kabelové televizni sité,
televizni vysilani, filmovy primysl a zibavni parky. Do portfolia Comcast spada
napfiiklad televizni sit NBC, filmové spole¢nosti Universal Studios ¢i Universal Pictures
nebo tematické parky Universal Studios Hollywood & Universal Studios Florida.'?
Druhou nejvétsi medialni spolecnosti na svété je The Walt Disney Company, ktera se
zamétuje na televizni a filmovou produkci. The Walt Disney Company operuje
napiiklad s televizni siti ABC Television Network, Disney Channels Worldwide, fadou
tematickych parkil po celém svété nebo rozsihlym spektrem merchandisingu.” Treti

pficku zebticku Global 2000 obsadila spole¢nost Twenty-First Century Fox, Inc.

? Vlastni pteklad.
10 Taktez.
i LE, Vanna. Global 2000: The World's Largest Media Companies Of 2014. In: Forbes.com [online].

2014 [cit. 2014-10-12]. Dostupné z: http://www.forbes.com/sites/vannale/2014/05/07/global-2000-the-
worlds-largest-media-companies-of-2014/.

12 NBCUniversal. COMCAST. Corporate Comcast [online]. 2014 [cit. 2014-10-12]. Dostupné z:
http://corporate.comcast.com/our-company/businesses/nbcuniversal#accordion-3.

13 LE, Vanna. Global 2000: The World's Largest Media Companies Of 2014. In: Forbes.com [online].
2014 [cit. 2014-10-12]. Dostupné z: http://www.forbes.com/sites/vannale/2014/05/07/global-2000-the-
worlds-largest-media-companies-of-2014/.



plsobici zejména v oblasti televizniho vysilani a filmové produkce. Mezi nejznaméjsi
znaCky patii naptiklad televizni sit FOX nebo produkéni spole¢nost Shine Group
vyvijejici televizni formaty ve dvanacti zemich svéta.'* Spole¢nost Time Warner, ktera
ma vétiinovy podil ve spoleénosti CME (vlastnik televize Nova)'®, se umistila na &tvrté
pticce. Do jejiho portfolia spadaji naptiklad znacky CNN, HBO, Cinemax nebo Time. V
zebricku deseti nejvetSich medialnich spolecnosti na svété se umistila pouze jedna
evropskd spolecnost — na sedmé pozici britskd& WPP zaméfujici se na komunikaéni
technologie, reklamu, medidlni investice, public relations a dalsi. Pod korporaci WPP
spada napiiklad celosvétova sit’ reklamnich agentur Ogilvy & Mather.'°

Zahrani¢ni medidlni trhy se jiz n€kolik let snazi celit zméndm medialniho
prostiedi. Mezi nejvyraznéjs$i zmény patii predevsim technologicky pokrok, ktery udava
smér vyvoje vyroby, distribuce i konzumace medidlniho obsahu (Chan-Olmstedova,
2005, str. 77)."" Ptikladem zmény konzumace obsahu miize byt masivni vyuziti DVR'®,
jez ziskéava ze strany televizi na zahrani¢nich trzich mimotadnou pozornost. Tu miZeme
demonstrovat na vysilani serialu Revolution v roce 2012. Sestou epizodu tohoto serialu
sledovalo v piivodnim €ase vysilani 9,2 miliont divakl. Toto Cislo pozdé&ji narostlo o
témet 5 milidnu dalSich divakd, ktefi si epizodu nahrali prostfednictvim DVR a zhlédli
ji v jiny &as." V souvislosti s technologickym posunem rapidné roste konkurence, ktera
se prostfednictvim digitalniho prostfedi umi zapsat lidem do podvédomi jednoduseji a
rychleji nez kdy diiv a ktera mé za nasledek rozméliiovani publika (Eastmanova, 2000,
novych produkti pravé ty své. Ruku v ruce s novymi technologiemi jdou i zmény
chovani publika. Kazdy divék, ctendf, poslucha¢ si muze vybrat, jaky obsah chce

konzumovat, na kterém nosici a v jaky ¢as. Mediélni spole¢nosti tak museji investovat

14 Shine Group. 21st Century Fox [online]. 2014 [cit. 2014-10-12]. Dostupné z:
http://www.21cf.com/Business Segments/Filmed Entertainment Businesses/Shine Group/.

15 VOJTECHOVSKA, Martina. Time Warner navysi podil v CME nad 75 %. In: Mediaguru.cz [online].
2014 [cit. 2014-10-12]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2014/05/time-warner-navysi-podil-v-cme-
nad-75/#.VDq-qb4fnQN.

16 LE, Vanna. Global 2000: The World's Largest Media Companies Of 2014. In: Forbes.com [online].
2014 [cit. 2014-10-12]. Dostupné z: http://www.forbes.com/sites/vannale/2014/05/07/global-2000-the-
worlds-largest-media-companies-of-2014/.

7 Vlastni preklad.

" DVR - digital video recorder, umoziuje zaznamenavat video vysilané v televizi na pevny disk, USB
disk a dalsi nosice.

19 Higher DVR usage becomes a mixed blessing for TV industry. In: FLINT, Joe. Latimes.com [online].
2012 [cit. 2014-10-13]. Dostupné z: http://articles.latimes.com/2012/oct/29/business/la-fi-ct-dvr-
20121029.

20 Vlastni preklad.



obrovské sumy do novych médii, pfizpilisobovat jim obsah a pozorné sledovat zmény
chovani konzumentd, které s nimi pfichazi, aby mohli v¢as reagovat (Chan-Olmstedova,
2005, str. 5).*' Zahrani¢ni medialni trhy pak musi také &elit lokalnim politickym,

pravnim a demografickym zménam.

1.1.2 Medialni spoleénosti v Ceské republice

Dle zebticku odborného webu mediaguru.cz sestaveného na zékladé obratii za
rok 2010 je nejvetsi medidlni spolecnosti na ¢eském trhu CET 21, provozovatel televize
Nova (a dalsich stanic — Nova Cinema, Fanda, Smichov, Telka), webovych portal,
napiiklad zpravodajského TN.cz nebo videoportalu VOYO. Celkovy obrat CET 21 ¢inil

22 NN sy v , .
Druhou nejvétsi medidlni spolecnosti je

za rok 2010 ptfes 6 miliard korun.
provozovatel telekomunikaénich sluzeb UPC Ceska republika s obratem 4,6 miliard
korun.”> Na tfeti piice se umistila medialni skupina MAFRA, jez se soustfedi
predevsim na tiSténa média (deniky MF Dnes, Lidové noviny). Obrat této skupiny ¢inil
za rok 2010 3,2 miliardy korun.** Nasledujici pozice obsadilo vydavatelstvi Mlada
fronta (odborné casopisecké tituly, knihy), vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ
(dnes jiz pfejmenované na Czech News Center vlastnici bulvarni deniky Blesk, Aha!),
spole¢nost FTV Prima provozujici vysilani televize Prima (a dalSich stanic — Prima
Love, Prima Cool, Prima Zoom) a internetové portfolio spadajici pod spolec¢nost
Seznam.cz.”® Nejvétsi Ceska spoletnost zaméfena na provoz radiového vysilani,
Lagardere Active (radia Frekvence 1, Evropa 2), skoncila s obratem 1,2 miliardy korun
na desaté piicce.”® Do Zebiicku nebyla zafazena média vefejné sluzby, kterymi jsou
Ceska televize a Cesky rozhlas. Mezi nejvétsi medialni hrade na ¢eském trhu tedy patii
provozovatelé televizniho vysilani a vydavatelé tisku.

Na ceském medidlnim trhu byly roky 2013 a 2014 charakteristické zmé&nami

vlastnictvi médii. Zejména vstup podnikatele Andreje BabiSe a jeho skupiny Agrofert

! Vlastni preklad.
22 VOJTECHOVSKA, Martina. Zebti¢ek medialnich firem v Cesku. In: Mediaguru.cz [online]. 2012 [cit.

2014-10-12]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2012/02/zebricek-medialnich-firem-v-
cesku/#.VDq Ur4fnQM.

Tamtéz.
24 Tamtéz.
25 Tamtéz.
26 Tamtéz.



do spoleénosti MAFRA®" a také jeho nasledny vstup do spoleénosti LONDA,
provozujici vysilani radia Impuls.*® Dale je to prodej spole¢nosti Ringier Axel Springer
CZ Danielu Kietinskému a Patriku Tkadovi”’, spojeni managementi spolecnosti
Economia a Centrum Holdings®’, prodej TV Barrandov spoleénosti Empresa Media v
&ele s podnikatelem Jaromirem Soukupem’ a v neposledni fadé obména vrcholového
managementu spole¢nosti CME, vlastnika televize Nova.** Ceska televize popisuje ve
své vyro¢ni zpraveé za rok 2013, v casti Vyvoj medialniho prostfedi tyto zmény za
nejvetsi za uplynulych deset let ,,...nebot znamenaly v segmentu tiSténych i
elektronickych piichod zcela novych podnikatelskych subjektii.”

Charakteristicka je pro c¢eskda média v soucasné dobé také pokracujici
fragmentace medialniho trhu, zejména toho televizniho, a to jako dopad televizni
digitalizace.’® Disledkem nasledného vzniku novych televiznich stanic, které slouzi
jako programy dopliujici hlavni televizni kandly a které oslovuji uzsi cilové skupiny, je
pak tii§téni pozornosti televizniho publika.” Piikladem mizZe byt spusténi stanice Fanda
(spoleénost CET 21), ktera se programové vénuje muzskému publiku.’® Napiiklad dalsi

nove spustény kanal Prima Zoom (FTV Prima) postavil své programové schéma na

*7 Babistv Agrofert pfevzal vydavatelstvi MAFRA, kam spada i iDNES.cz. In: Idnes.cz [online]. 2013
[cit. 2014-10-12]. Dostupné z: http://ekonomika.idnes.cz/andrej-babis-prevzal-vydavatelstvi-mafra-f1q-
/ekoakcie.aspx?c=A131009 210158 ekoakcie ven.

28 KUTNER, Dusan. Vysilaci rada posvétila prodej Radia Impuls. In: E15.cz [online]. 2014 [cit. 2014-
10-12]. Dostupné z: http://zpravy.el5.cz/byznys/technologie-a-media/vysilaci-rada-posvetila-prode;j-
radia-impuls-babisovi-1052017.

9 VOITECHOVSKA, Martin. Potvrzeno: Ringier kupuji podnikatelé Kietinsky a Tka¢. In: Mediaguru.cz
[online]. 2013 [cit. 2014-10-12]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2013/12/potvrzeno-ringier-
kupuje-kretinsky-a-tkac/#.VDrBR74fnQM.

ZAZVORKA, Jiti. Economia a Centrum Holdings spojuji sviij management. In: Mediamania.tyden.cz
[online]. 2013 [cit. 2014-10-12]. Dostupné z: http://mediamania.tyden.cz/rubriky/tisk/economia-a-
centrum-holdings-spojuji-svuj-management 287589.html.

31 TV Barrandov mifi do rukou medidlniho magnata Soukupa. In: Ceskatelevize.cz [online]. 2013 [cit.
2014-10-12]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media-it/212883-tv-barrandov-miri-do-rukou-
medialniho-magnata-soukupa/.

32 CME MA NOVE VEDENI: Spole¢nost povedou Christoph Mainusch a Michael Del Nin. In: TN.cz
[online]. 2013 [cit. 2014-10-12]. Dostupné z: http://tn.nova.cz/clanek/zpravy/ekonomika/cme-ma-nove-
vedeni-spolecnost-povedou-christoph-mainusch-a-michael-del-nin.html.

Vyroéni zprava o &innosti Ceské televize v roce 2013. In: Vyroéni zprava o &innosti Ceské televize v
roce 2013 [online]. 2014 [cit. 2014-10-12]. Dostupné z:
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-ct/vyrocni_zpravy/zprava2013.pdf.

AUST, Ondfej. Cesky televizni trh fragmentuje fada novych stanic, perou se o tytéz inzertni penize. In:
Mediar.cz [online]. 2012 [cit. 2014-10-12]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/cesky-televizni-trh-
fragmentuje-rada-novych-stanic-perou-se-o-tytez-inzertni-penize/.

3 VOITECHOVSKA, Martina. Eroze TV ratingi: Jak vypada TV fragmentace?. In: Mediaguru.cz
[online]. 2013 [cit. 2014-10-12]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2013/09/eroze-tv-ratingu-jak-
vypada-televizni-fragmentace/#.VDrGYr4fnQM.

3® Tiskova zprava CET 21 ke spuSténi stanice Fanda.
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dokumentarnich poradech.”” Vyro¢ni zprava Ceské televize za rok 2013 v &asti
vénované vyvoji medialniho prostiedi dale uvadi, ze ,, ...rostl pocet uzivateli
smartphontl a tablettl, rostl prodej tzv. smart TV, tedy televizort schopnych uzivatelim
poskytnout pfistup k on-linovym archivim potadi, fada domécnosti se rozhodla ptejit
na kvalitnéjsi internetové pfipojeni, coz bylo spojeno i s rozsifenou nabidkou a tipravou
tarif poskytovatelii telekomunikaénich sluzeb.””® Ceské medialni spole¢nosti se také
intenzivné zabyvaji problematikou hleddni novych zdroji pifijmu. Napiiklad televize
Nova v roce 2011 zpoplatnila obsah na video portilu VOYO?®, Hospodatské noviny o
tii roky pozdgji vyuzily stejny zptisob a &ast svého online obsahu nabizi za poplatek.*’
Cestou hledani novych pfilezitosti mimo medidlni sféru se vydala v roce 2012 tehde;jsi
spole¢nost Ringier Axel Springer*', ktera spustila sluzbu prvniho mobilniho virtualniho

operatora Blesk mobil.*

O dva roky pozdé¢ji stejna korporace ohlasila vstup do
plynarenského odvétvi, kdy spustila sluzbu Blesk plyn nabizejici dodavky plynu spolu

se zakaznickymi sluzbami.*

37 Prima spusti novy kanal zaméfeny na dokumenty, nazvala ho Prima Zoom. In: Idnes.cz [online]. 2012
[cit. 2014-10-12]. Dostupné z: http://zpravy.idnes.cz/prima-spusti-dokumentarni-kanal-prima-zoom-fe2-
/domaci.aspx?c=A121031 160719 domaci_brm.

38 Vyroéni zprava o ¢innosti Ceské televize v roce 2013.

3 VOITECHOVSKA, Martina. Nova &astecné zpoplatiuje sviij portal Voyo. In: Mediaguru.cz [online].
2011 [cit. 2014-10-14]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2011/12/nova-zpoplatnuje-svuj-portal-
voyo/#.VD1jc74ftnQN.

' 0d fijna se chysta zpoplatnéni webu iHned.cz. In: Lidovky.cz [online]. 2014 [cit. 2014-10-14].
Dostupné z: http://www.lidovky.cz/od-rijna-se-chysta-zpoplatneni-webu-ihned-cz-{z8-
/media.aspx?c=A140913 172158 In-media_ ele.

'V roce 2014 se spole¢nost prejmenovala na Czech News Center.

2 VOITECHOVSKA, Martina. Ringier startuje svoji mobilni sluzbu Blesk mobil. In: Mediaguru.cz
[online]. 2012 [cit. 2014-10-14]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/aktuality/ringier-startuje-svoji-
mobilni-sluzbu-blesk-mobil/#.VD1kS74fnQN.

3 VOITECHOVSKA, Martina. Ringier jde opét mimo média, ptedstavi Blesk plyn. In: Mediaguru.cz
[online]. 2014 [cit. 2014-10-14]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2014/01/ringier-jde-opet-mimo-
media-predstavi-blesk-plyn/#.VD1jSr4fnQM.
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1.2 Marketingova komunikace medialnich spolecnosti

V kapitole Marketingova komunikace medialnich spole¢nosti podrobné popisu
marketingové nastroje, které vyuzivaji televizni marketéfi a pro uceleny piehled také

marketingové néstroje dalSich dvou tradi¢nich médii — radia a tisku.

1.2.1 Marketingova komunikace

Marketingovou komunikaci je mozné definovat jako: ,fizené informovani a
pfesvédCovani cilovych skupin, pomoci kterého napliuji firmy a dal$i instituce své
marketingové cile.” (Karlicek, 2013, s. 190). Karlicek dale dodava, ze jak néstroje
marketingového mixu, tak 1 marketingovd komunikace musi vychéazet z celkové
marketingové strategie. (2013, s. 190). Modernim pohledem na problematiku
marketingové komunikace je tzv. integrovand marketingovd komunikace (IMC), De
Pelsmacker shrnuje IMC takto: ,,...komunikac¢ni néstroje, které na sobé byly tradi¢né
vzajemné nezavislé, jsou nyni kombinovany tak, aby bylo dosazeno synergického
efektu a komunikace se stala homogenni. Hlavni ptfinos IMC spociva v tom, Ze
konzistentni soubor sdéleni a informaci je preddvam vSem cilovym skupinam vSemi
vhodnymi prostfedky a informac¢nimi kanaly. Komunikace by se tak méla stat
efektivnéjsi a ucinnéjsi, a to na zéklad¢ synergického efektu a souladu mezi pouzitymi
nastroje a tim, co chceme sdélit.” (2003, s. 23 a 24). Prikrylova a Jahodova upozornuji,
ze IMC ma sva uskali. Napfiklad riziko ur€ité uniformity komunikace. ,,Vyzkumy
potvrzuji, ze nadmérné opakované sdéleni mize zédkaznika znudit a podrazdit. Dal§im
problémem muze byt, jakym zplisobem integrovanou komunikaci zméfit a vyhodnotit

jako celek.” (2010, s. 49).

1.2.2 Televize

Televizni marketing (také mizeme nahradit terminy promotion, self-promotion) je
mozné rozc¢lenit do nékolika podskupin, a to dle obsahu kampané, vyuzivanych nastroji
a ¢asového planu. Eastmanova (2000, s. 8)** rozdéluje televizni marketing dle obsahu

kampané. Prvnim typem je komunikace image, jejimz Gc¢elem je zlepsit znacku televize

* Vlastni preklad.
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a mezi divaky, reklamnimi zadavateli a jinymi skupinami vytvofit ke znacce pozitivni
vztah. Znacka je typizovana sloganem, logem a tématy, které znaCku charakterizuji.
Druhym typem je komunikace programové nabidky televize, ktery zahrnuje i vyuziti
ostatnich mediatypti. Eastmanova také v souvislosti s obsahem kampani zminuje jejich
tieti typ zaméfeny na specializované sluzby, ktery je typicky pro kabelové televize.
Senior brand manager skupiny Nova Jakub Strycek cleni kampané dle vyuzivanych
nastroju takto: on-air, off-air a online nastroje. Kazda tato ¢ast kampané zahrnuje fadu
kanalt, které utvaii uceleny komunikacni mix. Dale Strycek zmifluje ¢lenéni kampani
dle ¢asového planu — kampané prubézné (on-going) a ukoncené (ended) nebo tzv. akéni
plan (action plan).*’ Pro uéely této prace se budu podrobngji zabyvat &lenénim kampani
dle vyuzivanych nastrojii, nebot’ toto ¢lenéni je dle mého nézoru nejprehlednéjsi a je
nasledné vyuzito i pti komparaci televiznich show.

Zakladnim stavebnim kamenem kazdé televizni kampané je podle Strycka predem
stanoveny soubor sdéleni. ,Je dllezité sestavit message box tak, aby pokryval co
nejveétsi procento ditvodid, pro¢ se divat a deset divodi, pro¢ se nedivat. S témito

diivody je pak tieba pracovat pii tvorbé kampang.«*®

V jeden moment je soucasti sdéleni
aspekt jazyka, vizudl, zvuky a struktura ptibéhu. VSechny tyto prvky vytvéieji
interpretaci sdéleni. Jak divaci vnimaji sd€leni v televiznim spotu, mize mit velky
dopad na to, jak vnimaji promovany program. (Eastmanova, 2000, str. 7).’ Viechny tii
slozky kampané by mé¢la protinat stejnd graficka identita, ktera slouzi jako komunikacéni
identifikator a kterd by méla byt konzistentni, at’ uz je nosi¢ identifikatoru obélka,
billboard, webova stranka, samolepky nebo logo (Eastmanova, 2006, s. 144).*®

Prvni skupinou ¢lenéni televiznich kampani je on-air ¢ast. Pravé on-air kampan je
podle Fergusona pro ziskani pozornosti divaki kli¢ova (2006, s. 167).*° Dle vyzkumu se
devét z deseti divakl spoléhd na televizni reklamu, aby zjistili, co je nového, a dvé
Zakladnim stavebnim kamenem on-air kampané je spot (klip). Tento format umoziuje

sdélit velké mnozstvi informaci, pfibch i emoci. DalSimi formaty jsou stfedovy jingle,

* Dle slov Jakuba Strycka.
46 ’
Tamteéz.
7 Vlastni preklad.
*® Taktez.
* Taktez.
50 EGGERTON, John. IPG Surfing Is Next Big Wave. In: Broadcastingcable.com [online]. 2004 [cit.

2014-11-09]. Dostupné z: http://www.broadcastingcable.com/news/news-articles/ipg-surfing-next-big-
wave/103634.
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ktery je krat$i nez spot a umoznuje dobie kombinovat piibéh a emoci a poslednim
formatem je injektdz. ,,Prvek, ktery se objevuje béhem pofadu ve spodni cCasti
obrazovky, obsahuje nazev pofadu, ktery ndsleduje. Injektaze ziskavaji divakovu
pozornost jen na par sekund. Jméno poradu je Casto kombinovano s pohybem nebo
animaci postavy nebo videa s tvaii poradu.“ (Ferguson, 2006, s. 169).”" InjektaZ je
format vhodny pro sdéleni opravdu kratké a jasné informace, napiiklad Cas vysilani
nebo jméno poradu.’® Televizni marketing také pracuje spojmem ident (IDs) —
signifikantni oznaCeni stanice. Napfiklad kreativni tym televize Prima pfipravil na
podzim 2014 spole¢né s novou grafikou i nové identy, které stavély na hlavnich
pofadech a tvéfich stanice a které spojoval slogan ,Je prima...“.”> Vechny televizni
grafické prvky miizeme souhrnné oznacit jako wvnitini grafiku stanice. ,,... je to v
podstaté informacni systém, ktery vas navadi vysildnim a navadi divdka, kam ma jit,
jestli se ma jit podivat na tuhle premiéru nebo tenhle megafilm, co bude za chvili apod.
Je to v podstaté to samé, jako kdyz jdete do metra a tam méte informaéni systém.>*
Ferguson (2006, s. 170)> uvadi, Ze umisténi a frekvence spoti jsou dva klicové faktory,
které €ini promo efektivnim. Podivame-li se na moznosti umisténi spotu, nabizi se nam
nékolik hledisek. Na kterou stanici, ke kterém pofadu, na kterou pozici v ramci
reklamniho bloku a také v jaky cas spot umistime. Z ¢asového hlediska mame moznost
zatadit spot do prime-time’® nebo all day’’. At uz spot zatadime na jakoukoli pozici,
vzdy se na ném projevi tzv. drop-off, tedy odchod divaka ptfed reklamnim blokem.
Jediny on-air marketingovy néstroj pfi kterém nedochdzi k drop-off je injektaz, nebot’ je
pevnou soudasti pravé sledovaného programu.”® Casové hledisko je podstatné také pfi
pohledu na kampan jako celek. ,Priority kampani uddvame na Skale jedna az pét.
Primérné kampan s prioritou tfi by trvala ¢trnact dni a vyuzila by vSechny dostupné on-

air nastroje. Kampan s prioritou jedna by trvala mésic, deset dnii by probihala

> Vlastni preklad.
>2 Dle slov Jakuba Strycka.
>3 VOITECHOVSKA, Martina. Televize Prima méni grafiku a spousti kampa. In: Mediaguru.cz

[online]. 2014 [cit. 2014-11-09]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2014/08/televize-prima-meni-
grafiku-a-spousti-kampan/#. VF8r44dqtjN.

>4 POLAK, Lukas. Podivejte se na novou grafiku televize Nova. In: Digizone.cz [online]. 2009 [cit.
2014-11-16]. Dostupné z: http://www.digizone.cz/clanky/podivejte-se-na-novou-grafiku-televize-nova/
>> Vlastni preklad.

>® Hlavni vysilaci ¢as v televizi. Denni doba, ktera je pro dané médium charakteristicka nejvyssim

poctem divakul z celého dne. V televiznim vysilani se prime-time vétsinou vymezuje dobou od 19:00-
23:00.

5 ot X S . .
7 Vysilaci ¢as v televizi mimo prime-time.
58 -
Dle slov Jakuba Strycka.
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. 759 v, . o r v
teasingova’ &ast a dvacet jedna dndi ostrd kampar.“

V ptipadé, ze planujeme umisténi
spotu, nabizi se nam moznost tzv. cross-promotion, tedy umisténi spotu i na jiné
televizni stanice v rdmci medialni skupiny. ,,Vybér stanic a frekvence cross-promotion
je odpovédnosti marketingovych manazert a drzi se dvou zakladnich pravidel. Za prvé:
nejvhodnéj$i misto pro nasazeni spotli promujicich nové formaty je v pribchu jiz
znamych a zavedenych potradli, zejména béhem téch, jejichz divaci mohou byt
potenciadlnimi divaky i1 nového formatu. Za druhé: ty formdty, které maji nejveétsi
oCekavani a nadéje, by mély ziskat v rdmci cross-promotion nejvétsi prostor.*
(Ferguson, 2006, s. 170).°!

Soucésti nastrojli on-air ¢asti marketingové komunikace je také tzv. redakcni
podpora, tedy propagace promovanych forméatii v jinych potadech dané televize.
»Vyuzivame zpravidla zivé pofady, protoZe na piipravu kampani madme obecné¢ malo
Casu. Informace o promovanych formatech je mozné zpracovat tak, aby odpovidaly
charakteru potadu, naptiklad Televiznim novindm, Volejte Novu, Stfepinam a dal$im.
Pro kazdy pofad se hodi jiny druh poutdni. Tyto pofady vyuzivame pouze k self-
promotion, jsou legislativné striktnd omezené.“*> Napiiklad televize Prima poutala
12. fijna 2014 ve zpravach FTV Prima na start osmé fady amerického seridlu Dexter na
kanale Prima COOL. Reportaz byla pievazné o hlavni postavé seridlu a herci SaSovi
Ragilovovi, ktery postavu dabuje.”’ Televize Nova pak naptiklad 2. listopadu 2014
poutala v Televiznich novinach na seridl Kriminadlka And¢€l prostfednictvim reportaze
shrnujici téma vysilané epizody.®*

Zatimco on-air marketingové nastroje oslovuji soucasné divaky, off-air vyuzivame
k osloveni novych potencidlnich divakl. Off-air nastroji se v televizni terminologii
rozumi néstroje public relations.®® Kotler (2007, s. 888) vysvétluje public relations jako:
,Budovani dobrych vztahli sriznymi cilovymi skupinami diky ziskavani ptiznivé
publicity, budovani dobrého image firmy a feSeni a odvraceni neptiznivych fam, povésti

a udalosti. Mezi hlavni nastroje PR patii vztahy s tiskem, publicita produktu, firemni

> Teasing je druh marketingové kampané, kdy vypusténim netplnych informaci vzbuzujeme mezi lidmi
zajem a ziskdvame jejich pozornost.

%9 Dle slov Jakuba Strycka.

%1 Vlastni preklad.

%2 Dle slov Jakuba Strycka.

63 Zpravy FTV. TV, Prima. 12. 10. 2014. In: Play.iprima.cz [online]. 2014 [cit. 2014-11-09]. Dostupné z:
http://play.iprima.cz/zpravy-ftv-prima/zpravy-ftv-prima-12102014.

64 Televizni noviny 2. 11. 2014. In: Tn.nova.cz [online]. 2014 [cit. 2014-11-09]. Dostupné z:
http://tn.nova.cz/clanek/televizni-noviny/sledujte-zive-televizni-noviny-121.html.

% De slov Jakuba Strycka.
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komunikace, lobbovani a poradenstvi.“ Podivame-li se blizZ na publicitu produktu (v
nasem piipadé¢ naptiklad televizni seridl, porad, film), mame k dispozici nékolik
moznosti. Je to napiiklad vyuziti externich médii — tisk, radio, webové stranky. Za
prostor v téchto médiich bud’ platime (standardni reklama — inzerce, spot), nebo je
soucasti redakéni casti titulu (rozhovor s hercem, informace ze zakulisi nataceni), za
ktery neplatime, ale jiz zde vstupuji do hry vztahy s novinafi. Promovani pofadd v
dennim tisku a ¢asopisech ma dvé funkce: promuje televizni vysilani a vzbuzuje obecny
zajem o porad mezi divdky a potencidlnimi reklamnimi zadavateli (Ferguson, 2006,
5.181).% , Redakéni podpora televiznich produktil je velmi dulezita. Nejvhodngjsi cestou
je podpora prostiednictvim tvaii produkti, piipadné postav danych serialti a pofada.“®’
To potvrzuje i kampan PR agentury Taylor Herring, jejimz tkolem bylo v roce 2007
pfipravit kampan ke tieti sérii britského seridlu Doctor Who. Na svych strankach uvadi,
ze nedilnou soucésti kampané byla prezentace herct v tiSténych médiich. ,,...foceni
Davida Tennanta pro Casopisy Attitude a GQ a hloubkovy rozhovor na pét stran pro The
Times. Freema Agyemanova poskytla pies sto rozhovorti — od détskych tituld az po
hloubkové rozhovory, rozhovory pro bulvar, foceni a uc¢ast na udalostech s ¢ervenym
kobercem. Medialni pokryti také zahrnovalo foceni pro Casopisy Glamour, In Style,
Company, Marie Claire a rozhovory s The Sun, Daily Mirror nebo Daily Star.“*® Dale
mizeme pro komunikaci pofadi vramci externich médii uvést i radia. Propagace
prostiednictvim radia je uZzite¢né zejména pii budovani zajmu smérem ke specifickym
cilovym skupinam (Ferguson, 2006, s. 185).% Naptiklad televize Nova uzaviela v roce
2014 partnerstvi s rddiem Evropa 2, které podporovalo ve svém programu péveckou
show Hlas CeskoSlovenska formou rozhovorii i radiovych spotil. P&vecka show Hlas
cilila na mladsi divackou skupinu a posluchaci radia Evropa 2 jsou obecné mladi lidé.
Televize dale vyuZzivaji kpromovani online média, naptiklad bulvarni nebo
zpravodajské online deniky. Podle Friedmana muze televize (na americkém trhu) utratit
za nakup prostor v jinych médiich az pét milionti dolar. Napiiklad pro seridl Zoufalé
manzelky nakoupila televize ABC reklamu v radiich, tisku i reklamu venkovni.”” Mezi

off-air nastroje mizeme tadit vSechny ostatni druhy marketingu a PR, které nejsou

% Vlastni preklad.
57 Dle slov Jakuba Strycka.
% Doctor Who. Promoting the flagship BBC drama. In: Taylorharring.com [online]. 2014 [cit. 2014-11-
09]. Dostupné z: http://www.taylorherring.com/case-studies/doctor-who/.
69 roy
Vlastni pieklad.

70 FRIEDMAN, Wayne. Shows Crave Juice From On-Air Promos. In: Tvweek.com [online]. 2005 [cit.
2014-11-09]. Dostupné z: http://www.tvweek.com/in-depth/2005/03/shows-crave-juice-from-on-air/.
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soucasti obrazovky nebo online sluzeb televize. Strycek upozoriuje, Ze nastroje public
relations jsou zpravidla pomalé a moznosti rychlych zmén velmi omezené.”'

Tteti a posledni slozkou marketingové televizni kampané je online cast. ,,Diive
platilo, Ze se divak diva na televizi a pak jde hrat na pocita¢. V dnesni dobé se divak
diva na televizi a u toho hraje na pogita¢i, vysvétluje Stryéek.”> Problematikou tzv.
second screeningu, tedy situaci, kdy divak sleduje dvé zafizeni nardz, se v Ceském
prostiedi zabyvala agentura MEC Czech. Z jejiho prizkumu z druhé poloviny roku
2014 vyplynulo, Ze: ,,Pfi sledovani televize lidé casto pouzivaji jind zafizeni, a to
notebook (56 %), mobilni telefon (36 %), stolni pocita¢ (30 %) ¢i tablet (14 %).
Pouzivaji-li vice pfistroji, kombinuji notebook a mobilni telefon (24 %). Pokud divaci
zachyti v televizi zajimavou informaci, nejcastéji si podrobnosti dohleddvaji pies
pocitad (88 %), chytré telefony (10 %) a 6 % voli tablety.“”> Televize tento trend
samoziejmé vyuzivaji tak, aby divaky pfimély podivat se na webové stranky napiiklad
pofadu, ktery pravé sleduji. V roce 2008 zkoumala Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani, zda televize Nova neporuSuje zakon, kdyz v hlavni zpravodajské relaci
Televizni noviny denné propaguje zpravodajsko-zabavny internetovy portal TN.cz.
Tento prvek self-promotion uplatiiuji aktudlné vSechny tfi hlavni tuzemské televize:
kromé Novy je to Ceska televize i Prima.”* , Dostat divaka od televize na internet je
mnohem snaz$i, nez z internetu k televizi. Velkym problémem také je to, Ze tento
prechod neumime méfit.“”> Online kampai kopiruje kampai televizni, vyuZiva
dostupné online reklamni formaty, naptiklad bannery, video reklamu a dal$i. Soucasti je
také podpora poradii formou redakéniho obsahu na webovych strankach spolecnosti.
Naptiklad televize Prima pii uvedeni seridlu Vinafi spustila pod svou hlavickou tzv.
microsite’® vénujici se pouze serialu Vinati. Uzivatel na této strance najde informace o
aktudlni déni kolem serialu, charakteristiky postav, videa i jednotlivé epizody. Jiz mésic

pted startem seridlu na obrazovce se na webové strance style.iprima.cz objevilo n¢kolik

! Dle slov Jakuba Strycka.
72 Dle slov Jakuba Strycka.
& CHOBOTOVA, Katefina. Vice nez 50 % divakt pouziva pii sledovani TV notebook. In: Mediaguru.cz

[online]. 2014 [cit. 2014-11-09]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2014/10/vice-nez-polovina-
divaku-pouziva-pri-sledovani-tv-notebook/#.VF8usodqtjN.

[ POTUCEK, Jan. RRTV zkouma reklamu na TN.cz v Televiznich novinach na Nové. In: Digizone.cz
[online]. 2008 [cit. 2014-11-09]. Dostupné z: http://www.digizone.cz/clanky/rrtv-zkouma-reklamu-na-tn-
cz-ve-zpravach/.

7> Dle slov Jakuba Strycka.

70y geském pfekladu mikrostranka. Je to specialni maly web, fungujici jako doplnék hlavni webové
prezentace.
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clanki vénujici se seridlu, napiiklad ¢lanek o hlavni herecce: ,,Tereza Kostkova,

serialova dcera vinafe, si vino uzival«”’

1.2.3 Radio a tisk

Cilovymi skupinami marketéri v radiu, stejn¢ jako marketérti televiznich, jsou
publikum a reklamni zadavatelé. G. Newton (2005, s. 31)”® stanovil tfi zakladni cile
marketingu radii: generovat publicitu, zvySovat poslechovost a generovat piijmy.
vyvolani z4ajmu, positioning, akvizice novych a udrzovani stavajicich posluchaci,
externi média, merchandising”” a public relations (Michaels, 2012).* Vyvolani zajmu
prosttednictvim word of mouth®' maze byt podle G. Newtona (2005, s. 34)** nejsilngjsi
marketingovym kanalem. Manazefi radii se proto nevyhybaji programovym prvkim,
které jsou necekané a az bizarni. Nasazuji je za jedinym ucelem — ziskat maximalni
pozornost posluchace a zajistit, aby se tato informace $ifila mezi posluchaci dal. Aby
byla jakakoli radiova stanice Usp&$nd, musi odpovidat Zivotnimu stylu dané cilové
skupiny. Marketingovy manazer proto Uzce spolupracuje s manazerem programu a
spole¢né definuji a napliuji positioning stanice. Cilem positioningu je: ,,...vytvofit
image stanice tak, aby v myslich posluchact odpovidala jejich vlastnimu sebe obrazu.*
(Michaels, 2012).¥ To vie se odrazi vhudb&, zvukové grafice, logu, sloganu,
moderatorech stanice atd. Pro lepsi pfedstavu si mnoho marketérli vytvofi jednoho
posluchace, ktery reprezentuje celou skupinu. Napiiklad typickym posluchacem
moderniho radia formatu CHR®* bude Jana — &tyfiadvacetileta Zena, pracujici ve stiedné
velké spolecnosti, svobodna se zalibou v hudbé, tancovani a méde, zije v méstském byté

a tfikrat tydné chodi do posilovny. ,,Co by na to fekla Jana?* by méla byt podle G.

7 Tereza Kostkova, seridlova dcera vinate, si vino uziva!. In: Style.iprima.cz [online]. 2014 [cit. 2014-
11-09]. Dostupné z: http://style.iprima.cz/search/apachesolr_search/vinati?page=60.

78 Vlastni preklad.
7 Forma marketingové podpory prostfednictvim distribuce a prodeje produktii, které jsou opatieny logem
televize nebo poradu, naptiklad Cepice, tricka, hrnky a podobné.
80 roy
Vlastni pieklad.

81 . ’ wrvs ¥ ST IS P v
Nepsana forma reklamy, ktery se §ifi samovolné mezi stavajicim a potencialnimi zakazniky. Mozné
prelozit jako ,,0 ¢em se mluvi“ nebo ,,0sobni doporuceni®.

52 Vlastni preklad.

*3 Takté.

% CHR - contemporary hit radio. Format rozhlasové stanice, ktery se zaméfuje na vysilani soucasné
popularni hudby.
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Newtona (2005, s. 35)*° prvni otizka kazdého manaZera na zalatku piiprav nové
kampané. Michaels dodava, ze ve svété radii je positioning také: ,,...chdpani silnych a
slabych stranek konkurence a jejich vyuziti ve vlastni prospéch. (Michaels, 2012).%
Spravny positioning a nasledna uspéSnd kampait by méla podle Sklara odpovidat
potfebam posluchact. ,,Radio by mélo byt poslucha¢iim nablizku. Promujeme médium,
které Cloveék nevidi, nemlze si na néj sdhnout a neciti ho, proto je tfeba udrzovat
prostiednictvim kampani poslucha¢skou perspektivu. (Sklar, 1985, s. 12).* Za ugelem
akvizice novych a udrzeni stavajicich posluchact vyuzivaji radia pfedev§im soutéze a
on-air reklamu. ,,V ptipadé, e ma show vysoké hodnoty TSL®, ale celkovy polet
posluchact je maly, je pro tuto show vhodné soutéz akvizic¢ni.” (G. Newton, 2005, s.
38).% Prikladem akviziéni soutdZe je Tajemny zvuk radia Kiss Jizni Cechy. Aby
poslucha¢ ziskal vyhru, musi si radio nejprve naladit v daném case, poslechnout si
tajemny zvuk a zatelefonovat do studia.”® Vedle celé fady typt soutézi, které bychom
mohli roz€lenit podle druhli vyhry, je pro marketéry velmi dulezity nastroj on-air
promotion. Timto ndstrojem se rozumi $kala kratkych i dlouhych elementt, které jsou
zaClenény do programu radia a definuji radio smérem k posluchaci. V ptipadé, ze
obsahuji identifikaci stanice, nazyvaji se signatures. Obecné se vyuzivaji tfi zakladni
elementy: sweepers, liners a jingles’'. Sweeper je kratky, imageovy spot vyuzivany
mezi prechodem dvou pisni, pfipomina posluchaci jakou radiovou stanici poslouché a
vytvaii prostfednictvim rtznych zvukd image stanice. Liners jsou jednoduché spoty,
jejimz hlavnim prvkem je mluvené slovo, casto byvaji namlouvané do ticha. Jingles se
skladaji zné€kolika hudebnich toéni, obsahuji identifikaci stanice, naptiklad slogan
(napiiklad slogan radia Impuls: ,Hrajeme vam raaaadi ¢esky.)’>. Viechny tyto elementy
reflektuji naladu stanice a jeji hudebni program (G. Newton, 2005, s. 43).”

Management radii mize dale vyuzit jind radia nebo jiné mediatypy spadajici pod

% Vlastni preklad.
% Takté.
87 Vlastni preklad.
88 Time-spent-listening — délka poslechu radia.
% Vlastni preklad.
% Uhodni Tajemny zvuk radia Kiss Jizni Cechy a vyhraj penize. In: Kissjiznicechy.cz [online]. 2013 [cit.
2014-11-09]. Dostupné z: http://www kissjiznicechy.cz/souteze/uhodni-tajemny-zvuk-radia-kiss-jizni-
cechy-a-vyhraj-penize-1467.html.

Tyto odborné terminy se pouzivaji v puvodnim anglickém jazyce.
%2 Radio Impuls méni zvukovy obal a rozsifuje slogan. In: Mediamania.tyden.cz [online]. 2014 [cit. 2014-
11-09]. Dostupné z: http://mediamania.tyden.cz/rubriky/televize-radio/radio-impuls-meni-zvukovy-obal-
a-rozsiruje-slogan 313551 .html.

% Vlastni preklad.
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stejné¢ho vlastnika, stejn¢ tak mlize vyuzit v rdmci propagace stanice externi média, t€émi
se rozumi média jinych medidlnich domut. Vyuziti externich médii zavisi na
marketingovém rozpoctu a spoléha se na znalosti trhu lokélnich marketingovych
manazeri. Externi média se typicky vyuzivaji pro osloveni novych posluchact
(G. Newton, 2005, s. 45).”* Do néstroje marketingové komunikace rozhlasovych stanic
patfi 1 merchandising a media relations. G. Newton definuje merchandising
v rozhlasovém kontextu jako: ,,Distribuce a prodej stanici na zakazku vyrobenych
produktl, od ptivéskl na kli¢e az po hrnek na kavu. Prakticky vSe, co je oznaceno
nazvem radia, logem nebo jinou identifikaéni charakteristikou.“ (2005, s. 53).” Public
relations pak uzaviraji vybrany vycet nastroji marketingové komunikace. Rozhlasova
stanice muze v ramci své PR strategie vyuzit napiiklad vysilani z jiné lokace (obchodni
centrum, nameésti), vetejné prohlidky radia a zdzemi, profilovani moderatorti jako VIP
celebrit, tiskové zpravy a prohlageni a dalsi (G. Newton, 2005, s. 54).”°

I v pfipadé marketingové komunikace tiskovin cili manaZzeti na dvé hlavni skupiny.
Jsou to Ctenafi a reklamni zadavatelé. Fink popsal tfi hlavni divody, pro¢ je marketing
dilezitou soucasti vydavatelskych domil. Konkurence, slaby vykon prodeji a sila
novych piilezitosti. Marketingova strategie tisku se podle Finka dale neobejde bez
nékolika dulezitych kroki: analyzy soucasné a budouci pozice titulu, stanoveni cild,
planovani a vyhrazeni zdrojti, monitorovéani, kontroly a pfizptisobeni (1988, s. 122).”
Rush shrnul cile marketingovych aktivit takto: promovani znacky, podpora zvySeni

Gtenosti a konkurenéni postaveni na trhu.’®

Zakladnim ptedpokladem Uspésné
marketingové komunikace je Siroka znalost chovani ¢tenafe a znalost odpovédi na
otazky: Kdo kupuje nebo nekupuje dany titul? Pro¢ ho kupuje nebo nekupuje? Kdy ho
kupuje a kdy ho ¢te? A predev§im otdzka: Co v mém titulu hledaji? ,,Marketér se musi
dostat ptes rozhodnuti ke koupi az k tomu, jak a proc¢ je titul konzumovan. Chté&ji to
veédét vasi editofi, aby mohli ptizpisobit obsah a chtéji to védet i vasi inzerenti, aby
mohli 1épe umistovat reklamu.“ (Fink, 1988, s. 131).”” Podle Greena doznal marketing

vydavatelstvi za posledni roky vyraznych zmén. VétSina firem snizila marketingové

 Vlastni preklad.

%% Taktéz.

% Taktez.

7 Taktéz.

o8 RUSH, Morgan. Marketing Ideas for Newspapers. In: Smallbusiness.chron.com [online]. 2014 [cit.
2014-11-09]. Dostupné z: http://smallbusiness.chron.com/marketing-ideas-newspapers-3421.html.

9 Vlastni pieklad.
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rozpocty nebo je zmrazila. Na piikladu britskych vydavatelskych domt Green ukazuje
zmény ve vedeni marketingovych oddéleni. ,,Za uplynulych osmnact mésicti vystiidaly
spoleCnosti Associated Newspapers, News International, Mirror Group, Guardian
Newspapers Group a Telegraph Media osoby, které jsou zodpovédné za marketing.
Tento fakt je dilezity, protoZze to znamend nova zadani, jak by méla byt oddéleni
strukturovand a jak by méla fungovat. Oddéleni jsou mensi. Pocet lidi zapojenych do
marketingu se snizil a klade se vétsi diiraz na akce, kluby ¢tenafti a nové inciativy
dorucovani tiskovin.“'” Green dale zmifiuje, 7e velkd &ast kampani jiz nevyuziva
externi média. SpoleCnosti se spoléhaji na vlastni prostor, cilem je snizit ndklady na
kampané. Zatim nejvetsi zménou prochdzi systém udrzovani predplatitelli. ,,Jakmile si
Ctenaf predplati titul, dostane se do uzamceného schématu ptedplatného, v ramci
kterého se marketéfi snazi klast diraz na Ctenafsky klub a predplatitelim nabizet

exkluzivni nabidky, aby predplatiteli i nadale zastali.'”'

Vzhledem k neexistujici
aktualni odborné literatuie bych rad zminil n¢které nastroje marketingové komunikace
na pfikladu deniku Mladé Fronty Dnes, ktery v roce 2010 spustil imageovou kampaii.
Marketingovy feditel medidlni skupiny Mafra A. Pycha vysvétluje, co bylo cilem
kampané. ,,Mottem kampan¢ je sdéleni ,,Dnes Ctéte, co se stane zitra®“. Cilem je ukazat
na zéasadni pfidanou hodnotu novin, ta spociva v ,,odhaleni* véci nebo moznosti, které
mohou ovlivnit Zivot ¢tendfe v budoucnu.” Kampan, jez vznikla na podporu ¢tenosti
titulu, se skladala ze sady vizuall, které reflektovaly ctenaiské preference pramenici
z hloubkového vyzkumu v nové a netradi¢ni podobé€. V prvni vin€ vyuzila kampan
outdoorové reklamni nosice v Praze a krajskych méstech, zejména megaboardy,
billboardy, reklamni lavicky a plochy na vozech MHD. Ve druhé viné se pak kampan
rozSifila do rozhlasu a televize, kde m¢la kampan formu klasické reklamy a
sponzoringu. Spolecné s kampani byl uveden i novy vizualni standard pro znacku MF
DNES, ktery se promitl ve veskeré externi i interni komunikaci. Pycha dale dodava:
,Inovaci prosel také claim znacky MF DNES, ktery zni ,,Stoji za to ¢ist* a velmi dobie
reflektuje jak obsahovou kvalitu a rozsah informaci v naSich novinach, tak i tvrzeni

Gtendi, kteti vnimaji denik MF DNES jako nejlepsi v poméru cena-kvalita. '

100 GREENE, David. Trends in newspaper marketing. In: Inpublishing.co.uk [online]. 2010 [cit. 2014-

11-09]. Dostupné z: http://inpublishing.co.uk/kb/articles/trends_in_newspaper marketing.aspx.

1 Tamtés.

12 EURO RSCG ptipravilo pro MF Dnes novou komunikaé¢ni kampati. In: M-journal.cz [online]. 2010
[cit. 2014-11-09]. Dostupné z: http://www.m-journal.cz/cs/aktuality/euro-rscg-pripravilo-pro-mf-dnes-

novou-komunikacni-kampan__ s288x7206.html.
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2. Komparace marketingové komunikace televiznich

show Cesko Slovensko ma talent a Talentmania

V praktické casti této bakalafské prace se nejprve zaméfim na positioning
komer¢nich televizi Nova a Prima, ktery pfedstavi zdkladni vychodiska komunikace
téchto médii. V kapitolach Marketingovd komunikace show Talentmania a
Marketingova komunikace show Cesko Slovensko mé Talent se budu podrobné zabyvat

analyzou obsahu kampani, které Nova a Prima pro tyto formaty pfipravily.

2.1 Positioning televize Nova v ramci marketingové

komunikace

Positioning je podle Kellera (2007, s. 149) srdcem marketingové komunikace.
Kotler definuje positioning takto: ,,Cilovi zdkaznici produkt vnimaji na jasném,
vyrazném a zadoucim misté ve srovnani s konkurencnimi produkty. Vymezeni produktu
vici konkurenci a vytvoreni podrobného marketingového mixu.* (2007, s. 67). Keller
(2007, s. 149) definuje positioning jako ,,... identifikaci optimalniho umisténi znacky a
jejich konkurent v myslich spotifebitelli, aby se maximalizoval potencialni ptinos pro
firmu. Dobry positioning zna¢ky pomaha vést marketingovou strategii diky objasnéni,
co znacka znamena, jak jedinecnd je, nakolik se podoba konkuren¢nim znackdm a proc
by si spotiebitelé méli znacku koupit a uzivat ji.“ Positioning zahrnuje definici téchto
slozek: cilova skupina; oblast, ve které¢ se znacka pohybuje; jak se znacka odliSuje od

ostatnich; dtivody, pro¢ zna¢ku koupit.'”

Televize Nova zahgjila vysilani jako druha komer¢ni stanice na Ceském trhu 4.

104
4

unora 1994 ™. Prvni televizi byla Premiéra, pfedchidce dneSni Primy, vysilala vSak

pouze v Praze a stfednich Cechach, Nova tak byla prvni celoplo$nou soukromou

193 Medialni slovnik: Positioning. In: Mediaguru.cz [online]. 2014 [cit. 2014-12-04]. Dostupné z:

http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/positioning/.

104 PLESL, Jaroslav. Zelezny postavil tiskdrnu na penize, které ho zni¢ily. Nova ma zlata 1éta za sebou.

In: Thned.cz [online]. 2012 [cit. 2014-12-04]. Dostupné z: http://byznys.ihned.cz/zpravodajstvi-cesko/c1-
54567970-zelezny-postavil-tiskarnu-na-penize-ktere-ho-znicily-nova-ma-zlata-leta-za-sebou.
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televizi. Provozovatelem televize je spolecnost CET 21, kterou vlastni zahrani¢ni
medialni skupina CME.'"

Priméarni cilova skupina Novy je vzdy podiizend obchodni cilové skuping.
Programové schéma a jeho komunikace jsou zamétfeny na cilovou skupinu ve véku 15
az 54 let, muzi i zeny.'*® ,, Televize Nova je televize pro masu.“'’” Znatku Nova tvoii ti
pilife, jsou to Televizni noviny a seridly Ulice a Ordinace v riizové zahrad¢ 2. , Kdyz
bychom vzali mix téchto formati a pfidali k nim jednu novinku, tak to je to, co vytvaii
znacku televize Nova.“'” Stry¢ek dale upozoriiuje, ¢ Nova se jako jedna zmala
televizi vyznacuje tim, Zze produkt neodpovid4d znacce. ,,Znacka Nova si zachovava
vysoky stupeii prémiovosti, piestoze je to vetejné dostupny statek, a prestoze
prémiovost neodpovidd obsahu. Lidé vnimaji Novu stile jako pomérné exkluzivni a

’es % ¥ 109
vyjimec¢nou znacku.*

Kdybychom méli televizni znacky personifikovat, tak z pohledu
Strycka je Prima chlapik v havajské kosili, za coz podle n¢j mize stanice Prima Cool.
Ceska televize byvala stafik ve svetru, ale poslednich par let uz je to star§i pan ve
tvidovém saku s prvky bankéte. Televize Nova byvala dfive sexy kocka, ted’ je to Zena

110 . .
V souvislosti

v letech, kterd uz potiebuje trochu vice Casu, aby byla stale sexy.
s positioningem Strycek také uvadi, Ze imageové kampané tvoii v rdmci marketingu 25
% komunikace. ,,Jmage Novy funguje na piikladu cirkusu. Dostanes§ otiepany cirkusovy

stan s postarsim cirkusakem a pak z n&j udélas moderni Cirque du Soleil.“'!!

Jako ptiklad budovani positioningu televize bych chtél uvést kampan nazvanou Na
dotek, kterou televize Nova uvedla na obrazovky na podzim 2012.""* Kampan se
skladala ze série televiznich spotil, protagonisty byli herci riznych pofadi Novy a také
divéci televize. ,,Nova — vas svét na dotek vychdzi z toho, ze divacky oblibené hvézdy
pfinasi zdbavu, s tim spjaté emoce a sd¢luji informace. Staci jeden dotek ovladace a cely

svét Nova vstupuje divakiim do jejich domécnosti prostiednictvim jejich obrazovek a

105 VOJTECHOVSKA, Martina. CET 21 a HBO oznamily RRTV spojeni provozovateli. In:
Mediaguru.cz [online]. 2013 [cit. 2014-12-04]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2013/08/cet-21-a-
hbo-oznamily-rrtv-spojeni-provozovatelu/#.VGhutldgsIN.

19 Dle slov Jakuba Strycka.

107 Tamtéz.

198 Tamtéz.

199 Tamtéz.

10 Tamtés.

" Tamtés.

"2 Televizni noviny. TV, Nova. 2. 9. 2012.
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nepiimo se tak dotyka jejich Zivotd.“'"> Pointou kazdého spotu je vzdy propojeni
hvézdy televize s béznymi divaky. Naptiklad herci z Ordinace v rizové zahradé Zlata
Adamovska a Petr Rychly prostfednictvim televizni obrazovky a pomoci gesta stdhnou
teplotu na teploméru nemocné divce (ptiloha €. 1) nebo moderatorka Televiznich novin

Lucie Borhyova prostiednictvim pohybu rukou vytvoii obrazek pusy (piiloha ¢&. 2)."*

2.2 Positioning televize Prima v ramci marketingové

komunikace

Vysilaci licence byla spolecnosti FTV Prima udélena 26. listopadu 1992, tedy
diive nez TV Nova, oviem tehdy platila licence jen pro oblast Prahy a stiednich Cech.
Samotné vysilani bylo zahdjeno 20. ¢ervna 1993. Televize vstoupila na trh pod nazvem
Premiéra a jiz o rok pozdé&ji byla licence rozsifena na tzemi celé Ceské republiky.
K pfejmenovani na Primu doslo v roce 1997, kdy se také této stanici, jak uvadi na své

. s o oy . : 1S
internetové strance, podatilo najit hlavni cilovou skupinu — rodinu.

Rodina je zékladni cilovou skupinou televize Prima i dnes, potvrzuje to jeji
marketingovy feditel Ale§ Pycha. ,,Stdle plati, Ze Prima je rodinna televize. Pokud
bychom cilovou skupinu definovali vé€kove, pak jsou to obecné divdci starsi tficeti let.

Strategickou cilovou skupinou jsou pak lidé ve véku 15 az 65 let. '

Pycha dale uvadi,
7e znatku Prima by piirovnal k novému vozidlu Skoda Octavia Combi v plné vybave.
,Jsme zabavngjsi nez Ceska televize a méné agresivni nez televize Nova. V komunikaci
zdirazitujeme piatelskost, eskost a nadhled.“''” Hlavnimi pilifi, které utvaieji znacku
televize Prima jsou dlouhodoba seridlova tvorba, zpravodajstvi a zabava. ,,Ze seriali

jsou to predevsim Cesty domii a momentalné¢ Vinafi. Zabava pak v Cele se Zdeitkkem

Pohlreichem, potady Prostieno, Particka nebo Show Jana Krause.*

Ptikladem budovéni positioningu televize Prima je posledni kampan nazvana ,Je

rima byt spolu®, v ramci které byla pfedstavena nova vizualni stranka stanice, véetné
y ) y

"3 Televizni noviny. TV, Nova. 3. 3. 2013.

14 TV Nova: Va3 svét na dotek. In: Youtube.com [online]. 2012 [cit. 2014-12-04]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=qhaYKFOGNGo.

s Historie spole¢nosti. In: Iprima.cz [online]. 2014 [cit. 2014-12-04]. Dostupné z:
http://www.iprima.cz/o-spolecnosti/historie-spolecnosti.

10 ple slov Alege Pychy.

"7 Dle slov Alege Pychy.
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vnitini grafiky, IDs i soundesignu. Prima prezentuje novou vnitini grafiku jako vice
dynamickou a prehlednéjsi, vraci se v ni k oranzové barvé jako k hlavni korporatni
barvé Primy.'"® Soucasti zmén jsou i nové IDs, ve kterych vystupuji tvafe znamé
z potadil televize. Hlavnim motivem kampané je spojeni ,,Je Prima“, které je v téchto
IDs rozsiteno naptiklad na ,,Je Prima zit naplno®, ,,Je Prima byt nad véci“ nebo ,,Je
Prima byt dobry ro¢nik.“ Jednotlivé slogany odkazuji na potfady a role tvaii v téchto
pofadech.'”” Zden&k Pohlreich, kterého divaci znaji z pofadu Ano, $éfe! jako drsného
kuchate napravujici neSvary ceskych kuchyni, je zde vyobrazen v kuchaiském plasti
s textem ,,Je Prima byt §¢f* (piiloha &. 3). Vizual s Romanem Sebrlem, ktery moderuje

zpravy televize Prima, odkazuje sloganem ,,Je Prima zvladnout vice disciplin“ na jeho

vvvvvv

2.3 Marketingova komunikace show Talentmania

Talentmania je ptivodni ¢esky format talentové show, ktery vyvinuly ve vzajemné

spolupraci televize Nova a jeji slovenské sestra Markiza.'*’

Potad Talentmania vysilala
Nova v obdobi od 29. srpna do 5. prosince 2010. Talentmania méla své pravidelné
vysilaci misto v ned¢li ve 20:00, prvni dil byl odvysilan 29. srpna. Nasledujici tyden byl
od 1. zaF{ do 5. zaii vysilan kazdy den jeden dali castingovy dil."*' Do poroty pofadu
usedli Pavol Habera, Zdenék Troska, Adéla BanaSové a Alena Seredova, kterou pozdéji
b&hem vysilani nahradili bavi¢i Richard Genzer a Michal Suchanek.'** Vitézkou celé
show se 5. prosince stala zpévacka Patricie Janeckova, kterd ziskala vyhru v hodnoté

Gyt miliont korun.'”

"% Je Prima byt spolu: Televize Prima méni grafiku a spousti podzimni kampai. In: Iprima.cz [online].
2014 [cit. 2014-12-04]. Dostupné z: http://www.iprima.cz/novinky/je-prima-byt-spolu-televize-prima-
meni-grafiku-spousti-podzimni-kampan.

19 VOJTECHOVSKA, Martina. Televize Prima méni grafiku a spousti kampa. In: Mediaguru.cz
[online]. 2014 [cit. 2014-12-04]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2014/08/televize-prima-meni-
grafiku-a-spousti-kampan/#.VH9 NIukRak.

129 proti Cesko Slovensko mé talent pojede Talentmania. In: Mam.ihned.cz [online]. 2010 [cit. 2014-12-
04]. Dostupné z: http://mam.ihned.cz/c1-43551740-proti-cesko-slovensko-ma-talent-pojede-talentmania.
121 Tiskova zprava televize Nova, 27. 8. 2010.

122 Seredova koni v poroté Talentmanie. Nahradili ji Genzer a Suchanek. In: Lidovky.cz [online]. 2010
[cit. 2014-12-04]. Dostupné z: http://www.lidovky.cz/seredova-konci-v-porote-talentmanie-nahradili-ji-
genzer-a-suchanek-106-/media.aspx?c=A101002_ 103805 In-media_hs.

123 Soutéz Talentmania vyhrala zpévacka Patricia Janeckova. In: Tyden.cz [online]. 2010 [cit. 2014-12-
04]. Dostupné z: http://www.tyden.cz/rubriky/lide/ceske-celebrity/soutez-talentmania-vyhrala-zpevacka-
patricia-janeckova 187796.html#.VGieB4dqtvM.
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Celd kampan show Talentmania byla dlouhd témér Ctyfi meésice, to je podle
Strycka velmi nestandardni Casové rozpéti. Kampan byla rozdélena do nékolika ¢asti.
Nejprve to byla ¢ast teasingova, ktera méla za tikol vzbudit zajem. Nésledovala podpora
castingl, tzv. casting call, tedy vyzyvani divakd, aby se do soutéze ptihlasili. V prubc¢hu
1éta pokracovala teasingova Cast s postupnym odhalovanim informaci o show a nasledné
byla odstartovana posledni ¢ast, intenzivni zavadéci kampan odkazujici na konkrétni
datum vysilani."** Oficialni komunikace celé show zapocala 24. dubna, kdy byla na
televiznich obrazovkach zahdjena teasingova cast spotové kampané. Po odvysilani
posledniho piimého prenosu 5. prosince komunikace pozvoln& odeznivala.'*

V nésledujicich podkapitolach se opirdm o informace vefejné dostupné a z velké
Casti také o detailni, interni informace, které mi poskytla televize Nova pro piipravu této

prace.

2.3.1 On-air

Pii ptipravé kampané vychazel tym televize Nova z principl, které plati pro
komunikaci kazdé show. ,,Na zacatku je to vzdy neznama znacka, kterou je tfeba rychle
a silné¢ vybudovat. Cilem bylo fict divakiim, Ze se chystd nejvétsi show jakou kdy
vid&li.“'*® Kreativni oddéleni Novy toto sd&leni zohlednilo pii vyrobé loga (piiloha &. 5)
a sloganu projektu — NEJLEPSI CESKO SLOVENSKA SHOW'?. | Logo pofadu
pfipominéd americkou koblihu. Je velké a kulaté, vyuziva texasky font v modrém kruhu.
Zamérem bylo, aby logo piipominalo americky brand.“'*® Grafika pofadu obecné
vyuzivé prvek pruhi evokujici cirkusovy stan, dominantni barvou je modra. Prvni ¢asti
on-air kampané byl teasing, v ramci kterého Nova odvysilala od 24. dubna do 10.
kvétna 12 spotti, od 14. kvétna do 29. kvétna pak nasledovala ¢ast podporujici castingy,
téchto spotli se odvysilalo celkem 149. Spoti v ramci tfeti ¢asti, pracovné nazvané
Podékovéani — nasli jsme talenty, odvysilala Nova 107. Dohromady vidélo tuto vinu
kampang alespoii jednou 84,8 % celkové populace.'” Ve spotech vystupovali porotci

soutéze povzbuzujici k casti (ptiloha €. 7) a v ramci Podékovani — nasli jsme talenty

124 Dle slov Jakuba Strycka.

123 Dle interniho materidlu poskytnutého TV Nova k Gc¢elim této bakalaiské prace.
126 Dle slov Jakuba Strycka.

127 Oficialni tiskovy material televize Nova uréeny pro novinaie (pfiloha ¢. 4).

128 Dle slov Jakuba Strycka.

129 Dle interniho materidlu poskytnutého TV Nova k Gcelim této bakalaiské prace.
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také soutczici (ptiloha €. 8). Ve druhé viné se pak komunikace soustfedila na porotce.
Tuto &ast kampang vidélo alesponi 72,5 % celkové populace.”® Zde se jiz nevyuzil
graficky motiv pruhi, porotci se ocitli v pocitacem vytvotfené arén¢ obklopené divaky
(ptiloha €. 9). Nasledovala c¢ast, ktera predstavila ,,legendarni kapelu Zapa* skladajici se
z porotcl soutéze (ptiloha ¢. 10). ,,Hledali jsme zvukovy podkres, podpis, ktery bude
chytlavy a ktery si zarovei zachova uréitou formu exkluzivity. Sli jsme cestou porotcii a

“I31 porotci se opét nachazeji v umélém prostiedi, tentokrat

vytvotili péveckou skupinu.
bez konkrétniho urceni. Vraci se motiv pruht, byt upraveny. Spot je ladény do retro
nalady, tvare pfipominaji kapelu ABBA. V dalsi vin€ kampané poutaly spoty na termin
vysilani prvni epizody a nasledné také na maraton péti dilt (pfiloha ¢. 11). Kazdy
nasledujici dil pak byl promovany s riznou intenzitou. Jednotlivé dily potfadu byly
divaklim ptredstavovany formou riznorodych spoti, jejichz obsah se ménil v zévislosti
na obsahu promované epizody. Naptiklad u castingovych dilii to byl sestfih nejlepsich
vystoupeni z pfisti epizody. Pfechod na zivé ptenosy, ktery je v pfipadé velkych show
pro televizi vzdy dilezity, nebot’ Zivé pfenosy jsou pro divaka atraktivni, byl promovan
velmi intenzivné prostfednictvim dvou rtznych variant spotl. Poslednim zasadnim

bodem s vyrazn€j$i podporou bylo Superfinédle, pro které Nova vytvorila sedmnéct

druhd spoti, jeden z nich vidélo alespoti 61,4 % celkové populace.'*

2.3.2 Off-air

Jesté pted oficialnim ozndmenim vysilani show Talentmania probéhla v médiich
fada spekulaci, ktera odkazovala na plivodni zijem televize Nova odvysilat show
formatu Got Talent. Tento format jiz dfive uvedla televize Markiza pouze ve slovenské
verzi a méla na pokracovani show predkupni pravo. Spekulace v médiich hovotily o
tom, ze Markiza promeskala termin, do kterého méla o tento pofad projevit zdjem a
prileZitosti se tak chopila televize Prima.">? Oficialng zatala Nova smérem k novinaitim
show Talentmania komunikovat 14. kvétna, kdy vydala prvni tiskovou zpravu

obsahujici informace o formatu, vyhte, pravidlech a vyzvu k pfihlaSeni se na webovych

139 Dle interniho materidlu poskytnutého TV Nova k Gcelim této bakalaiské prace.
51 Dle slov Jakuba Strycka.
132 Dle interniho materidlu poskytnutého TV Nova k Gc¢elim této bakalaiské prace.

133 KRASKO, Ivan. Joj zobrala Markize Got Talent. Sou urobi s Primou. In: Medialne.etrend.sk [online].
2010 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z: http://medialne.etrend.sk/televizia/joj-zobrala-markize-got-talent-
sou-urobi-s-primou.html.
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strankach soutéze. 20. kvétna pak Nova a Markiza uspotradaly tiskovou konferenci
v Bratislavé, kde novinaifim zéstupci televizi predstavili jména porotci a moderatora.
Nasledovala dalsi tiskova zprava shrnujici obsah konference. Castingovou vyzvu
podpofila Nova 21. kvétna specialnim vysilanim Snidané s Novou na cestach, kterd byla
pfenasena z Plzng, pfimo z prvniho castingu. Od 14. kvétna do 29. srpna, tedy do
terminu vysilani prvni epizody, zaznamenal medialni archiv Newton celkem 664
medidlnich vystupi napfi¢ celym medidlnim spektrem. VétSina z nich referovala o
tiskové konferenci TV Nova, porotcich a moderatorovi show Talentmania (pfiloha ¢.
12) a probihajicich castinzich. 12. srpna televize zvefejnila termin zahdjeni vysilani —
nedéle 29. srpna — a ukrojila si dalsi ¢ast medialniho prostoru. Béhem tiech tydnii pred
startem show, kdy kampan dosahla nejvyssi intenzity, komunikovala televize Nova
témata spojend s tvafemi potfadu a s talenty, které pfiSly na castingy. V tisténych
médiich a na webovych strankach se objevovaly naptiklad tyto titulky: ,,Co délal Petr
Janda na castingu Talentmanie?, ,,Seredové exla pivo v pfimém pienosu®, , Talenty se
vali ze viech stran®, ,,Ctvrtni¢ktiv kamarad el do Talentmanie® a dalgi. Té&sné& pred
prvnim dilem se pak v médiich objevily piibéhy soutézicich z prvniho dilu show
(ptiloha €. 13). V den vysilani vyuzila televize Nova silu sledovanosti Televiznich novin
a prvni reportdz vénovala tématu startu Talentmanie. Zajimavé také je, Ze pii vysilani
prvni epizody zkratila celkovou stopdz zpravodajstvi, aby piedstihla zahajeni vysilani
konkurencni televize. ,,Televizni noviny na ¢eské komeréni jedni¢ce nemély se sportem
a poCasim ani pctadvacet minut. BéZné pfitom tato relace kon¢i az po osmé hodiné
vederni. Piesto se Nové nepodatilo, aby svou talentovou show zahajila jako prvni.*'**
Reakce na prvni stiet téchto soutézi byly castecné ve prospéch Novy a castecné ve
prospéch Primy. Sledovanost méla vyssi Talentmania, Cesko Slovensko ma talent

135 V recenzich a komentafich viak méla navrch Prima,

porazila o 100 tisic divaku.
napiiklad redaktorka ihned.cz Irena Zemanova uvedla: ,,Prima vysledek ptesahujici
hodné pies milion divakli povazuje za jasny uspéch — na rozdil od Novy totiz nevsadila
na drahy dvouhodinovy Zivy pfenos ladény ve velkorysém stylu audiovizualné vypravné

silvestrovské estrady s mazoretkami a svételnymi efekty, ale spokojila se s ivodnim

134 POLAK, Lukas. Boj talentovych show o divéka dostal ne¢ekany rozmér. In: Digizone.cz [online].
2010 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z: http://www.digizone.cz/clanky/boj-talentovych-show-o-divaka-
dostal/.

By talentovych show Nova porazila Primu, ale jen o 100 tisic divakd. In: Art.ihned.cz [online]. 2010
[cit. 2014-12-13]. Dostupné z: http://art.ihned.cz/c1-46121330-v-talentovych-show-nova-porazila-primu-
ale-jen-0-100-tisic-divaku.
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stithovym pofadem, kde rovnou predstavila nejzajimavéjsi soutézici. Novu udaje, jez
predstavuji sotva polovinu tradi¢ni sledovanosti jejich uspésnych serialii typu Ordinace

136 ’ v o
“" Po prvotni vIné vystupil na

v ruzové zahradg, rozhodné nijak zvlast’ neuspokojuji.
téma Nova vs. Prima se komunikace Talentmanie usadila a soustfedila se pfedev§im na
tézké osudy ucinkujicich (ptiloha ¢. 14) a netradi¢ni situace, ve kterych se ocitli porotci.
Do prvniho zZivého pienosu (4. fijna) bylo vydano 18 tiskovych zprav. Atraktivni Zivé
pfenosy s sebou pfinesly dalsi vlnu intenzivni komunikace. Pfed prvnim Zivym vysilani
bylo tiskovou mluvéi televize ohldeno, Ze show opousti porotkyné Alena Seredova.
»Alena Seredova pozadala tviirce pofadu Talentmanie o ukondeni jeji ucasti v této
talentové show. Po spoleéné dohodd tak Alena Seredova koné&i v roli porotkyné
Talentmanie a v pofadu se nadile nebude vyskytovat. Divodem byla jeji ¢asova
vytizenost a komplikované cestovani na zivé pienosy do Bratislavy,“"*’ (piiloha &. 15).
V prvni Zivém prenosu Seredovou nahradili bavi¢i Suchanek a Genzer, kteii méli

prilakat divaky k obrazovkam.'®

Tato zména vyvolala v médiich dalsi velké diskuze,
zda piece jen nebyla vhodn&jsi Seredova.'”” Vd&ény medialnim tématem b&hem Zivych
ptenosii byl také moderator Leo§ Mares, ktery bulvaru nejednou nahral, naptiklad svym
Sokujicim kostymem inspirovanym popularni americkou zpévackou Lady Gaga. Béhem
7ivého vysildni se ukazal v Satech zhovéziho masa'* (ptiloha ¢&. 16). Dal§im
medializovanym bodem show bylo Superfinale, ve kterém zvitézila mlad4d zpévacka
Patricie JaneCkova. Svym vitézstvim na sebe strhla dofasnou medidlni pozornost
(ptiloha ¢. 17). V pribéhu kampané také vychazely v lifestylovych a televiznich
magazinech rozhovory s porotci soutéze podporujici vysilani, naptiklad titulni rozhovor
s Pavolem Haberou v Tydeniku Televize (ptiloha ¢. 18). Od prvniho zivého pienosu do

konce show bylo vydano dalSich 23 tiskovych zprav. Nejvyraznéjsi medialni podporu

méla Talentmania v rdmci masovych médiich v bulvarnich denicich Aha! a Blesk a na

136 Srovnani dvou soutézi aneb pro¢ Nova (ne)porazila Primu. In: Art.ihned.cz [online]. 2010 [cit. 2014-
12-13]. Dostupné z: http://art.ihned.cz/c1-46132030-srovnani-dvou-soutezi-talentu-aneb-proc-nova-ne-
porazila-primu.

37 WOLFOVA, Gabriela. Alena Seredové konéi v Talentmanii. In: Novinky.cz [online]. 2010 [cit. 2014-
12-13]. Dostupné z: http://www.novinky.cz/koktejl/213028-alena-seredova-konci-v-talentmanii.html.
138 SEFLOVA, Sasa. Seredovou nahradi Genzer a Suchanek! Svléknou se?. In: Blesk.cz [online]. 2010
[cit. 2014-12-13]. Dostupné z: http://talent.blesk.cz/clanek/celebrity-serialy-a-reality-show-bitva-talentu-
talentmania-porota/143106/seredovou-nahradi-genzer-a-suchanek-svleknou-se.html.

139 Genzer a Suchanek: Trapas, mrtvo, nuda... In: Blesk.cz [online]. 2010 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z:
http://talent.blesk.cz/clanek/celebrity-serialy-a-reality-show-bitva-talentu-talentmania-
porota/143143/genzer-a-suchanek-trapas-mrtvo-nuda.html.

149 Maresi, tak to je fakt maso!. In: Blesk.cz [online]. 2010 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z:
http://talent.blesk.cz/clanek/celebrity-serialy-a-reality-show-bitva-talentu-talentmania-
moderatori/145343/maresi-tak-to-je-fakt-maso.html.
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webu Blesk.cz, kde vySlo pfes 200 ¢lankt. Celou kampan Talentmanie doprovazely
Clanky na téma souboje mezi televizemi Nova a Prima, které se ptfedhanély
v nejnovejsich tvahach, analyzach situace na ¢eském televiznim trhu a predikcich, ktera

televize vyjde z bitvy vitézné.

Jak jiz bylo zminéno vySe, televize Nova masivné vyuzila na podporu této show
i své vlastni potady. Byla to Snidan¢ s Novou, Volejte Novu a predevsim Televizni
noviny, které od 23. srpna vysilaly kazdy den jednu reportdz zabyvajici se Talentmanii

— novinky, zajimavosti, ptibhy uéinkujicich.'*'

Soucasti off-air kampané byly také inzerce v tisku propagujici prvni dil show.
Prvni vizudl inzerce (pfiloha ¢. 19) se skladd z modrého pozadi typického pro celou
kampaii show, ze skupiny Zapa, jenz se skldda z porotcii stylizovanych do kapely
ABBA, loga show, loga televize Nova a textu, ktery upozoriiuje na start vysilani. Vizual
je také doplnén o odkaz na webovou stranku Talentmanie a nechybi dirazny claim
,»Nejzabavnéjsi show podzimu®“. Zvolenou grafikou, barvami i stylizaci fotografie
pusobi vizudl pozitivné a vesele. Pfipomind nablyskanou diskotéku 80. let. Dominantni
jsou porotci, nazev skupiny a logo pofadu. Na druhém vizualu inzerce (ptiloha ¢. 20) je
dominantni moderator pofadu Leo§ Mares, ktery drzi jméno kapaly Zapa, porotci jsou
zmenS$eni v pravém rohu. Moderator se usmiva a je obleceny v obleku, coz signalizuje

honosnost a dulezitost show.

Talentmania byla podpofena i ve vysilani radii Evropa 2, Impuls a Expres, a to
prostfednictvim spotovych kampani a zminek v redakcnich vstupech. Mezi dal$imi
marketingovymi aktivitami bylo vysilani spotd na televiznich platnech v metru, v kino
sitich Cinestar a Palace Cinemas, ve wellness klubech Holmes Place, zakaznici
supermarketii LIDL méli moZnost vyhrat vstupenky na Superfindle ve spotiebitelskych

v 142
soutézich.

2.3.3 Online

Online kampan Talentmanie byla nedilnou soucasti podpory vysilani show.

V souladu sprvni tiskovou zpravou byla 14. kvétna spuSténa mikrostranka

*! Dle interniho materidlu poskytnutého TV Nova k Gcelim této bakalaiské prace
2 Dle interniho materidlu poskytnutého TV Nova k Gcelim této bakalaiské prace.
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www.talentmania.tv propojend s matefskou webovou strankou www.nova.cz. Na této

strance se lidé mohli do show hlésit, precist si pravidla a podminky soutéze. Zpocatku
slouzila mikro stranka pouze jako registracni formulaf, az pozdéji, s blizicim se startem
vysilani, se stranka ,,pfepnula“ do nové, plné verze, ktera uzivatelim nabizela clanky,
videa, ankety a dal§i informace (pfiloha €. 21). Vizudlné se mikro stranka mirné
odchylila od grafického stylu, ktery doprovdzel kampain ve vSech slozkach
komunika¢niho mixu. Zakladem je sice logo a modra barva, v zahlavi je vSak navic ve
velké mife vyuzita i Cervend a jiz zde neni prvek pruhii, ale motiv prihlednych kruhd,
zafe a bleskli. Na webové strance redakce publikovala ¢lanky vénujici se podobnym
tématiim, ktera psala i tiS§ténd média (napiiklad silné osobni ptibéhy ucinkujicich). Zde
méla redakce také k dispozici video obsah z odvysilanych epizod a obsah ze zakulisi
nataceni oznaceny ,,Co jste v TV nevidéli“. Krom¢ mikro stranky podpotila televize
show 1 na dal§ich webovych strankach v ramci své skupiny, naptiklad na portalu pro
zeny doma.cz nebo zpravodajském webu TN.cz. Zde byl také vyuzit reklamni prostor
ve formach bannerd'*, specialnich overlayt'** (piiloha ¢. 22), brandovanych pozadi a
videoreklamy napfi¢ celym internetovym portfoliem. Soucasti kampané byla i
komunikace na socidlni siti Facebook, pfedev§im na strdnce vénované piimo
Talentmanii, kde bylo v dobé ukoncéeni show, tedy 13. prosince, 97 tisic fanouski.
Televize Nova na svych strankach také vyhlasila soutéz, ve které hledala moderatorskou

partnerku pro LeoSe MareSe. Zajemkyné mély za kol natocit své video a poslat jej

vvvvvv

Vramci partnerstvi s jinymi online sluzbami byla Talentmania promovand i na
portalech Seznam.cz (piiloha ¢. 23), Super.cz (piiloha &. 24)'*° nebo na Blesk.cz, kde

m¢éla show 1 svou specidlni sekcei.

2.4 Marketingovd komunikace show Cesko Slovensko md talent

Cesko Slovensko ma talent je licencovana talentova reality show. Licenci na tento

pofad, v origindle Got Talent, drzi britska spole¢nost FremantleMedia'*, jedna

143 . ; ; Lz
Grafické reklamni pruhy na webovych strankach.

144 ’ , roy ” .
Graficky banner, ktery se zobrazi pies navstévovanou webovou stranku.

145 . ; . . T . R
Dle interniho materialu poskytnutého TV Nova k uceltiim této bakalarské prace.

146 Got Talent. Fremantlemedia.com [online]. 2013 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z:
http://www.fremantlemedia.com/Production/Our_brands/Got_Talent.aspx.



31

z nejvetsSich svétovych spolecnosti zabyvajici se vyvojem, produkovanim a distribuci
televizniho obsahu.'”’ Show Cesko Slovensko ma talent vysilala televize Prima
spolecné se slovenskou televizi Joj od 29. srpna do 28. listopadu, kdy piendsely
posledni findle. Prima nasadila potfad do programu na nedélni vecer. Zatimco televize
Nova odvysilala celkem dvacet tfi epizod, Prima zlstala na celkovych ctrnacti
epizodach. Pét epizod mapovalo castingova kola, Sestd epizoda byl tzv. Velky tresk,
nasledovalo sedm semifindlovych kol a na zavér Velké finale. Za porotcovsky stil
usedli Jaro Slavik, Lucie Bild a Jan Kraus. Vitézny akt patfil akrobatickému duu Dae
Men. Akrobati ziskali vyhru v hodnot& 100 tisic korun a také angazma v Las Vegas.'*®

Moderace show se chopili Martin Rausch a Jakub Prachai.'*’

Kampati k potadu Cesko Slovensko ma talent byla zahajena oficialné 28. dubna,
kdy byla vydana prvni tiskova zprava. Struktura kampané Cesko Slovensko mé talent
byla velmi podobnd kampani Talentmanii. Nejprve probc¢hlo ohlaSeni soutéze,
nasledoval tzv. casting call, v pribéhu kterého produkce verbovala ucinkujici.
Komunikace byla udrZzovana i béhem probihajicich castingli a rostla na intenzité
s blizicim se datem vysilani prvniho dilu. Béhem vysilani jednotlivych dilt se snazila
Prima udrZet u obrazovky co nejvice divaki a cela kampan vyvrcholila pfed Velkym
finale.

Réd bych uvedl, Ze se mi nepodafilo od zastupct televize Prima ziskat informace o
kampani k show Cesko Slovensko mé talent v takovém rozsahu a detailu jako od
televize Nova v pfipad¢ Talentmanie. V nésledujicich podkapitolach vychazim pouze

z vefejné dostupnych zdroju, které jsou omezené.

2.4.1 On-air

Zatimco televize Nova méla pfi pfipravé vlastniho, ptivodniho formétu volné
ruce, televize Prima se musela pii vyrobé vizudlu show, jeji grafiky, jednotlivych spott

a dalSich prvkd komunikace na obrazovce fidit manualem licencora, ktery urcuje, jak

147 About us. Fremantlemedia.com [online]. 2013 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z:
http://www.fremantlemedia.com/About_Us.aspx.

¥ Vitézové Cesko Slovensko ma talent: Vyhravat kazdy tyden, dé se tim i uzivit. In: PLECHACOVA,
Dagmar. Novinky.cz: Koktejl [online]. 2010 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z:
http://www.novinky.cz/koktejl/218129-vitezove-cesko-slovensko-ma-talent-vyhravat-kazdy-tyden-da-se-
tim-i-uzivit.html.

149 “esko Slovensko mi talent bude moderovat Jakub Prachaf. In: Tyden.cz [online]. 2010 [cit. 2014-12-
13]. Dostupné z: http://www.tyden.cz/rubriky/media/televize/cesko-slovensko-ma-talent-bude-
moderovat-jakub-prachar 173801.html.
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ma co vypadat. Televize Nova pii vyrob¢ loga Talentmanie vyuzila vyrazné barvy i
font, logo Cesko Slovensko ma talent je ve svém zakladu bilé, ve slové talent ma misto
pismena A graficky zndzornénou hvézdu. Logo je vétSinou zobrazovano na grafickém
pozadi skladajici se z tmavSich barevnych tont, v€etné prvku pripominajici ohiostroje
nebo jisker (pfiloha €. 26). Na obrazovce byl také vyuzivan vizudl s bilym logem a
pozadim sloZzeného z panoramat Prahy a Bratislavy (pfiloha ¢. 27). Prima zahéjila on-air
kampati o vikendu 24. — 25. dubna," kdy do vysilani nasadila prvni spot predstavujici
novy format. Ve spotu zaznély tyto fraze: ,nejpopuldrngjsi soutéz svéta®, ,,nejvetsi
talentova show svéta“ a ,,pouze na Primé a na Jojce“."’' Prima tedy v prvni ving
komunikace akcentovala svétovost formdtu a upozornila, Ze jsou to pouze televize
Prima a Joj, které budou show wvysilat. V prvnim spotu se objevily zabéry ze
zahrani¢nich verzi potfadu, Prima tedy uz od zacatku méla k dispozici material, se
kterym mohla pracovat, zatimco Nova se musela spokojit s grafickymi spoty a pockat
na prvni zabéry ze svych castingti. Prima déle pfipravila sérii spotl, ve kterych vyzyvala
k ucasti divakid v show, trojice spotll obsahovala porotce a moderatory. Po castinzich
byl nasazen spot s ndzvem 6000 talentii, ktery odkazoval na velky zajem vefejnosti
prihlasit se do soutéze.'”> Soudasti kampan& byl i jeden spot, ve kterém vystupoval
producent a porotce britské verze soutéze Simon Cowell, ktery Cesky pronesl nazev
soutéze. V dalsim spotu pak Prima tikala: ,,Jestli se chce§ zGcastnit svétového findle
nejvétsi talentové show svéta a piitom vydélat obrovské penize, piihlas se do Cesko
Slovensko ma talent. O tvém osudu rozhodne velky Simon Cowell.'” Televize tak
odkazovala na zapojeni se do svétového findle Got Talent. Nasledné¢ Prima pfipravila
imageovy spot informujici o terminu vysilani prvniho dilu soutéze. V tomto klipu hrali
hlavni roli moderatofi a ucinkujici, ktefi jiz postoupili z castingli do dalSich kol. Spot
byl nezvykle dlouhy, trval pfes minutu a byl zasazen do prostfedi znamych mist

Bratislavy a Prahy. V pribé¢hu klipu se predstavovaly rtzné discipliny zastoupené

150 POLAK, Lukas. VIDEO: Promo klip na ¢esko-slovensky Got Talent uz vysil4 i Prima. In:
Digizone.cz [online]. 2010 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z: http://www.digizone.cz/clanky/video-promo-
klip-na-cesko-slovensky.

151 Cesko Slovensko Ma talent - upoutavka www.csmt.tk. In: Youtube.com [online]. 2010 [cit. 2014-12-
13]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=peN4tK3 Ayrc&spfreload=10.

152 Nové upoutiavky na CS ma talent !. In: Http://lutejani.blog.cz [online]. 2010 [cit. 2014-12-13].
Dostupné z: http://lutejani.blog.cz/1007/nove-upoutavky-na-cs-ma-talent.

153 KRASKO, Ivan. Simon Cowell v uputavke pre Joj hovori po ¢esko-slovensky. Markiza promuje
vlastnymi tvarami (video). In: Medialne.etrend.sk [online]. 2010 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z:
http://medialne.etrend.sk/televizia/simon-cowell-v-uputavke-pre-joj-hovori-po-cesko-slovensky-markiza-
promuje-vlastnymi-tvarami-video.html.
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v soutézi a na zaver se Ceska a slovenska strana setkaly na spole¢ném mosté, na pozadi
loga soutéze a barevné grafiky. Hlas ve spotu zduraziioval piivlastky svétovd a
originalni show a pfipominal start vysilani (piiloha &. 25). Vysilani Cesko Slovensko mé
talent podpofila Prima ve vysilani i netradi¢nim prvkem, kdy své standardni logo Prima
na obrazovce doplnila sloganem ,,m4 talent“'>* (piiloha ¢&. 28). O nékolik dnii pozdgji
tento graficky prvek doplnila i Nova. ,Logo Talentmanie se objevovalo v pravém
hornim rohu obrazovky, ale pouze nafas a nahodile, ptedevSim pii pfechodu od

«I35 (pfiloha &. 29). Stejn& jako Nova u

reklamniho bloku zpét k probihajicimu potadu,
Talentmanie promovala kazdou epizodu sestiihem toho nejlepsiho, poutala Prima Talent
pfesné stejnym zptsobem. Prima se navic pfed startem potfadu rozhodla vypustit video

s prvni minutou z prvniho dilu."®

2.4.2 Off-air

Stejn¢ jako televize Nova byla i Prima soucésti medialnich spekulaci o pfipravé
show jesté pred jakymkoli oficidlnim potvrzenim. Netradicné se k tématu jako prvni
vyjadiila namisto samotné televize zastupkyné spolecnosti FremantleMedia Andrea
Gavadova. ,,Definitivné mohu potvrdit, Ze se na podzim objevi show Cesko Slovensko
mé Talent jako velky federalni projekt na televizich Joj a Prima.“">’ Mluvéi televize
Prima pfitom uvedeni show oficidlni nepotvrdila a médiim sd¢lila: ,Je pravda, Ze o
takovém projektu jedname, zadné dalsi informace ale zatim poskytnout nemohu, bylo

«158

by to predCasné.”“ " Jeste pred oficidlnim potvrzenim televize Prima o vysilani show se

14 POTUCEK, Jan. Prima od patku nastalo vysila svoje logo s napisem ,,ma talent. In: Digizone.cz
[online]. 2010 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z: http://www.digizone.cz/clanky/prima-vysila-svoje-logo-s-
napisem-ma-talent/.

15 POTUCEK, Jan. Nova a Markiza doplfiuji po vzoru Primy a Joj svoje loga Talentmanii. In:
Digizone.cz [online]. 2010 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z: http://www.digizone.cz/clanky/nova-a-
markiza-doplnuji-svoje-loga-talentmanii/.

156 primg uniklo video: Podivejte se, co bude v nedéli vysilat!. In: Blesk.cz [online]. 2010 [cit. 2014-12-
13]. Dostupné z: http://talent.blesk.cz/clanek/celebrity-serialy-a-reality-show-bitva-talentu-cesko-
slovensko-ma-talent-soutezici/141280/prime-uniklo-video-podivejte-se-co-bude-v-nedeli-vysilat.html.
157 POTUCEK, Jan. Prima vyfoukla Nové podzimni programovy trhak: soutéz Got Talent. In:
Digizone.cz [online]. 2010 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z: http://www.digizone.cz/clanky/prima-vyfoukla-
nove-podzimni-programovy-trhak/.

158 SPACILOVA, Tereza. Prima bude hledat &esko-slovenskou Susan Boyle. Ve federalni reality show.
In: Idnes.cz: Kultura [online]. 2010 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z:
http://kultura.idnes.cz/filmvideo.aspx?c=A100414 140954 filmvideo tt.
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informace objevila v upoutavkach televize Joj.'” Prvni tiskova zprava pfisla az o dva
dny pozd¢ji, 28. dubna. ,,Got Talent je dnes nejvétsi svétovy pojem pro televizni
zabavu. Cesta tohoto poradu vede doslova a do pismene ptes cely svét, skrze vSechny
kontinenty. Got Talent miluje nejen divackéd vefejnost, ale také odbornici,” uvedla
Prima v tiskové zpraveé. Soucdsti zpravy byly také informace o piihlaSeni se pies

www.csmatalent.tv nebo prostfednictvim posty a telefonu. Stejn¢ jako Nova, tak i Prima

uspofadala k projektu tiskovou konferenci, kde piedstavila jména porotct, terminy a
mista castingii.'® Nova na podporu castingdi vyuZila sviij ranni potad Snidané s Novou,
Prima se rozhodla uspotadat roadshow a vyslat po republice kolonu ¢ernych luxusnich
cadillact s posadkou roztleskavacek a tane¢nic.'® Od 28. dubna do 29. srpna, tedy do
terminu vysilani prvni epizody, zaznamenal medialni archiv Newton celkem 585
medidlnich vystup napfi¢ celym medidlni spektrem. Je to 79 vystupii méné nez u
Talentmanie. Obsah téchto vystupd se stejn¢ jako v pfipadé konkuren¢ni show tocil
kolem porotcli, moderatori a castingi. Vyraznym bodem této faze kampan¢ byl stiet
Novy a Primy pfi hledani moderatora, do kterého se zapojila i porotkyné Lucie Bila
(ptiloha ¢. 30) Televize Prima oslovila na moderaci herce Vojtécha Kotka, ktery
soucasné moderoval pofad na Nov¢. Bulvarni denik Blesk vydal ¢lanek ,,Nova zakazala
Kotkovi Primu®, ve kterém Lucie Bila uvedla: ,,Vim, Ze to byl velky natlak, ktery na
Vojtu Nova vyvijela. A nelibi se mi to. Nova se chové jako malé décko, které se boji, ze
pfijde o hracky.“ Nova uvedla, Ze je rada, Ze Kotek ztlistal vérny své matetské televizi a
Prima sdélila, Ze Kotek tésné pred podepsanim smlouvy piestal komunikovat.'® Start
projektu na televizni obrazovce ozndmila Prima 5. srpna, tedy o sedm dnil dfive nez
Nova. S blizicim se zahdjenim vysilani uvoliiovala Prima informace ze zakulisi castingli
a spiSe nez na hvézdna jména se orientovala na piibehy jednotlivych soutéZicich.
Naptiklad piib&h uc€inkujici dcery brankafe Dominika HaSka. Do prvniho zivého
prenosu (10. fijna) vydala televize Prima celkem 53 tiskovych zprav, coz je tfikrat vyssi

pocet zprav, nez kolik vydala televize Nova. V ramci svych puvodnich potadl vytézila

159 POTUCEK, Jan. VIDEO: Upoutavka na soutéz Cesko Slovensko ma Talent zmifiuje Primu. In:
Digizone.cz [online]. 2010 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z: http://www.digizone.cz/clanky/video-
upoutavka-na-soutez-federalni-talent/.

160 POLAK, Lukas. Cesky Got Talent odstartuje v zaii. V poroté bude i Kraus a Bila. In: Digizone.cz
[online]. 2010 [cit. 2014-12-13]. Dostupné z: http://www.digizone.cz/clanky/cesky-got-talent-odstartuje-
v-zari-v-porote/.

tol Minuty regiony — Praha. TV, Prima. 27. 5. 2010.

192 patrasova pfiznala pomér se Smoljakem, Kotek utekl Primé. In: Tyden.cz [online]. 2010 [cit. 2014-

12-13]. Dostupné z: http://www.tyden.cz/rubriky/lide/o-kom-se-mluvi/patrasova-priznala-pomer-se-
smoljakem-kotek-utekl-prime 171674.html#.VIxyccZqvQM.
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Prima na maximum VIP zpravy a pted nedé€li 29. srpna pfipravila specialni vikendové

vydani, jehoz hlavnim tématem bylo Cesko Slovensko ma talent.'®’

Tésné¢ pred
odvysilanim prvni epizody doslo k dalSimu vyostfenému momentu mezi televizemi, kdy
Prima ve své tiskové zpravé napsala: ,,Sledujte jedinou originalni show, kterd hleda
talenty. Nezapomeiite, Ze ndpodobou n€koho jin¢ho miizete dosahnout maximalné na

1! V pribéhu vysilani jednotlivych epizod Cesko Slovensko ma talent se

priameé
Prima soustfedila v médiich na osudy vystupujicich a nejzajimavéj$i momenty daného
dilu (ptiloha ¢. 31). Na rozdil od Talentmanie, kterou provazela béhem vysilani fada
kauz, se Cesko Slovensko ma talent obeilo bez skandalnich momentii propiranych
v médiich. Velmi medializovanym momentem bylo vitézstvi akrobatického dua Dae
Men. V prib¢hu kampané ziskala i Prima v médiich velky redakéni prostor, soucasti
byly rozhovory v riznych titulech napti¢ medidlnim spektrem. Pro televizi jsou vzdy
dilezité Casopisy vénujici se televiznimu programu. Stejné jako se na titulu Tydeniku
Televize objevil Palo Habera z Talentmanie, byl na ném i moderator Jakub Prachat. Od
prvniho Zzivého pfenosu do konce show bylo tiskovym oddélenim televize Prima
poslano dalSich 16 tiskovych zprav. Nejvetsi podporu méla show v rdmei masovych
médii v denicich Aha! a Blesk, respektive na blesk.cz. Je to podobna situace jako u
Talentmanie, s tim rozdilem, Ze Cesko Slovensko ma talent mé&lo v té&chto médiich

oproti konkurenci dvojnasobny pocet ¢lankd, tedy vice nez 400.

I Prima investovala do tiSténé inzerce, kterd vyzyvala ke sledovani show.
Televize v inzerci (pfiloha ¢. 31) vsadila na moderatorskou dvojici. Vizual se sklada
z fotografie z nataCeni (v popfedi jsou moderatofi, v pozadi dekorace potfadu), z loga
poradu, loga televize a textu, ktery pfipomind start vysilani. Déale zde ¢tenat najde i
jména moderatorti a doplitkovy text, ktery odkazuje na originalnost dvojice a svétovost
show. Text je doplnén korporatni barvou Primy, tedy oranzovou. Na rozdil od
Talentmanie je vizual jednodussi, neobsahuje tolik grafickych prvkl. V dasledku toho

pak ptisobi piehledné;ji.

Mezi dalsi off-air podporu mizeme zatadit i guerillu, kterou televize Prima

pfipravila pro Brno a Prahu. Po téchto méstech chodily bytosti s TV hlavami a

163 Tiskova zprava televize Prima, 25. 8. 2010.
164 Tiskova zprava televize Prima, 26. 8. 2010.
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promitaly sdéleni jako ,,mate ho vSude“, ,mate ho v puse“, ,talent. Guerilla byla

propojena se socialnimi sitémi.'®’

2.4.3 Online

Hlavnim pilifem online komunikace Cesko Slovensko mé talent byla mikro

stranka www.csmatalent.tv, kde se mohli divaci v prvni fazi kampané hlasit do potadu,

v dalsi fazi uz zde nasli aktualni informace o show, ze zakulisi o ucinkujicich,
porotcich, videa z odvysilanych epizod a dalsi obsah. Vizuadln¢ se mikro stranka lisi od
vizualu s prazskym a bratislavskym panoramatem. Hlavni barva je zde modrd, pozadi
tvofi filmova svétla a hlavicku logo pofadu. Online komunikaéni strategie Primy byla
podobna konkurencni televizi, redakce publikovala ¢lanky naptiklad o soutézicich,
aktualnim déni nebo ptipravovala bonusové video materidly. Show televize Prima byla
propagovana také na externich internetovych portalech, naptiklad na Blesk.cz, kde méla
svou sekci (stejné jako Talentmania).

Prima vyuZzila pro podporu vysilani i socidlni sit’ Facebook, kde na strance

1 ,
6 7atimco Nova

Cesko Slovensko ma talent méla ke 13. prosinci 68 tisic fanouski.
Facebook vyuZzivala pouze pro pasivni piispévky, Prima pfipravila guerillovou kampan,
v ramci které vyslala do mést osoby s televizi na hlavé. Paklize jej kolemjdouci vyfotil a

fotku publikoval na Facebook show, ziskal listek na p¥imy pienos.'®’

Zaver

PiedloZena bakalaiské prace se zabyvala marketingovou komunikaci medialnich
spoleCnosti, struénym ptrehledem situace na Ceském i zahrani¢nim trhu a predevsim
marketingovou komunikaci televiznich show Talentmania a Cesko Slovensko ma talent
a jejich komparaci.

Medialni spolecnosti, u nds i ve svéte, prochazeji slozitym obdobim, ve kterém

museji hledat pfilezitosti novych zdroji pfijmi. Spolecnosti podnikani diverzifikuji a

165 “SMT mélo guerillu v Brng, Praha bude nasledovat. In: Mam.ihned.cz [online]. 2010 [cit. 2014-12-
13]. Dostupné z: http://mam.ihned.cz/c1-45822990-csmt-melo-guerillu-v-brne-praha-bude-nasledovat
196 Dle interniho materidlu poskytnutého TV Nova k Gcelim této bakalaiské prace.
167

Tamtéz.
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svou silu vyuzivaji pro jiné obchodni aktivity. Tyto procesy vyzaduji investice do
novych zdrojii a méni tak vnitini struktury medialnich domi. Spole¢nosti se rovnéz
snazi vypofadavat s ménicimi se schématy distribuce obsahu vzhledem k neustalému
rozvoji novych technologii.

Tato bakalafska prace také shrnuje zakladni marketingové poznatky v televizni
oblasti a popisuje konkrétni slozky komunika¢niho mixu jako podklad pro komparaci
marketingové komunikace pofadii Talentmania a Cesko Slovensko ma talent. Kampang
jsou si v mnoha ohledech podobné - televize vyuzivaji tradi¢ni a osvédcené cesty ke
komunikaci potfebnych sdéleni. Z pohledu on-air ¢asti komunikace je dulezité
upozornit na délku a intenzitu kampané k show Talentmania, ktera byla za hranici.
Nablyskané spoty se skupinou Zapa a slogan ,,Nejlepsi ¢esko-slovenskd show* navic
neodpovidaly vyslednému produktu. Ptilisné tlaceni na emoce a jista pachut’ laciného
cirkusu kampani také nepomohly. V této konkrétni exekuci bych doporucil ubrat na
intenzité, dodat vizudlu i1 spotliim piirozené prostfedi a predstavit porotce tak, jak je
divaci znaji. Televize Nova uchopila off-air komunikaci velmi peclivé, jednotlivé
kanaly byly sladéné a podpora Sirokd. AvSak i vtomto ohledu byl citit velky tlak na
emoce a piib&hy soutézicich, které mohly nejednoho divdka odradit. V online ¢asti
vyuzila Nova zdafile silu svého webového portfolia i externich portald. V této oblasti
vSak postraddm inovativni piistupy — napiiklad televizni hlasovani propojené
s internetem nebo interaktivni aplikace.

Zatimco Talentmania vsadila ve své kampani pfedeviim na znamé tvare, Cesko
Slovensko ma talent Ip€l na svétovosti origindlu a v on-air ¢asti kampané nedokazal
prodat to, na co divaci slySi nejvice — oblibené hvézdy. Z obrazovky k divakim sice
promlouval sdm otec formatu Got Talent Simon Cowell, ale ktery ¢esky divak jej zna?
Imageovy spot, ktery ptisobi svétoveé a ptitom vychézi z ceskych a slovenskych realii,
stoji na moderatorech a samotnych talentech. Zde bych tedy doporucil vyuZzit
marketingovou silu osobnosti, které zasedly v poroté. Vizual show je svazany licenci,
Prima si tak nemohla dovolit experimenty, piesto televize zapracovala do loga
panorama prazského hradu a vizudl tak plsobi svéze a moderné. Off-air slozku
kampané Prima mirné¢ podhodnotila. Chtél bych upozornit pfedevS§im na nesladénost
komunikace s televizi Joj a poskytovatelem licence. Zatimco Prima informace o vysilani
nepotvrdila, Joj uz je vpustila do svého spotu a poskytovatel licence potvrdil médiim.
VéEtsi informacni propojenost zainteresovanych subjekti by medidlnimu obrazu

pomohla. Také zminim enormni pocet tiskovych zprav, které Prima béhem vysilani
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vydala — to je z mého pohledu spise kontraproduktivni, zaméfil bych se vic na kvalitu
obsahu a ubral na kvantité. Kladn¢ muizeme hodnotit i snahu Primy vyzkousSet
netradi¢ni formu reklamy — guerilla marketing, ktery byl navic propojeny se socialnimi

sitémi.

Summary

This bachelor thesis described current media market situation, theory and media
marketing tools and compared the marketing campaigns for two specific TV shows,
Cesko Slovensko ma talent and Talentmania, aired by the commercial television stations
Prima and Nova in the fall of 2010.

Media companies deal with difficult period in which they are looking for new
sources of incomes. Companies diversify their business, use power for other
commercial activities as well and these processes require inputs towards to new
resources and change internal structures of media houses. Media firms also handle the
changing scheme of content distribution due to development of new technologies.

As for the practical part of this thesis, it has been discovered that both campaigns
were similar in many aspects - televisions used traditional and experienced ways of
communication. There are some differences to point out. I would mention length,
intensity and overpromising communication of Talentmania that was not fulfilled.
Pushing emotions thru the campaign, shiny promo spots and claim “The best Czech and
Slovak show” did not help to launch the product as may was intended. In this executive
I would recommend reducing the intensity, making the visual more natural and in the
online part of campaign using more of innovative technologies.

While Talentmania based the campaign on famous cast, Cesko Slovensko ma
talent focused on the worldliness of the format and did not take advantage of its panel
judges. I would also recommend improving off-air communication, especially
interconnection between interested subjects. There was huge number of press releases as

well, which is in my opinion counterproductive.
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P¥iloha ¢&. 12: Clanek z deniku Blesk vydaného 30. Eervence 2010 (obrazek)

(i
BaniSov, u![nrr

PRAHA — Televize Nova odtajnila novinky, kte-
é chyst pro podzim 2010! Na obrazovce s ob-
Jovi nové serialy, dokumentarni projekly a pre-
devsim reality show Talentmania, ktera je nej-
otekavansisim pofadem druné poloviny roku. Uz
bray Nova na obrazovkdch predstaui znélku poro-
1y, Kerou fe skupina Zapa. Nzev vanikl 2 prunich
pismen kiestnich jmen porotcd ~ Zdengk Tros-
ka (57), Adela BangSova (29), Palo Habera (48)
a Alena Seredova (32). V upoutévee si vSichni
Etyfi porotci délajilegraci sami ze sebe a predva- s v
deji Zhavou taneni show. Co dalsiho po prazdni-  [EAPEERERSRE
nch na Nové uvidite? Toreza Filova [t ey B rt R m’z’m',ﬁm{,‘,
© fotbalu budou Ludék Sobo- panova, Ben Cristovao a dal-
ta, Ondrej Vetchy nebo TAha ). Déle nakolik radikinich © Novy dokumentém pro- c!dw wnlstrile, Kterym je § a2
Viihelmové 2mén, jako prostavba kamo- B jekt Pibshy_bez, scénd-
nické nemocnice a nové zalo- e Nova rozjizdi v Ceské re- 2lvox na vidsku — piibshy né-
. »T‘lﬂm\ nejsledovanjsiho - Zené taneéni studio. publice GpIné jako prvni. Jde kolika pacientd, klefi Cekaji
TV Nova chystd néko- @ Fénixdv Féd, Trans- seridlu soutasnosii Ordina- o ;le Il‘l‘l_d kde sezona zatne :'m tematické pfibahy, klem n:ilrnlx:la_noug egélml‘ .
lik svélovych mega fil- formers, lron M chystaji nékolik novych - Zlati hosi — predstavui jed- - né zoologické zahrady + jejich
mi jako Harry Potter nebo Kung Fu Pa oy USRSl oot d it g

P¥iloha ¢&. 13: Clanek z deniku Blesk vydaného 27. srpna 2010 (obrazek)

Postizena divka
dojala Seredovo )

~ Sexy porotkynd Alena Seredové (32

m smutné tajemstvi. Ve své rodiné ma po-

stlhniho Elovéka. Proto také neudrZela emoce

uzdé, kdyZ pied ni na usllnw Talentmanie
vmuplll divenka trpici détsk obr-

nou. Na mékko ze srdmyvnéhu recitovani béas-

ni Lenky Pietrové (22) na invalidnim voziku byla
nejen Alena, ale i reZisér Zdenék TroSka (57).

Eva TuSkovd

Seredové soucftila s divkou
uZ od prvnfho okamZiku je-
Jtho vystoupeni a skoro se
nezmohla na Z4dné hodno-
cenf. ,Nebudu se vyjadfo-
vat, naprosto mé to rozho-
dilo. Jsou na sv&té lidi, a ja
je mam ve velké blizkosti,
v roding, kteff nemohou do-  texty k pisnim. Ve své sbir-
séhnout toho, co se podafi- ce uZ mé neuvéfitelnych 50
Io tobé, Lenko, protoZe ne- text. Nejvétsf oporu na-
midZou miuvit ani psdt* 3a ve svych tiech sest-
ala se slzami v offch réch. S jednou z nich mé

eredovi. Emotné je to  dokonce stejné tetovinf /]
jedno z nejsilngjiich vy-  na predioki. .} jé jsem
stoupent,” dal Palo Habera Ryba a se sestrou jsme
Seredové za pravdu. ho dostali k narozeni

1 kdyZ s divce na vo- ndm od roditil, ona
ztku chvél hlas trémou, je moje dvojée a uz <
po predtenf bésn, v nichz od détstvf viechno
odhalila touhu alespofi jed- proZivala se mnou, " vysvét- « > ;ﬁ%’:’%“,’;,,
nou zkusit chodit, dojala ji- lila Lenka. velmi emotivi
T —a

Slovenska produkce Talemmame no masallru ] BHIIISHWG asi zesﬂela

Pomoci triku chteli uystrilet porotu!

PRAHA (3im, &) — Pouhé Pfesto produkci pofadu ne- i masakru na obrazovkéch, hat, Ten pak strdvil ve stfiz-  stfihla, zb¥ry se presto po-
i dny po désivém masakru pfislo divné tuto morbid- donutilo reZiséra pofadu Pe- n& celou noc. Markiza tuto  dafilo zfskat. Video najdete
v BralislavE slovenski pro- nf scénu zafadit. Hube-  tera Nuiiéze cely dil pestif- scénu na poslednf chvfli vy-_na wwwblesk.cz/video
dukee Talentmanie pomoh- nfi smrtka tan¥f a skotaf s
lainkujicimu, previe- do rytmu chytlavych son- [N *”;”5“

Zenému za smrtku, doslo- gd, v rukdch timé obrov- .‘m L‘ u'y%%

va vystiflet porotu soutéZe. ~skou dfku, viichni se nf- IR AT

ramné bavi. Humor viech- !

ny viak brzy prejde. Smrt- @ s
&. Slovensko to pred tfe- ka zatne pdlit kulky. KdyZ

mi dny zailo. $fleny stfe-  se veden televize dozvédé-
lec Lubomir Harman (148) lo, co méd b¥et v predve- q ’“’ 4
| astiell v Bratislavé 7 lidi._Zer sétofho smutku za obé-

Foto archiv TV Nova a abl




Piiloha ¢&. 14: Clanek z deniku Aha! vydaného 12. z
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4 IELEJ REALITY SHOW.

Talentmania dnes vecer

Cesky Steve Wonder

PRAHA (Ibp) — DalSim dilem dnes pokraéuje Talentmania na Nové. Tentokrat bude véno=
vana bratislavskému castingu ve Slovenském narodnim divadle, ktery probéhl na konei ®
leto$niho Eervna. S Leosem MareSem (34) bude Talentmanii uvadét moderatorka MTV pro
Cesko a Slovensko Hana Zajickova. A znovu dojde i na sizy porotcii...

Doslova na posledni chvi- ;
li zafadila Nova do dnen
vysildni vystoupeni nevid
mého klaviristy Petera Tos
ho. Sympaticky miady mi

Na Primé

§m vystoupenim doslova
romil cely sdl a rozplak:
rotce. On ale nakonec
yl jedingm, kdo mezi
itZicimi zazéfil.

radila fretka

PRAHA (Ibp) — Treti cast show Cesko Slovensko ma ta-
lent se bude opét vénova hu zajimavych i priSer-
nych vystoupeni z castingd u a u sousedu. Tentokrat
by nemél porad navazovat na specialni VIP zpravy, jako

nifac. Marie H
divadle v Praze

Dlvﬂkapolazmmskémdy
Sestry Jana (22)  Aneta (20) Dukdowy a jeich

Iy v iypic-

P¥iloha ¢&. 15: Clanek z deniku MF DNES vydaného 4.

Asi nejslavngjsi
slepy klavirista
a zpévak Steve
‘Wonder (60).

Nevidomy

Peter Tomi.

Bonifac s
panickou

Marii.

Vymeéna v Talentmanii. Misto
Seredové Suchanek a Genzer

PRAHA (CTK) SoutdZ televize
‘Nova Talentmania bude mit nové
posily. Modelka Alena Seredova
opustila porotu a podle zdroje ze
zakulisi pofadu se televize rozhod-
la, Ze ji kazdy soutéZni vecer za-
stoupi ,nékdo z tvari Novy"“.
Denik Aha! napsal, Ze pro prvni
semifindlovy dil soutéZe, ktery se vy-
sflal v€era vecer, to budou bavici Ri-
chard Genzer a Michal Suchadnek.
,K tymu Talentmanie se pfipojf pro-
tagonisté pofadu Mr. GS,“ uvedla
bez dalSich podrobnosti mluvei
Novy Michaela Fri¢ovéd pro server

tn.cz. Genzer a Suchdnek nyni uva-
déji v televizi Nova zminovanou talk
show. V minulosti patfili k tviircim
tspésného zabavného poradu Tele
tele, ktery rovnéZ vysilala Nova.

Seredova podle Fri¢ové odesla
z poroty kviili své casové vytiZenos-
ti. Média vsak spekulovala o tom,
ze skute¢nym diivodem jejiho od-
chodu byla nespokojenost televize
s jejim po¢inanim - v poroté, v niZ
zasedaji jeSté reZisér Zdenék Tros-
ka, moderatorka Adela BanaSova
a zpévak Pavol Habera, pry byla
nejslabsim ¢lankem.

Foto TV Nova, TV Prima

wre

Fijna

(obrazek)

2010 (obrazek)
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Piiloha & 16: Clanek z deniku Aha! vydaného 23. listopadu 2010 (obrazek)

Maresovy nové saty podle vzoru Lady Gaga jsou na svété

Oblec
nahe telo'

muom-—mmmmum ¥
ra vyzkousel Saty z hovizich pléti, které si PR ﬂwmum
plenosu

Bude maostro? ,To vilei na | 1€kl a byl doceln spokojeny.
pane Maredovl, jestli si vezme | prozeadila Janouskovd, kierd je
spodai _pridio. i ¥ do medél
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Priloha €. 17: Rozhovor z magazinu MF DNES vydaného 2. prosince 2010
(obrazek)

PRIBEH DNES

TEXT SCARLETT WILKOVA
FOTONGUYEN PHUONG THAO, MF DNES A ARCHIV TV NOVA

JMENEM PATRICIA

Odplirci talentovych soutéZi, zbystiete.
VSichni, kdo jste presvédéeni, Ze nablyskané
show typu Talentmania &i Cesko Slovensko
ma talent jsou jen rychlovyrobnou hvézdi¢ek
pofidernich kvalit, pfehodnotte nazor.
Zjevila se Patricia Jane¢kova.

Piiloha ¢. 18: Titulni strana ¢asopisu Tydenik Televize vydaného 11. ¥ijna 2010

(obrazek)

KDYZ SE BYVALY PARTNER PROMENI V NEPRIJEMNY STIN, MUZE JiT 0 ZIVOT
[ [ Wrelenile () 11.10.-17.10.

7/

0]k 4‘“
m Tv dokument
JAEnaIMihuloval b

Nepohodini|

Cenzura vylougila
mnoho dspésnych
literati

Rezisér Karel Kachyiia
na ni zapiisobil svou dusi

Kralovskafsiuzbal
Bélousi zKladrub
jezdi u evropskych
dvorii

JESE LERE(

Nema problém fikat naplno, co si mysli
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Priloha €. 19: Vizual inzerce show Talentmania (obrazek)

NEJZABAVNEJS| SHOW PODZIMU!

SLEDUJTE

JIZ ZITRA VECER
NA TV NOVA

PO TELEVIZNICH NOVINACH!

WWW.IALENTMANIATY

NEJZABAVNEIST SHow popzimu! €9

SLEDUITE

JIZ V NEDELI VECER "5 w
NA TV NOVA =

PO TELEVIZNICH NOVINACH!
WWWTALENTHANIATY n\va
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Priloha €. 21: Nahled webové stranky www.talentmania.cz (obrazek)

Talentmania. Like it.

B
|

T W Hames
w w (8,
» ¢ & hursdal

dulsii vidus B

Priloha €. 22: Nahled overlay na webové strance TN.cz (obrazek)

tn CZ Sobota 28, sipna Podpoite TN.cz KistALova Oy Sehe ) Nedile £3. Pondiii
K svilek mé A3t [asute v ankere! | LUPA 2010 Sur Bdan 315

L
ZoRAW RED NEWS SPORT macazin BLOGY DOMA CZ TV NOVA ‘
-

[Pt natnzz & vypereme oz * [etieont |

*Domici = Regionilni = Ekonomika = Zahraniéi =Hudba +FIM & IV = Krmi = Poéasi = Vase Zprawy -+ TV Sledovanost = On-Line  » Doprava

K Cowidia v neddiy B T Lbodi skl seede FOTS: Naprsendizm DO N6 W 0£ 0
TALENTHANI? Mok e yarany ONLDE 4 i Cecrem|s moteevid 7 ted e o perre
| !

TWLILERS) .

o ahdl f irénu zasshle zemétfasenl, B IIgé
OBRAZEM: Obri ohnostroj s las| A

wush L

TIP: Poravadme valie soulasné nik

Donornénieme
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Priloha €. 23: Nahled webové stranky Seznam.cz a ukazka podpory vysilani show

Talentmania (obrazek)

Internet | Firmy Mapy

Slovnik  Zbo?

EZNAM

©gesky Ove svéts

Jopravni info Ubytovani !)
Finance Videoklipy ﬁ&’
Hry Vse » Sy
Telertmaria startuje
€ Nastavit S uZzatden

Dnes je sobota 28.8.2010, svatek ma Augustyn »

T3] Novinky.cz

Pét chilskych hornik uZ mé problémy s psychikou. odmitli
nataceni

preskotil za

varzenberg narkl

denta Sarkozyho z rasismu
Cesko uZ jednu zakonzenovanou dalnici mé. tu Batow
Kare
OBRAZEM: MuZem roku 2010 je projektovy manaZer Jan Héjek
Vice zprav »

Jakmile se Elovék

Ene brat piili§ vaZné_ je na nejlepi cesté doll

G sport.cz

TBAL: Je to ubile néladu slavistd jeich kapitan Jaroslav Cerny

hl. Dal O

élal

‘ovali v Edenu ke trem

Vice sportu »

Y Super.cz

Jméno

Heslo

ﬁSf:)

Talentmania startuje

uz za1 den

Eirmy.cz

Ed Pridej firmu zdarma

Autobazary
Auto-moto

Remesinici

Obytné stavb

Deni Okna a dvefe  Stéhovani
Détské zboZi Pne ky  Skoly
Doprava Ubytovani
Dim a zahr

Erotika Mabily

Poéasi Ceska republika

Dnes: Zitra: Pondéli: Utery:
3 3 € )
1317°C 8/16 °C 8/15°C 7M5°C

Priloha €. 24: Nahled webové stranky Super.cz a ukazka podpory vysilani show

Talentmania (obrazek)

SUPER L7

PRIHLASIT SE | SEZNAM.CZ

ik o coery: [ IS

DOMO | BULVAR

Talent
1 Ocelo

nia na Nové
y Leos se




63

Piiloha & 25: Ukézka spotu poiadu Cesko Slovensko ma talent s moderitory

@LOVENSKO MA

DALENT &

29, AUGUST / NEDECA VECER
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Piiloha & 27: Vizual ve spotech poiadu Cesko Slovensko ma talent (obrizek)

Piiloha ¢. 28: Upravené logo televize Prima doplnéné ,,ma talent* (obrazek)

Piiloha ¢. 29: Ukazka poutiani na Talentmanii v pribéhu denniho vysilani

(obrazek)
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Piiloha & 30: Clanek z deniku Blesk vydaného 29. kvétna 2010 (obrazek)

Gesko Slovensko hieda talent

PRAHA (ag$) - TV Prima konce to sém na Primé ani Michaela Fri¢ovd. Nova mi
%o moderétora show nesdélil. Cely dnesni den pro Kotka nejen jisté misto
Slovensko hledd nebral nikomu ze tibu te- na obrazovce, ale navic spo-
talent Vojtu Kotka (22)! lefon. V konkurenéni. TV lufinancuje i fadu &eskych
I kdyZ uZ spolené se slo- Novaovkm;n!védéh.kse filmd, v nichZ by si mohl on
venskym kolegou Marti- herce, jenZ u nich moderuje i jeho kamarédd Jiff M4dl za-
nem Pyco Rauschem natd- show Stahovdk, petfhnout hrit. 4 3
Cel reklamni spoty na po- nepodafilo. ,V pisobeni  Na Primé z toho radost
fad, na TV Prima se ne- VojnyntkymTVNovase rozhodné nemaji. ,,Vojta ]
objevi. nic neméni. Pfipravuje dal- Kotek byl jednim z kandi-  Porrramzny Ry
Podle zdroji ze zdku- ¥ dily Stahovdku a ziistd- détd, ale v hleddSku mame gy ERTIT Pyco
lisf se Vojta Kotek rozho- vd vémy své matefské TV, dalsi,“ uvedla mluvef Primy  GZIRW LI RMET QLTI
dl na poslednf chvili. A do- fekla Blesku mluv& Novy Jana Kocova. -

Folo Blesk - Petr Merta

P¥iloha ¢&. 31: Clanek z deniku Aha! vydaného 30. srpna 2010 (obrazek)

Bilou vydésil muz s nozem!

ktery plisobi mimo jiné jako hu-
PRAA 1 - 07 Lk B 44 i s el ok o2 B O e
ji piijde o Zivot. Vystoupeni jednoho ze sout¥Zicich ji k smrti
vyd&silo. ,,Mn& se zastavil krevni ob&h,“ zajikala se Bila, ktera
se po dobu »k ého« kouzleni s noZi za desky.

Souts¥ici Ale§ Rozsival, ktery si ; Méla jsem hlasovat jako porotce,
pripravil vpravd¥ adrenalinové &fs- | ne jako %ena,* omlouvala se Bfld,
Io, nenechal Bilou v klidu ani pot
o opustil pédium s tim, Ze ho p

které se v noci zddlo o tom, Ze jeji

partner Petr Makovitka pritel o i UL ZALLLL
prst

™ e
Porotce Jaro Slévika (36) zase v/ Spousta skutecnych
zaujalo nevidomé raperské duo 2

NHG, které vystoupilo s vlastnf talentu
pisnickou »Pochybovali o ndsc. gk mors
Mite ohromn talent a mijj velky v/ Charismaticka porota
respekt. Minimélné na Slovensku
je pro vés urité misto,* rozplyval
se jinak nekompromisni Sldvik,

vtipkovat zpévatka, jejf hlas ro
hodl o tom, Ze svérézného kouze
nika neposle do dalsich kol.

Pak se ji to ale rozleZelo v hla
a svého rozhodnutf litovala. ,,P
¥id musim myslet na toho ko
zelnika. Jsem jim Gplng posedld. |
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Piiloha & 32: Vizual inzerce show Cesko Slovensko ma talent (obrazek)

RZACINAME V NEDELI 2{ SRPNA VE 20.00

@* 4

\

MARTIN PYCO RAUSCH & JAKUB PRACHAR

L]
ORIGINALNI EESKO-SLOVENSKA DVOJICE l Prlm a
MODERUJE SVETOVOU SHOW CESKO SLOVENSKO MA TALENT




