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Abstrakt

Diplomova prace na téma Mira negativniho zobrazeni MiloSe Zemana a Karla
Schwarzenberga v médiich v pribéhu prezidentské volby v roce 2013 analyzuje mnozstvi
negativity ve zpravodajské produkei tii ceskych celostatnich denikli, Mladé fronty, Lidovych
novin a deniku Pravo, vi¢i témto dvéma prezidentskym kandidatim. Casové rozmezi
sledovan¢ho obdobi je vymezeno jednim mésicem pied a jednim mésicem po prvnim kole
prezidentské volby.

Volba prezidenta v lednu roku 2013 byla v jedné véci zadsadné odlisna od vSech voleb
ptedchozich. Probihala pfimou volbou. Hlavu statu tak namisto poslancii volili sami ob¢ané.
Jednalo se tedy o udalost vyznamného charakteru, které se samoziejmé dostalo mimotadného
medialniho ohlasu. Tisk, televize i rozhlas byly doslova zaplnéné piimou volbou, samotnymi
kandidaty, debatami ¢i riznymi uvahami.

Média se vSak této udélosti zhostila rozporuplné. Kromé béZzného informovani, které
bylo pro védomi vefejnosti dilezité, se média uchylila az k jakési medialni smrsti, ve které na
kandidatech ,,nenechala nit suchou®. Mimojiné byla ve zpravodajstvi patrna i vysokd mira
negativity vici Milosi Zemanovi. Naopak Karel Schwarzenberg byl zobrazovéan jako idealni
prezident. Média tak do urcité miry rozdélila spolecnost na dva tébory, pfivrZzence MiloSe
Zemana a piivrzence Karla Schwarzenberga.

Cilem této diplomové prace tedy bylo analyzovat, do jaké miry zpravodajstvi téchto
denikli obsahovalo negativni zobrazeni téchto dvou celnich kandidatl. Zda byla negativita
skutecné patrnd, nebo se jednalo o ,,vefejny Sum® vyvolany pifemirou emoci z prvni pifimé

volby hlavy statu.

Abstract

Diploma thesis The Rate of Negativity in Milos Zeman's and Karel Schwarzenberg’
Reflection in Media during Presidential Election in 2013 analyses the rate of negativity in the

news production of three national newspapers — Mlada fronta Dnes, Lidové noviny and Pravo



- about these presidential candidates. Time range setting is one month before first round of
presidential election and one month after first round of presidential election.

The presidential election in January of 2013 was completely different from previous
presidential elections. People voted in a direct presidential election. It was very important
event, in which the media were very interested. Press, television and radio broadcasting were
filled with presidential election, candidates, debates and many reflections.

Media have taken it a bit contradictory. Apart from the ordinary information that were
important for the public knowledge, the media resorted to the kind of media storm. There
were a hight rate of negativity in the news against Milo§ Zeman. On the contrary, Karel
Schwarzenberg was reflected as an ideal president. The public was separated into two groups
by media. First group was supporters of Milo§ Zeman and the second one was supporters of
Karel Schwarzenberg.

The aim of this diploma thesis was to find out, how much negativity about these
presidential candidates took place in the news. If the negativity was really observable or if it
was the result of emotions caused from first direct presidential election in the Czech

Republic.
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1. Uvod

Vztah mezi médii a politickou sférou je jiZz dlouhou dobu pfedmétem mnoha analyz.
Dochézelo k nim zejména v druhé poloviné 20. stoleti. Jednalo se pfedevSim o studie vlivu
médii na politické poméry a studie opacného razu, tedy politického déni na média.
Demokratické spole¢nosti vychdzejici z normativniho ptedpokladu, podle kterého jsou média
instituci svobody slova, navic zastupujici obCany v boji s nadvladdou moci a byrokracie.
Autofi se zabyvaji hlavné procesem konstituovani této role médii, jejim praktickym
napliiovanim v konkrétnich socidlnich podminkach a pfi¢inami pfipadného nenapliiovani této
role. Pii zkouméni vztahu mezi politikou a médii se autofi $tépi na dvé skupiny. Prvni
skupinu tvoii ti, ktefi pfiznavaji dominantni roli politice a zkoumaji vliv politiky na média.
Patii sem naptiklad Noam Chomsky, Edward Herman ¢i Robert McChesney. Druhou skupinu
tvofi ti, kteti dominantni roli pfisuzuji médiim, a vice tedy sleduji vliv médii na politiku. Sem
bychom mohli zafadit Joshuu Meyrowitze ¢i Gianpietra Mazzoleniho (Hallin a Mancini,
2008: 12-13).

Vzhledem k tomu, ze politici fidi stat a jsou hlavnimi uréujicimi subjekty spole¢nosti,
je zfejmé, ze média sama jim budou vénovat velkou pozornost. Politici a politicti kandidati
mezi sebou vedou ostré volebni boje a snazi se ptesvédCovat obCany o svych zdmérech.
Masova média tak ve velkém méfitku pfispivaji k ucinnosti tohoto boje.

Winfried Schulz pod timto bojem v prvé fad€ vidi urcity komunikacni proces. Ten
podle n¢j spociva v tom, ze politici chtéji obcanlim sdélit své cile a vnuknout jim myslenku,
ze pravé oni jsou pro né zarukou chéapani jejich potfeb. Pro nékteré autory znamena
komunikace jadro politiky. Obecné se ale shoduji na tom, Ze masovd média jsou nezbytnou
slozkou spravného fungovani demokratické spolecnosti. Schulz média v modernich
demokraciich chéape jako prostiednika mezi vefejnosti a politikou. Politické subjekty
zpravidla nejsou s obCany v piimém kontaktu, ale komunikuji zprosttedkované (pies kanaly
masové komunikace). Zatimco politici média potiebuji k tomu, aby pies n¢ svd poselstvi
ptedali voli¢iim, voli¢i se zase o téchto krocich dozvidaji z tisku, televize a rozhlasu. Zaroven
se 1 sami politici informuji o vyjadfenich svych oponentl jak ztad domécich, tak i
zahrani¢nich, pravé z médii (Schulz, 2011: 11-14).

Vyse uvedené tadky vyznamnych autori dévaji maly nahled na to, jak je ve
spole¢nosti vytvoren vztah mezi novinafi (a potazmo médii viibec) a politiky. Masova média
jsou ve spolec¢nosti dilezitym faktorem, stejné jako politické instituce, které se podileji na

fizeni statu. Vzajemna komunikace obou skupin je nezbytna.



Politicka komunikace se vSak v soucasnosti setkava s celou fadou trendu, které vztah
mezi novinafi a politiky mohou ménit, ¢i dokonce narusovat. Jednim z téchto trendd, ktery
postihuje soucasnou politickou komunikaci, ale i obsah médii, je negativita. Ta na jedné
stran¢ znamena vzajemné Utoceni a osoCovani mezi politiky, na strané¢ druhé se negativity
mohou chopit 1 média, jejichz vysledkem je podavani negativniho obrazu politiki ve
zpravodajstvi.

Samotny pojem negativity ve zpravodajstvi je dosud mirné problematicky. Podle
autori Lengauera, Essera a Berganzy tento termin neni pfili§ védecky ustdlen a postrada
ustalenou teoretickou koncepci. Zkoumdni negativity vici politickym predstavitelim v
médiich se stava stfedem z4jmu komunikacnich a politickych véd velmi pomalu (Lengauer,
Esser, Berganza, 2011: 179).

Tato diplomova préce je postavena na prizkumu negativniho zobrazeni dvou ¢elnich
politickych ptedstavitelii, konkrétné MiloSe Zemana a Karla Schwarzenberga, ktefi se v roce
2013 uchézeli o post hlavy statu. Protoze se jednalo o historicky prvni pfimou volbu
prezidenta, podléhala ostrému medidlnimu zajmu, stejné tak jako jednotlivi kandidati.

Milo§ Zeman je soudasti Geské politiky prakticky od vzniku samostatné Ceské
republiky. S médii ma pon€kud komplikovany vztah. Zeman je zndmy tim, Ze novinafi
pohrda, nebere si vii¢i nim servitky a nevdhd je napominat za kazdou jejich chybu ¢i
nepiesnost.

Jeho antipatie vic¢i novindiim prameni z nest'astné udalosti, kterd se odehrala v 90.
letech v souvislosti s jeho synem. Ten se kdysi pokusil o demonstrativni sebevrazdu
z nestastné lasky. Poté, co informaci otiskly Lidové noviny, jeho syn sebevrazdu skute¢né
spachat chtél. V rozhovoru s Petrem Zantovskym (Zpovéd’ informovaného optimisty, 2012)
popsal a zaroven okomentoval svilj pocatek nelibosti vii¢i novinaiim takto: ,,Kdyz mij syn z
nestastné lasky spachal prede dvefmi své milé pokus o demonstrativni sebevrazdu, a kdyz o
tom Lidové noviny napsaly, syn, ktery nesnesl, Ze v téch Lidovych novinach byl, mné
dokonce psal, Ze tu sebevrazdu udéld doopravdy, a pak se ztratil na tfi dny, to byly tii
nejhorsi dny v mém Zivoté. To byla nendvist feknéme vici ur¢itému periodiku. J& od té doby
Lidové noviny pokladam za novinaiskou Zumpu, ale to byl jenom maly, i kdyZ vyznamny dil
té averze vic¢i novinditm. Ja si prosté¢ nedokdzu vazit lidi, kteti neuméji svoji profesi. A je
uplné jedno, jestli je to truhlaf, ktery udéla viklajici stdl, chirurg, ktery zaSije stfevo na
nespravné stran¢, anebo novinafsky zvanil, ktery ni¢emu nerozumi a tvaii se jako

kormidelnik zemékoule.*



Od té doby Zeman novinafe nevaha Castovat ne pfili§ lichotivymi vyrazy. Oznacil je
dokonce za hlupéky, p6vl a Zumpu.

Naptiklad moderatora Udalosti Ceské televize Jakuba Zelezného pokaral, kdyZ ho
Zelezny t&sné po volbé oslovil jako prezidenta: ,Nastudujete si Ustavu, pane Jakube
Zelezny .«

V rozhovoru pro tydenik Reflex zase kéaral novinare Jaroslava Plesla a Petra Kolafe.
Na jednu z otdzek odpovédel: ,,Na tuto otdzku jsem odpovédel pred dvéma minutami, pane
redaktore. Vy se ucite? Nebo teprve zacinate?* Slovo zumpa, kterym novinaie oznacuje,
pouzil i jako vénovani Jaroslavu Pleslovi do jedné z kniZek paméti.

Petr Kolaf se udajné domahal vepsani do jednoho vytisku osloveni povl, Zeman vsak
vepsal nasledujici: ,, EIévovi, bez znalosti, ale zato s velkym sebevédomim.*

V jedné zpredvolebnich debat na Ceském rozhlase nezapomn&l napomenout
moderatora Martina Veselovského slovy: ,,To jsem rad, Ze jste to pochopil '

Ve své publikaci Vzestup a pad Ceské socidlni demokracie si vzal na musku
komentatory: ,,Komentator je Clov€k, ktery bud’ zvlastni iniciativy, nebo na pokyn
$éfredaktora, piSe jeden den o jadernych elektrarnach, druhy den o nadzvukovych stihackach,
tieti den o zem&délstvi a tak dal. P¥itom nerozumi prvnimu, druhému ani tfetimu.

V cCervenci 1999 pronesl na adresu novinafi nasledujici: ,,Trapi mé ten povl a ten
hntij, kterym ¢ast Ceské Zurnalistiky prochazi. Dokazuje to, Ze novinaii jsou blbi. Ne vSichni,
ale vétSina z nich. Zjistil jsem, Ze pocet pitomcii na ctvereCni metr je nejveétsi v Ceské
zurnalistice. Je jeSté vyS$i nez mezi politiky, a to je co fici.” Svoje antipatie vii¢i novinaifim
dal opé&t najevo v nasledujicim vyroku: ,,Dodal bych jen, Ze pokud jsem oznacil né&které
novinafe za hntij, musim se po publikaci téchto kampani hnoji omluvit.*

Kdyz se Zeman v bfeznu 2001 loucil na posledni tiskové konferenci ve funkci
predsedy CSSD, prohlasil: ,,Pied asi deseti lety byla desifrovana nejstarsi pamatka v lidskych
d&jinach. Hlinéna klinopisna tabulka stard asi pét tisic let. Na ni je véta: Kamkoliv kolem
sebe pohlédnu, vidim pfili§ mnoho pitomcii. Musim se pfiznat, Ze se s autorem Vvéty,

moudrym sumerskym myslitelem, shodujeme.*

! Zdroj: Ceska pozice na adrese: http://www.ceskapozice.cz/domov/politika/o-zumpe-povlu-pavucine-

zemanovych-polopravd.

2 Zdroj: ZEMAN, Milo§. Vzestup a pad ceské socialni demokracie. Vyd. 1. Praha : Stastny, 2006. 279 s.
ISBN 80-867-392-28.

} Zdroj: BBC na adrese: http://www.bbc.co.uk/czech/volby2002/affairs_zeman.htm.



Zeman je z medialnich vystupll prezentovan jako hulvat, alkoholik a jako ¢lovek,
ktery je schopen kohokoliv urazit. Neurazi pouze novinate, jiz n€kolikrat pokaral i ekonomy,
politology a svoje spolustraniky.

V prubéhu prezidentské volby novinéii nebyli Zemanovi piili§ naklonéni. Poté, co se
stal prezidentem, se objevily nézory, Ze média Zemanovi do urcit¢ miry pomohla vyhrat
volby. Projevil se zde tzv. bumerangovy efekt médii - voli¢i nakonec zacali sympatizovat s
napadanym Zemanem a svij hlas nakonec odevzdali pravé jemu.

I Karel Schwarzenberg je dlouholetou a vyznamnou osobou v ¢eské politice. Plsobil
na postu ministra zahrani¢i, senatora ¢i poslance. Schwarzenberg je v Ceské politice
reprezentant urcitého gentlemanstvi, zvlastni noblesy a elegance. Je znamy svou mluvou, ve
které pouziva archaické vyrazy. Nedilnou soucasti jeho vystupovani je dymka. Mezi
Schwarzenbergovy pfiznivee v prezidentské volbé pattili zejména mladi lidé, kterym se libilo
jeho ztvarnéni v kampani coby ,,punkéce s ¢irem.*

Vefejnost je také obeznamena jeho podfimovanim, at’ uZ za ministerskym stolem v
Poslanecké snémovné nebo pii debaté vteleviznim studiu. Sdm Schwarzenberg to
okomentoval slovy: ,,Kdyz se kecaji blbosti, tak spim.”“ Tento vyrok si poté dal na volebni
plakat a podle odbornikii, které oslovil zpravodajsky server iDNES.cz, byl dokonce tento
slogan nejlepsim volebnim sloganem viibec.*

V paméti volich jiste€ utkvély i dalsi Schwarzenbergovy vyroky, které jsou spiSe
usmévné. V roce 2007 prohlasil na adresu rakouskych aktivistl, ktefi demonstrovali proti
jaderné elektrarné Temelin: ,,Ponévadz ty magory troSku znam, vim, Ze demonstrace budou
pokracovati.“ Pti volbé prezidenta v roce 2008, kdy se rozhodovalo mezi Véaclavem Klausem
a Janem Svejnarem fekl: ,,U obou projevil jsem s Gictou usnul.“> P¥i mozném navratu Jitiho
Cunka do politiky vroce 2007 uvedl: ,,Podle mého nazoru by to byl sp&sny pokus o
sebevrazdu této vlady.«

Na zakladé vySe uvedenych fakti jsem se v této diplomové praci rozhodla vypracovat
kvantitativni obsahovou analyzu, ve které budu zkoumat, zda a do jaké miry lze vystopovat
negativitu ve zpravodajstvi v pribéhu prezidentské volby. Obsahovou analyzu vypracuji na
zakladé kodovacich instrukcei, které ve své studii pfedlozili Giinther Lengauer, Frank Esser a

Rosa Berganza (2011).

4 Zdroj: iDNES.cz na adrese: http://zpravy.idnes.cz/nejlepsi-slogan-podle-expertu-kdyz-se-kecaji-
blbosti-tak-spim-puk-/domaci.aspx?c=A100421 081144 domaci_nos.

3 Zdroj:Témata — novinky.cz na adrese: http://tema.novinky.cz/karel-schwarzenberg.

6 Zdroj: iHNed na adrese: http://zpravy.ihned.cz/c1-22555540-schwarzenberg-navrat-cunka-je-
sebevrazda-koalice.



Analyzovat budu tfi celostatni deniky Mladou frontu Dnes, Pravo a Lidové noviny.
Tato média jsem si vybrala zcela zdmérné. Mlada fronta Dnes a Lidové noviny jsou obecné
povazovany za média pravicovd, denik Pravo naopak za médium levicového charakteru.
Casové obdobi pro sledovana média je jeden mésic pfed a jeden mésic po prvnim kole
prezidentské volby, tedy od 11. prosince 2012 do 12. tnora 2013. Pro ptfesngjsi vysledky
vyzkumu jsem do obsahové analyzy pocitala i zpravy, které v obdobi prezidentské volby
vychézely ve specidlnich ptfilohach novin o prezidentské volbé.

Jak jiz z uvedeného textu vyplyva, v jedné podstatné véci se obsah diplomové prace
odliSuje od vymezené teze. Po konzultaci s vedoucim prace, PhDr. Janem Kieckem, Ph.D.,
jsem se rozhodla zkoumat, zda a poptipadé¢ do jaké miry, média negativné zobrazovala i
Karla Schwarzenberga. Diivodem pro toto rozhodnuti bylo vétsi prohloubeni praktické ¢asti a
porovnatelnost vysledkii. V diplomové praci jsem tedy nésledné vytvotila jednu kapitolu
navic, a to biografii a politickou kariéru Karla Schwarzenberga.

Dale jsem tedy zménila ndzev diplomové prace z pivodniho ,,Negativita v pritbéhu
prezidentské volby v roce 2013 na ptikladu kandidata MiloSe Zemana“ na ,,Mira negativniho
zobrazeni MiloSe Zemana a Karla Schwarzenberga v médiich v pritbéhu prezidentské volby
vroce 2013.“ Do diplomové prace jsem se také rozhodla navic zakomponovat kapitolu
tykajici se spolecenského kontextu prezidentské volby. Pfiblizila jsem pribéh ¢i dalsi
kandidaty.

Soucasti diplomové prace jsou i dvé kodovaci knihy. Prvni je sestavena dle
kédovacich instrukci, kterou navrhli Lengauer, Esser a Berganza (2011). Druha kédovaci
kniha je ta, podle které jsem kddovala zkoumané zpravy. Pro lepsi ptehlednost svého

kédovani jsem upravila jednotlivé proménné.



2. Politicka komunikace

2.1. Definice pojmu politicka komunikace

Politicka komunikace ma za sebou dlouhou cestu. Pokud bychom za jeji pocatek
povazovali Aristotelovu Rétoriku a Politiku vytvofené 350 let pf. n. 1., politickd sdéleni jsou
zaznamenavana a rozebirdna jiz vice nez dva tisice let (Graber, 2005: 479). Podle Dominiqua
Woltona (1990) se politickd komunikace zacala rozvijet v dobé¢, kdy si lidé zacali vyménovat
nazory tykajici se meéstského Zivota. Oznaceni se objevilo jiz v ranych dobach, ale jisty
uslechtily typ politického komunikovani pravdépodobné vznikl v feckém a latinském uméni
rétoriky (Wolton, 1990: 10).

Samotny pojem politické komunikace podléha mnoha definicim a jeji problematika je
velmi obsahla. Brian McNair uvadi, ze samotny termin je obtizné definovatelny (McNair,
2003).

Termin politickd komunikace nejprve oznacoval komunikaci vlady smérem ke svym
voli¢im (nyni oznacovano jako vladni komunikace). Poté se pod timto terminem zacala
oznacovat 1 komunikace mezi politickymi piedstaviteli a jejich oponenty, zejména b&hem
volebnich kampani. Pole plisobnosti se vSak nadale rozSifovalo, a to na roli médii ve
vytvafeni vetfejného minéni, a poté jest€¢ na vlivy vefejného minéni na politicky Zzivot
(Wolton, 1990: 10-11).

Skrze celou lidskou historii je to nicméné proces linedrni, sméfovany shora dol (od
videid smérem k obyvatelstvu). Demokratizaci vétSiny politickych systému se navic politicka
komunikace a jeji aktivity vice pfesunuly do vefejné sféry. Lidé se tak stali soucasti politiky a
maji urcitou politickou roli. Soub&zné se vzrlstajicim mnozstvim informaci a vyssi arovni
vzdélani vzrostl pozadavek po véEtsi politické Gcasti a vlivu. Z pouhych volicu se tak stali
aktivni obcané (Lilleker, 2006: 5).

Dnes pojem politicka komunikace oznacuje roli komunikace v politickém Zzivoté
v tom nejobsahlejsim slova smyslu. Termin zahrnuje komunikaci médii, vefejné minéni ¢i
politicky marketing (Wolton, 1990: 10-11). Podle Doris A. Graber (2005) politicka
komunikace zahrnuje vytvareni, odesilani, pfijiméni a zpracovavani sdé¢leni, které maji
potencidlni signifikantni pfimy nebo nepfimy dopad na politiku. Ti, ktefi sdéleni vysilaji
nebo pfijimaji, jsou politici, novinafi, clenové zajmovych skupin, instituci a celd spolecnost a
prostiedi, ve kterém existuji. Klicovou soucasti vSak je to, Ze zprava ma politicky dopad na

pfesvédCovani, chovani a mysleni jednotlivcd, skupin, instituci a celé spolecnosti, ve které se



vSichni pohybuji* (Graber, 2005: 479). Politickd komunikace se také 1isi v zavislosti na
kultufe dané spolecnosti, a proto je pii jejim studiu nutné hledét na globalni kulturni rozdily
(ibid.: 496).

Koncept politické komunikace uzce souvisi s tim, zZe politické prostiedi, respektive
politika vibec, je v soucasnosti chapana jako proces. VSechny socidlni systémy maji
politickou sféru, tedy politické systémy, jejichz smyslem je €init rozhodnuti a rozdélovat
v dané spoleénosti hodnoty (Jirak, Richova, 2000: 6-7). Jako proces uréit¢ho rozhodovani
vidi politiku i Eric Louw (2005). Lidské existence byla vzdy charakterizovana nedostatkem
zdroji. To ve spoleCnosti vyzaduje ustaveni rozhodovacich mechanismii a jmenovani
klicovych osobnosti, ktetfi budou tyto rozhodovaci procesy vykonavat. Proces déale vyzaduje
pfesvédeni vefejnosti, aby tyto rozhodovaci mechanismy a klicové osoby pfijimali a
akceptovali. Na nejelementarnéjsi urovni lze politiku chapat jako rozhodovaci proces, boj o
ziskani pfistupu do rozhodovacich pozic, proces legitimizace a/nebo vymahdni téchto
rozhodnuti. Pravé legitimizace zahrnuje do svého procesu média. V soucasnych liberalnich
demokraciich jsou ucinky médii na politické procesy mnohem vétSi nez samotny

legitimiza¢ni proces (Louw, 2005:14).

2.1.1 Aktéri politické komunikace

Politickd komunikace se samoziejmé neobejde bez politickych aktért, ktefi jsou
nedilnou soucasti tohoto procesu.

Brian McNair jako politické aktéry oznacuje média a publikum (vetejnost). Definice
politické komunikace pak probihd na téchto tfech trovnich:
a) vSechny formy komunikace, které jsou vykonavany politiky a dal$imi politickymi aktéry
tak, aby dosahli svych urcitych cila.
b) komunikace nepolitickych aktérli, jako jsou napt. voli¢i ¢i komentatofi v médiich,
adresovana aktérim politickym.
c) komunikace o téchto aktérech a jejich aktivitach odehravajici se napt. ve zpravodajstvi,

publicistice a jinych formach medialnich diskuzi o politice (McNair, 2003: 4).



Takto popsané toky politické komunikace jsou vyjadieny v nasledujicim schématu:

Politické strany
Vefejné organizace
Politické organizace Natlakové skupiny
Teroristické organiz.

Reportaze Viady

Editorialy
Komentare
Analyzy

Vyzvy (appeals)
Programy
Reklama

PR

Vyzkumy vetejného minéni
Dopisy

Repontaze
Editorialy
Komentare

Anaifizy Obcané

Obr. ¢&. 1.: Schéma politické komunikace podle Briana McNaira.

V McNairové schématu si miizeme povSimnout chybéjiciho spojeni mezi obCany a
politickymi organizacemi. Toto spojeni vSak miZe pfedstavovat napt. piimé setkdni obCana
jako voli¢e s politikem. Jan Jirak a Otakar Soltys se domnivaji, e pravé pfimé setkavéni
politik s voli¢i je mnohem efektivnéjsi, nez jakykoliv kontakt skrze masovd média a do
budoucna se podle nich stanou dominantnimi nastroji komunikace internet, osobni setkavani
a direct maily (Jirdk, Soltys, 2006: 385).

Schéma vztahii mezi politickymi aktéry, médii a vefejnosti nabizi také Darren G.
Lilleker. Lilleker ve svém schématu pfimou komunikaci mezi politickymi organizacemi a
obCany zahrnuje a navic politické instituce rozliSuje na dvé skupiny - ty, jejichz ¢leny si
samotni obané mohou zvolit (voleni zastupci-prezident, premiér, poslanci atd.) a na ty, které

si sami zvolit nemohou (nevoleni zastupci - natlakové skupiny, vetejné organizace atd.).



Uspofadani politickych aktérh podle Lillekera je znazornéno v nésledujicim

schématu:
Elective political officials Non-elective organisations
President, prime minister and | | Pressure groups, business
cabinet, national and local sector, public organisations,
government, political parties terrorist groups
A A A A
Y Y
Media
(broadcast and print)
A A
\ Y r Y
Public

Citizens and voters

Obr. €. 2.: Schéma politické komunikace podle Darrena G. Lillekera.

Dalsi déleni kolektivnich politickych aktérii nabizi Rawnsley (2005), a to na tzv.
vnitini skupiny (insider group) a tzv. vnéjsi skupiny (outsider group). Vnitini skupiny jsou
legitimni skupiny zahrnuté ve vyjednavanich s vladou a vefejnymi ufady. Vnégjsi skupiny
naopak nemaji nebo odmitaji ptistup do politického systému, nebo si nepteji byt povazovany
za legitimni a soustfedi se hlavné na ovliviiovani vetfejného minéni.

Winfried Schulz (2006) shrnul interakci mezi politickymi aktéry a politickou
komunikaci do nésledujiciho vyroku: ,, Politicti aktéri délaji zdvazna rozhodnuti o
spolecenskych normdch, pravidlech a hodnotach ¢i distribuci spolecnych statkii, nebo se
snazi tyto rozhodovacit procesy ovlivnit .

V souvislosti s politickymi aktéry je nutné vénovat pozornost i vySe zminénym
spole¢nym statkiim a hodnotdm. Spolecnymi statky jsou napft. statni rozpocet, voda, pida,
energie, kulturni statky ¢i vefejny prostor, které se poté dle norem a predpisti distribuuji.
V zévaznych normach pak dale hraji podstatnou roli Gstfedni hodnoty spolecnosti: svoboda,
odpovédnost, rovnost, spravedlnost, potadek, bezpeci, solidarita ¢i dastojnost. Toto vSe tvoti

kategorii hodnot (Schulz, 2006).



2.2. Politicka komunikace a masova média

Meédia (celkové vzato medialni organizace) jsou podle McNaira jednim z elementt
politické komunikace. Na jedné strané funguji jako pienaSeci politickych sdéleni, na strané
druhé jako prenaseci politickych sdéleni, ktera vytvofili novinati (McNair, 2003: 12).

Pronikani médii do politickych systémil vede védce k uvazovani o tzv. media-driven
republic ptistupu, ve kterém si politici 1 pies obrovskou moc médii své funkce zachovavaji.
Nejlepsim oznagenim pro soudasnou situaci je tzv. medializace’ (mediatization), ve které jsou
politické instituce ¢im dal tim vice zavislé na masovych médiich. Medializace je fenoménem
ve vSech politickych systémech v modernich demokraciich. V kazdé zemi se vSak rozviji
v odlisné formé a riiznou rychlosti (Mazzoleni, Schulz, 1999: 247-249). Diky obrovské moci
médii jsou politici nuceni reagovat s ohledem na medialni pravidla, cile a produkci (ibid.:
249) a podtizovat se tzv. medialni logice (Altheide a Snow, 1979).

Jasper Strombidck navrhl obecny ramec, podle kterého lze definovat Ctyfi faze
medializace.® V prvni fazi tvotila masova média zakladni zdroj informaci a tvofila hlavni
komunikacni spojeni mezi obcany, politickymi institucemi a politickymi aktéry. Masova
média tak politiku zprosttedkovéavala. Ve druhé fazi zacala byt média vice nezdvisld na
politickych aktérech a stala se vice autonomnimi organizacemi. Média zacala tvofit své
vlastni tsudky z hlediska svych perspektiv, formati, pravidel a hodnot. Z hlediska socidlniho
systému se vztah mezi médii a politiky stal interaktivnim a vyznaCoval se vzdjemnou
zavislosti (nikoliv uplnou zavislosti). Politici méli nad médii stale ,,navrch®, nicméné jiz
nemohli média kontrolovat a vyuZivat je k podpofe svych vlastnich zajmi.

Ve treti fazi nezavislost médii jesté vice vzrostla a nyni to byla média sama, ktera
méla nad politiky ,,navrch®. Politicti aktéfi se museli za¢it médiim ptizplsobovat a podiidit
se jejich medidlni logice. Ve ctvrté fazi se jiz politi€ti aktéfi s medidlni logikou plné
ztotoziovali. Strombéck pouzil dokonce takovy vyraz, Ze média politiku kolonizovala
(Strombick, 2008: 236-242).

Proces medializace je vsak tieba jasné odlisit od pojmu ,,mediace. Mediace oznacuje

jakékoliv zprostiedkovani v rdmci komunikace (Jirdk, Kopplova, 2009: 92-95).

! Winfiried Schulz déli medializaci do ¢ty kategorii: extenze, substituce, amalgamizace a akomodace.

Extenzi Schulz oznacuje technologické rozsifovani moznosti komunikace mezi lidmi, napi. prekonavani
Casoprostorovych bariér, substituci oznacuje nahrazovani urcitych aktivit médii, amalgamizaci rozumi proces,
ve kterém se stiraji hranice mezi medialnimi a nemedialnimi aktivitami a jako akomodizaci oznacuje proces, ve
kterém samotna existence médii vede k socialnim zménam (Schulz, 2004: 89).

§ Zde vSak musime brat v potaz skute¢nost, a autor na to sim upozoriuje, ze toto rozdéleni se vztahuje
na zapadni demokracie po 2. svétové valce.



Oznaceni soucasného vztahu mezi médii a politickou komunikaci dal Mazzoleni
(1995) pojmenoval jako videocracy, Lilleker (2006) zase jako media-centered democracy.

Media-centered democracy je oznaceni pro stav, kdy je ,,drtivd vétSina politickych
aktivit spojena s médii a vefejnost drtivou vétSinu zprav z médii pfijima™ (Lilleker, 2006:
110). Kli¢ komunikace tvoii politicky marketing a medializace. Vyznacuje se nedostatkem
komunikace tvari v tvaf a lokdlnimi politickymi aktivitami v prib&hu volebnich kampani a
politicka sdéleni, se stava vzhled a celkovéa image. Lidfi a jejich tiskovi mluvéi jsou vybirani
na zaklad¢ televiznich dovednosti a vzhledu.

»Pro pochopeni vztahu mezi politickou a medialni komunikaci je dobré se opfit o
zastfeSujici koncept vefejné komunikace, jiz je politické komunikovani nejvlastnéjSim
projevem® (Jirak, Richovéa, 2000: 5). Interakce mezi politickou komunikaci a masovymi
médii se postupem casu stdva samoziejmym transdisciplindrnim tématem sdilenym

politologii, sociologii a medidlnimi studii (ibid.: 6).

2.3 Tri véky politické komunikace

Vztahy mezi politiky a médii se v pribéhu let vyvijely. Dle rGznych kritérii je lze
shrnout do jednotlivych obdobi. Jay Blumler a Dennis Kavanagh (1999) shrnuji politickou
komunikaci do tii etap, respektive do tii v€ka politické komunikace, které popisuji klicové
zmény ve spolecnosti a médiich, jez formuji politickou komunikaci v demokratickych

rezimech po druhé svétové valce.

2.3.1 Prvni vék politické komunikace

Prvni v€k politické komunikace je Casové vymezen mezi 2. svétovou valkou a 60. lety
20. stoleti. Blumler s Kavanaghem ji oznacuji jako ,,zlatou éru politickych stran.*

V této etap€ byl ve spolecnosti pevné zakotven stranicky systém a mnoho volict bylo
spojeno s politickymi stranami na zéklad¢ jejich dlouhotrvajicich identifikaci. Politickym
institucim nalezela divéra a vérnost. Politicka sdéleni méla zasadni charakter a politicti lidii
hovotili o zalezitostech, na kterych jim skutecné zalezelo (zejména o zménéch, které chtéli
provést nebo o principech a politice, které je odliSovaly od jejich politickych oponenttt).

Politici disponovali snadnym pfistupem do médii a loajalnimi voli¢i.



2.3.2 Druhy vék politické komunikace

Druhy vék politické komunikace je datovan od 60. let do 80. let 20. stoleti. Toto
obdobi se také jinak nazyva ,,obdobim Ctyf transformaci a oslabovanim voli¢ské vérnosti®.
Hlavnim znakem této etapy byl nastup televize jako masového média, ktera se v kratké dobé
stala médiem dominantnim.

Prvni transformaci se rozumi omezeni stranickych propagand. Ve zpravodajstvi se
zacCala uplatiiovat neutralita a nestrannost. Druhou transformaci autofi oznacuji televizi, ktera
se stala spravedlivou, nestrannou a neutrdlni platformou politické komunikace. Tteti
transformaci se oznauje roz$ifeni publika politické komunikace i o ty ucastniky, ktefi
pfedtim byli méné vystaveni témto komunikacnim tokéim. Ctvrta transformace oznalovala
zménu, kdy kvuli televizi museli politici zacit své udalosti planovat (zacala byt nutna
koordinace s c¢asem zpravodajstvi, Upravy jazykové kultury a zlepSeni samotné
sebeprezentace).

Vyrovnavani se s pozadavky nového média a vétSiho publika znamenalo pro politické
strany tvrdSi praci a nové triky. Strany pfijaly celou fadu novych taktik, jak se dostat do
zprav, jak formovat medialni agendu, jak pfipravovat tiskové konference, briefingy,

rozhovory a diskuze ve vysilani.

2.3.3 Treti vék politické komunikace

Tteti v€k politické komunikace je datovan od 80. let 20. stoleti a je oznacovan také
jako ,,v€k medidlnich stratégh“. Tato faze je charakterizovana proliferaci hlavnich
komunika¢nich prostiedkli, medidlni hojnosti a vSudyptitomnosti. V ptipadé¢ necekanych
udalosti se od politikti ocekava, ze budou ihned oznamovat své planované kroky, aniz by
sami byli s danou udalosti pln€¢ obeznameni.

Autofi tietiho veku tuto éru charakterizuji péti nasledujicimi rysy:
a) zesilovani profesionalizace politického obhajovani — zvySuje se zavislost politikii na
odbornicich a komunikacnich profesiondlech, kteti planuji detailn€ propracované kampané a
kteti jsou schopni zorganizovat rychlou reakci na udalosti atd.
b) rostouci soutézni tlaky — s neustéle se rozsifujici medialni nabidkou musi politici stéle vice
soupefit o pozornost novinaiti a obcanti, ¢imz se zvySuje konkuren¢ni prostifedi. Zdroji
zvySenych konkurencnich tlakd je mnoho (napf. rostouci pocet televiznich kanali).
c) antielitisticka popularizace a populismus — v politické komunikaci se zac¢ind uplatilovat

tzv. vox populi, tedy hlas lidu.



d) odstiediva diverzifikace — vznikd znacna diverzita komunikacnich kanalli (napf. masova
média vs. roz§ifujici se pocitacovy vek). Politici tedy musi pfizpisobovat komunikaci danym
komunika¢nim kanaltim.

e) vnimani politiky publikem — mnozstvi médii proménilo zplsob, jakym jsou politicka
poselstvi vnimana obcany (publikem). Dochézi napf. ke zfedéni, fragmentaci, redundanci ¢i

flexibilité politické komunikace (Blumler a Kavanagh, 1999: 209-230).

2.4 Soucasnost politické komunikace a jeji rysy

V nize uvedenych fadcich jsem se pokusila popsat zakladni rysy soucasné politické
komunikace. Ackoliv se tyto pojmy v ramci politické komunikace nedaji jednoznacné oddélit
a vymezit, jednotlivé koncepty se vzdjemné propojuji, pokusim se alespoii stru¢né nastinit ty,

o kterych se domnivam, ze s negativitou souviseji.

2.4.1 Profesionalizace

Ziejm¢ nejvyrazn€j$im rysem soucasné politické komunikace je praveé
profesionalizace. Autofi Ralph Negrine a Darren G. Lilleker uZivaji v rdmci literatury pojem
"profesionalizace" jako oznaceni pro nové metody, kterym politic¢ti aktéfi komunikuji skrz
média. Tento termin také oznacuji jako ,,vSeobjimajici médni slovo* (catch-all buzzword)
(Negrine, Lilleker, 2002: 305).

Holtz-Bacha argumentuje, Ze profesionalizace politické komunikace je adaptace na
soucasné disledky a zmény v politickych systémech na jedné stran€ a na zmény v medialnich
systémech na strané druhé a na vzajemny vztah mezi témato systémy.” Profesionalizace déle
oznacuje proces, ve kterém si politické strany (potazmo sami aktéfi) najimaji do svych sluzeb
experty, ktefi jim pomahaji organizovat a fidit kampané. Tito experti pak dale zlepSuji jejich
strategie, taktiky a komunikaéni dovednosti (Negrine, Mancini, Holtz-Bacha,
Pappathanassopoulos, 2007: 10-15).

V soucasnosti se musi politické strany opravnéné starat o zptsob komunikace vici
svym voli¢im (potazmo vUci celé vetejnosti), jak spravné cilit sva sdéleni, a dale napt. jak

ovlivnit nerozhodnuté voli¢e. Navic v dob¢, kdy divéra obcanli v politiky a politicky systém

9 % ’ 7 v . : « : r . rer [T
Tyto zmény vyplyvaji ze soucasné modernizace spoleCnosti, kterd se neustale rozviji, a difivé nebo

pozdéji se bude odehravat i v podobnych politickych systémech. Profesionalizace je v tomto smyslu obecny,
nikoliv vSak kulturné¢ podminény koncept. Podoba profesionalizace je zavisla na stupni rozvoje spole¢nosti a
politiky v dané zemi.



neustale klesa, je to pro politiky o mnoho vétsi podnét k tomu, aby najimali skutecné

profesionalni konzultanty'® (ibid.: 16-17).

2.4.2 Personalizace

Personalizace oznacuje stav (Mancini, 1988), kdy se politickd strana jakozto jednotné
uskupeni, stahuje do pozadi a predni misto zaujima lidr strany. ,,Zda se, Ze roli hnaciho
motoru kampané hraje kandidat a v disledku toho se také organizace kampané stava
nezévislou na aparatech stran a pfizptsobuje se hlavnim vybranym figuram.*

Personalizaci se rozumi posilovani pozic uvnitt jednotlivych politickych stran (napft.
vySe uvedeny citat Paola Manciniho), hlavnim nosi¢em ideologie se stava pravé lidr strany.

Max Kaase chape personalizaci politické komunikace jako zajem médii o samotné
politické jedince na ukor politickych stran (Kaase, 1994: 214).

Jednim z projevii personalizace politické komunikace je tzv. prezidentializace
(presidentialization), ktera se vyznacuje rostouci roli lidra ve volebnim procesu a zvétSujicim
se mnozstvim mocenskych prostfedkii a autonomie vedeni uvnitt politické strany. Béhem
kampani je také vénovana pozornost koncentraci pravomoci v rukou premiéra, ktery velmi

Casto jedné nezavisle na vuli své politické strany (Poguntke, Webb, 2005: 1-5).

2.4.3 Estetizace

Pojem estetizace v soucasné politické komunikaci odpovidd faktu, Ze politicka
komunikace za¢ina byt ¢im dal tim vic o stylu a prezentaci a stale vice je ovlivnéna popularni
kulturou tak, aby vypadala moderné a byla ve spojeni se spolecnosti (Lilleker, 2006: 25).

Lilleker v této souvislosti odkazuje na Ulricha Becka, ktery tvrdi, Ze spole¢nost je
nyni posedla vzhledem (tim, jak néco vypadd) nad samotnou podstatou véci. Styl oblékani,
starost o svij vzhled a celkovy dojem mulZou byt stejné tak dualezité pro publikum pfi
zpracovavani politickych sdéleni jako to, co je fe€eno nebo vykonano. Zatimco Beck tento
fenomém ptirovnaval k popularni hudbé¢ a televizi, dalsi autofi, jako napt. Frank Ankersmit ¢i
Dick Pels tvrdi, Ze politickd komunikace v kontextu popularni kultury dava najevo, Ze politici
estetizuji vzhled své politické komunikace a tento vzhled upfednostiiuji nad samotnou

podstatou (jadrem) véci.

10 Joe Klein vSak upozoriuje na fakt, Ze najimani profesionalti do oblasti komunikace s médii miize mit i

negativni dopady. Dochazi tak k urCité ,,strojenosti®, a ta mize mit za nasledek pravé soucasnou nediveéru
v politické insitituce (Klein, 2006: 10).



Podle Wolfganga Welsche pojem estetizace souvisi s dal§imi trendy. Témito trendy
jsou jiz zminéna personalizace (viz piedchozi kap. 2.4.2), celebritizace (chapani politickych
aktérti jako celebrit), emocionalizace (nedilnou soucédst vytvareni image politikd tvoii
emoce), packaging (tzv. zabaleni politického produktu - konkrétni politické osobnosti Ci

strany) a dumbing-down (zjednodusujici obraz politického déni).

2.4.4 Cynismus

Cynismus ma ptredevsim souvislost s nediveérou, pochybovanim a celkovou skepsi
vefejnosti. O tomto pojmu hovofime ve chvili, kdy vefejnost o politickych prohldsenich
pochybuje a pohlizi na n¢ skepticky. Situaci jiz tak plnou nediivéry jesté zhorSuje medidlni
kritika politiki a pfibehy plnych ,,Spiny* a skandalti, kviili kterym je na politiky nahliZeno
jako osoby s nedostatkem efektivity. Politici tak ¢eli velmi nizké divéie vetejnosti.

Boj s timto trendem je v soucasnosti kli¢ovou tlohou politické komunikace, a proto
miZzeme Casto slySet o politickém planovani, spolehlivosti a pfijimani konceptl politického

marketingu v pokusu obnoveni divéry vetejnosti (Lilleker, 2006: 63-64).

2.4.5 Spin-doctoring a public relations (PR)

Jak jiz bylo n€kolikrat zminéno, politicti predstavitelé se nemélo obklopuji odborniky
a medialnimi poradci. Jednim z typl tohoto profesiondlniho experta je tzv. spin-doctor. Jeho
agendu tvofi pfedevS§im vytvareni vhodného obrazu politika, prace s médii a doslova otaceni
medialni reality v prospéch politika. MnozZstvi spin-doctorit doséhlo takovych rozmért, Ze
muzeme hovoftit o tzv. spin-industry (Louw, 2005: 149). Lilleker termin spin-doctoringu
definuje jako profesiondlni odvadéni pozornosti novinaiti od objektivnich informaci
(Lilleker, 2006: 194). Esser, Reinemann a Fan uvadéji, ze termin ,,spin-doctor mé zlovéstnou
konotaci manipuldtora, spiklence, propagandisty, az dokonce maligni a zlou silu v srdci
politika.“ (Esser, Reinemann, Fan, 2000: 213).

U spin-doctoringu miizeme hovofit o personalizované profesionalizaci. Usp&iné
vysledky této komunikace jsou zavislé na jedinci, ktery v zadjmu konkrétniho politika tyto
aktivity vytvaii. Maze jit o byvalé novinafe, nebo byvalé zaméstnance odborl pro vné&jsi
komunikaci dané strany, ktefi tak mohou vyuzit svych nasbiranych zkuSenosti a kontakti.

Politick¢ PR bychom mohli definovat jako profesionalni komunikaci, kterd ma za cil

vytvaret a udrzovat kladné vztahy mezi politiky a vefejnosti. Nedilnou soucasti tohoto



komunikacniho procesu jsou samoziejmé média, kterd tvoii zprostiedkovatele tohoto vztahu.
(Krecek, 2013: 110).

Tyto dva fenomény vytvaii na poli soucasné politické komunikace tzv. PR-izaci, ktera
nese celou fadu dusledkii. Podle Louwa PR-izace zménila politické strany - doslo k posunu
od moci $éfu stran k moci konzultantli a spin-doctorti. Pozménily se atributy pottebné k
tomu, aby politik mohl byt vybran za kandidata (napt. vizudlni pfitazlivost, divéryhodné
televizni vystupovani). PR-izace déle promenila politiku ve velmi drahy byznys (z divodu
placeni za spin-doctory). Odbornici na PR se systematicky naucili ovladat kandly popularni
kultury tak, aby zvysili pocet voli¢li. PR-izace a televizualizovana politika doslova
,,podkopavaji“ lokalni politické mitinky, kde se voli¢i se svymi politiky mohli setkat tvaii v

tvar (Louw, 2005: 150-151).



3. Negativita

,Negativita je ndstroj komunikace, ktery zdlraziuje slabiny oponentovych tvrzent,
jeho chovéni, osobnostnich charakteristik a pfedpokladii pro jeho vladnuti. Utoky na
protikandidata nebo stranu maji dat najevo, Ze autor tohoto toku je lepSim, takto definuje
proces negativity Daren G. Lilleker (Lilleker, 2006: 127). John G. Geer definuje negativitu
(podobné jako Lilleker) takto: ,,Negativita je jakakoliv kritika, kterou b&hem volebni
kampané vznese jeden kandidat proti druhému® (John G. Geer, 2006: 628). Nektefi autofi
takovéto zaporné chovani oznacuji slovem mudslinging - v ¢eském piekladu doslova jako
,,hazeni bahna“ (Just, Crigler, Buhr, 1999: 35).

Negativita je znakem spojovanym piedevsim s politickou reklamou. Kofeny
negativity tedy sahaji do téch statl, kde politické strany politickou reklamu pouzivaji, tedy do
Spojenych statt americkych.!' V §ir§im slova smyslu negativitu méizeme povaZzovat za znak
amerikanizace, a to diky tomu, Ze politické strany vzhlizi k americkym kampanim jako
k vysoce profesionalizovanym.

Proces negativity je vice uplatiiovan v obdobich pfedvolebnich kampani. Mimo tato
obdobi je lepsi negativni komunikaci spiSe oznacit za kritiku (ov§em v soucasné dobé spiSe
stale mluvime o tzv. permanentni kampani, tedy o neustalé¢ negativni komunikaci) (Lilleker,
2006: 127).

Témata negativni reklamy pfevazné odrdzi neuspé$né dusledky politickych
rozhodnuti, které politici v minulosti udélali. Jestlize se politici dopousti nespravnych
rozhodnuti opakované, pravé negativni reklama je jakymsi ,,bdicim faktorem* voli¢t nad
jejich jednanim. Média (zejména tisk) se citi byt zodpovédnymi institucemi za neustalou
kontrolu pravdivosti v politickych kampanich. Geer podotykd, Ze informacni obsah
politickych reklam se v pribéhu ¢asu nijak vyrazné neproménil, pfestoZze mira negativity se
od 60. let 20. stoleti do roku 2000 zvysila (Geer, 2006: 631).

V pribéhu vyvoje negativity v pfedvolebnich kampanich se pribézné meénilo i to, co
lze oznalit jako negativni. Témeét pied cCtyficeti lety se utocné reklamy vztahujici se na
protikandidaty oznacovaly jako ,,skandalizujici reklama.* V roce 1977 se hovofilo o ,,pfimé a
utocné reklame*, v 80. letech se pouzival termin ,,negativni politickd reklama (pojmenovala
ho Gina M. Garramone) (Bradova, 2008: 27).

V souvislosti s negativnimi politickymi kampanémi je také nutné se zminit o

nezadoucich Ucincich, které tyto kampané¢ mohou vyvolat. Prvnim z nich je tzv. syndrom

H Nyni se vsak uréité formy predvolebnich kampani znamé pouze z Ameriky prosazuji i v Evropé a

novych demokraciich (Bradova, 2008: 8).



obéti. Tento UCinek vznikd u voli€h, ktefi naopak zacnou s napadenym politikem
sympatizovat, protoze se v jejich o€ich stal obé&ti. Druhym neZadoucim ucinkem je tzv.
bumerangovy efekt. Ten vznikd, pokud negativni reklama vyvold u voli¢l negativni emoce
smérem k zadavateli reklamy, nikoliv vii¢i napadenému politikovi. Negativni reklama se tak
obrati proti samotnému zadavateli. Tietim u¢inkem je tzv. dvojnasobné poskozujici ucinek.
Negativni reklama se v tomto pfipadé ve svém vysledku otoci jak proti zadavateli reklamy,
tak proti poskozenému protikandidatovi (ibid.: 28).

Podle odborniki se uzivani negativni reklamy do budoucna nebude snizovat, ba
naopak. Negativni prvky budou ldkat politiky k jejich pouzivani a stile dokonalejsi
komunikac¢ni technologie jisté pfinesou nové moznosti (ibid.: 42-43).

Podle Austinové a Pinkletona (1995) jsou ucinky negativnich reklam tézko
predvidatelné a v mnohém zalezi na vlastnostech dané vetejnosti. Podle nich vSak plati, ze
vice pouceni a informovani voli¢i, ktefi se s negativni reklamou setkali, jsou poté méné
ochotni pfijit k volbam a odevzdat hlas. Oproti tomu voli¢i, ktefi jsou méné¢ informovani, jsou
vice ochotni jit volit (Austin a Pinkleton, 1995: 218).

V Ceské republice jsou negativni metody politického souboje uZivany od roku 1989,
avsak jejich nastup byl velmi pomaly.

Az do roku 1998 se negativni prvky téméf neobjevovaly, a pokud ano, mély povahu
osobnich prestrelek mezi politiky, které vychazely z jejich vSedniho politického Zivota.
Prvnimi ndznaky negativni politick¢é kampané miizeme povazovat za volby do Poslanecké
snémovny v roce 1998, kdy ODS mobilizovala proti socialistickému nebezpeti CSSD
(Bradova, 2008: 8-9).

Toto bylo vysvétleni pojmu negativity v rdmci negativnich politickych kampani a
reklamy, nyni se pfesuneme na druhy pdl tohoto vyznamu. Pohovoiim o tématu negativity ze

strany médii viici politickym pfestavitelim (soufadny pojem).

3.1 Uvedeni do problematiky vyzkumu negativity

Vyzkumy negativity, které byly provadény v minulych letech, byly délany prfedev§im
ve Spojenych statech americkych, proto jsou tyto studie zasazeny do amerického kontextu.
Neni tedy jednoduché stanovit, zda-li je negativita specidlnim americkym trendem, nebo
vSeobecnym trendem vyskytujicim se ve vSech modernich spolecnostech. Navic diky stale
rozvijejici se diverzité politickych a komunikacnich systému je negativita ve zpravodajstvi

velmi roztfisténd a malo ucelena (Esser, Lengauer, Berganza, 2011: 180).



Podle nékterych védct praveé konfliktni zpravy (confrontational news) hraji zasadni
roli ve spolecnosti. Maji podle nich vysokou informacni hodnotu, dokazi stimulovat
mobilizaci a pfispivaji ke zdravému skepticismu vefejnosti. Negativni zobrazovani vsak také
vede k tzv. ,,spirdle cynismu® (spiral of cynicism), ktera vSak miize mit za nésledek snizovani
politickych zavazkl a nedivéru v politické instituce a samotné politiky. Tyto zpravy takeé
mohou sniZovat seriézni vnimani politiky ob&any'?.

Podle Essera, Lengauera a Berganzy mizeme negativitu ve zpravodajstvi rozdélovat
do tii skupin. Prvni skupinu tvoii samotnd negativita (negativity) a konflikty (confrontation),
druhou skupinu tvoifi ramcovad negativita (frame-related negativity), kterd vznikd z
charakteristik narativnich struktur, a individudlni negativita (individual actor-retelated
negativity)"?, ktera zobrazuje individualni vystupovani politikti. Tieti skupinu tvori negativita
nepiima (non-directional negativity) a piima (directional negativity) (Lengauer, Esser,

Berganza, 2011: 179-180).

3.2 Vyvoj negativity ve zpravodajstvi

Stale vzriistajici mira negativity ve zpravodajstvi je vysvétlovana riznymi evolu¢nimi
zalezitostmi. Vysledkem evolu¢niho procesu je napiiklad to, ze vefejnost je ,,geneticky
napojena“ veénovat vétsi pozornost negativnim udalostem ,,deviantnim jednotliveim®
(deviant individuals)."* Lengauer, Esser a Berganza se odvolavaji na citat autors Shoemaker
a Vos: ,,Publikovani nemorélnich uddlosti ve spole¢nosti miize ustavovat korektivni
mechanismy, jeZ mohou potrestat, nebo alespoii eliminovat tyto nemoralni akce.* Za zakladni
rys negativity napfi¢ zpravodajstvim vSech statli v poslednich desetiletich je povazovano
jejiho zesileni. Tento trend vede ke tfem nésledujicim rysim:
a) zménam v kulturnich a profesnich normach novinait (kritizovani politickych predstaviteli
pomaha novinaiim vyjadrit svou profesni autonomii a nezavislost).
b) zméndm ve vztahu mezi novinafi a experty na politické PR (novinaii stale vice davaji
najevo svou asertivitu a s ohledem na svou praci jsou stale vice skeptictéjsi vici pracovnikiim

PR. Citi se byt ohroZeni ve svych zpravodajskych mozZnostech, a proto v souvislosti s
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Predevsim pak pro obcany politicky neutralni a méné¢ vzdélané.

Pro tento anglicky nazev by se spiSe hodil Cesky ekvivalent: negativita zaméfena (Ci vztazend) na
konkrétniho jedince. Pro usnadnéni vSak budu tento typ negativity oznacovat zjednodusen¢ jako ,,individualni
negativita“.

1 V originalni anglické verzi je uZito slovo deviant. Cesky ekvivalent tohoto slova deviantni viak neni
prilis vhodny pro presny preklad. V nasledujicim textu jsem proto do Ceského jazyka zvolila slovo ,, nemoralni®.



ochranou svych profesiondlnich zésad a vetejného obrazu jako nezavislych instituci, zvysili
miru své kritiky vi¢i manipulativnim zpravam PR expertii (viz kap. 2.4.5).

c) zménam v komercionalizaci a konkurenci mezi jednotlivymi médii (agresivita vici
politickym protagonistim také slouzi jako strategie pro posilovani legitimizace smérem k
vefejnosti a ke zvySovani poctu ctenart/divaki. Negativita pfidava zpravam ekonomickou
hodnotu, tyto zpravy jsou vice prodejné a dokazi prilakat lidskou pozornost. Jestlize se média
ocitnou v ekonomickych potizich, mohou se obratit smérem k negativnim zpravam jako ke
zpusobu zvySeni své prodejnosti).

Autofti si tedy pokladaji otazku, zda jsou za negativni zpravy odpovédni samotni
novinafi, ktefi mohou mit profesni ¢i komeréni motivy, nebo politici, ktefi, alesponi ¢astecné
v oc¢ekavani atraktivity kontroverznosti, konstruuji své politické debaty?

Negativita ve zpravodajstvi mize byt na jedné strané vysledek institucionalniho
charakteru (napf. editorska politika daného média) nebo individualniho charakteru'® (napf.
osobni postoje a stanoviska novinafi).

Na zaklad¢ téchto charakteristik autofi rozliSuji mezi negativitou médii iniciovanou a
negativitou médii rozSifovanou. RozliSeni mezi t€émato dvéma typy je dulezitou otazkou. Z
hlediska analytickych a metodologickych divodi je nejasné, zda tyto dva typy mohou byt v
obsahovych analyzach uspokojivé rozdéleny, zejména pokud zdroj informaci ve zpravé neni
uveden a je pouzit pouze jako materidl pro pozadi zpravy. Ve vztahu mezi médii a zdroji
informaci autofi studie rozdil mezi médii iniciovanou a médii rozSifovanou negativitou
ignoruji (Lengauer, Esser, Berganza, 2011:181-182).

Jednim z vyzkumd, ktery potvrdil nariistajici mnoZstvi negativity ve zpravach, byl
ukoncen v roce 1998 ve Spojenych statech americkych. Mezi lety 1977 a 1997 zkoumal
politické zpravodajstvi hlavnich denikli a magazinl. Zatimco v roce 1977 tvotily zpravy o
tradiCni politice 32 % a 15 % zprav se zamétovalo na skandaly ¢i lifestylové zpravy, v roce
1997 se tradi¢ni politice v€novalo 26 % zprav, zatimco zajem o zpravy skandalni vzrost na
42 %. Tento vyzkum tedy prokdzal, ze zobrazovani sporti je v dennim tisku jasné
pfevazujicim konsenzem. Prizkum déle stvrdil klesajici pozornost novinait vii¢i tématiim o

samotné politice, taktice ¢i strategiich politikii a naopak zdlraznil vzristajici publikovani a

1 Negativita zamétend na daného politického jedince (actor-related negativity) a stranicka piislusnost

novinafe miizou spustit lavinu neptatelskych postoji. Toto tvoii typ negativity médii iniciovanou, piedstavenou
v nasledujicim odstavci.



zdjem o nejriznéjsi politické skandaly. Autory vyzkumu byl Project for Excellence in

Journalism'®.

3.3 Soucasna negativita a medialni cynismus ve vztahu mezi
novinari a politiky

Idedlni vztah mezi novinafem a politikem je takovy vztah, ktery lze oznacit jako
symbioticky. Oba dva jsou na sob& zavisli. Politici potfebuji novinare, aby skrze né¢ svym
voli¢im prezentovali sva sdéleni a novinafi potiebuji politiky jako zdroj informaci a
informacni pozadi svych zprav. Napojeni zurnalistll na politické aktéry z nich tak mlze Cinit
autoritativni odborniky a v audiovizudlnich médiich (zejména v televizi) 1 urCity druh
celebrit.

Jejich vztah lze vyjadrit dle pfislovi ,, Ty pomlze§ mé, ja zas Tob&* (autoii pouzili
ptislovi ,,if you scratch my back I'll scratch your). Jak novindfi, tak i samotni politici totiz
disponuji vzacnymi zdroji informaci, které je udrzuji ve dvoji pozici. Zaprvé si tajnou, avSak
dilezitou, zpravu mohou nechat pro sebe, nebo ji mohou rozsitit dle predchoziho peclivého
vybéru (novinafi mohou své kolegy se zpravou predbéhnout), a za druhé mohou vyuzit pozici
tzv. gatekeepera, tedy selektivni kontroly pfistupu ke zdrojim informaci (Brants, de Vreese,
Moller, van Praag, 2010: 28)

Za symbioticky mezi novinafi a politiky povazuji vztah také Marion Just, Tami Buhr
a Ann Crigler. Hlavni rozdil mezi nimi vSak podle nich spoc¢iva v tom, Ze novinaii i politici
sleduji v kampanich odlisné cile, které se nasledné¢ objevuji v mediich. Piesto se vSak
dopliuji a vzajemné se potiebuji.

Prikladem mtZe byt nasledujici modelova situace: politici, jejichZ cilem je co nejvyssi
pocet medidlnich vystupli, se mohou ve snaze byt na titulni stran¢ novin a ,,ukofistit™
v médiich co nejvice prostoru pro sebe, zacit dopoustét az jakéhosi medidlné¢ vdécného
chovani. Mohou tedy zacit provadét to, co novinafi uvitaji - Gto€it na své oponenty, nebo
vytvaret absurdni vyroky. Novinafi, jejichZ ikolem je zvefejiiovani aktualit, se logicky téchto
vyroki ,,chytaji a nasledné o nich informuji. Ve snaze vylepsit své medidlni pokryti ve

zpravodajstvi se mohou politici uchylovat az k tzv. pseudo-udalostem'’.

1o Project of Excellence in Journalism je platforma, ktera byla zalozena v roce 1997. Cilem je hodnoceni

zprav a informaci v ménici se spole¢nosti. V soucasnosti se projekt jmenuje PewResearsch Journalism Project.
Zdroj: PewResearch Journalism Project na adrese: http://www.journalism.org/about/.

17 Pseudoudalost je takova udalost, kterd je prvotné zinscenovana za Ucelem medializace. Definoval ji
americky historik Daniel J. Boorstin v knize The Image: A Guide to Pseudo-events in America v roce 1961.



Pokud je vzdjemné osoCovani a utoeni mezi politiky velmi Casté, vefejnost by
neméla Zurnalisty vinit z toho, Ze o téchto utocich informuji. Z tohoto pohledu je na vztah
mezi novinafi a politickymi aktéry také nahlizeno jako na symbioticky (Just, Crigler, Buht,
1999: 28-35).

Podle Keese Brantse, Claese de Vreese, Judith Mollerové a Philipa van Praaga (2010)
jsou politici a novinafi soucasti jakéhosi vnitiniho kruhu, pohybuji se ve stejném ovzdusi
politické komunikace a jejich vztah neni ani tak symbioticky, ale oznacuji ho za autisticky.

Od novinait, a potazmo vSech médii, je o¢ekavana vzdélavaci funkce. Vefejnost chce
zmédii dostdvat vyvazené zpravodajstvi o dilezitych udalostech a dale celou S$kalu
navrzenych vychodisek, jak feSit nastalé problémy ve spoleCnosti. Média tak maji Cinit
z ob¢ani uvédomélé osoby a aktivné se podilet na posilovani demokracie. Pro to, aby média
mohla takto fungovat, musi byt nezavisld na riznych zejména politickych, ale i napf.
ekonomickych z4jmech.

Dalsi oblasti, ve které maji média oteviené pole plisobnosti, je oblast urcité platformy,
kterd umoziiuje dialog mezi voli¢i a zvolenymi politickymi reprezentanty. Vefejnost zde
miZe vyjadiovat své pozadavky, obavy i napady a politici, jako jejich zvoleni zastupci, by je
nasledné méli fesit.

Dalsi sférou, ve které maji média plnit nezastupitelnou roli, je funkce kontrolni.
Novinafi by méli prokazovat jakysi zdravy skepticismus a na politickd tvrzeni by méli
pohliZet s mirnou nedivérou. Média tak plni funkci hlidaciho psa a jsou urcitymi pravnimi
zastupci obCand, ktefi nemaji G€inné (i pravni) kontrolni mechanismy, jak na zvolené politiky
dohliZet.

V neposledni fad¢ se nesmi opomenout ani funkce zabavna, kterou poskytuje hlavné
televize (Brants, de Vreese, Moller, van Praag, 2010: 28-29).

Vyse zminéné vztahy novinait a politikii vSak zacinaji byt podle Brantse, de Vreese,
tim vic lacni po piihodach a snaZi se prezentovat politickou realitu vice, nez je pouhé
informovani o politickych udalostech. Novinafi jsou také méné kriticti vici sobé. To vSe ma
za nasledek postupné vytraceni pravych roli novinaii ve spolecnosti, slabnuti role hlidaciho
psa a mimo jiné i snizovani soutézivosti medidlniho trhu.

Jejich vztah se tedy preménil ve vzéjemnou nedliivéru a nedorozuméni, ba dokonce ve
vztah cynicky. Odbornici v této souvislosti hovoii o napéti mezi novinéii a politiky, o tzv.
medialnim cynismu. Ten je vlastni ¢im dal tim vice politickym piedstavitelim, ktefi vice ¢i

méné médii pohrdaji. Brants, de Vreese, Moéllerova a van Praag dosli k zavéru, Ze ti politici,



ktefi povazuji za hlavni funkci médii podavani informaci, jsou vi¢i nim cyni¢ti mén¢,
pfi¢emz ti politici, podle kterych média az pfiili§ nastoluji politickou agendu jsou vici
novinarfim cynicti vice. Ti politicti aktéfi, kteti jsou nespokojeni s tim, jak o nich a o politice
obecné v médiich hovoii, hledi na média jako na nefunk¢ni instituce, a to bez ohledu na vék,
pohlavi, detnost kontaktd s novinafi &i na dobu trvéani jejich politické praxe.'® Spojeni mezi
negativitou médii a politickym cynismem potvrzuje i Katrin Voltmer. Politické zpravodajstvi
je podle ni charakterizovdno senzaénim obsahem a nepfatelskymi postoji, misto aby
obsahovalo faktické informace a podnéty k racionalni diskuzi (Voltmer, 2006 :217).

Autofi nakonec dodavaji, Ze vztah mezi politiky a Zurnalisty je jako kdyZ ,,dva tanci

tango®. OvSem s otazkou, ktery tane¢nik tanec vede? (ibid.: 34-37).

3.3.1 Infotainment a cynismus ve zpravodajstvi

Michael Schudson (1999) také podotyka, Ze negativni zobrazovani politikli miize byt
do jisté miry zptsobeno pronikajicim infotainmentem do zpravodajstvi, ktery stird hranice
mezi informacemi a zédbavou, a dale pronikajici kritikou a cynismem. Déle vSak dodava, Ze
infotainment neni Zadnou novou zaleZitosti. Jiz v 80. letech se objevovaly zpravy, které mély
za cil ,,obalamutit* vefejnost a podat jim takové udalosti, které politici 1 novinafi uvefejnili v
zajmu svych kariér. Se stdle novymi zdroji informaci, které pronikaji do vysilani, dnes
nemuze byt nejmensi pochyb o tom, Ze by infotainment ze zpravodajstvi mizel, ba naopak.

Co ale Schudson oznacuje za néco nového, je stile vzristajici mnozstvi kritiky.
,,Politicky cynismus je vlastné¢ cynismem reportérova intelektu, infotainment je cynismem
korporétnich struktur,* takto pfesn¢ oznacuje tyto koncepty Schudson. Oba pojmy se spojuji
a podporuji cynické vidéni politiky vefejnosti a stale vice podporuji lhostejnost.

Média tedy rozvinula styl, ktery muze mit pro obcanskou vefejnost negativni
diisledky. Nyni je na fad€ otdzka, ¢im jsou tyto zmény zpusobeny? Je negativita a cynismus
pouze vedlejsim efektem probihajicich zmén ve spolecnosti? Nebo je to vysledek jakéhosi
rozkolu v politické kultufe? Nebo se jedna o odraz rozkolu v jinych oblastech zivota? Na
zaver si autor poklada otazku, zda se voli¢i maji obavat jeSt¢ mohutnéjsiho rozsifeni cynismu
a negativniho zobrazovani v médii? Na tuto otazku vSak nenabizi uspokojivou odpoveéd'.

Na druhou stranu se novinaifim nedé zapfit vzristajici profesionalizace a nezavislost
na politickych stranach. Jiz koncem 19. stoleti zacalo slabnout spojeni mezi vydavateli novin

a politickymi stranami. S tim, jak se vydavatelské domy postupné zacaly ménit v medidlni

8 Capella a Jamieson (1997) jsou dokonce vydéSeni z absence duvéry ve zpravodajstvi. Novinafi se

podle nich az prilis vazi na konfliktni zpravy.



koncerny, uzivani ¢i dokonce zneuzivani tisku k prosazovani svych politickych z4jmua se
zacalo postupn¢ utlumovat. Redakce jsou dnes o mnoho méné podiizené oficidlnim

autoritam, fidi se svymi vlastnimi pravomocemi a usudky (Schudson, 2011: 1000-1003).

3.3.2 Negativita v medialnim pokryti uradu prezidenta

V roce 2010 provedl Matthew Eshbaugh-Soha (2010) vyzkum, ve kterém se zabyval
negativitou zprav, které se tykaly Ufadu prezidenta Billa Clintona a George W. Bushe.
Vyzkum byl provadén v americkém lokalnim tisku.

Eshbaugh-Soha ve své praci uvadi, ze o Georgi W. Bushovi v prvnim roce ufadovani
bylo pouhych 27 % zprav pozitivnich, o Billu Clintonovi jesté o pét procent méné (22 %).

Vysledky studie naznacuji, ze medidlni obraz Gfadujiciho prezidenta v lokalnim tisku
je mirn€ negativni nez pozitivni. Dokud se prezident vyluéné zamé&fuje na oblasti, které ho
podporuji, nemize se spoléhat na vice kladnych zprav. Piestoze medidlni odbornici z Bilého
domu neustéle vytvari pozitivni zpravy alesponl pro malou podskupinu lokalnich novin (napf.
o prezidentovych regiondlnich navstévach), vysledek je stidle omezen ¢asem a poctem jeho
uskutecnitelnych navstév a malym dosazenim medidlniho pokryti v lokalnim tisku.

Pro pochopeni tonu téchto zprav je dilezité hledét na vlastnictvi. S tim, jak se média
stavaji korporacemi, stoupd i priorita zisku, tudiz se da ptedpokladat, Ze zpravy budou vice
negativni. Da se tedy oc¢ekavat, Ze medidlni vyobrazeni i v béZném regiondlnim zpravodajstvi

bude pro budouci prezidenty stale vice negativngjsi.

3.4 Navrzené koncepce negativity ve zpravodajstvi

Védei nabidli rizné vysvétlujici piistupy smérem k negativit¢ politického
zpravodajstvi. Diky mixu rlznych externich a internich faktort je dilezité rozliSovat mezi
pouhym $ifenim negativity (a negativnich zprav)'® a médii iniciovanou negativitu.*

Nékteré studie navrhovaly zkouméni dimenzi negativity na jednotlivych Grovnich: na
urovni samotného piibeéhu, v odstavcich zprav nebo v jednotlivych vyrocich. Studie
Lengauera, Essera a Berganzy (2011) vSak navrhuji jiny zplsob: kdédovani negativity by se
mélo zaméfit pouze na jednu Uroven, a to Uroven piib&hu/zpravy (story level). Tuto Groven

pak dale spojuji s dal§imi méficimi prvky.
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Toto je oznaovano jako tzv. exogenni negativita pfichazejici do médii zvenku.

Toto je oznacovano jako tzv. endogenni negativita iniciovana novinafi.



Prvky pro méfeni negativity na rovni zpravy jsou dvojiho druhu: rdmcova negativita
a individudlni negativita (jak jiz bylo zminéno v uvodu kapitole 3). V ¢&asti ramcové
negativity se dale zkoumaji rozdilné déjové linie, které vytvareji narativni strukturu zpravy, v
¢asti individudlni negativity se zkouma citové vyznéni zprav vztazené ke konkrétnimu
politickému aktérovi.

Na urovni ramcové negativity dale rozliSujeme mezi pfimou a nepfimou negativitou.
Neptima negativita referuje napf. o citovém zabarveni zprav (negativni vs. pozitivni), nebo o
pohledu na zpravu (optimistickd vs. pesimistickd). Pfiméd negativita obsahujici ,,zalobce* a
adresata tak prevazné reprezentuje urcity konfrontacni akt. Tyto zpusoby obsahuji
jednosmérnou kritiku (Gtoky ¢i skandaly) a dvousmérnou kritiku, kterou autofi
konceptualizuji jako nekompetence a pochybeni. Shrnuto tedy: nepfima negativita odkazuje k
obecnému vyjadieni citového zabarveni zpravy, pfima negativita reflektuje konflikty a spory.

Pro jasngj$i pfedstavu, jak jsou tyto dimenze negativity ve zpravodajstvi uspotadany,

autofi vytvofili nasledujici tabulku:

FRAME-related MNegativity ACTOR-related Negativity
MNon-Directional Level of Negative Tonality
Negativity (OVERALL (ranging from negative to positive
TONE) tonalicy)

Level of Pessimistic Outlook
{prospect ranging from pessimistic
to optimistic views)
Level of Megative Tone

’ towards Actor A, B, C ...
Directional NEgﬂ.ti‘H’l.t‘_ul' Level of Conflict-Centeredness {indw]duﬂ tone; ranging from

(COMNFRONTATION) (conflict vs. consensus — reflecting negative to positive tonality)
at least two-sides)
Level of Incapability and
Misconduct
(incapability vs. capability — includ-
ing one-sided criticism, attacks, al-
legations as well as commendation)

Obr. €. 3: Schéma dimenzi negativity ve zpravodajstvi podle Giinthera Lengauera, Franka

Essera a Rosy Berganzy (2011).

Jednotlivé druhy negativity a jejich podkategorie navrzené autory pro pfesné¢ méfeni

jsou piedstaveny v nésledujici kapitole. Déle jsou uvedeny zakladni ukazatele, podle kterych



lze méfit negativitu ve zpravodajstvi (v riznych medidlnich vystupech, Zurnalistickych

zanrech 1 fazich volebnich kampani).

3.5 Negativita a jeji rozméry

3.5.1 Ramcova negativita a jeji rozméry

Obecné ramce slouzi jako podstata pro identifikaci funkénich a konceptuelnich
rozméril negativity ve zpravodajstvi. Tyto obecné rdmce presahuji tematickd omezeni a
mohou byt identifikovany v souvislosti s jinymi tématy. Tyto rdmce nejsou spojeny s

individudlnimi politickymi aktéry (Lengauer, Esser, Berganza, 2011 :183).

3.5.1.1 Negativni citové zabarveni zpravy

Prvni dimenzi negativity je pohled na celkové zabarveni zpravy (nebo také primarni
dojem, ktery zprava ve svém recipientovi vyvold). Aniz bychom brali v potaz konkrétniho
jednotlivce nebo téma, o kterém zprava pojednava, politické zpravodajstvi 1ze zhodnotit jako
kladné nebo zaporné.

Pro zkoumani citového zabarveni zpravy je uZzito jednoduché otazky, a to zda je
celkové zprava kladného nebo zaporného tonu.

Ukazatele pro negativni hodnoceni zpravy jsou napi. nezdary, fiaska, kritizovani,
spory, debakly, poraZenectvi, nediivéra, neplnéni zavazkii apod., o kterych dand zprava
referuje. Na druhé strané ukazatele pozitivniho ténu zpravy jsou zobrazeni politického
uspéchu nebo prosperity, udrzitelnost, nadéje, plnéni a dosahovani politickych cill atd.

Idealistické zpravy vyjadiuji vitalitu, optimismus nebo vzruSeni. Cynické zpravy

naopak obsahuji pesimismus a Spatné perspektivy (ibid.: 183).

3.5.1.2 Pesimisticky pohled na zpravu

Dalsi kategorii, ve které lze zkoumat negativitu ve zpravodajstvi je stupeni
zobrazeného pohledu na zpravu, ktery miiZze evokovat pesimisticky ¢i optimisticky nahled na
politické aktéry (zprava také mize byt neutralniho razu).

Tato podkategorie dale urCuje celkovy ton zpravy a tykd se potencidlniho
vyhledového rozméru politického zpravodajstvi. Pohled na zpravu vypovida o politickych

vyhlidkach, ktera jsou ve zpravodajstvi o¢ekavany.



Pokud mé zprava pozitivni dé€j, primarné jsou sdélovany pozitivni jevy. Pokud jsou
problémy nastinéné ve zpradvé zobrazené jako feSitelné, pak zpravu muizeme oznalit za
pozitivni. Naopak jako negativni pohled na zpravu je oznacena takova zprava, ktera obsahuje
kritiku, ohroZzeni, ktera budi negativni dojem a ve které jsou zminéné problémy nastinéné
jako obtizn¢ fesitelné, ba dokonce nefesitelné (ibid.: 183-184).

Ukazatele zprav obsahujici zaporny pohled na politické vyhlidky jsou beznadéjna ¢i
zoufald ocekavani, nepfiznivy rozvoj, mozné ohrozeni ¢i negativni politicky rozvoj a jeho
potencidlni dopady. Ukazatele zprav pro optimisticky nahled na zpravu naopak nadéjné

vyhlidky, pfipadné zisky, bohaty rozvoj atd.

3.5.1.3 Zprava zamérena na konflikt

Abychom si pfesné¢ vymezili termin konflikt, timto terminem je mysSlen spor, ve
kterém je vyobrazena hadka minimélné dvou castnikl. Zobrazeni konflikti se tyka rozepfi
mezi jednotlivei, skupinami nebo institucemi. Hodnoceni konfliktu ve zpravodajstvi mlize
probihat na zéklad€ jednoduché otazky: zamétuje se pfedmét zpravy na konflikt, at’ uz vnitini
¢ivnéjsi? (ibid.: 184-185).

Jako indikatory pro zpravy zobrazujici konflikty jsou napf.: kontroverzni situace,
rozpory, zobrazeny nesouhlas, spory atd. Naopak indikatory pro zpravy zobrazujici
konsenzus jsou vyfeSeni sporu, ochota spolupracovat, u¢inéni dohody, konformita a ochota

udélat kompromis.

3.5.1.4 Zprava zamérena na nekompetence a pochybeni

Dalsi dimenzi negativity je hodnoceni zprav na zaklad¢ zobrazené politické
nekompetentnosti a pochybeni.

Tato kategorie se vyznaCuje tim, Ze muiZe pro politiky znamenat jednosmérné
obvinovani, které se miize pohybovat od pouhé kritiky ptes pfimé utoky a nepodloZzenym
obvinovanim. Tato dimenze dale hodnoti schopnot/neschopnost, zptisobilost/nezpiisobilost ¢i
opravnénost/neopravnénost politika k danym politickym tukontim.

Nejnegativnéj$i variantu nezpiisobilosti a neuspéchu ptedstavuje zpravodajstvi o
skandalech. Skandaly odhaluji poruSovani norem a nemoralnich pochybenich tak, aby
vytvoftily senzaci a vyvolaly emoce.

Dosud byla mira informovani o skandidlech méfena dvéma rozdilnymi zpiisoby.

Né&které studie uzivaly jednoduché ,,ano/ne otazky* typu: zobrazuje zprava provinéni a



pochybeni politika jako skandélni? Dalsi metodou bylo hledéni klicového slova jako napf.
skandal, korupce, spiknuti ¢i odsouzeni (ibid.: 185).

Podle autori jsou hlavnimi indikatory pro zkoumani zprav vyjadiujicich konflikt
jednostranna kritika, Utoky na politiky, prvky pochybujici o spravném pocinani. Naopak za
ukazatele zprav pfevazné¢ zaméfenych na kompetenci jsou povaZovana zobrazeni zésluh,

efektivita, chvala ¢i uznani.

3.5.2 Individualné zamérena negativita

3.5.2.1 Negativita smérem k politickym aktéram a jejich stranam

Negativita individualni, jinak také negativita vztazena na konkrétniho politické aktéra,
je poslednim typem negativity, kterd se ve zpravodajstvi miize objevovat. Ve vyzkumech,
které byly provadény v minulych letech, se vSak podle autorti ukdzala velkd rozmanitost a
nekonzistence této dimenze.

K individualnimu (a redakénimu) zpravodajstvi se obvykle vztahuje zaujatost ve
zpravodajstvi ¢i upfednostiiovani jednoho politika pfed druhym. V potencidlnich sporech tak
média mohou projevit ur¢itou ndklonnost k politickym reprezentantiim.

Lengauer, Esser a Berganza pti hodnoceni individudlni negativity preferuji ptistup
zaméefujici se na explicitni pozitivni a negativni ukazatele zohlednujici citové zabarveni
zpravy smérem k predstavitelim.

Spolehlivé kodovani uptednostiiovani daného politika ve zpravodajstvi vyzaduje
vycerpavajici znalosti o jeho strategickych zdmérech a také znalosti o motivech novinait pro
jejich hodnoceni tak, aby bylo spravné urceno, kterd zprava projevuje danému politikovi vétsi
naklonnost a ktera ne.

Indikatory pro pfevazné negativni vyznéni smérem k politikovi jsou kritika,
zdiirazilovani zapornych vlastnosti politika, ataky, prvky opovrzeni, zdliraziovani nedodrZeni
slibii, popisovani neuspéchii, nestésti, fiaska atd. Za ukazatele pfevazné pozitivniho vyznéni
smérem k politikim jsou povazovany zpravy obsahujici prosperitu, spolecensky pftinos,

udrzitelnost, uctu, ditvéru, ¢i popisovani kladnych vlastnosti politika (ibid.: 186).



3.6 Navrzené funkéni méreni negativity

Na zavér je tedy navrzeno funk¢ni méfeni, kterd mé za cil uleh¢it standardizaci a
komparativni badani.

Me¢éteni navrzené Lengauerem, Esserem a Berganzou je zaloZeno na tifibodové Skale:
-1 indikuje konflikt, ukazuje negativni podton zpravy, odrazi nekompetence politiki a nabizi
pesimistické pohledy a negativni zobrazovani politickych ptedstaviteld.
+1 indikuje konsenzus, pozitivni podton zpravy, schopnost, optimistické pohledy ¢i pozitivni
hodnoceni politikt a stran.

0 indikuje neutralitu a nevyhranénost zpravy v zobrazovani politikd.



4. Volba prezidenta republiky

Hlava statu je obecné povazovanéd za pomyslny vrchol hierarchie organti statni moci.
Prezidentovi vénuji znacnou pozornost nejen politici, ale 1 bézni ob&ané, kteti se v ne¢kterych
zemich ptimo podili na jeho volbé. Prezidenti, které do funkce zvolili pfimo ob¢ané, mohou
chédpat svou moc jako nezavislou, a proto si snazi vybudovat vlivnéjsi pozici ve vztahu k
parlamentu a celkové hraji vétsi roli pfi vykondvéani statni moci. Naopak prezident v
parlamentni republice se vici parlamentu nemusi tolik vyhranovat, protoze ho do funkce
hlavy statu zvolila pravé tato instituce. Ceska republika jako zemé s parlamentnim systémem,
kterd zavedla pfimou volbu prezidenta, stoji na rozhrani mezi obéma systémy (Bukovska,
2012: 3-4).

Vladni navrh Gstavni novely, kterou se méla uskute¢nit prvni ptima volba prezidenta v
Ceské republice jiz v roce 2013, vychazela z programového prohlaseni vlady ze srpna 2010.
Hlavnim cilem nov¢ pravni upravy bylo prohloubeni ucasti obcant na spravé véci vetejnych.
Dalsim divodem byly vysledky prizkumi vetejného minéni, podle kterych si ¢esti obfané
dlouhodobé prali volit prezidenta sami piimo. V minulosti bylo ptedloZeno né€kolik navrhii na
zavedeni pfimé volby prezidenta, ale kvili neshoddm na konkrétnim zplisobu provedeni

volby k piijeti takového ustavniho zdkona nedoslo (ibid.: 7).

4.1 Zavedeni primé volby prezidenta

Piimou volbu prezidenta republiky do Ustavy CR zavedl zdkon &. 71/2012 Sb. ze dne
8. tinora 2012. V tomto zdkoné& je doslova uvedeno ,,Prezident republiky je volen v pfimych
volbach“.?' Dale byl piijat provadéci zakon &. 275/2012 Sb., ktery stanovuje podrobnosti
navrhovani kandidatd, vyhlaSovani, provadéni volby, vyhlaSovani vysledku a moZnost
soudniho pfezkumu.

Volba prezidenta je zalozena na dvoukolovém volebnim systému s absolutni vétSinou
v prvnim kole. Za pfedpokladu, ze by kandidat ziskal nadpoloviéni vétSinu platnych hlast
opravnénych voli¢, by byl prezident zvolen jiz v prvnim kole volby (Bukovska, 2012: 9)*.

Pokud absolutni vétSinu hlasi neobdrzi, za ¢trnact dnti po zacatku prvniho kola volby se kona

vvvvvv

2 Cl. 54 odst. (2) zékona ¢&. 71/2012 Sb.

2 Pravé hladky prubeh volby prezidenta se zda byt jednim z argumentti zastanct pfimé volby prezidenta,
ktefi jsou znechuceni zdlouhavym procesem neptimé volby, kdy se volba ¢asto opakuje v nékolika kolech, nez
se podafi jednomu z kandidatt ziskat nadpolovi¢ni podporu v obou komorach Parlamentu.

3 Pti rovnosti hlast postupuji do druhého kola volby vSichni kandidati, kteti v prvnim kole volby ziskali
nejvyssi pocet platnych hlasti opravnénych voli¢l, a nejsou-li takovi kandidati alespoit dva, postupuji i



Prezidentem republiky je zvolen ten kandidat, ktery obdrZel ve druhém kole volby nejvyssi
pocet platnych hlasti opravnénych voli¢a. >

Zmeéna se dotkla i slozeni slibu. Nové prezident skladé slib do rukou ptfedsedy Senatu,
nikoliv pfedsedovi Poslanecké snémovny.> Stejné tak se prezident miize vzdat svého tiadu
do rukou piedsedy Senatu.’® Diivodem této zmény byl podle navrhovatelli zajisténi vétsi
stability Gstavniho systému, protoze Senat je organem stalym a nerozpustitelnym®’
(Bukovska, 2012: 8).

Novelou se také zménil zptsob podani Ustavni Zaloby proti prezidentu republiky.
Podéni tstavni Zaloby nyni vyZaduje souhlas i Poslanecké snémovny (dfive to byl pouze
souhlas Senatu).”® Na tGstavni Zalob& proti prezidentu republiky tak budou obé& komory
rozhodovat tzv. ustavni vétSinou, coz je zdivodnéno zavaznosti takového navrhu a

vyjimecnosti daného druhu fizeni (Bukovska, 2012: 11).

4.1.1 Kandidatura a navrhovani kandidata

Navrhovat kandidata nyni miize kazdy ob&an Ceské republiky, ktery dosahl véku 18
let, pokud jeho navrh podpoii petice podepsana nejméné 50 000 ob&any” Ceské republiky
opravnénymi volit prezidenta republiky.’® Navrhovat kandidata je také opravnéno nejméné
dvacet poslancti nebo deset senator.’’ Kazdy kandidat na funkci prezidenta je povinen ke
dni podani kandidatni listiny zfidit svlij volebni vybor, ktery mé& minimalné tfi, avSak

maximalné pét ¢lent.’

kandidati, ktefi obdrzeli druhy nejvy$si podet platnych hlast opravnénych voligt. Cl. 56 odst. (2) zékona &.
71/2012 Sb.
2 Je-li takovych kandidati vice, prezident republiky neni zvolen a do deseti dnt se vyhlasi nové volba
premdenta republiky. C1. 56 odst. (3) zakona &. 71/2012 Sb.

Cl. 58 odst. (1) zakona &. 71/2012 Sb.
26 Cl. 65 odst. (2) zakona &. 71/2012 Sb.
o Pravé v tomto bod¢ kritici hovofi o vyrazném oslabeni Sendtu. Senat jako staly organ prichazi o své
priVilegium zalovat prezidenta republiky. Tuto pravomoc nyni sdili s Poslaneckou snémovnou, cozZ ¢ini podani

Ustavni zalobu na prezidenta lze podat pro velezradu nebo pro hrubé poruseni Ustavy nebo jiné
soucasti ustavniho poradku. Ustavni soud miize na zikladé ustavni zaloby Senatu rozhodnout o tom, Ze
prezident republiky ztraci prezidentsky ufad a zptsobilost jej znovu nabyt. Cl. 65 odst. (2) zakona &. 71/2012
Sb.
» Autori zakona uvadéji, ze pocet podpisti pod petici by mél zaruovat dostatecné silnou podporu
kandidata. Zaroven by ale m¢l byt stanoven takovy pocet podpisi, ktery by byl jesté mozny ovérit. Ackoliv se
vlada domniva, ze padesat tisic podpisll je mozno bez problémul ovéfit soudni cestou, objevili se i kritici, napf.
predseda Ustavniho soudu Pavel Rychetsky, ktery se s timto nazorem neztotoZiiuje, nebot’ se podle jeho nazoru
jesté vice zahlti soudni soustava, ktera je jiz ted’ z divodll neustale naruastajici agendy kritizovana za prutahy v
soudnlch fizenich (Bukovska, 2012: 10).

Pravo volit ma kazdy ob&an Ceské republiky, ktery dosahl véku 18 let. Cl. 56 odst. (6) zdkona &.
71/2012 Sb.
3 Cl. 56 odst. (5) zakona &. 71/2012 Sb.
3 § 23 odst. (1) zakona ¢&.275/2012 Sb.



Kandidatni listina také podléha ur¢itym pravidlim. Musi obsahovat jméno a piijmeni
kandidata, veék, zaméstnani, piipadny akademicky titul, obec, kde je kandidat pfihlaSen k
trvalému pobytu, pfisluSnost kandidéata k politické strané nebo hnuti, nebo udaj, ze kandidat
neni ¢lenem zadné politické strany nebo hnuti. Kandidatni listina dale musi obsahovat jména
a prijmeni navrhujicich poslancti nebo navrhujicich senétort a jejich podpisy, anebo jméno,
pfijmeni a datum narozeni navrhujiciho ob¢ana s uvedenim adresy mista jeho trvalého pobytu
a jeho podpis.*

Odevzdané kandidatni listiny dale prochéazeji kontrolou Ministerstva vnitra. To
ovéiuje spravnost tdaji na peticich namatkoveé na ndhodné vybraném vzorku udaji u 8 500
ob&ant podepsanych na kazdé petici.**

Pokud kandidéatni listiny nesplituji formalni pozadavky nebo kandidati nedosahli
podtu padesati tisic podpisti, mohou byt z boje o prezidentské kieslo vyfazeni.*’

Kandidat se mize téz sdm vzdat své kandidatury, a to do 24 hodin pfed zahdjenim

volby prezidenta. Odstoupit z prezidentské volby miize pouze osobné u Ministerstva vnitra®®,

4.1.2 Volba prezidenta

Volba prezidenta republiky se kona tajnym hlasovanim na zakladé vSeobecného,
rovného a pfimého volebniho prava.’” Kona se v poslednich Sedesati dnech volebniho obdobi
ufadujiciho prezidenta, nejpozdéji vSak tricet dnli pred uplynutim volebniho obdobi ufadujici
hlavy statu.

Volbu prezidenta vyhlaSuje pfedseda Sendtu, neni-li funkce piedsedy Senatu
obsazena, vyhlasuje volbu prezidenta republiky predseda Poslanecké snémovny.*®

Zakon o zavedeni pfimé volby prezidenta republiky nabyl u¢innosti 1. fijna 2012.

3 § 25 odst. (1) zakona &. 275/2012 Sb.

3 Zjisti-li nespravné udaje u méné nez 3 % podepsanych obcanti, MV nezapocita tyto obcany do
celkového poctu obcanti podepsanych na petici. § 25 odst. (5) zdkona ¢. 275/2012 Sb. Zjisti-li MV nespravné
udaje u 3 % a vice podepsanych obc¢anti, provede kontrolu u dals$iho vzorku stejného rozsahu. Je-li zjisténo, ze
druhy kontrolni vzorek vykazuje chybovost u méné nez 3 % obcanti podepsanych na petici, nezapocita MV
obcany z obou kontrolnich vzorkli do celkového poctu obcanti podepsanych na petici. Zjisti-li MV, ze druhy
kontrolni vzorek vykazuje chybovost u 3 % nebo vice nez 3 % obcéanii podepsanych na petici, ode¢te od
celkového pocétu obéand podepsanych na petici pocet obcantl, ktery procentualné odpovida chybovosti v obou
kontrolnich vzorcich.

3 Ministerstvo vnitra prezkouma ve 1hit¢ od 66 do 60 dnti podané kandidatni listiny. Pokud kandidatni
listina neni podana dle urenych podminek, Ministerstvo vnitra vyzve navrhujici poslance, senatory nebo
navrhujiciho obc¢ana, aby zavady odstranil do padesati dnti pfede dnem volby. Ve 1htité do 50 dnii pfede dnem
volby prezidenta mize vady na kandidatni listin€ odstranit zmocnénec nebo navrhujici obcan i bez vyzvy MV. §
26 odst. (1) zékona ¢.275/2012 Sb.

3 § 27 odst. (1) zakona &. 275/2012 Sb.

3 Odst. (1) &l. 56 zékona 71/2012 Sb.

3% Cl. 56 odst. (9) zakona &. 71/2012 Sb.



4.2 Neprima volba prezidenta

Pied zavedenim pfimé volby prezidenta republiky probihala volba hlavy statu tzv.
volbou neptfimou. Ta je dnes jiz minulosti, nicméné jsem se pro ucelené pojeti prezidentské
volby rozhodla popsat i zékladni zakonitosti volby nepiimé.

Nepiima volba hlavy statu byla ustavena v élanku 58 Ustavy Ceské republiky. Tento
¢lanek urcoval, Ze volba prezidenta se konala v obdobi poslednich tficeti dnti funk¢niho
obdobi prezidenta. Jestlize se Gfad prezidenta uvolnil jesté pfed uplynutim fadného funkéniho
obdobi prezidenta, volba se konala do tficeti dnti. Prezident byl volen na schizi Poslanecké
snémovny 1 Senatu.

Navrhovanim kandidati byli oprdvnéni pouze poslanci ¢i senatofi. Kandidata mohla
navrhovat pouze skupina deseti poslanct ¢i deseti senatorti. Prezident se volil nejvyse ve
tfech kolech.

V prvnim kole byl zvolen ten kandidat, ktery ziskal nadpolovi¢ni vétSinu poslanct i
nadpolovi¢ni vétSinu senatort. V ptipadé, ze prezident nebyl zvolen v prvnim kole volby, do
¢trnacti dniti se konalo druhé kolo volby. Do druhého kola postoupili ti kandidati, kteti ziskali
nejvyssi pocet hlast v Poslanecké snémovné a nejvyssi pocet hlasti v Senatu. Ve druhém kole
byl zvolen prezidentem ten kandidat, ktery ziskal nadpoloviéni vétSinu hlasit vSech
pfitomnych poslanct a vSech pfitomnych senator. V piipadé, Ze nikdo nebyl zvolen ani v
druhém kole, nastalo tfeti kolo volby. Do tfetiho kola postoupili kandidati z druhého kola a
prezidentem byl zvolen ten kandidat, ktery obdrzel nadpolovicni pocet hlasi vSech
ptitomnych poslanct a senétord. Paklize se nepodafilo zvolit prezidenta ani ve tfetim kole,
byly vyhldSeny volby nové. Zatimco v prvnim a druhém kole volby se hlasy s¢italy oddélené
— zvlast’ v Poslanecké snémovné a zvlast v Sendtu, ve tfetim kole se jiz hlasy pocitaly
spole¢né pro obé komory. Do druhého a tfetiho kola volby mohli také postoupit vzdy pouze
dva kandidati.

Ustava ani jiné nalezité zdkony neur¢ovaly, zda-li ma byt prezident zvolen tajnym
nebo vefejnym hlasovanim. V letech 1993, 1998 a 2003 se konalo hlasovani tajné. V dalSich
prezidentskych volbach v roce 2008 vSak nastala roztrzka mezi Stranou zelenych (SZ) a
CSSD o tom, zda ma byt volba uskute¢néna tajnym nebo vefejnym hlasovanim. Nékteii
poslanci se totiz obavali toho, Ze by ostatni hlasujici pfi tajném hlasovani volili namisto Jana
Svejnara Vaclava Klause. Zakonodarci nakonec odhlasovali hlasovani vefejné (Zvonat, 2012:
9-11). Tato prezidentska volba byla zaroven volbou, kterou doprovazely pohrizky, vyhruzné

zpravy nebo zasilané néboje v obalkach. Televizni mikrofony také zaznamenaly monolog



tehdejSiho ministra vnitra Ivana Langera, jak vycinil pfedsedovi Strany zelenych (SZ)
Martinu Bursikovi, pravdépodobné za to, Ze zastupci SZ a CSSD prosadili vefejné hlasovéni
a pravdépodobné i za to, Ze jejich kandiddtem byl Svejnar, nikoliv Klaus. ,, Ty jsi schopnej
absolutné udélat cokoliv, jit pfes mrtvoly, pies to, aby si dosahl svyho. Respektuji to, ze mas
svého kandidata, nicméné¢ mas taky néjakou povinnost respektovat, aby doslo k n&jaky
shodg,* mimo jiné prohlasil Langer v priib&hu prezidentské volby v roce 2008. *°
Prezidentské volby v roce 2008 byly ziejmé i jednim z impulst pro volani po

zavedeni ptfimé volby prezidenta.

4.3 Prezidentska volba ve spolecenském kontextu

Prezidentska volba podléhala velkému medidlnimu z4jmu, stejné tak jako kandidati,
ktefi o post prezidenta republiky usilovali. Prvni kolo volby se konalo 11. a 12. ledna 2013,
druhé kolo volby pak 25. a 26. ledna 2013.

Hlavnimi kandiddty na prezidenta byli tehdejSi ministr zahrani¢i Karel
Schwarzenberg, byvaly premiér uUfednické vlady Jan Fischer, tehdejs$i pfedseda Sendtu
Premysl Sobotka, senator Jifi Dienstbier, profesor prazské AMU a vytvarnik Vladimir Franz,
politicka a herecka Tana Fischerovd, byvala poslankyné Evropského parlamentu Jana
Bobosikova a stile soucasna poslankyné Evropského parlamentu Zuzana Roithova. Ziejmé
nejkontroverznéjSim kandiddtem byl Vladimir Franz, a to diky svému excentrickému
vzhledu.* Ziejmé kvilli vizazi si jeho kandidatury v§imla i zahrani¢ni média, napiiklad The
Guardian, The Daily Mail ¢i BBC.

Zatimco Jiti Dienstbier, Pfemysl Sobotka a Karel Schwarzenberg byli nominovéni
zékonodarci (Jiti Dienstbier za CSSD, Pfemysl Sobotka za ODS, Karel Schwarzenberg za
TOP 09), ostatni sbirali podpisy obcani na peti¢ni archy (ke kandidatufe podle zikona
potiebuji padesat tisic podpisi ob¢ant — viz kap. 4.1)

Kandidati Jana BoboSikovd, Vladimir Dlouhy a Tomio Okamura vSak podle
Ministerstva vnitra podminku padesati tisic hlasti nesplnili, proto byli z boje o prezidentské
kiteslo vyskrtnuti.*' Podpisy ministerstvo vyfazovalo napiiklad kviili tomu, Ze $lo o duplicitni

udaje, signatafi nebyli nalezeni v centrdlni evidenci obyvatel, nedosahli plnoletosti nebo

¥ Zdroj: iDNES.cz na adrese: http://zpravy.idnes.cz/jsi-schopny-jit-pres-mrtvoly-hrimal-langer-na-

bursika-pfi-/domaci.aspx?c=A080211 094156 domaci_itu.

40 Franz ma kompletn¢ potetovanou kiizi na téle véetné obliceje. Na obliceji ma taktéZ mnoho piercingg.
Zdroj: iDNES.cz na adrese: http://zpravy.idnes.cz/ministerstvo-vnitra-vyradilo-kandidaty-z-prime-
volby-prezidenta-p99-/domaci.aspx?c=A121123 114054 domaci_kop .
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neméli ¢eské ob&anstvi. Rada neplatnych jmen taktéz patiila zemielym voli¢im.** Vsichni tii
kandidati posléze podali proti postupu Ministerstva vnitra stiznost k Nejvys$§imu spravnimu
soudu.” Soud nakonec vratil do souboje Janu Bobosikovou.

,Ministerstvo vnitra chybné postupovalo, kdyz Spatné Skrtalo podpisy pod peticemi za
kandidaturu $éfky neparlamentni Suverenity BoboSikové, senatora-nestranika Okamury a
ekonoma, byvalého ministra primyslu Dlouhého. Ministerstvo chyby z obou kontrolnich
vzorkll secetlo misto toho, aby z chyb v obou vzorcich vypocitalo primér. Naptiklad
Okamurovi tak ufednici ministerstva vnitra Skrtli 26 tisic podpist. Jenze ani kdyz se chyby,
které¢ u Dlouhého a Okamury Ministerstvo vnitra naslo, zpriméruji a od celkového poctu
odevzdanych podpisi odeCtou, nedostali by se ptfes hranici padesati tisic podpist. I po
spravném piepoctu podpisi Dlouhy a Okamura zakonu nevyhovéli. Bobosikova ale ano,*
napsal server iDNES.cz ve zpravé o vysledcich soudniho rozhodnuti**. Dlouhy s Okamurou
tedy definitivn€ neuspéli a o kieslo prezidenta se nakonec neuchazeli. Kone¢nych a platnych
kandidatt bylo tedy nakonec devét.

O kfeslo prezidenta se také uchédzela napfiklad advokatka Klara Samkova, kterad
kandidovala za TOP 09. Oficidlnim kandidatem za TOP 09 byl vSak Karel Schwarzenberg.
Samkova byla z boje také vyfazena, protoZe nenasbirala potiebny pocet hlast.*> Samkova
poté hovoftila o tom, Ze na piimou volbu prezidenta poda ustavni stiznost. V rozhovoru pro
zpravodajsky server iDNES.cz prohlasila, Ze ,, toto neni zdkon o pfimé volbé prezidenta, ale
o hie na piimou volbu prezidenta.**°

Podle prizkumu vetejného minéni agentury CVVM z poloviny listopadu 2012 byl
favoritem voleb Jan Fischer s 23,5 % voli¢skych preferenci. Na druhém misté se umistil
Milo§ Zeman s 19,5 % a na tfeti misto se dostal Tomio Okamura s 9,5 % voli¢skych
preferenci.”’

DalSimi kandidaty, ktefi chtéli kandidovat, ale neziskali padesat tisic podpist, byli
napiiklad tajemnik Vaclava Klause Ladislav Jakl, byvaly feditel Utadu pro zahraniéni styky a

informace Karel Randak, sociolog Univerzity Palackého v Olomouci Martin Fafejta,

2 Zdroj: lidovky.cz na adrese: http://aktualne.centrum.cz/prezidentske-volby/clanek.phtml?id=764609 .

2 Zdroj:  iDNES.cz a  adrese:  http://zpravy.idnes.cz/dlouhy-stiznost-proti-vyrazeni-das-
/domaci.aspx?c=A121128 090719 domaci wlk .

4 Zdroj: iDNES.cz na adrese: http://zpravy.idnes.cz/rozhodnuti-soudu-o-vyrazenych-kandidatech-na-
hrad-fss-/domaci.aspx?c=A121213 084356 domaci_kop .

3 Zdroj: iDNES.cz na adrese: http://zpravy.idnes.cz/top-09-se-divi-kandidature-sve-clenky-klary-
samkove-na-hrad-pmd-/domaci.aspx?c=A120806 111014 domaci kop .

46 Zdroj: iDNES.cz na adrese: http://zpravy.idnes.cz/samkova-napadne-u-ustavniho-soudu-primou-volbu-
f5g-/domaci.aspx?c=A121123 111524 domaci_kop .

7 Zdroj: CVVM na adrese:
http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a6916/f3/pv121129.pdf



prezidentka Sit¢ matetskych center Rut Kolinskd, podnikatel Pavel Kotféan, pfedseda strany
Pravy Blok Petr Cibulka ¢i podnikatel Karel Muzikatr. Kandidaturu zvaZzoval i ekonom Jan
Svejnar, ktery do boje o prezidentsky ufad ale nakonec nevstoupil. **

Volebni Gi¢ast v prvnim kole volby presdhla 61 %. Vitézem prvniho kola se stal Milo§
Zeman se ziskem 24, 21 % hlast, na druhém misté se umistil Karel Schwarzenberg se ziskem

23,4 % hlasu.

Pocet hlasii vSech kandidatl je uveden v nasledujici tabulce:

Kandidat Pocet hlasu (v %)
Milo§ Zeman 2421
Karel Schwarzenberg 23,4
Jan Fischer 16,35
Jiri Dienstbier 16,12
Vladimir Franz 6,84
Zuzana Roithova 4,95
Tana Fischerova 3,23
Ptremysl Sobotka 2,46
Jana Bobosikova 2,39

Tab. €. 1: Vysledky prvniho kola prezidentské volby. Zdroj dat: aktudlné.cz.

Vitézem voleb se stal Milo§ Zeman, ktery ve druhém kole obdrzel 54,8 % hlast (cca

2,7 miliont hlasi). Karel Schwarzenberg ziskal 45, 19 % hlast.*

48

Zdroj: Aktualné.cz na adrese: http://aktualne.centrum.cz/prezidentske-volby-cr-2013/.
49

Zdroj: iDNES.cz na adrese: http://volby.idnes.cz/prezidentske-volby-2013.aspx.



5. MiloS Zeman

Milo§ Zeman je tietim prezidentem Ceské republiky a zaroven prvnim prezidentem,
ktery byl zvolen v historicky pfimé volb¢ prezidenta. Zeman je plivodnim povolanim politik a

ekonom.

5.1. Milos Zeman pred rokem 1989

Milo§ Zeman se narodil 28. zaii 1944 v Koling. Absolvoval stfedni ekonomickou
$kolu v Koling a z politickych diivodt™ mu bylo zakazano pokraGovat ve studiu na vysoké
Skole. Od roku 1965 mu vSak bylo umoznéno studovat dalkové Vysokou Skolu ekonomickou
— obor narodohospodatské planovani.”' Zeman na VSE napt. zalozil Studentsky futurologicky
klub.>?

Od roku 1963 do roku 1967 pracoval ve strojirndch Tatra Kolin. V roce 1969 zacal
vyucovat na Vysoké skole ekonomické.

V roce 1968 vstoupil do Komunistické strany Ceskoslovenska, o dva roky pozdgji z ni
byl vyloucen pro nesouhlas se sovétskou okupaci a poc¢inajici normalizaci.

V roce 1971 nastoupil do té€lovychovného podniku Sportpropag, kde vybudoval
oddéleni komplexniho modelovani oznacované jako ,,SluSovice vyzkumu®. V roce 1984 bylo
na pokyn UV KSC toto oddéleni zru$eno (adajné za protistranicky sbornik nazvany
Metodologistické problémy spolecenskovédniho vyzkumu). Zeman tak ptiSel o zaméstnani.
Ten samy rok nastoupil do zemédélského podniku Agrodat, kde se zabyval simula¢nimi
modely zeméd¢lskych systémd.

V roce 1986 se stal ¢lenem Svétové prognostické spolecnosti. O tfi roky pozdéji ho
op¢t propustili ze zaméstnani, a to kvili svému ¢lanku ,,Prognostika a prestavba®, ktery byl
publikovan v Technickém magazinu.

Dne 17. listopadu 1989 se na Narodni tfid€ ucastnil demonstrace, koncem listopadu a
pocatkem prosince vystupoval na demonstracich na Letné, v besedach v divadlech a na

vysokych skolach.

>0 Diky referatu o T. G. Masarykovi. Zdroj: Prazsky hrad na adrese: http://www.hrad.cz/cs/prezident-

cr/soucasny-prezident-cr-milos-zeman/zivotopis.shtml. V' referatu se totiz zminil, Ze nejlepsi kniha od Karla
Capka jsou Rozhovory s T.G.M. Zdroj: iHNed.cz na adrese: http://www.zpravy.ihned.cz/politika/c1-59177640-
zeman-kandidat-prezident.

3 Kde v roce 1967 piesel na denni studium. Zdroj: Prazsky hrad na adrese:
http://www.hrad.cz/cs/prezident-cr/soucasny-prezident-cr-milos-zeman/zivotopis.shtml.
> Zdroj: iHNed.cz na adrese: http://www.zpravy.ihned.cz/politika/c1-59177640-zeman-kandidat-

prezident



5.2. Milos Zeman po roce 1989

V lednu 1990 zacal pracovat v Prognostickém tistavu CSAV. Koncem ledna 1990 byl
za Obcanské forum vybran do Federalniho shromazdéni. O piil roku pozdéji byl opét zvolen
za OF poslancem Federalniho shromézdéni a stal se Clenem piedsednictva Federalniho
shromazdéni a ptedsedou rozpoctového vyboru.

Po rozpadu Obganského fora kandidoval v roce 1992 za Ceskou stranu socialné
demokratickou a opét byl zvolen poslancem Federalniho shromazdéni.

V tmoru 1993 byl zvolen do ¢ela CSSD. Do funkce piedsedy této strany byl zvolen i v
letech 1995, 1997 a 1999. V roce 2001 jiz kandidaturu na post pfedsedy strany nepfijal s
odtivodnénim, Ze sviij ukol jiz splnil — CSSD se pod jeho vedenim stala nejsilngjsi politickou
stranou v Ceské republice.” Kieslo premiéra po Zemanovi obsadil Vladimir Spidla.

Mezi lety 1996 — 1998 byl zvolen predsedou Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské
republiky. V roce 1998 byl jmenovan premiérem Ceské republiky. Téhoz roku uzaviel tzv.
opozi¢ni smlouvu (oficidlni nazev znél Smlouva o vytvoteni stabilniho politického prostredi v
Ceské republice), kterou stvrdil spolupréaci s ODS po pied¢asnych volbach v roce 1998.

O cCtyfi roky pozdéji opét odmitl kandidovat na post premiéra. Jako divod uvedl
argument, ze zemi vyvedl z ekonomické krize a opét tim splnil sviij ukol.

V roce 2002 byl Zeman vyzvan ¢leny a pFiznivei CSSD, aby v roce 2013 kandidoval
do funkce prezidenta Ceské republiky. To se mu viak nepovedlo, jiz v prvnim kole prohral v
tajné volbé s tehdejsim predsedou ODS Véclavem Klausem a senatorkou Jaroslavou
Moserovou.

Od roku 2003 trvale zil na Vysocing€ jako starobni diichodce a na sedm let odeSel z
politiky.

V roce 2006 odmitl nabidku tehdejsiho premiéra Jifiho Paroubka, aby znovu za CSSD
kandidoval do funkce prezidenta republiky. O pouhy rok pozdéji v§ak ze Socidlni demokracie
vystoupil. Diivodem pro to byl nesouhlas s politikou piedsedy CSSD Jitiho Paroubka.

V prosinci 2009 Zeman zaloZzil Stranu Prav Obcanti-Zemanovci a na sjezdu v roce
2010 byl zvolen jejim pfedsedou. Ve volbach v kvétnu 2010 strana ziskala pouhych 4,3 %
hlasti voli¢i, a protoze nepiekrocil pétiprocentni hranici, na post predsedy SPOZ rezignoval.
V listopadu 2010 se konal sjezd SPOZ, na kterém byl Zeman zvolen ¢estnym piedsedou, jimz

je dosud.

3 CSSD ziskala ve volbach v roce 1992 7 % voliéskych hlasi, v roce 1996 ziskala 27 % hlasi a v roce
1998 ziskala 32 % hlast voli¢lt. Zdroj: Prazsky hrad na adrese: http://www.hrad.cz/cs/prezident-cr/soucasny-
prezident-cr-milos-zeman/zivotopis.shtml.



Zeman je autorem Sesti publikaci: Nase posttotalitni krize a jeji mozna vychodiska
(1991), Zpoved byvalého prognostika, rozhovory vedené Janem Bauerem (1995), Varovna
prognostika: kniha, kterd v roce 1991 nevysla (1998), Jak jsem se mylil v politice (2005),
Vzestup a pad ceské socidlni demokracie (2006) a Zpovéd’ informovaného optimisty (2012).

Ottiv slovnik nau¢ny uvadi, ze mezi Zemanovy zaliby patii pési turistika, sci-fi a
Sachy (Osobnosti — Cesko : Ottiiv slovnik, 2008: 764).

Zeman v roce 2012 oznamil, ze bude kandidovat ve volbach na prezidenta republiky v
roce 2013, a to s podporou SPOZ. V ¢ervnu 2012 ziskal jako prvni ze vSech potencialnich
kandidatt na prezidenta Ceské republiky padesat tisic podpisii ob&anti, které byly potieba pro
kandidaturu na prezidenta. Zeman ve druhém kole pifimé volby prezidenta republiky ziskal
54,8 % hlast, porazil tak Karla Schwarzenberga, ktery byl jeho soupefem ve druhém kole
volby, a stal se tak prvnim prezidentem v historicky prvni pfimé volb& prezidenta Ceské
republiky.>

Slozenim prezidentského slibu se Zeman stal nositelem Radu Tomase Garrigua
Masaryka a Radu Bilého lva.

Milo§ Zeman je podruhé Zenaty. Soucasnou manzelkou je Ivana Zemanova, se kterou

ma dceru Katefinu. Z prvniho manzelstvi ma syna Davida.

> Zdroj: Prazsky hrad na adrese: http://www.hrad.cz/cs/prezident-cr/soucasny-prezident-cr-milos-
zeman/zivotopis.shtml.



6. Karel Schwarzenberg

Karel Schwarzenberg (celym némeckym jménem Karl Johannes Nepomuk Josef
Norbert Friedrich Antonius Wratislaw Mena von Schwarzenberg) je Cesky politik, byvaly

kanclét prezidenta Vaclava Havla, byvaly senator a exministr zahranici.

6.1 Karel Schwarzenberg pred rokem 1989

Karel Schwarzenberg se narodil 10. prosince 1937 v Praze knizeti Karlovi
Schwarzenbergovi V1. a jeho Zen¢ Antoine, princezné z Fiirstenbergu.

Poté, co vroce 1948 srodinou opustil Ceskoslovensko, za¢al studovat prava ve
Styrském Hradci a lesnictvi v Mnichové. Po smrti jeho adoptivniho otce Jindficha viak musel
studii zanechat a vénovat se hospodateni na rodinnych statcich v Némecku a v Rakousku.>

Piestoze Schwarzenberg nezil v komunistickém Ceskoslovensku, podporoval aktivity
ceskoslovenského disentu i exilu a zajimal se o né. Napiiklad v rodinném sidle v Bavorsku
spoleéné s Vilémem Predanem zalozili Ceskoslovenské dokumentacni stiedisko, coz byl
archiv zakazané literatury v CSSR. Sbirka téchto knih je v sou¢asnosti ulozena v Narodnim
muzeu v Praze.

V letech 1984 — 1990 byl pfedsedou Mezinarodniho helsinského vyboru pro lidska
prava. O tématu lidskych prav vedl jednani v mnoha zemich, naptiklad v Kosovu, Bulharsku,

¢1 v Sovétském svazu.

6.2 Karel Schwarzenberg po roce 1989

V roce 1990 se Schwarzenberg vratil zpét do vlasti a v ¢ervenci 1990 se stal kancléfem
prezidenta republiky Vaclava Havla. Z této funkce vSak po dvou letech odeSel z divodi
abdikace Véclava Havla. V témZe roce po vypuknuti valky mezi Azerbijdzanem a Arménii
vedl vedl prvni delegaci OBSE do Nahorniho Karabachu.

V pribéhu 90. let byl ¢lenem fady spolkii a nadaci, ve kterych uplatioval své
dlouholeté zkuSenosti v mezindrodni politice a v mezinarodnich vztazich. V tomto obdobi
také fidil rodinné podniky a zabyval se udrzbou svétenych pamatek.

V sendtnich volbach 2002 kandidoval do Senéatu za volebni obvod Strakonice. Ve

volbach ale neuspél. V roce 2004 byl zvolen senatorem za obvod Praha 6.°°
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Zdroj: Témata — novinky.cz na adrese: http://tema.novinky.cz/karel-schwarzenberg.
Zdroj:Karel Schwarzenberg na adrese: http://www karelschwarzenberg.cz/zivotopis.html.



Vroce 2007 se Karel Schwarzenberg stal ministrem zahrani¢i. Nominovan byl
Stranou zelenych. O rok pozd¢ji, jako ministr zahrani¢i, podepsal smlouvu s ministryni
zahrani¢nich véci Spojenych stathh americkych Condoleezzou Riceovou smlouvu o umisténi
radarové zakladny USA na tizemi Vojenského tjezdu Brdy.>’

O dva roky pozdéji spolecné s Miroslavem Kalouskem zalozil Stranu TOP 09. Na
celostaitnim snému strany byl zvolen pfedstavou této strany. V roce 2010 se stal poslancem
Poslanecké snémovny.

Karel Schwarzenberg podnikal i v médiich. Vlastnil nakladatelstvi R-Presse, které
vSak vykazovalo ekonomické ztraty. Od roku 2007 se stal vétSinovym podilnikem Zden&k
Bakala.

Schwarzenberg je nositelem mnoha vyznamendani a fadt. V roce 1989 mu byl udélena
cena lidskych prav Rady Evropy, v roce 2002 mu byl udélen fad Tomése Garrigua Masaryka
III. t¥idy™®, v roce 2008 obdrzel vysoké némecké statni vyznamenéani za zasluhy Spolkové
republiky Némecko.” V roce 2012 obdrzel v Hamburku Cenu Marion Donhoffové® za
mezinarodni porozuméni a usmiteni.®’

Schwarzenberg je Zenaty. Jeho manzelkou je Iékatka a knéZzna Therese
Schwarzenbergovd, se kterou ma dvé dceru Annu Karolinu a syna Jana Nepomuka. V roce
1988 se s Therese Schwarzenbergovou rozvedli, ale v roce 2008 se na zamku Murau opét se
vzali. Therese Schwarzenbergova Zije trvale ve Vidni.

Mezi Schwarzenbergovy zéliby patii politika a uméni, zejména se zajima o moderni

architekturu. ®

> Pravé Ceskéa republika, konkrétné Vojensky ujezd v Brdech, byly vybrany jako vhodné misto pro

vybudovani systému protiraketové obrany (dal§im mistem, o kterém USA uvazovaly, bylo napt. Polsko). S touto
mySlenkou pfisla vlada byvalého amerického prezidenta George Bushe. Hlavnim diivodem pro vybudovani
protiraketového Stitu byla podle USA obava z jaderného programu v franu. Do celé situace se nasledné vlozilo
Rusko, jehoz prezident Dmitrij Medvedev tvrdil, ze cely systém protiraketové obrany je namifen proti Rusku,
nikoliv proti franu. Moskva také hrozila namifenim svych raket na Ceskou republiku. Od zaméru vybudovat
v Cesku protiraketovy obranny systém viak nakonec ustopil Bushiiv nastupce Barack Obama. Zdroj: iDNES.cz

na adrese: http://zpravy.idnes.cz/usa-opustily-plany-na-radar-v-cesku-iranu-uz-se-tolik-neboji-pqa-
/zahranicni.aspx?c=A090917 071406 zahranicni_ipl.
> Zdroj: Volim Karla. Forum Karla Schwarzenberga na adrese: http://www.volimkarla.cz/wp-

content/uploads/cv-karel-schwarzenberg.pdf.

> Zdroj: Vldda Ceské republiky na adrese: http://www.vlada.cz/cz/media-centrum/aktualne/karel-
schwarzenberg-vyznamenan-velkym-krizem-radu-47179/.

60 Cenu Marion Dénhoffové udili od roku 2003 némecky tydenik Die Zeit. Zdroj: TOP 09 na adrese:
http://www.top09.cz/regiony/karlovarsky-kraj/tiskove-zpravy/karel-schwarzenberg-dnes-obdrzel-cenu-marion-d-
nhoffove-11660.html.

ol Zdroj: Ministerstvo zahrani¢nich veéci Ceské republiky na adrese:
http://www.mzv.cz/jnp/cz/udalosti a_media/galerie fotografii/byvali_ministri/karel schwarzenberg/x2012 12
02 predani_ceny marion_donhoffove.html.

62 Zdroj: Vlada Ceské republiky na adrese: http://www.vlada.cz/cz/clenove-vlady/karel-schwarzenberg-
74213/ .



6.3 Karel Schwarzenberg a spory o majetek

Karel Schwarzenberg byl povaZovan za jednoho znejbohatSich prezidentskych
kandidatd. O jeho bohatstvi mimo jiné svédéi i rozsahly majetek v Ceské republice, Rakousku
a Némecku.

Schwarzenberg je majitelem zdmka a rozsahlych pozemkl v Bavorsku a Rakousku.
Do jeho vlastnictvi dale patii zamek Murau v jiznim Rakousku, rozsahlé lesy ve Styrsku a
Salcburku ¢i Schwarzenbersky palac ve Vidni. V Ceské republice mu patii naptiklad zamky
v Hluboké nad Vltavou, v Ceském Krumlové, zamek Sedlec u Kutné Hory, nékolik
nemovitosti v jiznich Cechéch ¢&i palace v centru Prahy.

V minulosti se o ¢ast majetku soudil se svou nevlastni sestrou Alzbétou Pezoldovou,
ktera chtéla zp&t majetek po svém otci Jindiichu Schwarzenbergovi®, ktery Karla adoptoval.®!
Soudni spor trval dvanact let. V fijnu roku 2012 vynesl Rakousky nejvyssi soud ve Vidni
definitivni verdikt, podle kterého rozsahlé majetky, které chtéla Pezoldova zpét, patii
Schwarzenbergovi.®

Kromé Pezoldové m¢l Schwarzenberg spor i1 s byvalym komunistickym prokuratorem
Jaroslavem Krupauerem. Ten mu nechtél dat nemovitost v obci Smetanova Lhota v jiznich
Cechach s odiivodnénim, e adopci nevlastnim otcem Jindfichem do hlubocké vétve ztratil
narok na dédictvi po svych biologickych ptedcich, ktefi pochéazeli z vétve orlické. Soudy
rozhodly podle rakouského prava, podle kterého adopci ndrok na dédictvi po biologickych
predcich nezanika. ®

Majetek v Ceské republice byl Schwarzenbergovi vracen v ramci restituci v roce 1990.
Jesté pred tinorem 1948 mu byl totiz zabaven na zdklad¢ zakona €. 143/1947 Sb. (zdkon o
pfevodu vlastnictvi majetku hlubocké vétve Schwarzenbergi na zemi Ceskou), jinak také

nazyvany Lex Schwarzenberg.

63 Podle odhadti rakouskych médii ¢ini hodnota Schwarzenbergovych majetkd v zamcich, polich a lesich

az 400 miliond eur. Schwarzenberg je tak jednim z nejbohatsich lidi v Rakousku. Zdroj: iHNed.cz na adrese:
http://zpravy.ihned.cz/politika/c1-59183810-profil-mladeho-schwarzenberga-velka-hvezda-videnskych-
kavarenskych-diskusi?utm_source=mediafed&utm medium=rss&utm_campaign=mediafed.

64 Majetek pfipadl Karlu Schwarzenbergovi, protoze dle rodinného prava Schwarzenbergti dédi majetek
muZsti potomeci.

63 Zdroj: Lidovky.cz na adrese: http://www.lidovky.cz/schwarzenberg-vyhral-spor-s-nevlastni-sestrou-
zamky-mu-patri-pbg-/zpravy-svet.aspx?c=A121108 192409 In_zahranici_ase.

66 Zdroj: Témata — novinky.cz na adrese: http://tema.novinky.cz/karel-schwarzenberg .



7. Vlastni vyzkum

Cilem této diplomové prace je vystopovat miru negativity ve zpravodajské produkei tii
celostatnich denikil vic¢i Karlu Schwarzenbergovi a Milo$i Zemanovi, dvéma kandidatim na
post prezidenta republiky v piimych prezidentskych volbach v roce 2013. VySe uvedena cast
diplomové prace méla za kol predstavit teoreticky ramec vSech aspekti vztahujicich se
k tomuto tématu.

Nyni se pfesuneme k praktické Casti, ve které budu postupné piedstavovat jednotlivé

vysledky, ke kterym jsem v prib¢hu analyzy dospéla.

7.1 Metodika analyzy

7.1.1 Zakladni soubor

Ustfednim objektem vyzkumu bylo domaci zpravodajstvi a specializované rubriky
vztahujici se k volbé prezidenta. V Mladé front¢ Dnes se jednalo o rubriky Z domova,
Prezidentské volby a Volba prezidenta. V Lidovych novinach se jednalo o rubriky Domov a
také Prezidentské volby a Volba prezidenta. V deniku Pravo to byla rubrika Zpravodajstvi a
Volebni zpravodajstvi.

Sledované obdobi je vymezeno jednim meésicem pted prvnim kolem prezidentské
volby a jednim mésicem po prvnim kole prezidentské volby, tedy od 11. prosince 2012 do 12.

tnora 2013.

7.1.2 Vybérovy soubor

Vybérovy soubor tvorily vSechny clanky z vySe uvedenych rubrik, které se tykaly
Karla Schwarzenberga a MiloSe Zemana. Do souboru jsem nepocitala sloupky, komentaie
(potazmo jakékoliv jiné publicistické zanry) a rozhovory. TaktéZ jsem do souboru nezatradila
obsah riznych boxt, zptehlediiujicich tabulek a popisti fotografii.

Vybérovy soubor tvofilo celkem 941 ¢lanki. Z toho 364 ¢lankt bylo vydano v Mladé
fronté Dnes, 254 ¢lankt v Lidovych novinach a 323 ¢lankt v deniku Préavo.

Jednotlivé ¢lanky jsem dohledala pomoci sluzby Newton Media Search.



7.1.3 Kédovaci jednotka
Kdédovaci jednotkou byl jeden novinovy ¢lanek. Pokud byl ¢lanek rozdélen na vice
stran, respektive mél pokracovani na dal$i jiné stran€ (toto se stdvalo zejména u ¢lankl na

titulni stran¢), takovy ¢lanek jsem kodovala jako jeden celek.

7.1.4 Proménné

Jako identifika¢ni proménné, které slouZzi ke zpétnému dohledani daného ¢lanku slouzi
tyto proménné: dané¢ médium, datum vydani ¢lanku (ve formatu DDMMRRRR) a kompletni
titulek ¢lanku.

Jako systematizujici (nebo také analytické) proménné jiz dale slouzi takové proménné,
které ve své studii o negativit¢ navrhli autofi Gilinther Lengauer, Rosa Berganza a Frank
Esser. Diky témto proménnym muizeme zjistit, jak a do jaké miry je ve zpravodajstvi
obsazena negativita vii€i politickym piredstaviteltim.

Negativitu tak l1ze méfit na celkem péti urovnich. Na urovni celkového vyznéni
zpravy, na urovni celkového pohledu na zpravu, na urovni vyobrazeni konfliktni situace, na
urovni zobrazené nekompetence a pochybeni (toto jsou ramcové vztazené kategorie
negativity) a na Urovni negativity vii¢i samotnému politikovi (toto je negativita individualni)
(vice o téchto Urovnich negativity viz kap. 3.5).

Presné instrukce a popis pro kodovani téchto kategorii je uveden v kdédovaci knize,

ktera je soucasti této diplomové prace.

7.2 Vysledky vyzkumu

Zjisténych dat je velmi mnoho a jsou zna¢né rozmanitd. V obsahové analyze jsem
dospéla k mnoha ptekvapivym vysledkiim, ale zaroven i vysledkiim, které byly ocekavané.
Zaveéry mych analyz budou prezentovany na urovni jednotlivych dimenzi negativity tak, jak
byly navrzeny a ptedstaveny Lengauerem, Esserem, Berganzou (2011).

V kazdém zavéru jsou vlozeny 1 grafy, které slouzi pro zptehlednéni zjiSténych

vysledkd.

Mira negativniho vyznéni zpravy
Dimenze negativniho vyznéni zpravy ma za ukol zjistit primarni dojem ze zpravy, zda

zprava celkove vyzniva negativné, pozitivné, nebo je v neutralnim tonu.



Mira negativniho vyznéni zprav viici Milosi Zemanovi

Z analyzy vyplyva, ze nejvice zprav, které primarné Cinily negativni dojem, bylo
obsazeno v Mladé fronté Dnes, a to o Milo§i Zemanovi. Zpravy s negativnim dojmem tvofily
24 %. 3 % tvoftily zpravy s primarné kladnym dojmem a zbylych 73 % byly zpravy neutralni.
V Lidovych novinach bylo zprav primarné negativniho dojmu podstatné méné. Tvoftily 16 %
obsahu (12 % zprav poté nabyvalo kladného dojmu a zbylych 72 % zprav bylo hodnoceno
jako zpravy neutrdlni). Denik Pravo obsahoval téméf stejny pocet zprav, které Ilze
charakterizovat jako primarné neutrdlni, jako Lidové noviny. V Pravu byla mira zapornych
zprav 17 % . Primarné€ pozitivni dojem ze zprav o MiloSi Zemanovi vSak obsahovalo 26 %

zprav. Zbylych 57 % zpréav byly zpravy neutralniho dojmu.

Mira negativniho vyznéni zprav vuci Karlu Schwarzenbergovi

Mlad4 fronta Dnes obsahovala vii¢i Karlu Schwarzenbergovi téméf stejny pocet
primarné negativnich zprav jako o Milosi Zemanovi. Celkové vyznéni zprav jako negativnich
tvotilo 21 % zpravodajské produkce (dalSich 16 % tvotily zpravy primarné kladného vyznéni
a zbylych 63 % byly zpravy neutrdlni). Lidové noviny obsahovaly téméf stejny pocet
primarné negativnich zprav jako Mlada fronta Dnes, ovSem oproti zobrazeni MiloSe Zemana
obsahovaly vys$si pocet primarné negativnich zprav (23 %). Primérné pozitivnich zprav bylo
15 % a 62 % lze hodnotit jako neutrdlniho dojmu. Nejméné negativni dojem budily zpravy
v deniku Pravo. Pravo obsahovalo o Karlu Schwarzenbergovi totozny pocet zprav, které lze
povazovat za negativni, jako o Milo§i Zemanovi, a to shodnych 17 %. DalSich 14 %
zpravodajské produkce Prava byly zpravy hodnocené jako primarné pozitivni a 69 % objemu

zprav tvofily zpravy neutralniho razu.

Zaver

Analyzovani zprav z hlediska primarnitho dojmu pfineslo jak ocekdvana, tak
ptekvapiva zjisténi.

Mezi ocekavand zjisténi bych hodnotila fakt, Ze nejvice zprav s prvotné zdpornym
dojmem bylo nejvice v Mladé fronté¢ Dnes vici MiloSi Zemanovi. Jako mirné piekvapujici
pusobil vysledek analyzovani Lidovych novin viéi Karlu Schwarzenbergovi, kde primarné
negativnich zprav bylo 23 % a vi¢i Milosi Zemanovi ,,pouhych® 16 %. Skute¢nost, Ze Lidové
noviny obsahovaly o Schwarzenbergovi vice zprav negativniho dojmu nez o Zemanovi, se mi

jevi jako neocekavana.



Dulezity je vSak fakt, Ze drtivd vétSina zprav byla neutralnich. Tyto zpravy tvofily

priamérné 66 % zprav.
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Graf €. 1: Mnozstvi zprav s primarné negativnim dojmem v porovnani obou kandidath

v jednotlivych médiich.
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Graf ¢. 2: Souhrnny graf zndzorfujici mnoZstvi zprav s primarné negativnim, pozitivnim 1

neutrdlnim vyznénim u obou kandidatii v jednotlivych médiich.




Stupen zobrazeného nahledu na zpravu
Tato dimenze negativity se vénuje samotnému pohledu na politické aktéry, a to ve
smyslu jejich politiky, jakym zpilisobem je zobrazena v médiich a jakym zplsobem je

nasledné¢ zobrazen dany politik.

Stupen zobrazeného nahledu ve zpravach o Milosi Zemanovi

V této kategorii negativity je opét nejvice zprav s pesimistickym nahledem obsazeno
ve zpravodajstvi Mladé fronty Dnes ve c¢lancich o MiloSi Zemanovi, a to ve vysi 35 %
zpravodajské produkce. Optimisticky pohled na politiku je v MFD obsazen pouze v5 %
obsahu zprav a zbylych 60 % zprav je hodnoceno jako neutralnich. Lidové noviny obsahovaly
méné zprav se zapornym vhledem na Zemanovo vyobrazeni. Negativni zpravy tvofili 24 %.
Zpravy s optimistickym nahledem na Zemana a jeho politiku tvofily 12 % vSech zkoumanych
zprav. Ostatnich 64 % zpravodajského objemu bylo neutralnich. Nejvice ptiznivy byl vici
Zemanovi denik Pravo. MnoZzstvi ¢lankli o ném a jeho popisované politice mély pesimisticky
pohled pouze ve 14 % zprav. 23 % obsahu bylo ohodnoceno jako optimistickych a ostatnich
63 % byly zpravy neutralni.

Stupen zobrazeného nahledu ve zpravach o Karlu Schwarzenbergovi

Pocet zprav, které byly v Mladé front¢ Dnes ohodnoceny jako zpravy se zdpornym
pohledem a popisem politiky Karla Schwarzenberga, bylo o néco méné, nez téch, které
pojednavaly o Zemanovi. 26 % zprav bylo zhodnoceno jako téch, které jsou ptevazné
pesimistické. DalSich 21 % zprav bylo ohodnoceno jako pievazné optimistické a zbylych 53
% zprav bylo neutrdlnich. Lidové noviny pfinesly jeSté vice zprdv s pesimistickym
zobrazenim Schwarzenberga, potazmo jeho politiky. Zapornych zprav bylo 31 %. 11 %
tvofily zpravy s optimistickym vyobrazenim a 58 % zprav bylo neutralnich. Denik Pravo se
v po¢tu negativniho zobrazeni Schwarzenberga a jeho politiky ¢i politickych vyhlidek
v priméru o mnoho neodliSovalo jako ostatni média. Pravo pfineslo 22 % zprav s negativnim

obsahem. DalSich 24 % zprav obsahovalo pozitivni vyobrazeni a 46 % bylo neutralnich.

Zaver

I tato dimenze negativity pfinesla piekvapivé vysledky. Mezi né bych zatadila
vysledek, kde Lidové noviny obsahovaly 31 % zprav vyobrazujicich negativné¢ Karla
Schwarzenberga. MnoZstvi téchto zprav bylo vyS$si nez v ndhledu na MiloSe Zemana a jeho

politiku, kterého prevazné zaporné zobrazovala 24 % zpravodajské produkce.



I v této kategorii negativity bylo nejvice zapornych zprav obsazeno v Mladé front€ Dnes ve
¢lancich o Milo$i Zemanovi.

V této dimenzi negativity je jest¢ jeden piekvapivy vysledek. A to, ze pocet
neutralnich zprdv v zobrazeni Karla Schwarzenberga v deniku Pravo tvoii 46 % celkového
zpravodajského objemu (diilezité je vSak dodat, Ze je do jisté miry zptsobeno tim, ze zde bylo
24 % ptevazn¢ kladnych zprav, které snizily pocet zprav neutralnich).

Tato kategorie negativity je také jedinou kategorii, ve které se u vSech sledovanych

médiich neprokdzalo vice nez 50 % mnozstvi neutralnich zprav.

Stupen zobrazeného nahledu na zpravu
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Graf ¢. 3: Mnozstvi zprav s prevazné pesimistickym ndhledem v porovnani obou kandidatii

v jednotlivych médiich.
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Graf ¢ 4: Souhrnny graf znazoriujici mnozstvi zprav s pfevazné pesimistickym,

optimistickym i neutralnim nahledem obou kandidatt v jednotlivych médiich.

Mira vyobrazeni konfliktu ve zpravach
Kategorie miry zobrazeni konflikti ma za cil zobrazit fakt, zda se zpravy zamétuji na

spory ¢i riizné konfrontace, nebo obsahuji konsenzus a obecné snahy o vyfeseni sporti.

Mira vyobrazeni konfliktit ve zpravach o Milosi Zemanovi

Mladé fronta Dnes obsahovala o Milosi Zemanovi 16 % zprav, které ve svém obsahu
znazornovaly urcité konflikty nebo spory. Zaroven to byla nejvetsi mira vyobrazenych neshod
ze vSech médii vi¢i Zemanovi i Schwarzenbergovi. Naopak zprav, které pojednavaly o shodé
mezi nim a dal$imi politiky ¢i pfisluSnymi osobami byla pouha 3 %. Drtiva vétSina (81 %)
bylo zprav s neutralni platnosti, tedy ze neobsahovaly zadné popisované nebo znazorfiované
rozpory. Lidové noviny obsahovaly jesté o pét procent konfliktnich zprav méné (tedy 12 %).
Celkova 4 % zprav bylo zamétena na konsenzus a opét drtiva vétSina (84 %) zpravodajské
produkce byla neutrdlni. Pravo se nijak vyrazn€ od obou ptedchozich médii neodliSovalo.
Celkem 11 % zprav obsahovalo spory, pouha 3 % zprav obsahovala spolupraci a kompromisy

a opét naprosta vétsina (86 %) zprav mélo neutralni platnost.

Mira vyobrazeni konfliktit ve zpravach o Karlu Schwarzenbergovi
Zpravy o Karlu Schwarzenbergovi obsahovaly v Mladé front¢ Dnes a Lidovych

novindch jest¢ o nepatrny zlomek zprdv méné zobrazenych konfliktnich situaci nez o



Zemanovi. V Mladé fronté¢ Dnes jich bylo 13 % (naopak zprav s pojednavajicim konsenzem
bylo 5 % a zprav neutralnich bylo 82 %). V Lidovych novindch tvotilo konfliktnich zprav 8
%, pouhd 2 % tvotily zpravy vyjadiujici politickou konformitu a opét drtiva vétSina (90 %)
bylo neutrdlnich. V deniku Pravo obsahovalo kontroverzni situace celkem 14 % zprav,

pouhych 5 % zprav tvofily zpravy opaéného razu a zbylych 81 % zprav bylo nestrannych.

Zaver

Tato dimenze negativity obsahovala ve vSech sledovanych médiich o danych
politickych aktérech oproti dvéma predchozim kategoriim o mnoho mén¢ negativnich zprav.
Nejvétsi miru negativnich zprav, které zohlediiovaly politické rozpory opét obsahovala Mlada
fronta Dnes ve zpravach o Milosi Zemanovi. Tyto zpravy tvofily 16 %, coz byl zaroven i
nejvyssi pocCet negativnich zprav v této kategorii.

V souvislosti s timto faktem je nutné zminit, Ze mnozstvi zprav hodnocenych jako
pozitivni bylo jen nepatrné mnozstvi. Jejich prumérny pocet byl 3,6 %.

Také je nutno dodat, Ze na Grovni této dimenze bylo nejvice zprav neutralnich, tedy
téch, které se nevénovaly spornym bodim, coz se mi jevi jako ptekvapujici. Ve vSech médiich

tvotilo mnozstvi neutrdlnich zprav pres 80 % (pramérny pocet Cinil 84 %).
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Graf €. 5: Mnozstvi zprav prevazné zameétenych na konfliktni situace v porovnani obou

kandidatt v jednotlivych médiich.
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Graf ¢. 6: Souhrnny graf zndzornujici mnozstvi zprav se zamétenim na konflikt, konsenzus a

zpravy s neutralni platnosti u obou kandidatt v jednotlivych médiich.

Mira zobrazené nekompetence a pochybeni ve zpravach
Tato dimenze negativity zjiStuje celkovy pocet zprav, které se primarné¢ zamétuji
anebo obsahuji zobrazeni politikovy nekompetence nebo neschopnosti v politickych otazkéach

nebo referuji o jeho nespravném pocinani.

Mira zobrazené nekompetence a pochybeni ve zpravach o Milosi Zemanovi

Ve vyzkumu jsem zjistila, ze nejvice zprav, které se vénovaly a obsahovaly znaky
zprav zaméfenych na politickou nekompetenci bylo obsaZzeno v Mladé fronté Dnes vici
Milo$i Zemanovi. Celkové mnozstvi téchto zprav tvoii 38 %. Zprav, které se v MFD tykaly
opac¢ného polu, tedy napf. zobrazenych zasluh ¢i schopnosti vyfesit nastalé problémy bylo
zanedbatelné mnozstvi (2 %). Zbylych 60 % tvorily zpravy neutralni. V Lidovych novinach
tvotilo negativnich zprav vici Zemanovi 20 % (pouhych 8 % tvotily zpravy o jeho politické
kompetenci a ostatnich 72 % zprav bylo nestrannych). Denik Pravo se umistil mezi MFD a
LN, v jejich produkei se tykalo vyobrazené nekompetence 23 % zprav. Stejné procento zprav

v ow W

vSak obsahovalo i schopnost kladn¢ feSit nastalé potize. 54 % zprav pak bylo neutralnich.

Mira zobrazené nekompetence a pochybeni ve zpravach o Karlu Schwarzenbergovi
Ve zpravach o Karlu Schwarzenbergovi bylo celkové mnozstvi zprav obsahujicich

konotace ve smyslu jeho politickych pochybeni nizsi. V Mladé front€¢ Dnes takovych zprav



bylo 21 % ( 16 % zprav obsahovalo zobrazené zasluhy ¢i snahu o feSeni problémi a 63 %
zprav pak bylo neutrdlnich). Lidové noviny obsahovaly negativnich zprav 12 %, coZ bylo
nejméné ze vSech. 15 % obsahu zprav tvofily zpravy kladného vyobrazeni politickych
kompetenci a zbylych 73 % bylo neutrdlnich. Denik Pravo se nijak vyrazné nelisilo od vSech
ptedchozich vysledkd. Zapornych zprav bylo 19 %, kladnych 10 % a ostatnich 71 %

neutralnich.

Zaver

V této kategorii negativity, kterd se zabyvala zobrazovanim politickych nekompetenci
anebo nezpulsobilosti v politickych otdzkach, bylo takovych zprav opét nejvice v Mladé fronté
ve Clancich o Milosi Zemanovi (38 %). V ostatnich zpravach v dalSich médiich ve vztahu
k Zemanovi i Schwarzenbergovi byly takové zpravy v poctu zhruba kolem 20 %.

Ve vSech médiich bylo zobrazeni MiloSe Zemana na urovni této dimenze vice
zapornéjsi, nez zobrazeni Karla Schwarzenberga.

V poctu neutralnich zprav se tato kategorie pohybuje mezi 54 % a 73 %. Primér tak

¢ini 65,5 %, coz je z prozatimnich vysledkii nizsi pramér.
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Graf €. 7: Mnozstvi zprav pievazné zaméfenych na politikovu nekompetenci v porovnani

obou kandidatt v jednotlivych médiich.
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Graf ¢. 8: Souhrnny graf zndzorfiujici mnozstvi zprav zamétfenych na nekompetenci,

kompetenci a zpravy neutralni u obou kandidata v jednotlivych médiich.

Mira zobrazené negativity ve zpravach vidi politickych aktérim
Cilem této dimenze negativity je zjistit negativitu ve zpravach vici samotnym
politikiim, a to na roviné Cisté individualni. Nevztahuje se tedy k obecnym zaleZitostem, jako

je politika ¢i konfrontace s ostatnimi. Hodnoceni je zaloZeno na individudlnim projevu.

Mira zobrazené negativity ve zpravdch vici politickych aktériim — Milos Zeman

Milo§ Zeman byl nejvice negativné zobrazen v Mladé front€ Dnes. 31 % zprav
zobrazovalo jeho osobu jako negativni. Oproti tomu 7 % zprav obsahovalo vi¢i nému
pfevazné pozitivni vyznéni. Ostatnich 62 % zprav bylo neutrdlnich. V Lidovych novinach
bylo zprav se zépornym vyznénim méné - 24 %. Dalsich 8 % tvoftily zpravy, které Zemana
zobrazovaly kladné a zbylych 68 % mélo neutrdlni platnost. Denik Pravo pfinesl o maly
zlomek vice negativnich zprav nez Lidové noviny (26 %). SpiSe pozitivni vyznéni ze zprav

v Pravu obsahovalo 16 % a zbylych 58 % zprav bylo nestrannych.

Mira zobrazené negativity ve zpravdch viici politickych aktériim — Karel Schwarzenberg
Mira zobrazené negativity smérem ke Karlu Schwarzenbergovi byla ve sledovanych
médiich nizsi nez u MiloSe Zemana. V Mlad¢ fronté Dnes a Lidovych novinach v priméru o

10 %, v Pravu vSak pouze o 3 %.



Mlada fronta Dnes Schwarzenberga zaporné zobrazila ve 22 % zprav. Pocet zprav
s prevazné kladnym vyznénim smérem k nému, byl totozny jako u MiloSe Zemana, ¢inil 7 %,
Ostatnich 71 % bylo nestrannych. Lidové noviny obsahovaly 14 % s vyznivajici negativitou,
8 % zprav kladnych a 78 % zprav neutrdlnich. Denik Pravo obsahoval negativnich zprav 23

%, kladnych zprav 20 % a neutralnich 57 %.

Zaver

Tato dimenze negativity se v poctu zapornych zprdv o mnoho neodliSovala od
ptedchozich kategorii.

Nejvice individudln€é vztazené negativity obsahovalo zpravodajstvi Mladé fronty
Dnes, a to ve zpravach o Milo§i Zemanovi.

Jako ptekvapivy vysledek zde hodnotim fakt, Ze zpravodajské produkce deniku Prava
obsahovala o 3 % vice negativnich zprav o Milo§i Zemanovi, neZ o Karlu Schwarzenbergovi.

Pocet pozitivnich zprdv opét tvoii niz§i primeér, pouze denik Prédvo obsahuje

pozitivnich zprav vice.

Mira zobrazené negativity vi¢€i politickym aktéram
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Graf ¢. 9: MnozZstvi zprav s pfevazné negativnim vyznénim smérem k politikovi v porovnani

obou kandidatt v jednotlivych médiich.
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Graf ¢. 10: Souhrnny graf zndzorfujici mnoZstvi zprav zaméfenych na prevazné negativni a
pozitivni vyznéni smérem ke kandidatiim a zpravy neutralni u obou kandidatt v jednotlivych

médiich.

Pro wucelenéjS$i pohled a zobrazeni miry negativity ve zpravodajstvi poslouzi
nasledujici dva grafy, které znazoriiuji miru negativity v jednotlivych dimenzich. Prvni graf
znazornuje negativitu smérem k Milo$i Zemanovi, druhy graf smérem ke Karlu

Schwarzenbergovi.
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Graf ¢. 11: Souhrnny graf znadzornujici miru negativity v médiich v zobrazeni MiloSe Zemana

v jednotlivych kategoriich.
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Graf ¢ 12: Souhrnny graf zndzornujici miru negativity v médiich v zobrazeni Karla

Schwarzenberga v jednotlivych kategoriich.



8. Zaveér

Volba prezidenta v lednu 2013 byla zasadné odlisna od vSech voleb piedchozich. Tim
nejpodstatnéjsim rozdilem bylo, Ze se hlava statu volila ptimou volbou. Prezidenta tak ptestali
volit poslanci a mohli si ho zvolit sami ob¢ané. Volit mohli z téch kandidatd, ktefi nasbirali
padesat tisic podpisii, nebo z téch, které navrhla tizka skupina poslanct ¢i senatort.

Bylo tedy jasné, ze tento proces bude ostfe sledovany. At uz samotnou vefejnosti,
nebo médii. Byla to udalost, kterd pro celou vefejnost, ale 1 pro média znamenala ,,néco
jiného* a byla jakymsi ,,krokem do nezndma.” Tisk, televizni i rozhlasové vysilani byly
doslova zaplaveny volbou a samotnymi kandidaty, bezpoctem uvah a odpovédi na rizné
otazky, televizni debaty ,,nebraly* konce.

S ptimou volbou prezidenta v Ceské republice se zdej§i média setkala poprvé, a proto i
vefejnost mohla o¢ekavat, jak se daného ukolu zhosti. Vysledek by se vSak mohl hodnotit
jako mirné rozporuplny. Mezi vefejnosti se zaCaly objevovat nazory, Ze se strhla az jakési
medidlni smr$t’. Média se doslova ,,chytala kazdého stébla®, zacala ,,vytahovat* staré kauzy
(napt. Milo§ Zeman a opozi¢ni smlouva), ,,propirala® kontroverzni situace (napt. Karel
Schwarzenberg, ktery se pii jedné z debat zapletl do tématu BeneSovych dekretil), netinavné
dotazovala kandidaty a pfestoze v n&kterych piipadech prezident Ceské republiky, byt zvolen
pfimou volbou, neméa dostatecné pravomoce feSit urcité zalezitosti, které nadale ptislusi
Poslanecké snémovné, doZadovala se navrhi jejich feSeni riiznych problémil nebo nastalych
situaci.

V souvislosti s tim, jak se novinafi ,,chopili“ referovanim o volbé, kandidatech,
ptipravach, jejim pribc¢hu a dalSich mnoha okolnostech, bylo z n€kterych médii patrné, Ze
zpravodajstvi je mirn¢ nevyvazené a néktefi kandidati jsou zobrazovani jinak nez druzi.

V priibéhu prezidentské volby (zejména pak v jejim druhém kole) se dokonce ceska
spolecnost, obrazné feceno, rozdélila na dvé Casti, na tdbor podporovatellt MiloSe Zemana a
na tabor podporovatelll Karla Schwarzenberga. Ve spolec¢nosti doSlo aZz k jakési fevnivosti
mezi voli¢i jednoho a druhého kandidata a média na této situaci také nesla urcity podil viny.
V tisku se zacaly objevovat zpravy negativniho vyznéni. Z tohoto principu vychazi i téma této
diplomové préace.

Mym cilem bylo zjistit, jak média zobrazovala dva celni kandidaty na post prezidenta
republiky, konkrétné ve smyslu negativity, kterd tvoii jeden ze soucasnych trendd politické
komunikace, a to jak mezi politiky a stranami navzdjem, tak ve vztahu mezi novinafi a

politiky.



MiloS§i Zemanovi, coby levicovému kandidatovi, ktery mél voli¢e piedevSim
v mensich méstech a chudsich oblastech a Karlovi Schwarzenbergovi, coby pravicovému
kandidatovi, kterého naopak podporovali mladsi a vzdélané;si lidé a napt. obyvatelé hlavniho
meésta Prahy, vénovala média logicky nejvetsi dil pozornosti. Zaroven bylo z nékterych
medialnich vystupli patrné, Ze zpravodajstvi neni uplné vyvazené a v n¢kterych médiich byli
Zeman se Schwarzenbergem zobrazovani odli$né.

Obecné jsem vychazela z predpokladu, ze denik Pravo, ktery je obecné ceskou
vetejnosti hodnocen jako vice levicovy, bude vice naklonny Milo§i Zemanovi a naopak média
jako Mladé fronta Dnes a Lidové noviny, které jsou zase hodnoceny jako vice pravicové,
budou vice projevovat ndklonnost vic¢i Karlu Schwarzenbergovi. Oc¢ekavala jsem tedy, Ze v
Mlad¢ front¢ Dnes a Lidovych novindch bude vice projevend negativita vici Milosi
Zemanovi a v deniku Pravo zase vétsi negativita viici Karlu Schwarzenbergovi.

Hlavnim cilem tedy bylo zjistit, zda tomu tak po diikladné analyze skute¢né bylo, nebo
zda se jednalo o jakysi vefejny Sum, vyvolany pfemirou emoci z prvni piimé volby prezidenta
v Ceské republice.

K analyzovani a hodnoceni miry negativity ve zpravodajské produkci mi poslouzila
studie (Lengauer, Esser, Berganza, 2011), kterd navrhuje jednotlivé urovné méfeni (resp.
dimenze), na kterych lze negativitu ve zpravodajstvi vystopovat a zanalyzovat. Uvedenymi
dimenzemi jsou: mira negativniho vyznéni zpravy, stupen zobrazeného nahledu na zpravu,
mira vyobrazenych konflikti ve zpraveé, mira zobrazeni nekompetentnosti a pochybeni
politika a zobrazeni negativity vi¢i samotnym politickym aktéram.

Pro uvedeny vyzkum jsem pouzila metody kvantitativni obsahové analyzy.

Jak je jiz z vySe uvedenych dil¢ich zavera zfejmé, mira negativity je patrnd ve vSech
dimenzich. Z celkového zpravodajského objemu 941 zprav, ze kterych 364 bylo otisténo v
Mladé¢ front€ Dnes, o néco méné, pfesné¢ 323 v deniku Prdvo a nejméné (254 c¢lankd) v
Lidovych novinach, méla mira negativity v jednotlivych dimenzich kolisajici tendence.

Moje oc¢ekdvani, ze v Mladé front¢ Dnes a Lidovych novinach bude vice negativnéji
zobrazovan Milo§ Zeman nez Karel Schwarzenberg, se nepotvrdilo. Na trovni dimenze miry
negativniho vyznéni ¢inil v Lidovych novinach pocet zprav, které nesly primarné zaporny
dojem o Karlu Schwarzenbergovi, vyssi procento (o 7 %) nez pocet takovych zprav o Milosi
Zemanovi. Lidové noviny pfinesly dalsi prekvapivy vysledek i v hodnoceni miry negativity
na urovni stupn¢ zobrazené¢ho nahledu na zpravu. I zde byl vyssi pocet zprav obsahujici

negativitu vici politice Karla Schwarzenberga (také o 7 %) nez o politice MiloSe Zemana.



Dalsi prekvapivé vysledky pfineslo zkoumani negativity ve zpravodajstvi na urovni
(dimenze) miry vyobrazeni nekompetentnosti a pochybeni. Denik Pravo pfinesl ve zpravach o
4 % vice zprav, které obsahovaly zdporné hodnoceni pro politickou zplsobilost Milose
Zemana. V posledni kategorii, a to individualné vztazené negativité vici politickym aktértm,
bylo v Pravu o 3 9% vice negativnich zprdv o MiloSi Zemanovi, nez o Karlu
Schwarzenbergovi. Na zéklad€ vySe uvedenych informaci o levicové povazovaném Pravu toto
povazuji za velmi ptekvapivy a neoc¢ekavany vysledek.

Ve vyse uvedenych vysledcich byla mad ocekdvani o zobrazeni kandidatli Zemana a
Schwarzenberga v souvislosti s politicky orientovanym tiskem vyvracena.

Vysledky, ve kterych byla moje tvrzeni a o¢ekavani naopak potvrzena jsou nasledujici.

Na urovni miry negativniho vyznéni zprav obsahovala Mladd fronta Dnes vice
primarné negativné vyznivajicich zprav o Milos§i Zemanovi (o 3 %). Denik Pravo se v této
kategorii v poctu primarné zapornych zprav v zobrazeni MiloSe Zemana rovnal v poctu
takovychto zprav o Karlu Schwarzenbergovi. V dimenzi, kterd zkouma negativitu ve stupni
zobrazené¢ho nahledu na zpravu, tvofilo vice zdpornych zprav v Mladé fronté¢ Dnes o Milosi
Zemanovi (0 9 %). Denik Pravo zase obsahoval o 8 % vice negativnich zprav o Karlu
Schwarzenbergovi.

Vysledky negativity v kategorii vyobrazeni konfliktlh po zanalyzovani ¢lanka plné
korespondovaly s mymi ocekavanimi. Jak Mlada fronta Dnes, tak Lidové noviny obsahovaly
vice zprav s referovanim o sporech ¢i hadkach vici Milosi Zemanovi. Naopak denik Pravo se
obsahoval téchto zprav vice o Karlu Schwarzenbergovi. Nutno také podotknout, Ze tato v této
dimenzi se objevilo nejméné zprav pozitivnich (primér pozitivnich zprav byl 3,6 %). Tato
dimenze negativity tak logicky obsahovala i nejvyssi pocet zprav neutralnich (primér téchto
zprav ¢inil rovnych 84 %).

Zkoumdani negativity v dimenzi zobrazené nekompetentnosti a pochybenich dopadly
dle mého ocekavani v Mladé fronté¢ Dnes a v Lidovych novinach. V téchto novinach byla
zobrazend mira negativity vys$si vli¢i Milo$i Zemanovi (dokonce azo 17 % v MFD ao 8 % v
LN). V posledni zkoumané dimenzi individualni negativity vii¢i samotnym politikiim dopadly
vysledky dle mého ocekavani taktéz v Mladé fronté Dnes a Lidovych novinach. Zde bylo
zobrazeni MiloSe Zemana negativnéjsi, neZ vyobrazeni Karla Schwarzenberga (v MFD 0 9 %
avLNo 10 %).

Negativni zobrazovani politickych kandidatt tak maze byt vysledkem snahy novinati
o vysloveni své profesni nezavislosti na nejriznéjSich vnéjsich vlivech, at’ uz politickych,

nebo ze stran piimo pracovnikd PR pfislusnych politickych stran. V nékterych piipadech tak



mohou ¢init 1 z divodl pfildkani ¢tenait, ktefi vénuji vice pozornosti zpravdm negativnim,
nez pozitivnim (Lengauer, Esser, Berganza: 182). Podle odhadu ¢tenosti tisku Media projekt
navic ¢tenost Lidovych novin, Mladé¢ fronty Dnes i Prava klesa.

Zatimco Ctenost Mladé fronty Dnes v roce 2011 ¢inila 816 tisic ¢tenafd, v roce 2012
Cinila 804 tisic a v roce 2013 797 tisic ¢tenafd, Lidové noviny mély v roce 2011 231 tisic
Ctenafl, v roce 2012 2009 tisic a v roce 2013 ,,pouhych® 194 tisic ¢tenatii. Denik Pravo je na
tom s klesajici ¢tenosti podobné. V roce 2011 ¢tenost Prava cCinila 417 tisic Ctenafl, v roce
2012 ¢inila 377 tisic &tendfti a v roce 2013 Etenost dosahla vyse 333 tisic Stendtt.” Média se
tak negativnimi zpravami mohou snaZit zvysit prodany naklad novin, a tedy i ¢tenost deniki.
Prezidentska volba, kterd se konala v lednu roku 2013, vSak celkové ¢tenost téchto periodik
nijak nezvysila.

Zajimavéjsi by vSak mohlo byt poohlédnuti po ¢tenosti na trovni kvartalni, zda
se oproti minulym rokiim zvysila alesponi v 1. a 2. kvartalu roku 2013 (vazano tedy k mésici
lednu, kdy probihala volba prezidenta). Zatimco v roce 2011 ¢inila priimérnd ¢tenost za 1. a 2.
kvartal Mladé fronty Dnes 834 tisic ¢tenaid, Ctenost Lidovych novin €inila primérnych 235
tisic a deniku Prava 438 tisic ¢tenait, v roce 2012 méla Mlada fronta Dnes 789 tisic ¢tenar,
Lidové noviny 212 tisic a Pravo 391 tisic ¢tenait. V roce 2013 si v prvnich dvou kvartalech
ptecetlo Mladou frontu Dnes 806 tisic ¢tenaiti, Lidové noviny prumérné 183 tisic a denik
Pravo 332 tisic &tenafd.®® Je tedy vidét, e Mlada fronta Dnes zaznamenala mirny nérist
Stenosti. Vysledky vyzkumu jsou délany na zakladé dvou kvartalii. Sest mésicii je pomérné
dlouhé doba, nicméné volba prezidenta byla tak vyznamna udalost, Ze by pravé diky ni mohlo
k nértstu ¢tenosti dojit.

Mladé fronta Dnes také obsahovala ve vSech dimenzich nejvice negativity, a to
vici MiloSi Zemanovi. Z mnoha zprav v MFD nepifimo vyplyvalo, Ze Milo§ Zeman je
povazovan za nejhorsiho kandidata. Casté bylo pfipominani jeho piatelstvi s Miroslavem
Sloufem a zdtraziiovani z této skuteénosti vyplyvajicich negativnich konotaci (bylo dokonce
uzito pfirovnani k siamskym dvojcatim). Zpravodajstvi také obsahovalo zaporné hodnoceni
Zemanova piedvolebniho stdbu a dale bylo v mnoha ptipadech zaporné referovano o jeho
vzhledu ¢i vravorajici chlizi.

Negativita tedy byla patrnd napfi¢ vSemi sledovanymi médii ve vSech dimenzich.

Jedinou dimenzi, kterd pln¢ korespondovala s mymi o¢ekavanimi byla kategorie zobrazujici
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zamefeni na konflikt. Zde Mladéa fronta Dnes a Lidové noviny obsahovaly vice negativity
vici Milosi Zemanovi a denik Pravo zase viici Karlu Schwarzenbergovi.

Obecné lze fici, ze Lidové noviny a denik Pravo se vzdy ve dvou piipadech odliSovaly
od mého ocekavani, naopak Mlada fronta Dnes v kazdé dimenzi negativity obsahovala vétsi
miru negativity vii¢i Milo$i Zemanovi, nez vii¢i Karlu Schwarzenbergovi.

Navzdory v§em ziskanym vysledkiim vSak nejdilezitési zlstava fakt, Ze vétSina zprav
ve vSech dimenzich byla neutralni, tedy ze v nich nebyly k nalezeni Zadné prvky negativnich

prvka nebo negativniho zobrazeni.



Summary

The diploma thesis The Rate of Negativity in Milo§ Zeman’'s and Karel
Schwarzenberg” Reflection in Media during Presidential Election in 2013 pursues the rate of
negativity in the news of Mlada fronta Dnes, Lidové noviny and Pravo. The aim of this thesis
was find out the rate of negativity about two main presidential candidates Milo§ Zeman and
Karel Schwarzenberg. The time I set to analyse was one month before first round of
presidential election and one month after first round of presidential election.

I analysed the negativity in term of presidential election. The presidential election was
closely watched by media and public, because people voted in first direct presidential election
in a history of Czech Republic. Media were interested in the way of election, in individual
candidates, they speculated about different issues related to the elections etc. The public was
also separated into groups according to their preferred candidate.

The negativity was analyzed in five dimensions of negativity which was proposed by
Lengauer, Esser and Berganza (2011). I used for my research the method of quantitative
analysis.

Based on it, I expected that Mlada fronta Dnes and Lidové noviny, that are considered
by public as a right wing bias, reflected Milo§ Zeman, as a left wing bias politician, more
negative. On the other hand, my second expectation was that Pravo, that is considered by
public as a left wing bias, reflected Karel Schwarzenberg, as a right wing bias politician, more
negative.

My expectations were confirmed and disproved too.

Among disproved expectations I include results from rate of negativity in dimensions
of level of negative tonality, level of pessimistic outlook, level of incapability and misconduct
and level of negative tone towards political actors.

In dimension of level of tonality and level of pessimistic outlook there were more
negative news in Lidové noviny against Karel Schwarzenberg. In the dimension of
incapability and misconduct Pravo published more negative news against Milo§ Zeman. The
last one, dimension of negative tone towards political actor, Prdvo again published more
negative news against Milo§ Zeman. These results were a bit surprising.

Results in other newspapers in these dimensions had a expected character. I also had
to mention the level od conflict-centeredness. In this dimension there were all results in Mlada

fronta Dnes, Lidové noviny and Pravo according to my preconditions.



The negativity in news can be caused by many reasons. Journalists can express their
independence and autonomy. According to research of readership Media projekt, it is
remarkable, that readership of Mladé fronta Dnes has increased in first and the second quarter
in 2013. It is probable, that readership has increased because of presidential election.

Mlada fronta Dnes also included major of negativity in all dimensions (against Milo§
Zeman). Journalists informed about close friendship with Miroslav Slouf and following
negative consequences, they also informed about poor work of his presidential campaign
staff, about his appearance and his unstable walk. Milo§ Zeman was depicted as the worst
presidential candidate.

Above all my results in this thesis, most of news I explored were neutral.
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PRILOHY

Kédovaci instrukce podle autori studie (Lengauer, Esser, Berganza, 2011)

NEPRIMA NEGATIVITA
(CELKOVE VYZNENTI)

Mira negativniho vyznéni

Jaké je celkové vyznéni zpravy? Primarné pozitivni, negativni, nebo neutrilni dojem?
Negativni vyznéni zpravy konstruuji zejména terminy: politické fiasko, katastrofa, krize,
frustrace, kolaps, ,,propadak®, popirdni, odmitani, zanedbavani, neplnéni zavazki, rezignace,
nedlivéra, ohrozZeni, cynismus, poraZzenectvi, zklamani.

Pozitivni vyznéni zpravy konstruuji zejména terminy: zobrazeni politického Gspéchu, feSeni
problémti, uspéch, zdokonalovani, prosperita, uspéch, zaujeti, nad€je, prospech, udrzitelnost,
potéSeni nebo splnéni a dosazeni cild.

Proménna se sklada ze tii kodu:

-1 : pfevazné¢ negativni vyznéni

0 : neutralni vyznéni

+1 : pfevazné pozitivni vyznéni

Stuperi nahledu na zpravu

Obsahuje zprava primarné optimisticky, pesimisticky ¢i neutralni pohled na
konkrétniho politika?

Pesimistické vyobrazeni zpravy je ur€eno terminy jako je negativni rozvoj v politice a jeho
mozné dopady, zoufalé a beznad&né vyhlidky, Spatny rozvoj, negativni ocekavani ¢i
potencialni ohroZeni.

Optimistické vyobrazeni zpravy je ureno terminy jako je pozitivni dopad v politice, nadéjné
vyhlidky, bohaty rozvoj, potencialni zisky, feSeni problémi, nad€jna oc¢ekavani.

Proménna se sklada ze tii kodu:

-1 : pfevazné pesimisticky nahled

0 : neutralni platnost

+1 : pfevazné optimisticky nahled



PRIMA NEGATIVITA
(KONFRONTACE)

Mira vyobrazeni konfliktu

Zobrazuje zprava konflikt, konsenzus, ¢i vyvaZeny dojem z politiky, politickych
vyjadreni, okolnosti a stanovisek, nebo takové prvky neobsahuje a lze ji oznadlit za
neutralni?

Zprava zobrazujici konflikt je takova zprava, kterd pojednavéd o dvoustranné hadkce, sporu,
nesouhlasu, rozporu, konfrontacei, stietnuti a kontroverzi.

Zprava zobrazujici konsenzus je takova zprava, kterd pojednava o dvoustrannych pokusech,
iniciacich ¢i dosahnuti konsenzu, souznéni, shodé, konformité, usmifeni, dohodé€, ochoté
spolupracovat ¢i ochoté¢ udélat kompromis.

Pokud zprava neobsahuje konflikt ¢i jasné vyobrazeni konsenzu, pak je ji pfisouzena neutralni
platnost.

Proménna se sklada ze tii kodu:

-1 : pfevazn¢ zaméieno na konflikt

0 : neutralni platnost

+1 : pfevazné zaméfeno na konsensus

Mira nekompetence a pochybeni

Vykazuje zprava primarné znaky nekompetence ¢i kompetence nebo je vyvaZena a
neobsahuje Zadné takové prvky?

Zprava o pochybenich a nesprdvném pocinani obsahuji jednosmérnou kritiku, Gtoky, natéeni,
urazky ¢i obviiiovani z neschopnosti a nekompetence.

Zprava o schopnostech a kompetenci sestdva z vyobrazeni chvaly, souladu, poklony, uznéni,
zobrazeni zasluh a efektivity.

Pokud zprava neobsahuje zadné uvedené prvky, pak je ji pfisouzena neutralni platnost.
Proménna se sklada ze tii kodu:

-1 : pfevazné zaméteno na nekompetenci

0 : neutralni platnost

+1 : pfevazné zaméfeno na kompetenci



INDIVIDUALNI NEGATIVITA

(INDIVIDUALNI VYZNENTI)

Mira zobrazené negativity vii¢i politickym aktérim (jednotliveiim nebo institucim)
Zobrazuje zprava konkrétniho politika pozitivné, negativné, nebo ma zprava neutralni
vyznéni?

Zprava, kterd vyobrazuje dané¢ho politického aktéra negativné obsahuje terminy: individualni
fiasko, nestésti, krize, frustrace, kolaps, netspéch, nedodrzeni slibl, rezignace, opovrzeni,
ataky, kritika, skandéaly, nedivéra, obvinéni z nekompetence feSit problémy, ziporné
vlastnosti politika.

Zprava, kterd vyobrazuje daného politického aktéra kladné¢ obsahuje terminy: vitézstvi
jednotlivce, vyhra, triumf, uspéch, dosazeni stanovenych cili, vyfeSeni problém,
zdokonalovani, délani pokroki, prosperita, velebeni, ptinos, udrzitelnost, chvala, zptsobilost,
poklona, zobrazeni zasluh, ticta, diivéra nebo pozitivni vlastnosti politika.

Pokud zprava neobsahuje znaky negativniho ani pozitivniho vyznéni, pak je kédovéana jako
neutralni.

Proménna se sklada ze tii kodu:

-1 : pfevazné negativni zobrazeni politika

0 : neutralni zobrazeni politika

+1 : pfevazné pozitivni zobrazeni politika



KODOVACI KNIHA (podle které je provadén vyzkum)

Nazev vyzkumu
Mira negativity v médiich v zobrazeni prezidentskych kandidati MiloSe Zemana a Karla

Schwarzenberga

Predmét vyzkumu
Predmétem vyzkumu je zjistit, zda a do jaké miry vybrand média negativné zobrazovala dva

kandidaty na post prezidenta republiky - MiloSe Zemana a Karla Schwarzenberga

Metoda

Kvantitativni obsahova analyza

Sledovana média

Celostatni deniky Mlada fronta Dnes, Lidové noviny a denik Pravo

Analyzované obdobi
Jeden mésic pred prvnim kolem prezidentské volby a jeden mésic po prvnim kole

prezidentské volby (tedy od 11. prosince 2012 do 11. unora 2013)

Kodovaci jednotka

Jeden novinovy ¢lanek, ktery se tykal MiloSe Zemana, nebo Karla Schwarzenberga.
Clanky pochazely z domécich rubrik denikii a ze specializovanych pfiloh o prezidentské
volbé. V Mladé front¢ Dnes to byly rubriky Z domova, Prezidentské volby a Volba
prezidenta. V Lidovych novindch rubriky Domov a také Prezidentské volby a Volba
prezidenta. V Pravu se jednalo o rubriku Zpravodajstvi a Volebni zpravodajstvi.

Do souboru ¢lankl jsem nepocitala rozhovory, sloupky, komentéfe, ani zadné jiné
publicistické Zanry. Taktéz jsem do souboru nezafadila obsahy riznych boxi,

zptehlediiujicich tabulek a popist fotografii.



Kodovaci kniha

Médium
1- Mlada fronta DNES
2- Lidové noviny

3- Pravo

Datum

Datum vydani ¢lanku ve formatu DDMMRRRR

Mira negativniho vyznéni

Celkové vyznéni zpravy (primarni dojem zpravy)

Za negativni zpravu je povazovana zprava, kterd obsahuje terminy napft. politické fiasko,
fiasko, katastrofa, krize, frustrace, kolaps, ,,propadak®, popirani, odmitani, zanedbavani,
neplnéni zadvazkl, rezignace, nediivéra, ohrozeni, cynismus, porazenectvi ¢i zklamani.

Za pozitivni zpravu je povaZzovana zprava, kterd obsahuje terminy napf. politicky uspéch,
uspéch, feseni problémi, zdokonalovani, prosperita, zaujeti, nadéje, prospéch, udrzitelnost,
potéSeni ¢i splnéni a dosazeni cild.

1 : pfevazné negativni vyznéni

2 : ptevazné pozitivni vyznéni

3 : neutralni vyznéni

Stupen zobrazeného nahledu na zpravu

Obsahuje zprava primarné optimisticky, pesimisticky nebo neutralni pohled na politiky?

Za pesimistické vyobrazeni politikll ve zprave je povazovano takové zobrazeni, pokud zprava
obsahuje terminy napf. negativni rozvoj v politice a jeho mozné dopady, zoufalé ¢i
beznadé&jné vyhlidky, Spatny rozvoj, negativni ocekavani ¢i potencialni ohrozeni.

Za optimistické vyobrazeni politikil ve zpravé je povaZzovano takové zobrazeni, pokud zprava
obsahuje terminy napf. realisticky a pozitivni dopad v politice, nadéjné vyhlidky, bohaty
rozvoj, potencialni zisky a feSeni ¢i nadéjna ocekavani.

1 : pfevazné pesimisticky ndhled

2 : pfevazné optimisticky nahled

3 : neutralni platnost



Mira vyobrazeni konfliktu

Vyjadfuje zprava primarn¢ konflikt, konsenzus a vyvazeny dojem z politiky, politickych
vyjadreni, stanovisek nebo zde nejsou zadné nadznaky vztahujici se k politickému konfliktu?
Zprava, kterou lze povaZovat za zpravu zobrazujici konflikt je takova zprava, kterd obsahuje
napf. vyobrazeni minimaln¢ dvoustranné hadky, sporu, nesouhlasu, rozporu, konfrontace,
stietnuti ¢i kontroverzni situace.

Zprava, kterou lze povazovat za zprdvu zobrazujici konsenzus je takova zprava, ktera
obsahuje napf. vyobrazeni pokust, iniciace ¢i dosdhnuti konsenzu, souznéni, dale shodu,
konformitu, usmiteni, vyfeSeni sporu, dohodu, ochotu spolupracovat ¢i ochotu udé¢lat
kompromis.

1 : pfevazné zaméteno na konflikt

2 : ptevazné zaméfeno na konsensus

3 : neutralni platnost

Mira zobrazené nekompetence a pochybeni

Vykazuje zprava primarn¢ znaky nekompetence, kompetence nebo zde nejsou zadné prvky
vztahujici se k politické nekompetenci?

Zprava, kterou lze povaZovat za zpravu zobrazujici nekompetenci ¢i neschopnost fesit
problémy je takovd zprava, kterd obsahuje napf. pochybeni o spravném pocinani,
jednosmérné a jednostranné vyobrazeni kritiky, utoky, nafCeni, urdzky ¢i obviiovani z
neschopnosti a nekompetence.

Zprava, kterou lze povazovat za zpravu zobrazujici kompetenci a schopnost fesit problémy, je
takovd zprava, ktera obsahuje napf. jednostranné vyobrazeni chvdly, soulad, poklonu ¢i
lichotky, uznani, zobrazeni zasluh a efektivity.

1: pfevazné zaméfeno na nekompetenci

2: pfevazné zaméteno na kompetenci

3: neutralni platnost



Mira zobrazené negativity viici politickym aktérim (jednotliveiim nebo institucim)
Zobrazuje zprava konkrétniho politického aktéra primdrné pozitivn€, negativné, nebo ma
zprava neutralni vyznéni?

Zprava, kterd dan¢ho politika zobrazuje negativné, obsahuje terminy jako je napt. individualni
fiasko, nestésti, krize, frustrace, kolaps, netspéch, nedodrzeni slibl, rezignace, opovrzeni,
ataky, kritika, skandaly, nedlivéra, obvinéni z nekompetence nebo zaporné vlastnosti politika.
Zpréava, kterd dané¢ho politika zobrazuje pozitivné, obsahuje terminy jako je napt. vitézstvi
jednotlivece, vyhra, triumf, uspéch, dosazeni cili, vyfeSeni problému, zdokonalovani sebe
sama, délani pokrokli, prosperita, velebeni, spoleCensky piinos, udrzitelnost, chvéla,
zpisobilost, poklona, zobrazeni zasluh, ucta, divera nebo kladné vlastnosti politika.

1 : pfevdzné negativni vyznéni smérem k politikovi

2 : ptevazné pozitivni vyznéni smérem k politikovi

3 : neutralni platnost



SEZNAM ZKRATEK

AMU — Akademie muzickych uméni

BBC — British Broadcasting Corporation

CR — Ceska republika

CSAV — Ceskoslovenské akademie véd

CSSD — Ceska strana socialné demokraticka

CSSR — Ceskoslovenska socialisticka republika

LN — Lidové noviny

MFD — Mlada fronta Dnes

MYV — Ministerstvo vnitra

ODS — Obcanska demokraticka strana

OF — Obcanské forum

PR — Public relations

SPOZ — Strana Prav Ob¢ani — Zemanovci

SZ — Strana zelenych

USA — United States of America (Spojené staty americké)
US-DEU — Unie svobody — Demokraticka unie

UV KSC — Ustiedni vybor Komunistické strany Ceskoslovenska
VSE — Vysoka $kola ekonomicka






