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Rozsahla a s nesmirnou pili zpracovana magisterska prace se soustfedila na utvafeni
a vzestup konsumni spole¢nosti ve Spolkové republice Némecko od konce 40. do konce 60.
let. Autorka rozdélila svoji praci, zaméfujici se specialné na spolkovou zemi Severni Poryni-
Vestfélsko, na koncepéni ivod, $est kapitol, rekapitulujici zavér, po némz nasleduje némecké
resumé a dukladny seznam tisténych i elektronickych prament a literatury.

Koc¢isova nejprve s oporou v rozsahlé némecké literatufe 1i¢i vychozi povale¢nou
situaci, makroekonomické podminky i opatieni ke stabilisaci némeckého povale¢ného
hospodafstvi a socidlni situace. Poté autorka definuje pojmy a piedklada piehled dobovych
konceptt oziveni némecké ekonomiky. Velkou pozornost vénuje téZ vyvoji nové
konstituované spolkové zemé NRW, jejimu politickému i hospodéiskému vyvoji v
povaéle¢nych desetiletich.

Jadrem prace je analyza etablovéni se a rozvoje konsumni spole¢nosti v Némecku.
Autorka nejprve definuje konsum, luxus a faze pfechodu od - zejména potravinové a bytové
- nouze k témto urovnim spotfeby. Pfipomina také nemaly p¥imy i nepfimy
(prostiednictvim filmi piikladd atd.) vliv USA, resp. "amerického konsumniho snu".
Analytickym zakladem vyzkumt K.Ko¢igové se stal rozbor reklam v damském ¢asopise
Brigitte, jednom z nejoblibenéj$ich a nejvlivngjsich médii pro utvareni i zrcadleni
konsumniho "common sense" onéch let. Autorka provedla rozbor reklam a ukazala jejich
propojeni s proménami konsumni Grovng, resp. pohybem hladiny luxusu a uvedla tyto
aspekty do relace s vyvojem dobovych piijma stiedostavovskych a délnickych rodin.

Jako druhou piipadovou studii zvolila autorka dobovy pohled na automobil VW-
Brouk, ktery byva retrospektivné vydavan za symbol némeckého hospodatského zazraku. I
zde postupovala autorka systematicky a vénovala pozornost rozvoji némeckého
automobilismu, otazce statni dopravni politiky a realné i "mentalni" dostupnosti automobilt
jako dopravnich prostfedki v dobové spolecenské optice. Ukazala v tomto kontextu i na
skutecnost, Ze v 50. a 60. letech nehral "VW-brouk" v rozvoji a socialnim zakotveni
automobilismu ani zdaleka takovou symbolickou roli, ktera je mu ex post pfipisovéana.

K.Ko¢isova mnoho a pilné pracovala. Svoji praci také soustavné konsultovala. Jejim
problémem byla samostatna interpretace ziskanych dat (prace obsahuje mnozZstvi tabelarné
zpiistupnénych vysledka vyzkumu, které se jiz nepodatilo uvést do interpreta¢nich
kontext) a formulovéni tezi, pfesahujicich zakladni empirickou arover a v tomto kontextu
néavazné i zavérd, vytézenych z provedenych vyzkumu. P¥i obhajobé, k niz podle mého
pfesvédceni musi nastupovat s posici velmi dobie by se mohla soustfedit na vyklad pojmt
"konsum" a "luxus", které byly klicové pro kontext jeji prace.
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