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1. Uvod

PredloZena diplomovd price se zabyva problematikou konzumni spolecnosti ve
Spolkové republice Némecko v povéle¢nych letech s diirazem na spolkovou zemi Severn{
Poryni — Vestfalsko v obdobi let 1945 - 1970. V diplomové prici zkoumdm vyvoj
zdpadonémecké spolegnosti se zaméfenim na konzum, spotebni kulturu' a predeviim na
zmény v Zivot€ Némcl, tykajici se Zivotni urovné a standardu napt. bydleni, zpisobu
dopravy a traveni volného ¢asu. Price se zaméfuje na vybaveni domacnosti, na podminky
bydleni a ddle na naklddéni s volnymi finan¢nimi prostfedky. O socidlni podminky a
socidlni stabilitu jsem se zajimala ztoho divodu, Ze socidlni podminky obyvatel

bezprostiedn€ ovliviiuji konzumovéni zboZi a sluzeb.

Téma mé diplomové priace souvisi srozsdhlou tematikou socidlnich dé&jin
Spolkové republiky Némecko. Socidlnim dé€jindm se vénuje obsahld literatura napf.
Fridricha W. Henninga® o hospodafské a socidlni historii, ddle jsou k socidlnim d&jindm
zajimavé texty z novin z padesatych a Sedesatych let, sebrané kolektivem autort (Kirsten
Petrak, Dietmar Petzina a Werner Plumpe)’. Kniha o socidlni historii SRN autorti
Wernera Conze a M. Rainera Lepsinse®, publikace Wolframa Fischera (ed.) o evropské
hospodaiské a socidlni historii’ a napiiklad publikace autor Gerodla Ambrosia a
Williama H. Hubbarta, jeZ je rovnéZ v€novand socidlni a hospodafské historii Evropy ve
20. stoleti®, dale knihy Wolfganga Schiedera a Volkera Sellina’, mnoho dél historika
Hanse-Ulricha Wehlera® nebo Jiirgena Kocky’ jsou dalii zdroje informaci zabyvajici se

danym tématem.

" Sociologicky slovnik kolektivu autorii pod vedenim Miloslava Petruska definuje pouze heslo
»konsumerismus®: tendence ke konzumnimu zptisobu Zivota spojend s pecefiovanim vyznamu spotfeby
hmotnych statkil, vydstujici aZ ve ,,spottebu pro spotfebu*. In: PETRUSEK, Miloslav — VODAKOVA,
Alena — LINHART, Jifi: Velky sociologicky slovnik. Sv. 1, Karolinum, Praha 1996. 747 s.

> HENNING, Fridrich W.: Wirtschafts- und Sozialgeschichte. Das industrielle Deutschlandand 1914 —
1992. Ferdinand Schoning Verlag, 1993, 373 s.

3 PETRAK, Kirsten — PETZINA, Dietmar — PLUMPE, Werner: Adenauers Welt. Ein Lesebuch zur Alltags-
und Sozialgeschichte der friihen Republik. Klartext Verlag, Essen 2006, 542 s.

* CONZE, Werner — LEPSINS, M. Rainer: Sozialgeschichte der Bundesrepublik Deutschland. Bitriige zum
Kontinuitdtsproblem. Klett — Gotta, Stuttgart 1983, 467 s.

’ FISCHER, Wolfram — VAN HOUTE, Jan. A — KELLENBENZ, Hermann — MIECK, Ilja —
VITTINGHOFF, Friedrich: Handbuch der europdischen Wirtschafts- und Sozialgeschichte. Vom Ersten
Weltkrieg bis zur Gegenwart. Klett Verlag, Stuttgart 1987, 1136 s.

% AMBROSIUS, Gerold - HUBBART, William H.: Sozial- und Wirtschaftsgeschichte Europas im 20.
Jahrhundert. Verlag C.H.Beck, Miinchen 1986, 329 s.

7 SCHIEDER, Wolfgang — SELLIN, Volker: Sozialgeschichte in Deutschland I-IV. Vandenhoeck u.
Ruprecht, Gottingen, 1986-2000.

® WEHLER, Hans-Ulrich: Erweiterung der Sozialgeschichte. Vandenhoeck u. Ruprecht, Géttingen 1996.

? KOCKA, Jiirgen: Sozialgeschichte im internationalen Uberblick. Ergebnisse und Tendenzen der
Forschung. Darmstadt 1989, 252 s.



Prostfednictvim informaci v Casopise Brigitte jsem se pokusila o zmapovani
nabidky konzumniho zboZi v reklamé v uvedeném Casopise, sledovala jsem uvefejnéné
nazory a ¢tenarkdm pfedklddany Zivotni standard. Uvedeny Casopis jsem zvolila diky jeho
pfitomnosti na n€émeckém trhu s tiskovinami po celé sledované obdobi a také vzhledem
k povaze Casopisu. Jednd se o tiskovinu ur€enou pro Zeny nad dvacet let véku a obsahuje
krom€ pro diplomovou préci dileZitych reklam také reportiZe a komentdfe, pomoci
kterych je moZn€ sledovat ekonomicky vyvoj béZné zdpadonémecké rodiny a nabizené
Zivotni vzory a idedly obyvatel SRN. Pfi zpracovavani diplomové prace jsem si kladla mj.
otdzku, kdy se objevily reklamy na ur€ité€ vyrobky a sluZby, které mohly kopirovat zmény

v konzumnich navycich spotiebiteli.

V predloZené diplomové préci jsem se také zabyvala vyvojem socidlniho zajisténi
obyvatel v souvislosti s ,hospoddfskym zdzrakem* v N&mecku a v zavislosti na
zékladnich ekonomickych faktorech, které ovliviiovaly pifjem a hospodafeni rodiny
délnika. Mym cilem bylo zjistit, jaké faktory se podilely na socidln{ situaci rodiny a jak se
ménil podil téchto faktord na celkovém pifjmu a spotfebé. Za konkrétni piiklad jsem
zvolila osobni automobil Volkswagen Kifer (Brouk), ktery je jednim z transparentnich
piikladii vyvoje konzumni spole¢nosti. Automobil VW Brouk je povaZovan za soucasti
historie Spolkové republiky Némecka jiz od roku 1937'° (tehdej$i ndzev byl KdF-
Wagen'') a je mj. obecné povazovan za symbol hospodéFského vzriistu a souédst némecké
identity. Jednim z cil prace bylo proto zjistit, zda tento vyrobek byl pro obycejné Némce
tak jako pro zbytek svéta znakem jejich uspéSného povalecného vyvoje. Tento automobil
byl povaZzovén za ,,beztfidni* model, za spotfebni vyrobek, ktery se ve Spolkové republice
Némecko t€il oblib€ vSech socidlnich skupin. Diplomova price nastini, zda je tento nazor
opravnény nebo zda se jednd pouze o piedstavy ve vniméni tohoto vyrobku. Dédle jsem se
zabyvala zmé€nami ve spoleCnosti diky ndstupu masového automobilismu, vyvojem
automobilového primyslu v Némecku a cCésteCné také ostatnimi automobilovymi

znaCkami, konkurenty znacky VW.

19 Rozsahla prace Hanse Mommsena o podniku Volkswagen a pracujicich ve VW v dobg Tretf f¥e 1933 —
1948 se povale¢nou historii bohuZel nezabyva: MOMMSEN, Hans — GRIEGER, Manfred: Das
Volkswagenwerk und seine Arbeiter im Dritten Reich 1933 - 1948. Econ, Diisseldorf 1997, 1055 s.

" KdF — ,Kraft durch Freude* [Radosti k sile]. Ozna¢eni pro osobni automobil Volkswagen mezi lety 1937
—1945.



Ke zpracovani prace jsem pouzila literaturu dostupnou v knihovnédch Univerzity
v Kolin€ nad Rynem v Némecku, v knihovnach Univerzity Karlovy v Praze a publikace
nakladatelstvi Bundeszentrale fiir politische Bildung [Spolkova centrdla pro politické
vzd&lavani]'>. K danému tématu bylo moZné ziskat literaturu autord, ktefi se zabyvaji
konzumem, konzumni spoleCnosti a dal§imi souvisejicimi tématy, ktef{ ovSem toto téma
zpracovavaji pouze z pohledu dé€lnika, ptipadné z pohledu jeho ¢tyi¢lenné rodiny. Jednalo
se o sociologicky prizkum, ale s konkrétnimi ekonomickymi daty (napiiklad prib&hem
inflace nebo Cisly zahrani¢niho obchodu, které rovnéZ ovliviiuji v kone¢ném dusledku
konkrétni ekonomickou situaci rodiny) autofi vétSinou nepracuji. Autofi se zabyvaji napf.
nomindlnimi Zivotnimi ndklady rodiny, ptfipadn€ zminuji ndklady jednotlivych Zivotnich
poloZek v procentech. Pracovala jsem mj. sdily autorG: André Andersen'’, jehoZ
publikace ,,.Der Traum vom guten Leben* [Sen o dobrém Zivot€] byla pro vypracovani
ptedloZené prace velmi pfinosnd. Autor zpracovdva podstatné ekonomické faktory a
popisuje vyvoj konzumni spolecnosti podle zmén v kvalité Zivota némecké domacnosti.
Kniha Heinze-Gerharda Haupta'® o evropskému konzumu se zabyvd masovym
konzumem v Zapadni Evropé€ a pozastavuje se nad roli jednotlivych €lenti rodiny v otézce
konzumu a Zivotnich ndkladii. Axel Schildt"® zpracovava vyvoj konzumni spole€nosti
z ruznych dhli pohledu. Price se zabyvd konzumni spole€nosti velmi podrobné a také
kvalitn€. Jednotlivé kapitoly se zamé&fuji na rizné oblasti Zivota zdpadonémecké rodiny.
Jednd se napf. o vyuZiti rddia a televize, také lze najit kapitolu o automobilismu nebo
analyzu zmény pracovnich podminek. Publikace Axela Schildta jsou dle mého nézoru
nejpiinosnéj§im zdrojem pro informace k vyvoji konzumni spolecnosti v SRN. Kniha
Dirka Schindelbecka'®: ,Illustrierte Konsumgeschichte der Bundesrepublik Deutschland
1945 — 1990 [MNlustrovana historie konzumu Spolkové republiky Némecko 1945 — 1990]
nabizi stru¢ny piehled vyvoje konzumni spole¢nosti ve formé& popisu vieobecné znamych
a vmé prici také uvadénych ,konzumnich vlnich®, do kterych lze vyvoj konzumu

v Némecku rozd€lit dle pofadi uspokojovanych potieb a také na zdklad€ zmény Zivotnich

2 ADAC, www.bpb.de (24.11.2006)

'3 ANDERSEN, Andre: Der Traum vom guten Leben. Alltags- und Konsumgeschichte vom
Wirtschaftswunder bis heute. Campus Verlag, Frankfurt/New York 1997, 271 s.

" HAUPT, Heinz-Gerhard: Konsum und Handel. Europa im 19. und 20. Jahrhundert. Vandenhoeck &
Ruprecht, Gottingen 2003, 130 s.

' SCHILDT, Axel: Moderne Zeiten: Freizeit, Massenmedien und ,, Zeitgeist“ in der Bundesrepublik der
50er Jahre. Christians, Hamburg 1995, 733 s.

16 SCHINDELBECK, Dirk: Illustrierte Konsumgeschichte der Bundesrepublik Deutschland 1945-1990.
Landeszentrale fiir politische Bildung Thiiringen 2001, 87 s.


http://www.bpb.de

ndvykli obyvatel. Dalsi autor, Hannes Siegrist”, sestavil sbornik, ktery se zabyva
problematikou historie konzumu v Evrop€ z dlouhodobéjStho hlediska a obsahuje
obecnéj$i analyzy a ndzory na vznik a vyvoj konzumni spolecnosti. Pro ucelenéjsi a také
objektivnéjsi pohled na ekonomické tdaje a v uvedenych publikacich citovand fakta bylo
nutné vychdzet také z literatury, kterd pracuje s mnoha statistickymi ddaji. Jednd se o
zdroje pro zpracovani socidlniho zajiSténi obyvatel od autorti jako: Giinter Schulz'®, Jens
Alber" a Hermann Berie?. V jejich dilech jsou statistické ddaje pro SRN ze Spolkového
statistického tdfadu citovdny a komentovany, proto bylo nutné uvedené potiebné
informace ovéfit ve statistickych roenkach Spolkové republiky Némecko, jeZ vychazeji
pro kazdy kalendarni rok. Tyto roenky byly dostupné i v knihovndch UK v Praze, napf.
Statistické rotenky Spolkové republiky Némecko zlet 1953°' a 1959. Co se tyka
materidli k t€ématu automobil Volkswagen, bylo moZné najit dostatek kvalitn¢ zpracované
literatury v knihovnéach v Kolin€¢ nad Rynem. PouZit€ publikace se zabyvaji fenoménem
VW zevrubné (Knut Hickenthier”, Griffith Borgeson23 aj.) a je mozné, Ze pravé velmi
podrobné zpracovani historie a vyznamu (vCetné rozboru reklamy apod.) tohoto vyrobku

pro SRN ¢aste¢né ovlivnilo vznik fenoménu Volkswagenu Brouk.

Pii zpracovani tématu bylo obtiZné najit potfebné informace ke konzumu pravé
pro spolkovou zemi Severni Poryni — Vestfalsko. V literatufe se objevuji konkrétni tidaje
o této spolkové zemi hlavn€ v souvislosti s bezprostfednim hospodafskym vyvojem po
druhé svétové valce. BéZné informacni zdroje neobsahuji konkrétni idaje napf. o finan¢ni
podpote vlastnikii automobili® (Kilometerpauschale) v SRN, které byly pro Némce
jednim z faktord pii rozhodovani o koupi osobniho automobilu. Je nutné poukdzat na fakt,

Ze jsem v dostupnych zdrojich nena$la udaje k trhu s ojetymi automobily v 50. az 70.

" SIEGRIST, Hannes — KAEBLE, Hartmut — KOCKA, Jiirgen: Europdische Konsumgeschichte. Zur
Gesellschafts- und Kulturgeschichte des Konsums (18. bis 20. Jahrhundert. Campus Verlag GmbH,
Frankfurt am Main 1997, 815 s.

18 SCHULZ, Giinter (ed.): Geschichte der Sozialpolitik in Deutschland seit 1945. Band 3 1949 — 1957.
Bundesrepublik Deutschland. Bewiiltigung der Kriegsfolgen, Riickkehr zur sozialpolitischen Normalitt.
Bundesministerium fiir Arbeit und Soziales und Bundesarchiv, Baden-Baden 2005, 1165 s.

% ALBER, Jens: Der Sozialstaat in der Bundesrepublik 1950-1983. Campus Verlag, Frankfurt/Main 1989,
391 s.

2 BERIE, Hermann (ed.): Statistische Ubersichten zur Geschichte der Sozialpolitik in Deutschland seit
1945. Band West, Bundesministerium fiir Arbeit und Sozialordnung, Bonn 1999.

! Statistisches Jahrbuch fiir die Bundesrepublik Deutschland 1955. Statistisches Bundesamt/Wiesbaden,
Verlag W. Kohlhammer, Stuttgart-Koln 1955, 1175 s.

22 HICKENTHIER, K. — LUTZEN, W. D. — REISS, K: Das deutsche Auto, Volkswagen-werbung und
Volkskultur. Anabas-Verlag Giinter Kimpf KG, Wilmar 1974, 255 s.

2 BORGESON, Griffith — SHULER, Terry — SLONIGER, Jerry: Volkswagen KAFER, Das 20-
Millionending aus Wolfsburg. BLV Verlagsgesellschaft mbH, Miinchen 1986, 166 s.

# pro Némce, kteff pouzivali automobil na dojiZd&ni do prace.



letech, je tedy moZné, Ze tyto ddaje nejsou k dispozici. Trh s ojetymi automobily
v Némecku existoval a nizké ceny ojetych aut umoZiiovaly pofizeni osobniho auta i
nemajetn€j$im lidem, proto je pfi posuzovani automobilismu v Némecku nutné zminit
také tento trh. Problematické je rovnéZ rtizné vniméani pojmi jako napi. kvalita Zivota
apod., protoze v 50. a 60. letech minulého stoleti byly tyto pojmy chdpany obyvateli
Zéapadni Evropy jinak, neZ jak jim rozumime dnes. PovaZuji za pozitivni, Ze se mi
podafilo v Casopise Brigitte najit a zpracovat mnoho informaci o konzumu a vyvoji

konzumni spole¢nosti, které byly velkym pfinosem pro mou praci.

Pod€kovani za vedeni ve vypracovani diplomové prace patfi vedoucimu price
Prof. Phdr. Jifimu PeSkovi CSc., ddle Phdr. Miroslavu KunStitovi a také kolegim Bc.

Janu Zajicovi a Bc. Ondfeji Ku€erovi za potfebné rady a korektury.



2. Historicky ptehled situace po II. svétové vilce

2.1. Ekonomicka situace

Zivot v povale¢ném Némecku se vyznaCoval materidlnim nedostatkem, ruinami
misto byt a zcela zniCenymi centry velkych mést. Pfesto se Némecko tésné po vilce
nezddlo byt naprosto ekonomicky vyCerpanym, vzhledem ktomu Ze hospodaisky
potencidl byl na dostaCujici tirovni pro pokraCovani ve vyrob& pro civilni provoz. Do
konce roku 1946 jest¢ zasoby nerostnych surovin sta€ily pro nezbytnou produkci. Oviem
zima na pielomu let 1946 a 1947 tento provizorni stav hospodéfstvi naprosto vyCerpala ve
viech oblastech. K potravinové nouzi se pfidala krize nedostatku uhli. Uhli bylo
podstatnou energetickou surovinou a spojenci nad nim drZeli dohled. I pfes masivni
podporu t&7by uhli se nepodafilo energetické krizi zabranit.”> V Postupimi bylo v roce
1946 mj. rozhodnuto, Ze je potfeba dosdhnout utlumeni némeckého hospodafstvi, tzv.
ekonomickd demilitarizace odstranénim téZkého primyslu a demontdZe podniki jako
valeCné reparace. DemontidZe ovSem znemoZiiovaly obnoveni civilni vyroby a zvySeni
produktivity. Mezi obyvatelstvem se prohlubovala skepse z nefeSitelné hospodéiské krize.
Americkd a britskd okupacni z6na chtély umoZnit Némcim postavit se ekonomicky co
nejdiive na vlastni nohy a demontdZe tuto situaci komplikovaly. Okupaéni rada povolila
primyslovou vyrobu takto: vyroba oceli 39% ptedvale¢né produkce, chemicky priamysl
40%, produkce lehkych kovli 54%, vyrobni stroje 11%. Také byl zvefejnén seznam
podniki, uréenych k demontdZi. Pokud by se byvaly demontéZe, urené v roce 1946,
realizovaly v plné vysi, do§lo by k rozebrani 1800 podnikti. V roce 1947 byl zvefejnén
opraveny seznam firem, urenych k demontazi. V Biz6né, kterd obsahovala 682 podnikd,
se 496 z nich nachdzelo na Gzemi britské a americké okupa¢ni zény. Do francouzské zény
spadalo 236 takovychto podnikil. Rozebirdni podnikii jako vélecnych reparaci
pokraCovalo za masovych protestli obyvatel a zaméstnancti az do roku 1951. OvSem
odstran€né vyrobni stroje byly nahrazeny stroji modernimi a efektivn€j§imi a vyrobnim
zafizenim dodanym AmeriCany a Brity, tudiZ doSlo k modernizaci a zrychleni vyroby. D4

s W

se tedy Fici, Ze politika demontaZ némeckému primyslu prospéla.®

 Informationen zur Politischen Bildung Nr. 259 Deutschland 1945-1949, Bundeszentrale fiir politische
Bildung (BpB), Uberarbeitete Neuauflage 2005, s. 16-48.
Tamtéz.



2.2. Socidlni otazky

2.2.2. Uprchlici

V némeckych méstech byla vybombardovdna vice neZ polovina bytd, lidé se
museli vypofddat nejen s vlastni nouzi a uspokojenim zdkladnich potfeb, ale i s piilivem
uprchlikil z byvalych némeckych tizemi z vychodni a stfedni Evropy a rovnéZ ze sovétské
okupalni z6ny. Celkem naSlo ve ¢tyfech okupacnich z6nach domov 9,6 milionti vyhnancti
(Heimatvertriebene). Britskd zdéna pfijala 3,67 miliont lidi, americkd 3,25 miliond,
soveétskd 3,16. Francouzskd z6na dlouho nechtéla uprchliky pfijimat, nakonec se vSak
pocet obyvatel zvysil o cca. dva miliény lidi. Co se ty€e celkovych &isel, 1ze se domnivat,
Ze se po valce nachdzelo cca. 16 miliént lidi na dté€ku ze svych domovi coby vyhnanci
nebo odsunuti a evakuovani, a ti se usadili na izemi Spolkové republiky Némecko nebo
v Némecké demokratické republice. Do Zipadniho Némecka pfislo nejvice lidi do
zemé&délskych spolkovych zemf tj. do Meklenburgska-Pfedniho Pomotanska, Slesvicka-
HolStynska, Dolniho Saska a Bavorska. V té€chto oblastech bylo moZné zajistit novym
obyvatelim jidlo vice neZ v ostatnich, primyslovych Eastech Némecka. V Severnim
Poryni-Vestfdlsku bylo ze 100 obyvatel 13 lidi se statusem ,vykofenénych*
(Entwiirzelten), vyhnanych, uprchliki a evakuovanych. Novi obyvatelé Spolkové
republiky se nesméli organizovat ve vlastnich politickych organizacich, bylo oviem
pozadovano pfijiméni takovych socidlnich zdkont v jejich prospéch, aby byla zajiSténa co
nejrychlejsi a pokud moZno bezproblémova integrace do némecké spolecnosti. AZ v roce
1949 doslo k zaloZeni Strany vyhnanct ,,Blok vyhnanct a zbavenych prav* (,,Block der

Heimatvertriebenen und Entrechteten® (BI—[E))27

2.2.2. Bytova problematika

V padesétych letech byly dvé tfetiny nové postavenych byt subvencovany stitem
v ramci vystavby socidlnich bytl, postupné¢ se ale tato podpora snizovala. V Sedesatych
letech to jiZz byla pouze jedna tfetina byti, v sedmdesatych letech jedna Ctvrtina aZ jedna
pétina postavenych byth vramci vystavby socidlnich bytd. Z divodu rychlé bytové
vystavby bylo moZné rychle uspokojit poptavku po bytech. Vroce 1959 pocet
soukromych domdcnosti pfevySoval pocet bytl o téméf 6 milionii,tudiZ jedna tfetina
domécnosti musela bydlet v podndjmu. Do roku 1967 se zdvojndsobil pocet bytovych

jednotek v Némecku a tim se sniZil podil podndjemnikii na mén€ neZ 10 procent

*" Informationen zur Politischen Bildung Nr. 259. c.d: s. 16 - 48.



obyvatel28

. 'V 50. letech bylo normélni, Ze pocet lidi v domécnosti daleko ptevySoval
pocet mistnosti v byt€, tato situace se ovSem rychle ménila a na konci 60.let bylo
dosazeno stavu, kdy poCet obytnych mistnosti odpovidal nejméné poctu obyvatel
v domdcnosti. V 50. letech neméla vétSina domdcnosti v byté¢ vlastni koupelnu, oviem
napf. v roce 1978 vlastni vice neZ polovina domdcnosti jak koupelnu, také WC a tstfedni

.2
topeni.”

2.3. Pocatky ekonomické integrace se Zapadem

2.3.1. Marshalltv pldn

Americky ministr zahrani¢i George C. Marshall piedstavil v roce 1947 v Americe
plan na hospodafskou obnovu vélkou zni¢ené Evropy, ktery se zacal realizovat
v ndsledujicim roce. Marshalliiv plan sledoval ekonomické cile Spojenych statti a mél
vybudovat fungujici odbytové trhy pro americké vyrobky. Byly poskytovany tvéry pro
vybudovani ekonomik zipadoevropskych stdtd, aby byly stity schopné fungovat
samostatn€. Zéarovefi byly stéaty, které obdrzely prostfedky z Marshallova planu, nuceny
navzdjem své ekonomické systémy sladit, a tak byt na fungovéani ostatnich ekonomik
zavislé. Timto se mélo zabranit ekonomické izolaci jakéhokoliv stitu a pifpadnému
valeCnému konfliktu. Diky americkym devizdm byly nakupovédny nezbytné nerostné
suroviny. Uast na Marshallové plénu znamenala pro Zépadni Némecko zaCatek
ekonomické integrace se zdpadoevropskym hospodafskym systémem. Celkem bylo
prostfednictvim Marshallova pldnu investovano do Spolkové republiky cca tfi miliardy
americkych dolard. Bez této pomoci by zfejmé k némeckému ,hospodéaiskému zdzraku*

viibec nedoslo nebo by pfisel az 0 mnoho pozdgji.*

2.3.2. Ménova a dichodova reforma

Vysoka inflace a obrovské mnozZstvi pen€z v obéhu znemozZiovaly rychlé
ekonomické oziveni n€émeckého hospodafstvi. Spojenci proto planovali co nejrychlejsi
provedeni uspéSné ménové reformy. Nejdiive mély byt do reformy zahrnuty vSechny Ctyti
okupacni zony, ovSem kvili jinym pfedstavdm o spravé spole¢né mény se sovétskd zéna
na reformé€ nepodilela. Na zaCatku roku 1948 byla zaloZena ,,Banka némeckych zemi*

(Bank deutscher Lédnder) jako centrdlni banka pro tii zapadni zény, ktera byla podstatnou

* ALBER: c.d.,. s. 208 - 210.
» ALBER: c.d., 5. 208 - 210., déle viz kapitola Vyvoj spotfebniho kose.
* Informationen zur Politischen Bildung Nr. 259: c.d., s. 47-48.



instituci pro provedeni ménové reformy, jejiZz podrobnosti se némeckd vefejnost
dozvédé€la az 18. Cervence 1948. Zaniknutim fi8ské marky doSlo k vymazéni vSech dluhd
RiSe, privétni dluhy a vSechny bankovni spotici vklady byly pievedeny, tedy v podstats
znehodnoceny, v poméru deset ku jedné. Jako kvéta na jednoho obyvatele byla stanovena
astka 60 némeckych marek v hotovosti, a to vpoméru 1:1. Ctyficet marek bylo
vyménéno okamZité proti pfedloZeni identifikaCni karty (Kennkarte) a potravinové karty
(Lebensmittelkarte) a odevzddni 60 fiSskych marek. Zbylych 20 marek mélo byt
vyplaceno béhem ndsledujicich Ctyfech tydni, byly vSak vyplaceny aZ v srpnu, aby se
zabrénilo pfiliSné kupni sile. Drobné mince ziistaly v ob€hu, s hodnotou desetiny jejich
nomindlni hodnoty. Po reformé zistala prakticky jak na tétech, tak v hotovosti hodnota
ptivodnich penéZnich prostfedkit 100 {¥skych marek na 6,50 némeckych marek.’! I kdyz
byla ménové reforma dlouho utajovédna, nezabrdnilo to obchodnikiim ve spekulacich a
v zadrZovéni zboZi na dobu prodeje po reform€ za nové némecké marky. Vysledkem bylo,
ze do reformy nebylo mozné za fi§ské marky skoro nic koupit a €erny trh jen kvetl. Po
provedeni reformy byly vykladni skiin€ plné, ceny stoupaly a Cerny trh zmizel. Ménova
reforma zvyhodnila majitele movitych a nemovitych véci, ov§em velmi postihla majitele
naspofenych penéz v bankédch a v hotovosti. K ¢dste€nému narovnani doslo Caste¢né aZ

v roce 1952, kdy byl ptijat Zakon vyrovnani §kod (Lastenausgleichsgesezt).*

Diichodova reforma byla vzhledem ke zvySujicim se socidlnim ndkladim stdtu
potfebnd. Napf. v roce 1955 bylo jest¢ 20% obyvatel zdvislych na socidlnich davkach.
V té dobé Zilo kolem jednoho milionu Némctu pod hranici chudoby, tj. jejich mé&sini
piijem nedosahoval ani hranice chudoby DM 130,-. Po debatich zvitézil navrh tzv.
,dynamického dichodu®. Princip dynamického diichodu spocivd v piispévcich z hrubé
mzdy pracujicich do diichodového systému, a z t€chto piispévkid budoucich diichodci
jsou financovany nyné&jsi starobni diichody. Dle let, kdy pracujici pfispivali do systému, a
dle vySe piispévki byl vypocitdvan diichod kazdého pracujiciho. Tato diichodova reforma
zacala platit v roce 1957. Dichody se timto zvySily u délnikti o cca. 65%, u zaméstnanct

o cca. 72%. Duchodovd reforma byla tedy v SRN velmi tspé$nd a populziml’.33

31 Informationen zur Politischen Bildung Nr. 259:c.d., s. 49-50.
32 Tamtéz.
3 MULLER, Helmut M. : Schlaglichter der deutschen Geschichte, Bundeszentrale fiir politische Bildung

(BpB), Zweite Auflage 2003, s. 351-352.



2.3.3. Montanni unie, EHS a EUROATOM

Po vélce bylo nutné vyfeSit status Portii{, kde se nachdzela vétSina némeckého
prumyslu. Francie méla zdjem internacionalizovat tuto oblast, stim ovSem spojenci
nesouhlasili a byl vytvofen kontrolni dfad pro Portii, které zistalo némeckym dGzemim.
Na hospodarské kontrole Porifi se podilely stity: Belgie, Francie, Velkd Briténie,
Lucembursko, Nizozemi a USA. V roce 1949 se ke kontrole tohoto némeckého izemi

chtélo pfipojit i Némecko.

Vroce 1950 byl Francii pfedstaven projekt spojeni némecké a francouzské
produkce oceli a uhli, tzv. Schumantv pldn. Na zdklad¢ této myslenky vzniklo v roce
1952 Evropské spoleCenstvi uhli a oceli (Montdnni unie), které se povazuje za zdklad
evropské hospodarské integrace. Jejimi zaklddajicimi Cleny byly staty: Belgie, Nizozemi,
Lucembursko, Francie, Itdlie a Spolkovd republika Némecko. Zaroven zanikl zvlastni
status Pordii>!. K dal§imu dileZitému kroku v oblasti evropské ekonomické integrace
doglo v roce 1957, kdy stity Monténni unie podepsaly Rimské smlouvy, kterymi byly
zaloZeny dve¢ instituce, a to EURATOM, ktery mél dohliZet na vyrobu a pouZziti atomové
energie a Evropské hospodaiské spoleCenstvi (EHS), které mélo pomahat ve spole¢né
koordinaci a zefektivnéni ekonomik ziéastnénych evropskych stati.> V roce 1992 se
z t€chto zapadoevropskych hospodéiskych instituci stala nynéj§i Evropskd Unie, ktera je
kromé hospodaiského také politickym uskupenim evropskych stati. Evropska integrace

pozitivn€ ovlivnila ekonomicky vyvoj v zemich Zapadni Evropy.

2.4. Politicka situace v Zapadnich zénach

2.4.1. Definice pojmu

Na zdklad€ rozhodnuti na né€kolika konferencich spojencti bylo Némecko i jeho
hlavni mésto Berlin rozdéleno do ¢tyf okupacnich z6n: britské, americké, francouzské a
sovétské. Britové chtéli zabrénit rozbiti a zchudnuti Némecka, jak to poZadovali ostatni
spojenci, napf. Ameri¢ané. Plan amerického ministra financi Henry Morgenthaua, aby
bylo Némecko pfeménéno v agrarni zemi bez primyslu, tj. totdlné ekonomicky zavislé na

ostatnich statech, byl proto zamitnut jiZ na konci roku 1944. Britové chtéli z Némecka

M MULLER: c.d., s. 339.
3 MULLER: c.d., s. 355.
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vytvofit primyslovou zemi, kterd by byla ekonomicky kontrolovand, mél byt odstranén

zbrojni primysl a zemé méla byt demilitarizovana.

2.4.2. Spory o ekonomickou reformu a vitéznd koncepce socidlné-trzniho
hospodafstvi

Ludwig Erhard, némecky ministr hospodafstvi, prosazoval koncepci socidlné-
trzniho ekonomického systému, kdy jsou ve volném kapitalistickém hospodaistvi
umoznény urCit€é zdsahy stdtu, napiiklad v socidlni oblasti nebo jako reguldtora
hospodafské soutéZe. Tato forma trzni ekonomiky se socidlnimi komponenty zvitézila nad
koncepci socialistického planovaného hospodatstvi, kterd byla po zkuSenosti
z hospodérské krize zaCatku 30. let n€kterymi ekonomy schvalovdna. Stit mél Fidit
ekonomiku, aby k podobnym krachim nemohlo dojft.36 V letech 1946 — 1947 bylo
nékterymi zemskymi parlamenty zemskou dstavou schvdlena socialistickd ekonomicka
koncepce, ov§em americkd okupacni sprava s timto nesouhlasila a poZadovala rozhodnuti
o ekonomickém sméfovani jednotlivych spolkovych zemi odloZit aZ na dobu, kdy bude
jasné hospoddiské uspofdddni celé Spolkové republiky. Timto se zabrénilo
socialistickému smé&fovéani byt jen n&kterych spolkovych zemi.*” Co se ty&e jednotlivych
politickych stran, CDU a FDP* schvalovaly socializace n¢kterych hospodéiskych
odvétvi, oviem v CDU se prosadil ndzor predev§im Ludwiga Erharda, tj. jiZ zminénd
koncepce socidlné-trzniho hospodéistvi. Ekonomika je v tomto uspofdddni zaloZena na
soukromém vlastnictvi vyrobnich prostfedkti a stit plni funkci dozoru a ,korektora*

v ptipadé nezadouciho ekonomického vyvoje v nezbytnych pﬁ’padech.39

% Informationen zur Politischen Bildung Nr. 256: c.d., s. 48.
7 ABELSHAUSER, Werner: Deutsche Wirtschaftsgeschichte seit 1945. Bundeszentrale fiir politische

Bildung, Bonn 2005, s. 186 — 187.
38 Christlich-Demokratische Union (K¥estanskd demokratick4 strana) a Freie Demokratische Partei

(Svobodnd demokraticka strana).
¥ MULLER: c.d., s. 318.
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3. Severni Poryni-Vestféalsko

3.1. Historicky pfehled po II. svétové vilce

V3echny okupacni zemé se uZ v roce 1944 shodly na nutnosti vytvofeni oddé€lené
zemé Poryni, na mezindrodni kontrole Porif{ a Sarska (Ruhr und Saar)*. Spolkova zemé
Severni Poryni-Vestfalsko, kterd je nejlidnatéjs$i a nejhustéji osidlenou spolkovou zemi
Némecka, vznikla vroce 1946 z byvalé pruské provincie Vestfdlsko, severnich Casti
pruskych provincii a zemé Lippe (Svobodny stit Lippe se musel vzdat samostatnosti na
naléhani Briti a rozhodl se pfistoupit k Severnimu Poryni-Vestfalsku, pfistoupil v roce
1947)" pod spravou britské okupa¢ni zény. Vznik spolkovych zemi v britské z6n€ (Doln{
Sasko, Severni Poryni-Vestfilsko, Slesvicko-Holitynsko, Hamburg) probihal
problematicky, protoZe veétSi Cast obsazenych tzemi nachédzejicich se zdpadné od
demarkacni linie k sovétské zoné patfila formalné némecké provincii Prusko az do zaniku

Pruska 25.2.1947%,

Region nyn€j§iho Severniho Poryni-Vestfalska byl pro okupatni zemé
nejdileZit€j$im némeckym regionem z diivodu zbrojafskych vyrobnich kapacit - seznam
demontédzi v Biz6né z roku 1947 obsahoval 682 podnikii, ztoho 496 v britské a 166
v americké zon€, na izemi Severniho Poryni-Vestfdlska se nachdzelo 292 firem, uréenych
k demontdzi (Ahre Stahl GmbH, Eichscheidt Theodor Ring, Konigswinter, C. Albert
GmbH, Wuppertal Barmen, 1.G.Metall, 1.G.Bergbau Salzgitter aj.).43 Ve francouzské
okupaéni z6né §lo o 236 podniki.* Okupa&ni zemé chtély znemoZnit znovuvyzbrojeni
Némecka, odstranit vyrobni kapacity zbrojnitho primyslu. Dle planu amerického ministra
financi H. Morgenthaua z roku 1944 se mélo Némecko po 2.s.v. stit agrarni zemi, mélo

dojit k demontéZim, utlumeni primyslu a internacionalizaci tj. mezinarodni spravé oblasti

s . svs 45
Poryni a Pordif.*

O EORST, W.: Die Entstehung des Landes Nordrhein-Westfalen, in: Nordrhein-Westfalen. Eine politische
Landeskunde, K&ln, Landeszentrale fiir politische Bildung, Verlag W. Kohlhammer, 1984, S. 35-56.

41 http://de.wikipedia.org/wiki/NRW#Gr.C3.BCndung_des_Landes, 27.05.2006.

2 FORST: c.d., 5. 35-56.

“ HARTWIG, Martin: Aufbau statt Abbau. 29.01.2001,
http://www.dradio.de/dlf/sendungen/hintergrundpolitik/124931/ (28.5.2006)

“ BENZ, Wolfgang: Informationen zur Politischen Bildung Nr. 259. Deutschland 1945-1949,
Bundeszentrale fiir politische Bildung, Bonn, 2005, Str. 44-52.

* SCHUBERT, K. - KLEIN, M.: Das Politiklexikon. Bundeszentrale fiir politische Bildung, Bonn, 2006, s.
201.
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3.2. Hospodarsky vyvoj po II. svétové valce

Porifi je jiz od 19. stoleti centrem dtlnitho pramyslu, oceldfstvi a
zpracovatelského primyslu. Jiz pred I. svétovou vdlkou bylo hlavni oblasti téZkého
prumyslu Némecka a stalo se tak kli¢ovym regionem némeckého zbrojafstvi béhem obou
sv€tovych valek. Po II. svétové vilce ndsledovaly roky znovuvystavby (1945-1949),
pokraCovalo obdobi hospodaiského ristu, které trvalo pfes vznik Némecké spolkové
republiky, vrcholilo v padesdtych letech po provedeni ménové reformy vroce 1948.
Severni Poryni-Vestfalsko je povaZovano za hlavni motor povile¢né znovuvystavby
Némecka, oblasti ,,hospodaiského zdzraku* do roku 1956/57, kdy dochdzi k utlumeni
t€Zzby Cerného uhli, k omezeni vyroby v oceldfském priamyslu a restrukturalizaci
v textilnim a odévnim primyslu. Konec nepfetrzitého hospodaiského ristu v primarnim
sektoru (mezi lety 1957 a 1978 se sniZil pocet Cernouhelnych dold ze 173 na 42) mél za
nasledek oziveni napf. textilntho primyslu, ktery mél rovnéZ v této oblasti Némecka
dlouhou tradici®®. Hlavnimi divody pro utlumeni téZebniho primyslu a néasledny
hospodéfsky vyvoj byly pfili§ vysoké vyrobni kapacity podniki, stoupajici svétovd
konkurence a také dohody o vyrobnich kvétich vramci Evropského SpoleCenstvi.
SniZujici se poptdvka po Cerném uhli byla zpisobena nahrazovanim c¢erného uhli
v oceldfském priimyslu ropou a levnymi dovozy uhli ze zahrani¢i*’. V roce 1957 vsak
Cinil podil zemé& Severni Poryni-Vestfalsko na hrubém doméciho produktu Némecka 31,3
procent, v 80. letech 20. stoleti tvofil jiZ jen 26,7 procenta.*® Na misto primarniho sektoru
se vytvorily po 2. s.v. podminky pro terciarni sektor a dal§i odvétvi jako petrochemii,

vyrobu vozidel (2. polovina 20. stoleti) a elektropramysl.*’

“ HESSE, J. I.: Wirtschaft und Strukturpolitik in Nordrhein-Westfalen. In: Nordrhein-Westfalen. Eine
s)olitische Landeskunde. Landeszentrale fiir politische Bildung, Koln, 1984, S. 210-239.

" GLASER, E.: Nordrhein-Westfalen, Klett, Stuttgart, 1987, s. 98-108.

“ HESSE: c.d., s. 210-239.

* GLASER: c.d., s. 98-108.
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Pracujici dle hospodédfského odvétvi v Severnim Poryni-Vestfalsku v procentech™

Rok Zemédelstvi Vyrobni{ sféra | Doprava, obchod a
(energetika,t¢Zba, ostatni sluZby
zpracovatelsky
prum., stavebnictvi)

1950 11,7 54,2 34,1

1960 6,4 55,8 37,8

1970 4,3 95,1 40

1975 3,3 51,3 45,4

1980 2,5 48,4 49,1

3.3. Konzumni spole¢nost v Severnim Poryni-Vestfalsku

Spolkova zemé Severni Poryni-Vestfdlsko byla a je nejduleZit€jsi pramyslovou
oblasti Spolkové republiky Némecko. Po Druhé svétové valce sméfovalo predev§im v 50.
a 60. letech do této zem€ mnoho pracovnikll ze zahrani¢i (Gastarbeiter), hlavné z Polska.
Podil zahrani¢nich pracovniki pfekraCuje nyni, tj. na zaCatku 21. stoleti, celonémecky
prumér cizinci 8,5% obyvatelstva a v Porifi a v taméjSich méstskych aglomeracich
dosahuje jesté vysSich hodnot. Ve méstech jako Kolin, Diisseldorf a Duisburg dosahuje

podil cizincli 15% na celkovém poétu obyvatel.”’

Zaméiime-li se na Zivotni troven obyvatel spolkové zemé Severni Poryni-
Vestfalsko, miZeme srovnat napt. Index spotiebitelskych cen. Udaj, ktery je dostupny jak
pro tuto spolkovou zemi, tak i pro celou Spolkovou republiku Némecko. Index
spotfebitelskych cen reprezentuje cenovy vyvoj vyrobkl a sluZzeb soukromé spotieby.
Vyznam té€chto produkti a sluZeb, jejichZ ceny jsou sledovany pro soukromou spotfebu,
se meéni v Case (pfesuny cenovych relaci mezi vyrobky, stdle se ménici nabidky zboZi,
technicky pokrok, vliv médy a trendii, zmény ve sluzbach). Kromé toho je jejich spotieba
také zdvisld na zméndch v pifjmech soukromych domdcnosti. Proto se vypocty
spotfebitelského indexu fidi spolkovymi jednotnymi statistickymi spotfebnimi kosi, ve
kterych se nachazeji vyrobky a sluZby pro vypocet vyvoje cen. SloZeni spotfebniho koSe

5% xx s 52
se také Casem obménuje.

OTamtéz.

*'Landeszentrale fiir politische Bildung Baden-Wiirttenberg,
http://www.lpb.bwue.de/aktuell/bis/1_2_99/laender12.htm (11.11.2006)
2Verbraucherpreisindex. Landesamt fiir Datenverarbeitung und Statistik Nordrhein-Westfalen,
https://webshop.lds.nrw.de/webshop/ssearch.php ?kategorie=2700&prefix=M 129
Verbraucherpreisindex_NRW_2006_PDF , Str. 6, (29.5.2006).
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Index spotiebitelskych cen (tj. cenovy index Zivotnich ndkladi) v Severnim Poryni-
Vestfalsku vSech soukromych domécnosti v letech 1962 - 1970
(rok 2000 = 100)™

1962 31,1
1963 32,0
1964 [32,8
1965 [33,8
1966 |35,2
1967 |35,8
1968 [36,4
1969 |37,1
1970 [38,4

Z tabulky vyplyva, Ze cenovy index Zivotnich ndkladii v Severnim Poryni-Vestfalsku
tvofil v roce 1962 31,1% z cenového indexu Zivotnich ndkladi z roku 2000, tedy Zivotni
ndklady v roce 1962 tvofily cca 30% Zivotnich ndkladti roku 2000 v této spolkové zemi.
Na konci sledovaného obdobi, tj. v roce 1970, byl Zivot rodiny jiz o 8,4% ,,draZsi* nez
v roce 1962.

Index spotiebitelskych cen (tj. cenovy index Zivotnich ndkladd) v Severnim Poryni-
Vestfalsku vSech soukromych domécnosti v letech 1962 - 1970
(rok 1995 = 100)**

1962 |33.,5
1963 |34,6
1964 |35,4
1965 |36,6
1966 38,1
1967 |38,7
1968 |39,2
1969 (39,9
1970 [41,3

Pokud stejné tdaje srovndme s rokem 1995, lze dojit k z4avéru, Ze Zivot pro soukromé

domaécnosti byl v roce 1970 o cca. 0 60% levnéjsi nez v roce 1995.

3Landesamt fiir Datenverarbeitung und Statistik Nordrhein-Westfalen,
https://webshop.lds.nrw.de/webshop/ssearch.php?kategorie=2700&prefix=M 129,
Verbraucherpreisindex_NRW_2006_PDF , Str. 26, (29.5.2006).

* Verbraucherpreisindex, Landeszentrale fiir politische Bildung Nordrhein-Westfalen,
https://webshop.lds.nrw.de/webshop/ssearch.php?kategorie=2700&prefix=M129,
Verbraucherpreisindex_NRW_2006_PDF , Str. 31, 29.5.2006.
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Index spotiebitelskych cen (tj. cenovy index Zivotnich ndkladi) v SRN vSech soukromych
domaécnosti v letech 1962 - 1970
(rok 1995 = 100)*

1962 |33

1963 |34

1964 34,8
1965 35,9
1966 |37,1
1967 |[37,8
1968 38,4
1969 (39,1
1970 [40,5

Uvedend tabulka ve srovnani s pfedchozi poskytuje podobné informace, tj. vyvoj indexu
spotiebitelskych cen pro celou Spolkovou republiku Némecko byl téméF shodny, jako ve

spolkové zemi Severni Poryni-Vestfalsko.

Priméma hrubd mzda a pracovni doba d&lnikii (muZi i Zeny) v Severnim Poryni-

Vestfalsku (SPV) a v SRN v letech 1950 - 1970 v EUR

Rok Hodinova M¢é&si¢ni mzda|Mé&siéni mzda | Tydenni pracovni
mzda (SPV)  |(SPV) (SRN) doba (SPV)*’

1950 0,71 151 136 49,1

1955 1,0 213 193 48,8

1960 1,45 287 264 45,3

1965 2,30 444 418 44.4

1970 3,28 633 591 44,4

Z uvedeného vyplyvd, Ze primé€rnd mésicni mzda délnickych profesi byla v SPV vyssi

v celém sledovaném obdobi, neZ v SRN.

% Verbraucherpreisindex und Index der Einzelhandelpreise. Lange Reihe ab 1948 bis 2005 —
Jahresdurchschnitte. Statistisches Bundesamt, 2006, www.destatis.de (25.11.2006).

% Verdienste und Arbeitszeiten im Produzierenden Gewerbe und in ausgewdhlten Dienstleistungsbereichen
Nordrhein-Westfalens, Landesamt fiir Datenverarbeitung und Statistik Nordrhein-Westfalen, Diisseldorf
2005, s. 13 - 15. http://www.lds.nrw.de (11.11.2006).

*" v hodindch.
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4. Konzumni spole¢nost
4.1. Spotfebni kultura — vymezeni problematiky
Za konzum/spotfebu se povazuje vyuziti vyrobkd a sluZeb k uspokojeni

bezprosttednich potieb privatnich nebo vefejnych domacnosti.’ §

Uroveii konzumu je déna nabidkou trhu. Politickd reprezentace utvéii pro konzum
jen rdmcové podminky. Co se tyka Spolkové republiky Némecka, bylo po 2. s.v.
vytvofeno prostiedi systému trzniho hospodéfstvi se socidlnimi komponenty, které
podporovalo konzumovéni vyrobki a sluZeb vétSinou obyvaltelstva.5 ? Stale vice obyvatel
bylo schopnych nakupovat spotfebni zbozi, i lidé z nizSich socidlnich vrstev. MEli
k dispozici stdle vice volnych finan¢nich prostiedkil, jejichZ prostfednictvim si mohli
pofizovat stdle vice vyrobkil a sluZzeb. Na trhu existoval dostatek zboZi a sluZeb, které

bylo moZné konzumovat.

,Konzumni spole¢nost” se vyznacuje tim, Ze se na konzumovéni vyrobki a sluZeb
podili vétSina socidlnich kategorii spole¢nosti. K tomuto vyvoji do§lo také ve Spolkové
republice. V takové konzumni spole¢nosti jsou vyvinuty komunikaCni systémy, které
sd€luji obyvatelstvu informace o zboZi a sluZzbach a vyvolavaji potfebu po nich. Déle se
vytvéii oblasti objektid jako chuti, médy a stylu. Nemalym znakem konzumni spoleCnosti
je také fakt, Ze se traveni volného Casu stavd spolecensky diileZitéjSi neZ traveni Casu v
praci a také konzumovani vyrobki a sluZeb se stdva pro zdpadni Némce podstatn€jsi nez

; 2 s v y : 60 p
produkce jako takovd. Vytvafi se spoleCenskd kategorie ,konzument“.™ Konzumni

8 POLLERT, Achim — KIRCHNER, Bernd - MORATO POLZIN, Javier: Das Lexikon der Wirtschaft.
Grundlegendes Wissen von A bis Z. Bundeszentrale fiir politische Bildung, Bonn 2004, s. 28.

* SCHINDELBECK: c.d., s. 1.

% SIEGRIST: c.d., Kap. 1,s. 18 — 27.

,Konsument*: kupujici, kone¢ny spotiebitel nebo koneény uZivatel vyrobki a sluzeb. V ekonomickém
smyslu jsou konzumenty jednotlivé osoby, doméacnosti nebo vétsi skupiny osob. Zdroj: POLLERT, Achim —
KIRCHNER, Bernd - MORATO POLZIN, Javier: Das Lexikon der Wirtschaft. Grundlegendes Wissen von
A bis Z. Bundeszentrale fiir politische Bildung, Bonn 2004.

Konsument. Bundeszentrale fiir politische Bildung,
http://www.bpb.de/wissen/H75VXG,,.html?wis_search_action=search&wis_search_alltext=Konsument&wi
s_pocketpolitik=4&wis_pocketeuropa=64&wis_schubertklein=1&wis_andersenwoyke=2&wis_wirtschaft=
8&wis_islam=16&wis_fischer=32&wis_search_type_buchstaben=4 (11.11.2006).

»Normalverbraucher: hovorové ozna¢eni pro primérného ob&ana, ktery v ekonomickém smyslu dosahuje
prumérného piijmu, ma primérny vkus, vede nendpadny zplsob Zivota a spotfebovava b&€Zné zboZi a
sluzby. Zdroj: Tamtéz. Normalverbraucher, Bundeszentrale fiir politische Bildung,
http://www.bpb.de/wissen/H75VXG,,.html?wis_search_action=search&wis_search_alltext=Normalverbrau
cher&wis_pocketpolitik=4&wis_pocketeuropa=64&wis_schubertklein=1&wis_andersenwoyke=2&wis_wir
tschaft=8&wis_islam=16&wis_fischer=32&wis_search_type_buchstaben=4 (11.11.2006).
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spoleCnost 1ze také definovat jako spolecnost, ve které vétSina lidi Zije v blahobytu, kde
lidé nemaji problémy se zaji§t€énim statkd a sluZeb nutnych k Zivotu, existuje obecna
dostupnost dfive exkluzivniho zboZi. Diky konzumu se mohou lidé 1épe realizovat a

odliSovat od ostatnich (definice dle Norberta Bolze:).61

Je zfejmé, Ze v zdpadni Evropé bylo v 50. a 60. letech nakupovani, spotieba a
poZitek z nabytych vyrobki a sluZeb jakési ,,zadostiu¢inéni“ za léta nacizmu a valky. Lidé
se seberealizovali v nakupovini a spotfebé zboZi a sluzeb, distancovali se od svych
vale¢nych zaZitkli a nepifjemné minulosti. Nyni svobodny konzum poskytoval moZnost
zapomenout a upnout se napf. prav€ na pofizovani novych véci, které symbolizovaly
novy zaCitek a vlastni schopnost ,,nékam to dotdhnout“. Konzum dal lidem moZnost

zmirnit hrozné z4Zitky na ztratu, hlad, poniZeni a nouzi.

Pfechod od normélni spotfeby vyrobkl a sluZeb, tj. na pouze to, co ¢lovék
nezbytn€ potiebuje, ke ,.konzumismu* (pfiliSnému, nadbyte¢nému konzumu)® priSel az
se zavedenim ve 30. letech a roz§ifenim pasové vyroby v 50. letech ve Spolkové republice
Némecko, druhym dileZitym krokem ke konzumismu byla nabidka levné energie pro
vyrobni ¢innost. I kdyZ ziidkakdy pfesahly energetické ndklady 10% celkovych ndkladd,
pomohla levna energie (zlevnéni ropy od roku 1958, coZ byl tlak SPD) konzumistickému
zpusobu Zivota. (Napf. tstfedni topeni, levny benzin, levny dopravni benzin pro leteckou
dopravu a s tim spojené rozsifeni letecké dopravy). Pro chemicky primysl znamenala
levna energie cenové vyhodny materidl pro vyrobu spotfebniho zboZi (zpracovani plastu
mezi lety 1950 a 1960 piedstavoval nérist o 834 procent, tj. nejvySsi ndrtst ze vSech

priamyslovych odvétvi)®*

4.2. Americky kulturni vliv na némeckou konzumni spole¢nost (,,Amerikanizace*)
»Amerikanizace* doprovdzela zménu némecké spolecnosti od povilecné skepse
vnormdlni Zivot v miru. Spoluvytvédfela spole¢nost se vSemi moZnostmi konzumu,
trdvenim volného Casu, vyuzivanim hromadnych sdélovacich prostfedkid ad. Populdrné-

kulturni importy ze Spojenych stiti Americkych byly znatelné v celkové modernizaci

8! Konsumgesellschaft, Wikipedia, http://de.wikipedia.org/wiki/Konsumgesellschaft (21.12.2006).
BOLZ, Norbert: Das konsumistische Manifest. Fink, Miinchen 2002, 156 s.

52 SIEGRIST: c.d.., Kap. 1,s. 18 — 27.

5 Konsumismus, Wikipedia, http://de.wikipedia.org/wiki/Konsumismus (30. 5. 2006).

% ANDERSEN: c.d., s. 16.
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zdpadon€émeckého Zivota a takto se i uchovaly v paméti jako soucdst zdpadonémecké
povéle¢né historie. K tomu patii mj. nezbytné symboly svobodné americké spole¢nosti,
jako spotiebni zboZi, napt. dZiny nebo Coca-cola.®’ Na jednu stranu byla tehdejsi
némeckou spole¢nosti Amerika, tj. USA, negativné vnimdna jako misto, kde se da
vSechno koupit, kde je pokrok kompenzovan ztratou kulturnich hodnot. Ov§em na druhou
stranu byly USA vnimdny jako svét, kde neplati tradi¢ni tfidni rozdéleni spole€nosti, kde
se muZe Cloveék rozvijet svobodnéji. ,,Amerikanizmem* nebo ,,Amerikanizaci“ je myslen
tedy i tento styl Zivota. Ov8em americky kulturni vliv na némeckou spole¢nost je téZko
prokazatelny, vzhledem ktomu Ze se nedd zméfit, nakolik ovlivnil smiSeny vztah
amerického importu, amerického vlivu, napodobovani nebo paralelni vyvoj

zépadonémeckou povile¢nou spole¢nost.®®

Vedle americké literatury, kterd zprostfedkovavala zdpadnim Némcim americky
styl Zivota, cile a sny, ovliviioval Zivot v Némecku také pfiliv americkych turisti, jejichZ
pocet rok od roku stoupal. Nejednalo se pouze o obchodni, ale i o soukromé cesty.
AmeriCti turisté pfinaSeli penize a obyvatelstvo si proto americkych turistti vaZilo. Dals{
pozitivni droven ,,amerikanizace” tvofil americky kapitdl investovany do némeckého
hospodéistvi. Od roku 1950 do 1960 se zvySily americké investice v SRN pétkrat, a to
z cca. 200 milionti na cca. jednu miliardu DM.%’ Americky kapitél timto tvofil cca. jednu
tfetinu celkovych zahraniCnich investic do zdpadonémeckého hospodéfstvi a tento podil
se kazdorocn€ zvySoval. Mezi lety 1958 a 1960 narostl pocet americkych firem, které se
usazovaly pfedevS§im v oblasti Poryni a Mohanu (Rhein-Main-Gebiet), z 370 firem s 404
poboCkami na 555 spole¢nosti s 606 pobofkami, tj. ndrtst o 50% béhem dvou let.
Americké importy mé€ly podobny vyvoj, kdy vzrostly z cca. 1,7 miliard DM v roce 1950
na 6 miliard DM v roce 1960. Celkovy podil americkych importii na bilanci zahrani¢niho

obchodu tvofil v roce 1960 14%, coz ale bylo o 1,25% méné, nez v roce 1950. o8

Americky Zivotni styl pfitahoval pfedev§im mladeZ nejen svou masovou kulturou,
ale také tim, Ze se Ameriané stdvali v zdpadonémecké spolecnosti oblibenymi a

akceptovanymi. V o€ich zdpadnich Némci se zménili se z ,,vojaki‘“ v ,,AmeriCany*. Vliv

% SCHILDT: c.d., s. 398.
6 Tamtéz.
87 SCHILDT: c.d., s.417.
8 Tamtéz.
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USA na némeckou spole¢nost byl obyvatelstvem v SRN posuzovdn vesmés jako
69

pozitivni.

Spojené staty byly jeSt€ dfive, neZ zaaly byt vyznamnou mezindrodni velmoci
(od pocatku 20. stoleti), velmi schopné definovat konzumni navyky v Evrop€. Nedélo se
to pouze pfes mezistitni kandly na vladni drovni, ale ptedevS§im pies zprostfedkovani
amerického zplsobu Zivota jinym, neamerickym obcanskym spoleCnostem v ramci
uzavirdni obchodl na volném trhu a neformélniho instituciondlniho spojeni (masmédia,
kino). Pozdé&ji to byl uZ pfimy vyvoz celych palet konzumnich produktii a americké

zahraniéni investice. Takovyto vyvoj se rozsifoval cca od roku 1920.7°

Spojené staty Americké uz vroce 1943 uvazovaly o Némecku také jako o
odbytovém trhu masového konzumu a nejen o vojenskych nebo politickych aspektech
povéle€ného statu. Byvaly némecky novinaf, emigrant v USA, Eric Woldemar Stoetzner,
navrhl povéle¢né hospodarské uspofdddni Némecka. Dle jeho ndvrhu méli odbornici na
reklamu vyuZzit Sanci ovlivnit konzumenty v Némecku, a to nejen zprostfedkovanim
produktii, ale i mySlenkami svobodného konzumu, které povedou k ,,lepSimu zivotu*.”!
Tyto névrhy uskutenéni ,konzumni demokracie* v povilecném Némecku byly v USA
pfijaty pozitivn€. Zrejm€ tento koncept ovlivnil americkou vefejnost a politickou
reprezentaci natolik, Ze dalSi ndvrhy, napf. Morgentautiv pldn (totdlni pfeménéni
Némecka v neindustridlni zemi, zdvislou hospodéisky na ostatnich statech) byly
odmitnuty. Némecky trh byl nejdfive po vdlce marketingov€é formovan pfedstavami
trzniho prostfedi Spojenych stath Americkych. Do stfedu ekonomického uvaZovani se
dostal trh a pfes né€j nabizejici se odbytové moZnosti. Marketingovy mix (produktova,
cenovd, distribu¢ni a komunikaCni politika trhu) utvérel trh, pfi¢emz se pouze produktova
politika tykala vyrobku jako takového. Ostatni €4sti marketingového mixu se tykaly

/7 X2z

predevsim konkurenéni &4sti trnf situace.”?

Zékladem povale¢ného hospodéfského uspofddani Zapadniho Némecka se stal

bezesporu Marshalliv pldn, jehoZ prostfednictvim se financovala obnova zni¢ené Evropy

% SCHILDT: c.d., s. 422.

" DE GARZIA, Victoria: Amerikanisierung und wechselnde Leitbilder der Konsum-Moderne in Europa.
In: Europdische Konsumgeschichte. Zur Gesellschafts- und Kulturgeschichte des Konsums (18. bis 20.
Jahrhundert). Sestavil Hannes Siegrist. Campus Verlag Gmbh, Frankfurt am Main 1997, Str. 113.

"' SCHINDELBECK: c.d., s. 4-5.

2 SCHINDELBECK: c.d., s. 4.
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z americkych penéz. Cerpani finanénich prostfedkii bylo podminéno nekomunistickym
vedenim stdtu, ¢imZ se zdsadn€ ovlivnilo dalsi politické sméfovani zemi Zapadni Evropy.
AmeriCané nevédhali ob&tovat vysoké investice a riskovat ztraty, aby si zajistili
dlouhodobé odbytové trhy pro své vyrobky. Diky americkym devizdm bylo moZné
dovézet do Spolkové republiky suroviny, mohla se tedy nastartovat primyslové vyroba.
Marshalliv plan zpisobil integraci Zapadniho Némecka do zdpadniho systému trZniho
hospodafstvi. Prostfedky americké pomoci Cerpali Zapadni Némci od roku 1948 do roku

1953.72

AmeriCané cht€li presvédCit zdpadon€mecké obyvatelstvo o spravnosti konceptu
,»socidlné-trzntho hospodéistvi“. Kolinsky profesor ekonomie Alfred Miiller-Armack
pfizpisobil mySlenku ,,fordismu* (kaZdy pracovnik u pdsu si miZe dovolit ze své mzdy
koupit vyrobek, ktery vyrdbi) na n€émecké pom€ry a Ludwigem Erhardem propagovani
mySlenka socidln€ trZzniho hospodaistvi se méla stat ekonomickym heslem celé generace.
7 Erhard byl zastancem hospodétského ziizent, kdy je stéat nejdileZit€j$im prvkem, i kdyz
s ur¢itymi omezenimi. NejduleZit€jSi roli hospodafstvi vid€l v tom, Ze lidem poskytne
materidlni bazi k dosaZeni a splnéni jejich cili.” Vladni strana CDU prevzala socidlni
trzni hospodafstvi do svého programu aZ v roce 1949, v tzv. Diisseldorfskych smérnicich
(Diisseldorfer Leitsitze).”® Ludwig Erhard ve své knize ,,Wohlstand fiir Alle*’” uvadi, ze
piedpokladem pro optimaln€ vytiZené hospodafstvi, které se mé rozvijet, je dynamické a
v zdsad¢ radostn€ konzumujici obyvatelstvo. Erhard uvadi, Ze smyslem kaZdého
hospodafstvi je, aby pomdhalo obyvatelstvu osvobodit se od materidlni nouze a tisné.
Proto si mysli, Ze ¢im vice se dafi zvétSovat blahobyt (Wohlstand), tim méné budou lidé
propadat pouze materidlnimu zplGsobu Zivota. Erhard je presvédéen, a to uvadi na
nejednom mist€ uvedené zédsadni publikace povaleéného némeckého hospodéfstvi, Ze
osvobozeni lidi od problémi s jejich materidlnim zabezpe€enim €ini jejich Zivot lepSim,
lidé se stdvaji nezdvislejSimi na hmotnych statcich, tento stav vede ke zvySovani
sebev€domi a rozvoji jejich osobnosti a k nezavislosti ob¢anti na stédtu a jeho socidlnich

sluzbéch.”

3 Informationen zur Politischen Bildung Nr. 259: c.d., s. 47-48.

" SCHINDELBECK: ¢.d.,s. 6.

> ABELSHAUSER: c.d., s. 98.

7S ABELSHAUSER: c.d., s. 188.

" ERHARD, Ludwig: Wohistand fiir Alle. Aktualisierte Neuausgabe 1990, ECON Taschenbuch Verlag
GmbH, Diisseldorf 1990, s. 222.

8 ERHARD: c.d. s. 223.
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4.3. Vyvoj konzumni spole¢nosti 1946 — 1970
Véilka a naslednd chudoba zplsobily Casto ztrdtu vybaveni domdcnosti a
zdkladnich pfedmétii doméciho zafizeni, takZe poptdvka po zboZi béZné spotieby byla

obrovska. Ze zaCétku se jednalo hlavné o nabytek, spotfebi¢e do domécnosti a obleCeni.

Mnoha domécnostem se po skonfeni vélky jeSt¢ dlouho nevedlo ekonomicky dobfe,
pfitom ale mzdy a platy ve Spolkové republice stoupaly. Cisty pifjem naptiklad
Ctyf¢lenné d€lnické domdcnosti se mezi lety 1950 a 1960 zdvojnasobil z 335 na 670 DM
mésiéné”. Nejvétsi polozku vydaji tvorily po celé desetileti potraviny, ovSem
s klesajicim podilem (v roce 1950 46,4 procenta, v roce 1960 36 procent), které Cinily
v roce 1950 mési¢n€ 132,54 DM. V roce 1963 narostly tyto vydaje na 192,75 DM (vydaje
uvedené v cendch roku 1950), jeZ odpovidaly 34,6 procentim jest¢ stdle nejvetsi Casti
nédkladi z rodinného rozpoctu. Vydaje za poZivatiny, tedy napt. za zrnkovou kévu, ¢aj,
vino, pivo, tvrdy alkohol a tabdk, stoupaly naproti tomu béhem padesétych let absolutné a
i relativn¢ stdle vice. Vroce 1950 dosdhly vydaje na poZivatiny podil 5,8 procent
Zivotnich ndkladi, v roce 1960 ¢inily jiz 9,5 procenta. Pfitom se zvySovaly vydaje na
alkoholické napoje, v roce 1954 se vydalo na alkoholické ndpoje nejvice penéz z polozky

pozivatin,®® za ndpoje a tabakové vyrobky se vydavalo v roce 1960 relativné vice nez

v roce 1950.

Druhou nejvy$8i ndkladovou poloZzkou rodinného rozpoCtu tvofily vydaje za
obleceni. V absolutnich ¢islech se zdvojnédsobily do roku 1960 na skoro 82 DM mési¢né.
Velky nartst naklad byl zaznamendn v letech 1951 az 1953 a 1955/56, kdy vydaje na
obleceni stoupaly vice neZ v jinych letech. Na zaCatku padesétych let lidé vymeénovali
staré a improvizované obleCeni (napf. kabdty z vojenskych uniforem) koneén€ za nové.
V poloviné padesétych let si hlavné Zeny pofizovaly nové kabaty a jiné ¢ésti obleCend,

protoZe si tehdy uZ mohly dovolit koupit vice neZ nutné minimum.®'

Délnické domécnosti vyddvaly své finanCni prostiedky za Cisténi véci

v domécnosti a péci o t€lo, kde platily pres tfetinu t€chto nakladi za CiSténi obleeni a

™ Informationen zur Politischen Bildung Nr. 256: c.d., s. 8.
%0 WILDT, Michael: Die Kunst der Wahl. Zur Entwicklung des Konsums in Westdeutschland in den 1950er

Jahren In: Européische Konsumgeschichte. Zur Gesellschafts- und Kulturgeschichte des Konsums (18. bis
20. Jahrhundert). Sestavil Hannes Siegrist. Campus Verlag Gmbh, Frankfurt am Main 1997, s. 309-320.

8 Tamtéy.
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tklid bytu. Prddlo se pralo ve vefejnych pradelnich. Teprve tehdy zaCaly byt pracky
dostupnym zboZim, i kdyZ jen pro né€které rodiny. Jako druhd nejvétsi polozka v této
skupiné ndkladl byly ndklady za télovou péci, tj. jak sluzby péce o télo tak i zboZi jako
krémy, mydla, Sampony, holici vody, udstni vody atd., pfitom je zfejmy ndriist v letech

1959/1960.%

Dalsi ndkladovou poloZzkou byly vydaje na bydleni, které stoupaly sice absolutné,
ale jejich relativni hodnota se drzela mezi lety 1950 a 1960 témét konstantn€ na 9 aZ 10
procentech Zivotnich ndkladi, coZ bylo vysledkem zdkonnych regulaci ndjemnich cen a

statni bytové politiky.

Stejn€ stabilni zistaly v letech 1950 — 1960 nédklady na elektfinu, ale na konci
padesétych let zadaly celkové vydaje za potraviny, bydleni, topeni a svétlo rist®.
Vzhledem ke zvySujicimu se poctu elektrickych spordki a ostatnich elektrickych piistrojii
stoupaly nepfretrZit¢ ndklady na elektfinu domdacnosti. V roce 1960 ¢inily ndklady na

elektrickou energii vice nez tietinu veSkerych energetickych nakladu.

Zamé€fime-li se na vybaveni domdcnosti, vyddvaly na n¢ dé€lnické rodiny
nadprimérné mnoho penéz, vzhledem k ostatnim neméné dileZitym poloZkdm Zivotnich
nakladi. V roce 1960 Cinily ndklady na zafizeni vice neZ tfikrat tolik, neZ na zaCétku
desetileti a mély timto vyssi pfirtstek, nez celkovy pifjem rodiny. Mezi lety 1950 a 1954
se jednalo pfedev§im o pofizeni ndbytku a pfedméti zafizeni doméacnosti. Vedle vydajh
na pfistroje do domaécnosti, kuchyiiskych a zahradnich pfistrojii, zdclon a koberct se
objevila vrodinném rozpoCtu jest¢ jedna polozka, jejiZ vyznam se stdle zvySoval:
elektrické spotiebi¢e pro domacnost. Vydaje na n€ se do roku 1955 ztrojnésobily, v roce
1960 byly v rdmci oblasti ,,vybaveni domdcnosti* na druhém misté, ackoliv vydaje na

v 0 e & b &4 e e Pd o e g e Mo W7 w2 4
nabytek kvili jeho vy$§im pofizovacim ndkladiim Cinily nejvetsi Cast. s

Vybaveni domécnosti v roce 1955 zboZim dlouhodobé spotieby (dle Institutu pro
demoskopii v Allensbachu, a Spolkového statistického dfadu), bylo nésledujici: 80%
domadcnosti vlastnilo Zehli¢ku a radio, 39% domadcnosti pouZivalo vysavac, v roce 1953 to

bylo jen 26%, v letech 1962/63 vlastnilo jiZz 65% domdcnosti tento vyrobek. Pracku

% Tamtéz.
% Informationen zur Politischen Bildung Nr. 256: c.d., s. 8.
“ WILDT: c.d., s. 309-320.
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vyuzivalo vroce 1953 10% domécnosti, 10% vlastnilo motorku, 7% automobil, 1%
televizor a 9% ledni¢ku. Vybavenost domacnosti ledni¢kami se mezi lety 1958 az 1961
zvysila z 19% na 39% a v letech 62/63 tento vyrobek pouZivalo jiZ 52% domécnosti. % Co
se tedy tykd spotfebniho vyrobku lednice, na zaCatku padesdtych let se jeSt€ viibec
nezddlo reédlné, Ze se jednou stane vyrobkem masové spotfeby. Vybaveni
zapadon€émeckych kuchyni napf. kuchyniskymi roboty se na zacétku 60. let u Ctyfclenné
rodiny pohybovala mezi 13,3 a 16,3%, ovSem napf. elektricky kévovar pouZivalo

pouhych 3% domécnosti.*®

Dalsi podstatnou polozkou ve vydajich domécnosti byl podil spofeni, ktery
v padesatych letech prudce narostl. Kvéta spofeni (podil naspofeného na sumu volnych
penéz), kterd se béhem desetileti skoro ztrojndsobila, tvotila v roce 1960 8,7 %. Stavebni
spofeni se zvySilo dokonce dvandctkrat. Domécnosti se imysIné vzddvaly mnohého, co
by si jinak mohly dovolit pfi stoupajicich mzdich. Nejednalo se ov§em o omezovani
investic rodin do konzumu jako takového, ale o koncentraci volnych finanénich

vvvvvv

konzumnich vyrobki z dlouhou Zivotnosti®'.

Uz zaCatkem padesétych let méli obyvatelé Spolkové republiky moZnost kupovat
zboZi na splatky, tato forma pofizeni ovSem nebyla mezi Némci oblibenou formou
nakupu. Stale pfevlddal ndzor, Ze pokud si na néco ¢loveék nevydéld a neuspoii, nemuiiZe si
ani nic koupit. Forma splatkového prodeje se prosazovala velmi pomalu také proto, Ze
bylo nutné zaplatit ve splatkdch maloobchodni cenu, kterd byla az o cca. 10-20% vyssi,
neZ cena velkoobchodni. Z toho vyplyvd, Ze si mnoho lidi pfes zndmosti shan¢lo napf.
domaci spotfebie za velkoobchodni ceny, které byly ale splatné ihned pfi odbéru ze

skladu vyrobce.

Délnické rodiny zafaly investovat n€které financni prostfedky také do traveni
volného Casu koncem padesitych a zaCatkem Sedesatych let (0,6% celych Zivotnich

nékladi v roce 1950, do roku 1958 jiz 1,5%, od roku 1961 do roku 1962 stouply tyto

% Tamtéz, s. 283.
% Tamtéz.
¥ Informationen zur Politischen Bildung Nr. 256: c.d., s. 8.
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néklady o 43% tj. tvofily jiz 2% celkovych Zivotnich naklada).®® Rodiny si zatim nemohly
dovolit jet na dovolenrou do zahrani¢i, ale travily dovolenou v kempu nebo v levném
penzionu na izemi SRN. Zna¢ny rozdil vzhledem k prvnim povéle¢nym letem byl hlavné

v tom, Ze si rodiny na zacdtku 60. let viibec mohly dovolit odjet n€kam na dovolenou.

Déle bylo nutno pocitat v celkovych vydajich rodin s vydaji na dopravu, které
vroce 1956 tvofily téméf 2% Zivotnich ndkladi a do roku 1959 se dile zvySovaly.
Logicky skok v nértstu podilu t€chto ndkladl na veskeré rodinné naklady pfiSel v letech
1959/60: néklady na dopravu se skoro o polovinu zvySily oproti pfedchozimu roku.
Rozhodujici pro tento nariist byl ndkup privatnich dopravnich prostfedk, tedy motorek,
mopedl a pfedev§im aut. Proporce mezi vefejnou a soukromou dopravou €inila v roce
1952 jest¢ 74:26, jiz vroce 1958 se otofila ve prospéch privétnich dopravnich

prostiedki.®

Zatatek ,,blahobytu“*® je tedy u dé&lnickych rodin moZné pozorovat kolem konce
padesatych let. Nejvétsi ndkladovou poloZzkou ziistaly potraviny, ndsledovalo obleCent,
domadcnost, kosmetika, doprava a na poslednim mist¢ dovolend a volny ¢as. U vydaji na
péci o telo byl zasadni skok v letech 1959/60. Za dovolenou a elektrické doméci pfistroje
bylo vynakladéno stale vice penéz a néklady za dopravu stoupaly rapidné od roku 1959.

AZ od konce padesitych let si mohlo vice rodin dovolit zdkladni a pro domdcnost

* WILDT: c.d,, s. 309-320.

* Tamté?.

% Blahobyt (Wohlstand) V ekonomickém smyslu stupefi zaopatfeni osob, soukromych domacnosti nebo
celé spole€nosti zboZim a sluzbami. Tento materidlni blahobyt nebo Zivotni standard se m&fi v ekonomice
vétSinou na zdklad& velikosti socidlniho produktu (napf. HDP nebo pfijem na hlavu). V §ir§im slova smyslu
se nyni blahobytem rozumi osobni dobry stav ve smyslu dobré kvality Zivota (Lebensqualitit). Kvalita
zivota znamend obecné Zivotni podminky, resp. socidlni podminky, jako pfiméfen& zaplacend prace, Cisté
zivotni prostiedi, podileni se na politickych rozhodnutich nebo osobni dobry stav jednotlivce. Zdroj:
POLLERT, Achim — KIRCHNER, Bernd - MORATO POLZIN, Javier: Das Lexikon der Wirtschafft.
Grundlegendes Wissen von A bis Z. Bundeszentrale fiir politische Bildung, Bonn 2004. Lizenzausgabe
Bonn: Bundeszentrale fiir politische Bildung 2004.

Blahobyt je pozitivni ekonomicky stav Elovéka, ktery se sestdvd z nemateridlniho a materidlntho dostatku.
V hovorové feci je blahobytem rozumén takovy stav, kdy vlastnény majetek pfevySuje primér a ¢lovek
nepocituje zadny finan¢ni nedostatek. Zdroj: http://de.wikipedia.org/wiki/Wohlstand (09.11.2006).

Blahobyt (Wohlfahrt) je obecné blaho a blaho jednotlivce. Zdroj: Bertelsmann Volkslexikon. C.
Bertellsmann Verlag, Giitersloh 1956, 1966, s. 943.
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nepostradatelny domdci spotiebi¢ ledni¢ku, nebo napiiklad tehdy Juxusni“®! vyrobky

jako televizor nebo dalsi elektrické kuchyfiské piistroje. (Mezi Némci panovaly obavy
z novych vyrobki a jen pomalu si zvykali na fakt, Ze jsou nové pfistroje pro domacnost
viibec uZiteCné). Lidé si ziejm€ pofizovali nové spotfebi¢e do domécnosti nikoliv vZdy

proto, Ze by je potfebovali, ale spiSe jako symbol socidlniho statutu.

Druhd polovina padesiatych a zaCitek Sedesatych let znamenaly pfelom mezi
,hubenymi léty*, kdy se musel kazdy fenik né€kolikrat otoCit, a mezi novou formou
konzumu, kdy se konzument zaméfil uZ ne na to, o co pfiSel, ale na to, po ¢em po
uspokojeni nejdiilezit€jSich potieb touZi. Lidé uZ nepfemysleli nad tim, jaky z vyrobki si
koupi, jestli kabat nebo kus nabytku, ale nad tim, jaky druh kabétu a jaky druh nébytku si

pofidi. Tim se také zaCaly od sebe znovu odliSovat jednotlivé socidlni vrstvy.

V kuchynich domécnosti se projevovala zvySujici se Zivotni droven tak, Ze se
lednice a jiné€ kuchyriské piistroje stidvaly postupné spoleCensky nezbytnym standardem
(od poloviny 50. let) a podstatné ulehCily a zkrétily praci Zen v domécnosti. Také
nakupovéni potravin zaznamenalo pfevrat po ¢asteéném prosazeni samoobsluh na misto
pultového prodeje. Polet samoobsluZznych obchodii s potravinami stoupal z 39
provozoven v roce 1951 na 203 v roce 1955, 17 132 v roce 1960 az na 53 125 obchodu
v roce 1965 na tizemi Spolkové republiky Némecko. %

Je ziejmé, Ze dalSi podstatnou piiCkou ve vybaveni rodin konzumnimi vyrobky
dlouhodobé spotfeby byl osobni automobil, pfipadné moped, ktery se postupné stdval
dostupnym konzumnim zboZim pro S$ir§i vrstvy obyvatelstva. Mnoho dé€lnikii a
zaméstnancl, dojizd€jicich denné do zaméstnini, vnimalo dopravni prostiedek jako

nezbytnost nebo atraktivni alternativu pro dojizdéni, kdy ndklady na pohonné hmoty a

*! Definice luxusu: Jako Luxus jsou oznatovany takové zplisoby chovani nebo nédklady pfi koupi nebo
uzivani zboZi, které daleko presahuji primérné nebo jako pfiméfené minéné meétitko. Jako ,,bohatstvi* je
také ,luxus® relativni, nepfesné méfitelny pojem. Zdroj: POLLERT: c.d.

Luxus znamend nadprimérné vydaje za Zivobyti, vzneSeny Zivotni styl. Zdroj: Bertelsmann Volkslexikon. C.
Bertellsmann Verlag, Giitersloh 1956, 1966, s. 943.

Luxus je nadpriimérné utrdceni nad normdlni Zivotni standard, plytvani. Pfepych sice hezky a pfijemny, ale
k Zivotu nenf nutny. Zdroj: WAHRING, Gerhard: Deutsches Worterbuch.Bertelsmann Lexikon Verlag,
Wien 1972.

2 WILDT: c.d., s. 309 — 320.
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tidrzbu dopravniho prostfedku o mnoho nepifesahovaly ndklady na vefejnou dopravu. Lidé
se st¢hovali z malych méstskych bytl na venkov, touZili po vlastnim domé a auto se tak

stdvalo nezbytnym vybavenim skoro kazdé zdpadonémecké domacnosti.

Zatimco v roce 1959 si mohla dovolit vlastni auto jen kazdd &tvrtd rodina
zaméstnance, Ufednika nebo dokonce kazdd osmd d€lnickd domécnost, uZ o tfi roky
pozdé€ji, v roce 1962, vlastnila auto jedna tfetina zaméstnaneckych domacnosti. Jednalo se
vétSinou o maly, dostupny automobil. Alkoliv se pocet piihlaSenych automobili ve
Spolkové republice béhem padesatych let zosmindsobil, bylo Zapadni Némecko se svymi
¢tyfmi miliony pfihldSenych automobili v roce 1960 teprve na zacatku automobilového

9
boomu. **

Na zaCatku padesatych let byly veSkeré konzumni vyrobky velmi drahé. Délnik
v prumyslu musel napf. na panskou koSili pracovat vice neZ jeden den, na par bot musel
primérné vydeélavajici pracovnik pracovat dva dny, na lehkou motorku 56,5 pracovnich
dni. V roce 1959 stdla panska koSile pét primérnych pracovnich hodin a 14 minut, par bot
10 hodin a 42 minut a lehkd motorka 21 pracovnich dni. Na pofizeni automobilu
Volkswagen by délnik musel v roce 1950 vynaloZit 493 dni. V roce 1960 to za ,,Brouka“
byla mzda jen za 174 odpracovanych dni. V priméru si mohl pracovnik v primyslu na
konci padesétych let za sviij pracovni vykon koupit dvakrat tolik konzumniho zboZi neZ

na zac4tku desetileti.”*

Nové vyrobky novych odv€tvi ménily od padesitych let zplisob Zivota
obyvatelstva. RozSifovala se konzumni spoleCnost, tj. stdle vice obyvatel se nechalo
ovliviiovat podfizenim spoleCnosti konzumu a produkci. Novd primyslovd odvétvi
nemohla pieZzit bez kone¢ného zdkaznika, ktery jako hlavni ur€oval, zda vyrobek pieZije
¢i nikoliv. Stdle se zvySujici kupni sila obyvatelstva pfispéla nemalou mirou k

hospodéisky silnému Némecku.”

Do roku 1950 mél index Zivotnich ndkladli (Lebenshaltungsindex) skoro paralelni

pribéh, tj. pomér jednotlivych Zivotnich ndkladl se podstatné nemeénil, ov§em do roku

% Informationen zur Politischen Bildung Nr. 259, c.d., s.9.
* Tamtéz.
 ANDERSEN: c. d., s. 16.
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1990 se zltyfnasobily mzdy vzhledem k Zivotnim ndkladim, coZ piedstavovalo
96

766

,-senzaéni* Sanci pro masovy konzum.

Cel4 padesita léta a i ndsledujici obdobi probihala ve znameni ¢aste¢n€ za sebou
ndsledujicich nebo se ptekryvajicich konzumnich ,,vIn“, kdy chtélo obyvatelstvo dohnat
zameSkanou spotfebu. Doslo k samozfejmému postupu ve stat€ s trzni ekonomikou, tj. od
uspokojovani zdkladnich potfeb obyvatelstva prostfednictvim nakupovédni spotfebnich

vyrobkil a sluZeb k stdle vét§im narokiim a poZadavkiim na Zivotni droven.

Zacatek 50. let 1ze oznalit za ,Zravou vilnu“ (Fresswelle), nasledovalo obdobi
,oblékaci vilny“ (Bekleidungswelle) (1949-1952), doplnéné ,ndbytkovou vlnou*
(Moblierungswelle) a ,,vlnou vybaveni domdcnosti* (Einrichtungswelle), ktera vladla
v Némecku cca. vletech 1952 — 1957. °7 ,,Motorizaéni vlna a vlna cestovani“
(Motorisierungs- und Reisewelle) (1962 — 1966 a 1972 — 1980), byla nakonec vystfiddna

,,vlnou byt a ndjmia“ (Wohnungswelle) (1963 — 1969, a od roku 1979). =

Na ,,vlndch“ ve spolkové historii konzumu lze také ukdzat zplisob fungovani
systému ,,socidlné-trzniho hospodéfstvi“. Kone¢né lze nejen kupovat a konzumovat to, co
se nabizi. Musi tedy byt nékdo, kdo pfedpokldda ménici se pidni spotfebitelii a konzumni
ndvyky a ma prostiedky a moZnosti tyto prostiednictvim vhodnych produkti uspokojovat.
V trznim hospodafstvi lze reagovat flexibiln€ a rychle na pfdni a zmény na trhu. Tuto
funkci pfebiraji podniky, které naslouchaji spotfebiteli a na vlastni riziko, také na vlastni

zisk, urCuji produkci.99

Prvni z konzumnich vln, tzv. ,Zrava“, druha ,,oblékaci“ a tfeti ,,vybaveni
domadcnosti, znamenaly uspokojeni zdkladnich potieb, od 60. let se tyto potieby rozrostly

o Zivotn{ standard blahobytu. 100

% ANDERSEN: c. d., s. 16.
9SCHINDELBECK: c.d., s. 8.
% ANDERSEN: c. d., s.21.
% SCHINDELBECK: c.d., s. 9.
100 ANDERSEN: c. d., s.21.
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V nésledujici tabulce miiZeme srovnat procenticky podil jednotlivych Zivotnich ndkladi

StyfElenné rodiny zaméstnance vzhledem k jeho pifjmtim v letech 1949 - 1990.'!

ROKY 1949 [1950 1955 [1960 [1965 [1970 [1975 [1980 [ 1985 1990
Potraviny 485 |46,5 [415 [38 |34 |30 |255 |24 |22 |20
Népoje, Tabak 45 |6 |65 |65 |6 |5 |4 |4 |3 |45
Obledent, Boty 12,5 [135 [135 13,5 [12 |11 |10 |95 |8 |8

Nijem 10 [105 9,5 [10,5 [11 |15,5 |15,5 |16,5 |19,5 |21,5
Energie 45 |55 [55 |45 |45 |45 |5 |65 |75 |55

Vybaveni domécnosti |4,5 |6,5 9,5 10 10 9 10 95 |8 A

Zdravi, Péce o t€lo P 25 25 |3 35 135 |3 3 3 3.5

Doprava, Pfenos |2,5 |2 3 5 9,5 |11 14 14 15 16

Zprav

Vzdé€lani, Volny as |2,5 |7 85 (85 |65 |7,5 |9 85 |9 10,5
Osobni zboZi, | - - - - 3 3 4 5 4 3,5
Cestovani

Z ptehledu vyplyva, Ze podil vydajl na potraviny klesal ze vSech poloZek nejvice.
Dadle se naptiklad do vybaveni domécnosti investovalo béhem padesitych a Sedesétych let
podobnym podilem ¢istych pifjmi, zato za dopravu a dopravni prostfedky musely rodiny
vydavat stile vice volnych penéz. Cestovani pfiSlo na fadu aZ jako posledni polozka

spotieby domdacnosti, kdy jiZ byly vSechny ostatni, tj. spotfebni vyrobky koupeny.

Po ,,hladovych* povélecnych letech si lidé jako prvni nakoupili slu§né obleéeni,

v s

coZz bylo povaZovdno za prestizni zdleZitost, za dileZitéj$i neZ vlastnictvi auta nebo

hezkého vybaveni domova. V roce 1955 méla jiZ rodina dobie vybaveny $atnik. %2

Tieti konzumni vlna, tj. vlna vybaveni domécnosti (ndbytek a domdci piistroje),
pfiSla po ,Zravé vin€“ a ,,oblékaci viné. Tento vyvoj v uspokojovani potieb je logicky
vzhledem ktomu, Ze lidé =zacali konetné¢ bydlet ,normdln€“. Tj. nejen
v rozbombardovanych domech a bytech, které byly v havarijnim stavu, ale napf. v
~nouzovych“'® bytech, jejichZ vystavba byla stdtem zvyhodfiovéna. V letech 1949 — 1950
bylo postaveno 503 900 novych bytti, z toho cca. 400 000 v ramci vefejné podporované
bytové vystavby. V roce 1950 byl stdle jeste¢ nedostatek bytovych jednotek. Chybélo jich

cca. 4,8 milionu. Z vefejnych pen€z bylo v nasledujicim roce financovdno 20% z

1" ANDERSEN: . d., s. 25.
122 ANDERSEN: ¢. d., s. 21.

vvvvv

vrstvy obyvatelstva. Zdroj: MULLER, Helmut M. : Schlaglichter der deutschen Geschichte. Bundeszentrale
fiir politische Bildung (BpB), Zweite Auflage 2003, s. 341-342.
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postavenych 850 000 bytovych jednotek. Rodinné domky zacal stat vice podporovat od
roku 1956. '* Regulace cen ndjmil byla zachovana aZ do roku 1960. Situace bydleni se
tedy postupné€ zlepSovala hlavné diky vystavbé domt a byti podporované stitem. V roce
1956 bylo nuceno Zit v ,,nouzovych* bytech uz ,jen“ 25 procent obyvatel Némecka. 103
B&hem prvniho desetileti trvani Spolkové republiky Némecko bylo tedy postaveno vice
neZ 5 milionti bytovych jednotek. Vice neZ jedna tfetina vSech byt v roce 1960 byla

novych, postavenych po vélce, ¢imZ byl pfekonan pocet byt v mezivaleéném obdobi.'®

Co se tykd vybaveni domdcnosti ndbytkem a dal§im zafizenim, se dalo napf.
vybaveni loZnice pofidit za 1200 DM, coZ se rovnalo dvaceti délnickym platim v roce
1950, pfitom loZnice patfila k pfedstavé standardniho, normélniho vybaveni domécnosti.
Elektrické spotiebice tvofily vroce 1950 1,5%, vroce 1960 1,8% vydaji. Pratka a

ledni¢ka byly pfistroje, vnimané jako nejdiileZit&j§i z vybaveni domacnosti. '’

,»VIna motorizace®, tj. ¢tvrtd vlna povale¢ného konzumismu, zasdhla Zipadni
Némecko také béhem padesitych let, kdy byla ze zaCatku ve znaku dvou kol. Mopedy
byly aZ cca. do roku 1954 velice populdrni. Nabizelo se mnoho znafek: Achilles,
Diirkopp, Goggo, Heinkel, NSU, Progress, Triumph, Vespa, Victoria nebo Ziindapp. =
Lid€ si zatim nemohli dovolit koupit automobil, také nabidka malych dostupnych a na
provozni ndklady nendroénych automobill se zacala objevovat aZ ve druhé poloviné 50.
let. Napf. maly automobil BMW Isetta se objevil na némeckém trhu v roce 1955, pfiCemz
pro n€j bylo vymysleno nové oznaeni ,,Motocoupe®, tj. ani motocykl, ani automobil.
Isetta byla velmi levné auto, pofizovaci cena v roce 1955 €inila DM 2550,- a ndklady na
jeden kilometr byly cca. 2 - 3 feniky.'® Téchto pro Sirokou vefejnost finanén¢ dostupnych

~autiek* Isetta se v letech 1954 — 1964 vyrobilo 217 390.'"°

" MULLER: c.d.,s. 341-342.

1% ANDERSEN: c. d., s. 28.

1% SCHILDT: c.d., s. 50 — 51.

197 ANDERSEN: c. d., s.29.

1% SCHINDELBECK: c.d., s. 9-15.

1% Geschichte, Isetta Club e.v., http://www.isetta-club.de/fahrzeuge/geschichte/geschichteseite5.php
(12.10.2006).

1 Produktionszahlen, Isetta Club e.v., http://www.isetta-
club.de/fahrzeuge/bmwisetta/produktionszahlen/index.php (12.10.2006).

30


http://www.isetta-club.de/fahrzeuge/geschichte/geschichteseite5.php
http://www.isetta-

BMW Standard Isetta''!

Celkovd produkce osobnich aut se zvySila v prvnim desetileti trvani Spolkové
republiky z 104 000 na 369 000 kust — tedy vZdy $lo o dvaapiilkrat vétsi vyrobu. Naproti
tomu rostly spofici vklady z 2,5 miliardy (1949) na 13,8 miliardy DM v roce 1953 (skoro
Sestkrat). Divéra lidi v pozitivni hospodafsky vyvoj rostla vzhledem k témto rostoucim
vkladim spofeni. Produkce domadcich spotiebic¢i se dokonce zesedmindsobila z 3,9
miliontt DM (1950) na 27,4 miliontt DM v roce 1953. Zjevné se konal v letech 1951-1953
prvni velky posun ve vybaveni vzdpadonémeckych kuchynich, pfi¢emZ se vétSinou
jednalo o opravdu nepostradatelné kuchymiské piistroje jako spordky a je§t€ viibec ne o

U2 Ay teprve nyni, tj. zaatkem 50. let, mohly Zeny

chladni¢ky nebo mycky na nédobi.
vénovat vice ¢asu domdcnosti po dlouhé dobé vykondvani naptf. fyzicky naro¢nych
Cinnosti za muZe, ktefi byli ve védlce nebo v zajeti. Po odklizeni trosek

z rozbombardovanych mést za¢aly Zeny vést ,,normalni* Zivot.'"

V poloviné padesétych let se lidé pofad jesSt¢ starali hlavn€ o sviij vlastni privatn{
blahobyt, fidili se reklamou, vétSina obyvatel si vytvoftila svij ,,standard®, i kdyZ urcité
konzumni vyrobky platily jeité stile za ,,luxus“. Cim vétiiho blahobytu lidé dosahovali,
tim méné je zatéZovaly problémy véleCné minulosti, jako napiiklad problém kolektivni
viny. Konzum tedy pfevzal tuto hlavni psychologickou funkci.''* Aby obyvatelé
Spolkové republiky v prvni polovin€ padesatych let uznali, Ze se jim vede dobie, museli
by vlastnit pracku, lednic¢ku a vysavac. V 60. letech uZ tento standard poZivala vétSina

zapadonémeckych domacnosti. Mechanicky Sici stroj byl pofizovédn uZ od roku 1949. 1

Lidé si potizovali predevSim vyrobky s dlouhou Zivotnosti, a proto se u kazdého

dal8iho pofizeni vytvétela jakési ,,aura“ kolem téchto vyrobki a jedine¢nost zboZ{ se stala

" Geschichte, Tsetta Club e.v., http:/www.isetta-club.de/fahrzeuge/bmwisetta/geschichte/index.php
(12.10.2006).

112 §CHINDELBECK: c.d., s. 8.

113 SCHINDELBECK: ¢.d., s. 8.

114 SCHINDELBECK: c.d,, s. 8.

15 ANDERSEN: ¢. d., s. 29.
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hlavnim reklamnim sloganem vyrobcl.. Spotfebni vyrobky, jako napf. lednice nebo
televizor, byly ve druh€ poloviné padesatych let pfijimany obyvateli Zapadniho Némecka
jako ,novy clen rodiny“. Nové pfistroje v domécnostech byly ziejmymi symboly
hospodafského vzristu. Lidé si mohli dovolit pofidit stale vice spotfebnich vyrobkd, které
se stdvaly spiSe symbolem statusu neZ potfebnymi pomocniky do domécnosti. Lid€ si je
mohli dovolit koupit, a proto je moZni také kupovali. Cim vice se vyroba stdvala
masovejsi, tim levnéjsi vyrobky byly, tj. dostupnéjsi pro $ir§i okruh obyvatel. V prib&hu
let 1953 a7z 1957 to byla primérn& polovina pofizovaci ceny. ''® Vyrobky, které se
v minulosti osv€dCily, na které si konzumenti zvykli, se staly soucasti b&Zného Zivota
obyvatel. I kdyZ se jednalo o sériové produkty, oblibenost u lidi a jejich ,,vzdcnost*

prvniho pofizeni z nich vytvofila pro kazdého uZivatele jedine¢né véci.'”

Zivotni tdroveti se mezi lety 1954 a 1964 vyrazn€é zvySila. Napf. spotfeba
damskych punCoch se v letech 1954 aZ 1964 zvedla z péti na dvacet pét paru ro¢né,
cikorkovd kdva jiZ nehréla Zadnou roli a spotfeba zrnkové kdvy stoupla na tfi §dlky denné.
Produkce spotfebniho zboZi se zaCala utlumovat, trh byl jiZ skoro nasycen. Spotfebni
vyrobky byly stdle dostupnéjsi a levné&jsi, napf. cena chladniCek se mezi lety 1953 a 1957

xt : 1
(-58) sniZila o cca. polovinu. 8

V Sedesédtych letech stdla hospodafskd konjunktura na soukromém konzumu,
pfi¢emz pidni spotfebitell stdle rostla. UZ se nepofizovaly véci jen ticelné, ale i hezké, ne
véci nové za rozbité, ale vyméfiovaly se v€ci méné kvalitni, avSak jest¢ funkéni za
kvalitni zboZi. (napf. nabytkova st€éna do obyvaciho pokoje za mahagonovou, spordk a
lednice za vestav€nou kuchyf apod.) Se vzrlstajici tendenci konzumu se zvySovaly

naroky spotfebitelti na design, i kdy? se jednalo tfeba jen o kuchytiské vybaveni.'"’

116 SCHINDELBECK: c.d., s. 8.

"WSCHINDELBECK: c.d., s. 12.

'"® SCHINDELBECK: c.d., s. 8., viz kapitola Casopis Brigitte.
19 SCHINDELBECK: c.d., s. 18.
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5. Casopis ,,Brigitte*

5.1. Obecna charakteristika

Ve své diplomové prici jsem sledovala v Casopise Brigitte v letech 1949 — 1969
uvefejnéné reklamy, Clanky a tabulky, tykajici se vyvoje konzumni spole¢nosti,
nabizenych produkti a zmeén v Zivotni tdrovni ve Spolkové republice Némecko.
Sledovanym obdobim se prolinaly jednotlivé viny vyvoje konzumni spole¢nosti, za které
jsou povazované: ,,Zrava“ vlna na zacitku 50. let, doplnénd ,,ndbytkovou* vlnou a vinou
,vybaveni domécnosti“, ovladajici potfeby a spotfebu zdpadonémeckych domécnosti
v letech 1952 — 1957."* , Motorizaéni vina a vlna cestovéani** (1962 — 1966 a 1972 —

1980), byla nakonec vyst¥id4na ,,vinou bytti a n4jmt (1963 — 1969, a od roku 1979). '*!

Casopis Brigitte (v letech 1949 — 1953 vychazel pod ndzvem ,Das Blatt der
Hausfrau® tj. ,,Casopis Zeny v domécnosti®, od roku 1954 nese nézev , Brigitte*) prochazi
témét celou povélecnou historii Némecka a odrdZi spoleCenské, kulturni a hospodéiské
zmény v zdpadonémecké spoleCnosti. Brigitte zaCala vychdzet ve vysokych nédkladech
177 483 vytiski kazdych &trndct dni v roce 1954 a &etly ji Zeny ve véku 20 — 49 let.'” Uz
jen nazev ,Brigitte” se svymi dvéma vyraznymi samohldskami ma vyvoldvat zdjem a
,provokovat“ rdznym zvukem svého jména. Noviny ,,Siiddeutsche Zeitung“ v jedné
reportdZi o tomto Zenském Casopise popisuji typickou Ctendfku Brigitte: ,,Brigitte se libf,
kdyZ se prohlizi v zrcadle. Zduraziuje, Ze je jeji prace je stejné tak dileZitd, jako prace
jejtho manzZela. Rada zkou$i recepty, ale také obCas sdhne k polotovaru. Chodi
k nejlepSimu kadeinikovi ve mést€¢ a doma si myje vlasy hefmankovym Samponem. Ji

123 I : .
“* Ve zminéném Casopise 1ze dobfe sledovat na

v drahych restauracich a pije dobré vino.
bézi inzerovanych vyrobku a sluZeb Zadany Zivotni standard tehdejSich obyvatel Spolkové
republiky. Je ovSem nezjistitelné, nakolik byl v reklamach uveden spotfebiteli Zadany

Zivotni styl a na druhou stranu vyrobky a sluzby, které jim byly nuceny prave€ vyrobci.

0 SCHINDELBECK: c.d., s. 8.

2l ANDERSEN: c.d., s. 21.

122 SCHLAFFER, Hannelore, Fasten, joggen, selber niihen [postit se, béhat, sama §it],
http://zeit.de/2004/20/Brigitte ?page=all (06.05.2004).

12 K OGEL, Christiane: ,,Brigitte wird 50,
http://www.sueddeutsche.de/panorama/artikel/956/29927/article.html (10.06.2006).
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5.2. Kategorie reklam a popis reklam
V reklamdch, které se objevovaly ve sledovaném cCasopise Brigitte od konce
Ctyficatych let do konce Sedesatych let dvacétého stoleti, 1ze sledovat n€kolik kategorii

vyrobk, propagovanych na strdnkach tohoto ¢trnactidenniku.

Reklamy jsem rozdélila do nésledujicich kategorii:
Léky, kosmetika, ndbytek a bydleni, piistroje do domdcnosti, potraviny a pochutiny,

sluZby, oble€eni, dopravni prostfedky a ostatni zboZi.

Kategorie ,,Léky“ zlistdvd zastoupena po celé sledované obdobi. Nejvice se
koncem 40. a zaCitkem 50. let objevuje reklama na léky na hubnuti, na bolesti hlavy a
migrénu, jejichZ nabidka se stile vice rozSifuje od roku 1959. Je moZné€ sledovat reklamy
na léky proti nachlazeni, na prvni zuby, na zicpu (tato reklama koncem 60. let ubyva).
Méné jsou zastoupeny postupem Casu reklamy na léky na pfibrani, na krém na désné&, na
léky na kasSel, na bolesti nohou, na Zlu¢ové kameny (od roku 1952) nebo na hemeroidy.
Zato reklamu na néplast je vidét skoro v kaZzdém vydani od roku 1952. Doplikkové
vitaminové a hormonové preparéty lze najit pfedev§im ve vyddnich na zac¢4tku padesitych
let.

Naprosto nepiehlédnutelnou reklamou byla v Brigitte reklama na rGzné
kosmetické piipravky a pomicky, jejichZ sortiment se pochopitelné¢ obménoval a velmi
roz$ifoval. Dle ndzoru autorky prace mély nejvétsi podil na tomto druhu reklamy krémy
na ruce a pletové krémy (v roce 1952 se obohatila také inzerity na krémy a oleje na
opalovani). Dekorativni kosmetika nastoupila do reklamy v masové mife od roku 1953.
Vlasovou kosmetiku miiZeme najit ve sledovaném Casopise hlavn€é od roku 1959,
sortiment se rozsifil o barvy a laky na vlasy. Od roku 1952 se objevuji inzerdty na
pletovou vodu a télové pfipravky na myti. Velky podil tohoto druhu reklamy zabird
détskd (kojeneckd) t€lova kosmetika. Kosmetika pro d€ti je masivné€ zastoupena po celou
dobu sledovani ¢asopisu. Rizné parfémované tuhé deodoranty, parfémy apod. se zaCinaji
v reklamé prosazovat od roku 1952. Napiiklad papirov€ kapesniky se propagovaly od
roku 1956, karta¢ek na zuby od roku 1958, o deset let pozdé€ji se objevila reklama na
jednordzové détské pleny. U nékterych vyrobki, jako napf. u papirovych kapesniki, se
nejednalo o nové vyrobky na némeckém trhu. Papirové kapesniky byly b&éZnym

spotfebnim zboZim pfed Druhou sv€tovou vélkou, patentovany byly v Némecku jiZ v roce
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1929 papirnami G. Krumm z Goppingengu pod znackou ,,Tempo*“. Spotiebitelé se tedy
navraceli do starych koleji spotfeby pred valkou a reklamy se jim snaZily zprostfedkovat

tento ndvrat k normdlu, tj. ke spotiebé v dobach dostatku.'**

Rok 1952 se zd4 byt v reklaméach v Brigitte pfelomovy. V tomto roce se objevuje
daleko vice reklam na vé&t§i sortiment vyrobkd zfejmé proto, Ze se od roku
piedchazejiciho u spotfebitelt projevila piiznivd ekonomicka situace SRN, tj. ochota
kupovat vice, nez jen vyrobky zédkladni potieby. Od roku 1951 je zfejmy nérist mezd, o
16% oproti ptedchédzejicimu roku, v roce 1952 je ndrtst mezd o cca. 8%. Co se tyka
celkové ekonomické situace Zapadniho Némecka, HDP vzrostl vroce 1951 o 10,5%,
v ndsledujicim roce o 8,3%. Uroveti cen stoupla o dost méné, jen o 7,8% v roce 1951
vzhledem k roku 1950 a v roce 1952 uZ jen o 2%. Spotiebitelé tedy t€Zi ze zacinajiciho
,hospodafského zédzraku*“ vétSim mnoZstvim penéz, které mohou utratit za spotfebni

zbozi.'®

Co se ty€e standardu bydleni, kromé ¢lankii o bydleni a informacnich pfehledd
cen, lze v Casopise najit také reklamy na rtiznd zafizeni bytu. Jde naptiklad hlavné o
sériové obyvaci stény (od roku 1951), tapety, podlahové krytiny, svitidla, loZni pradlo a
pefiny (do 60. let b&Zn&, pozd&ji uZz pouze ziidka), v padesdtych letech latky a vinu,
ru¢niky a Zupany cca do konce 60.let. Vestavéna kuchyné se hromadné propaguje od roku
1961. Od roku 1966 je velmi zastoupena reklama na prostiedky na oSetfovéni

podlahovych krytin.

Vybaveni domécnosti riznymi piistroji dlouhodobé Zivotnosti se objevovalo v
mnoha reklamdch ve sledovaném Casopise. Od roku 1949 lze konstantn€ pozorovat
reklamu na Sici stroj. Praku lze v Brigitte najit od roku 1956. Ledni¢ka je v reklamé
zastoupena jiZz od roku 1951, oviem masivné aZ od roku 1953, kdy se zaCal propagovat
také prodej na splatky. Velmi ¢asto je v reklamé vidét kuchytisky robot/krdje€ cca od roku
1954, od roku 1957 pak ru¢ni kuchytisky mixér. Ruéni pletaci stroj se objevuje pouze
v padesétych letech, déle jiZz nikoliv. Velmi Casto je v reklamé zastoupen elektricky
spordk, a sice od roku 1952. Vysava¢ lze najit téméf v kaZdém Cisle Brigitte od roku

1952, elektrickou Zehlicku od roku 1955, napafovaci od roku 1961. V poloviné

% Taschentuch, Wikipedia, http://de.wikipedia.org/wiki/Taschentuch (11.11.2006).
15 Informationen zur Politischen Bildung Nr. 256: c.d., s. 36.
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padesétych let aZ do 60. let 1ze Casto najit reklamy na bojler a pritokovy ohifivac na vodu.
Radiovy pfijimac se objevil v roce 1956, zfejmé kviili stdle vice se prosazujici konkurenci
televizoru, kdy rok 1954 znamenal pro televizi prilom. (napf. pfi televiznim pfenosu

126 Televizor najdeme na strankéch

vitézstvi Némecka v mistrovstvi svéta ve fotbale.)
reklamy v Brigitte od roku 1957. Prvni reklamu na fotoaparat 1ze najit v Casopise v roce
1958. Ve stejném roce se objevuje inzerat na elektricky depildtor nebo napf. elektricky
mlynek na kdvu. O dva roky pozdé€ji se objevuje vyrobek toustovac. V roce 1962 jsem
v reklaméch zaznamenala upoutdvku na radiomagnetofon, od roku 1965 na elektricky
psaci stroj. Fén na vlasy se propagoval od roku 1962. Velky ndrist zdjmu o mycku na
nadobi lze sledovat v reklamé v Casopise Brigitte od roku 1964. Asi stejnou mérou je

inzerovan i spotfebi¢ mrazici box, a to od roku 1968.

Pokud se zaméfime na prezentaci jidla a piti v reklamé, na zaC4tku padesatych let
byly propagovany hlavné dochucovadla a kofeni, ocet, olivovy olej apod. Do 60. let se
v reklamé objevovalo kvasové pivo, pouze v 50. letech lze pozorovat reklamu na
marmelddy a dZzemy. Do 60. let se také objevuji piisady do peceni. Po celd dvé sledované
desetileti se konstantné¢ objevuji reklamy na mlé€né vyrobky a kdvu (od roku 1953 i bez
kofeinu). Stdle vice reklamniho prostoru, ktery je vénovan reklamé na jidlo a piti, zabird
détska vyziva, cca. od roku 1952. Jiné polotovary, pfedevsim instantni polévky, lze najit
od roku 1958, hlavni jidla ve formé polotovaru (,.tischfertige Hauptgerichte*) se objevuji
konstantn€¢ od roku 1961. Co se tyCe pochutin, Cokoldda je v Brigitte inzerovdna
v padesatych letech a pak opét od roku 1966. Alkohol je v reklamé pfitomen pouze
sporadicky, a to napi. vino od roku 1953, aperitiv od roku 1956 a sekt o tfi roky pozdéji.
Reklama na €aj se poprvé objevila v roce 1958. Zajimavé je, Ze reklama na ovoce je
zastoupena pouze dvéma druhy inzerdtu, a to na pomerance v roce 1960 a od roku 1962, a
na ovoce konzervované v plechovce, ktery se objevuje od roku 1964, tentokrit se jednd o
hrusky. Bonb6ny pro déti jsou zastoupeny jen ziidkavou reklamou (,,Nimm Zwei*), a to
v n€kolika vydanich v roce 1962. Od roku 1966 lze v Brigitte najit celostrdnkové reklamy

na Coca colu.

Nejen zboZi bylo propagovdno ve sledovaném casopise. Nelze opomenout

reklamu na rizné sluzby, které se netykaly pouze domécnosti. Jednd se napfiklad o sluzby

126 Tabellarischer Ereignisablauf von Tefi, http://www.r-a-d-i-o-s.de/te/te2.html (13.10.2006),
Rundfunk in Deutschland nach 1945, Epoche 3, http://epoche-3.de/rundfunk.html (14.10.2006).
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pradelen a Zehliren, €isté€ni pefi (oba dva typy sluZeb jsou zastoupeny pouze v 50. letech),
dale jsou to nabidky rGznych vyu€nich mist, které se objevuji vice také v padesitych
letech. SluZby jako zésilkovy prodej textilu a tanecni kurzy byly nabizeny také
v padesitych letech, ale napiiklad riizné kosmetické sluZby po celé dvé dekady. PoStovni
sluzby byly inzerovény jen od roku 1952 do konce padesitych let, ale od roku 1959 se
stdle vice prezentuje reklama na Sparkasse (spofitelna), od roku 1960 také na
Bausparkasse (stavebni spofitelna) a riznd pojisténi. Co se tyka traveni volného Casu, 1ze
k reklamdm na sluZby pfifadit rizné inzeraty a komentafe o penzionech v Némecku (napf.
v roce 1952), a ddle reportdZe o dovolené letecky (napf. na ostrovy Rhodos a Mallorcu, do
Francie), od roku 1961 se propagovala a komentovala dovolend napt. na ostrov Tenerife,
do Rakouska, PafiZe, Londyna, Severniho Irska, od roku 1961 do Itilie, obecné dovolena
u mofe od roku 1962. V letech 1963 — 1965 inzeraty a texty, propagujici trdveni dovolené,
nebyly mnoho v Casopise zastoupeny. Zato se od roku 1965 objevuji stdle vice inzeraty na
sluzby leteckych spoleCnosti (od roku 1966 na Lufthansa). Reklamy na rizné soutéZe a
loterie se zaCinaji objevovat od roku 1967, stejné tak jako reklama na sluZbu ur€eni toho
pravého partnera (Constanze — Computer), o rok pozdé€ji se jako prvni cena v loterii

poprvé propaguje auto.

ObleCeni a dopliiky byly nabizeny konstantn€, napf. damské spodni pradlo
(panské spodni pradlo sporadicky, napf. v roce 1966) nebo damska konfekce (kabéty,
halenky, sukné, Saty atd.) prochdzely vSemi sledovanymi ro¢niky. Od roku 1949 asi cca.
do roku 1954 byly propagovany koZzichy. Stéle se nabizely boty (i détské hlavné od roku
1966) a koZené zboZi, napf. rukavice. Nelze opomenout reklamu na puncochové kalhoty,
kterd se masivn€ objevovala od roku 1953. Mén¢€ lze najit inzeraty napi. na Sperky a
hodinky. Ziidkakdy se objevila reklama na pfedméty dlouhodobé spotieby nebo draZsi

spotiebni zboZi.

Reklama na rGzné dopravni prostiedky se objevovala v ¢asopise velmi Casto.
V roce 1951 se jeSt€ nabizelo jizdni kolo, které v poloviné 50. let v reklamé ,,nahradil®
moped a automobil. Reklama na automobily riznych znaCek nastoupila do Casopisu
hlavn€ v letech 1955, 1961 — 1969. Napiiklad v roce 1955 byly rizné znacky aut a
modely komentovany v ¢lancich, porovndvany ceny, vykon, vyhody a nevyhody koupé
vozu (pofizovaci cena, spotfeba na 1km, dané, celkové ro€ni ndklady atd.). Tyto reklamy

obsahovaly podrobny technicky popis auta v¢etn€¢ vyhod pravé pro Zeny, napf. vybaveni
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interiéru apod. (Napf. v roce 1964 v reklam€ na automobil Auto Union DKW: ,Jak je
dobfe, Ze m4d mdma auto“.) V roce 1959 a v roce 1967 se kromé€ automobilli propagovaly

pneumatiky.

Ostatni produkty, nabizené v Casopise Brigitte, se nedaji zafadit do Zadnych
kategorii. Jedn4 se napfiklad o reklamy na: naslouchadla (do roku 1953), détské kocarky
(pouze béhem 50. let), knihy (v 50. letech, pozdé&ji uZz mén¢€), velmi Casto zastoupend
reklama na ruzné druhy praciho praSku béhem celého sledovaného obdobi, déle reklama
od roku 1957 na cigarety. O rok pozdé€ji se zaCal na strankdch Brigitte nabizet jiny
Casopis: ,,Schoner Wohnen* (,,Bydlet krasné&ji/p€knéji*) ovSem stejného vydavatelstvi
Gruner + Jahr AG & Co KG z Hamburku'?’. Od druhé poloviny padesétych let se zacaly
inzerovat deStniky, napiiklad v pozadi s autem. V roce 1958 se v reklamé objevily
ddmské bryle. Od roku 1959 neopustily reklamni stranky reklamy na prostfedky na myti
nadobi. Na zacatku sledovaného obdobi si nelze nevSimnout inzerat: ,,Wer kennt dieses
Kind?“ (,,Kdo zna tohle dit€?*), které se objevuji jesté na zaCatku 50. let. Tyto inzeraty
poméhaly najit rodi¢e némeckym sirotkiim po vélce. V roce 1957 a v roce 1961 lze najit
v Brigitte inzerdty volebni kampané€, napf. v roce 1957 strany CDU, v roce 1961 strany

FDP.

Vyvoj cen u vybranych vyrobkil (ceny nebyly u vétSiny vyrobki uvadény) v reklaméich

v Sasopise Brigitte v letech 1949 - 1969'%:

Pracka

rok Celkova cena'” | Mési¢ni splitky
1955, 1956 [550,-"°" "

1956 898, - 0d 51,-

1957 927,- 0d 41,-

1957 1580,-°* Ano

1959 0Od 1200,- R

1959 995,- -

1960 1080,-* -

1960 980,-'* -

'2'Gruner+Jahr AG & Co KG Druck- und Verlagshaus Hamburg, http://www.guj.de/ (11.11.2006)

128 Brigitte, 1949 — 1969. Ceny byly v inzerdtech uvedeny bez upozornéni, Ze se jednd o doporugenou cenu.
129 yvedeno v DM.

130 yvedeno v DM.

1 pracka se zdimackou, bez zZdimacky cena 310 — 390,-.

132 Automaticka pracka.

13 neuvedeno, zda byly viibec mo#né splétky.

134 ge 7dimacfm programem.
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1961 995,- -

1961 1485,- -

U pracky, propagované v roce 1969, nebyla cena uvedena. V inzerdtu byla popisovdna
jako ,,nejuzsi pracka®, 40cm Sirokd na 4kg pradla. Z uvedené tabulky vyplyvé, Ze se cena
pracky pohybovala nomindlné€ kolem DM 1000,-. ProtoZe se jednalo o draZsi produkt, do
roku 1957 jej bylo mozZné potidit na splétky.

Lednicka

Rok |Celkovd cena |MeésiCni splatky
1953 |770,- MoZnych 36 splétek
1953 |970,- Dtto

1953 |1185,- Dtto

1955 |398,- -

1955 |865,-

1955 [730 - 638,- Prvni splédtka 63,-, dal§ich 23 splatek 4 28,-

1956 |368 —598,- Od 13,- nebo 26,-

1958 [692,- -
1958 |535,- -
1958 [592,- -
1958 |692,- -
1959 |495.- -
1960 |[Od 384,- -
1961 |368,- -

1968 [218 —388,- -

Lednicka byla v prvnich inzerdtech uvedena bez ceny, napf. v roce 1952. V nésledujicim
roce se objevovaly nékteré inzerdty na ledniCku také bez ceny, ovSem s informaci, Ze lze
produkt pofidit na splatky (36 splatek). V roce 1955 byl zvefejnén inzerat na ledniCku bez
celkové ceny, oviem s inzerovanymi splatkami 4 36,-DM. Z pfehledu vyplyva, Ze se
nomindlni cena ledni¢ky béhem sledovanych 20 let o polovinu sniZila. Jednalo se tedy o

o 4

¢im dal tim Casté&jsi a rozsifenéj$i doméci spotiebic, cena klesala.

Sporék elektricky

Rok |Celkova cena | Mé&siCni splatky
1956 |418,- Od 24,-

1956 |281,- -

1957 438,- Od 25.-

Elektricky spordk se propagoval na strankdch Brigitte uz od roku 1952, oviem bez
uvedeni pofizovaci ceny. Takovéto inzerdty bylo moZno v Casopise najit také v letech

1966 a 1969.

133 bez zdimactho programu.
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Vysavac

Rok |Celkova cena

1954 129,-

1955(125,-

1955 183,-

1955 | 225,-

1955 | 287,-

1956 | 144,-

1957132,-

1958 | 132 — 289,-

1958 | 164,-

1960 | 148,-

1961 | 148,-

1962|156 — 188,-

1967 | 185 — 325,-

1969 | 203,-

Vysaval se objevoval v reklam& v Brigite také bez ceny, a to vletech 1952 a 1953.
V 74dném inzeritu nebyla uvedena moZnost pofizeni tohoto domdciho spotiebie na

splétky.

My¢ka na nddobi se objevila v reklaméach pouze né€kolikrat, napf. v roce 1964 a v roce

1967, vzdy bez uvedeni pofizovaci ceny.

Kuchyiisky robot (vicefunkéni doméci spotiebic)

Rok |Celkové cena | Mé&siCni splétky

1954 | 295,- -

1954 |295,- Prvni splatka 33,- dalSich 24 splatek po 13,-
1957 |291,- -

1961 | 178,- -

Cena kuchynského robota stdle klesala, objevovala se u vSech inzerati, které ovSem

z Brigitte zmizely v roce 1961.

Mixér

Rok |Celkova cena

1960 | 98,-

1963 | 64 — 84,-

1968 77,50

AZ v roce 1960 se objevila reklama na doméci kuchyiisky spotfebi¢ mixér, ktery se piestal

propagovat v roce 1968.
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Démské spodni pradlo (podprsenka)

Rok |Cena ks
1952(2,95

1953 112,90

1953 4,95

1954 112,90

1954 13,95 - 6,90
195515,95

1956 | 6,95

1956 110,75

1956 19,75

1956 [ 6,95

1956 10,75

1956 19,75

1956 5,95 — 8,90
1957 [4,50 — 9,75
1958 15,90 — 7,90
1958 | 8,50 — 14,90
1959 | Od 9,90
1959 8,50

1960 (7,90 — 10,90
1961 10,90 — 14,90
1961 (19,75

1961 19,90

1962 (9,90

1962 [12,75

1963 119,75

1963 |11,75

1964 (17,90

1965 (16,90 — 17,90
1966 | 18,75

1967 0d 7,90
1969 | Od 19,90
1969 14,90 — 16,50
Po celé obdobi sledovani reklam se objevovaly inzeraty na damské spodni prédlo.

Zaméiime-li se na ¢ast spodniho pradla: podprsenku, nelze vypozorovat Zadny trend ve
zméné ceny. Ceny sledovaného produktu se po celé obdobi pohybovaly od cca DM 3,- do
cca DM 20,-. Lze usuzovat, Ze draz§i produkty byly luxusné&jsi, kterych se propagovalo
pozdé&ji vice, neZ levnych vyrobkl. ZéleZzelo samoziejmeé také na materidlu, ze kterého
bylo ddmské spodni pradlo vyrobeno. Je zfejmé, Ze tomuto druhu reklamy byl po celych
20 sledovanych let poskytovan na reklamnich strankach ¢asopisu podobné velky prostor,

tj. 2-3 pllstrankové reklamy.
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Puncochové kalhoty

Rok |Celkova cena

1954 (6,90

1955 (4,90 — 7,90

1956 | 3,90 — 7,90

1957(3,90 - 5,90

1958 2,95 — 4,90

1960 | 18,50

1961 1,95 - 3,90

1962 (1,95 — 3,90

1963 1,95 -3,90

1964 | 2,-

1965 | 3,90

1966 | 1,95 — 2,95

1968 | 3,95

1969 3,95

Puncochové kalhoty, jeden z vyrobkl dimské médy, které byly rovnéZ jako spodni pradlo
inzerovany po celé sledované obdobi v Brigitte, stily po celych 20 let pfiblizn¢ stejné.
Ceny se pohybovaly mezi cca DM 2,- a cca DM 8,-. Vroce 1960 byly né€kolikrat
inzerovany mnohem draz§i pun€ochové kalhoty tj. za DM 18,50, zfejm& se jednalo o
luxusni vyrobek. Ceny tohoto v dob&é 50. az 70. let v Zapadnim Némecku pro Zeny
,hepostradatelného* kusu odévu zlstavaly tedy podobné, i kdyZ se samoziejmé na trhu
objevilo velké mnozZstvi firem, nabizejicich tento vyrobek. Ov§em neklesajici poptavka po
punéochovych kalhotéch zfejmé zpisobovala i neklesajici nabidku, tj. ceny mohly zistat

na své trovni a kvalita vyrobku se zvySovala.

Televizor

Rok |Celkova cena

1957 | 886,-

1957 [ 1298, -

1957 |1348,-

1960 | Od 828, -

19621996 — 1330,-

1962 | 1225 — 1538, -

V letech 1959, 1961 a 1968 nebyla cena televizoru u nékterych inzerati uvedena. Stile se
roz§itujici domadci spotiebi€ televizor se kupodivu v reklamé v Brigitte pfili§ neobjevoval.
V roce 1957, kdy se objevila v Brigitte prvni reklama na televizor, byl uZ 3 roky mezi
obyvateli velmi populdrni a pomalu vytlacoval radiopfijima¢. Reklamy na televizor
v Brigitte zmizely vroce 1962. Cena, pokud byla ovSem viibec uvedena, v Case

nomindlné stoupala.

42



Automobil / moped

ZnacCka automobilu Rok |Celkova cena
Messerschmitt Kabinenroller | 1955|2125,-
2195,-
2550,-

Lambretta Moped 1955 1678,-"°

Mala Lambretta (125 cm3) | 1955 1375,-

Mal4 Lambretta (ojetd) 1955 | 800 — 900,-

Ziindapp moped (150 cm3) |[1955]1595,-

Ziindapp moped (200 cm?) |1955]1725,-

BMW Isetta moped 1955 1595,-

Vespa moped 1956 | 1390,-

Lloyd 600 1958 | 3580,-

Lloyd Alexander 1958 | 3780,-

BMW 600 1958 | -

Auto Union 1958 | -

BMW Isetta 1959 | 2860,-

BMW 700 Coupé 1959 | -

VW 1960 | 4600,-

BMW 700 1960 | -

Isar 61 1960 | -

Daf 600 1961 {4490,-

DKW Junior 1961 |-

Auto Union 1961 | Od 5995,-

Auto Union 1000 1961 |6950,-

Daf 1961 [ 4290,-
1961 |4475,-
1961 {4950,-

Opel Kadett 1963 | 5075, -

Opel Rekord 1963 | 6830,-

Opel Kapitidn 1963 | 10095,-

Auto Union DKW 1964 | -

Auto Union DKW F 12 1964 | -

Opel Kadett Coupé 1964 | 5775.,-

Ziindapp moped 1965 | -

Citroen DYANE 6 1968 | -

Peugeot 204 1969 | -

Ford Escort 1969 | 5395,-

V inzeratech na automobily, vétSinou zabirajicich polovinu nebo celou stranku v Casopise,
se objevovaly i riizné reklamni slogany, napt. u BMW 600: ,,jako u$ité Zen¢ na miru“. U
této reklamy se v roce 1958 a vroce 1959 na BMW 700 Coupé neuvddéla cena, stejn€
jako na auto znaCky Auto Union, rovn€Z v roce 1958. Reklama na Volkswagen v roce
1960 obsahovala kromé ceny také reklamni slogan: ,,VW by €lovék musel mit*, ,,...také

Zené se v ném lehce jede...“. Reklama na BMW 700 v roce 1959 propaguje: ,,0 této linii

13 Mozné koupit i na splétky: prvni spltka 418,-, m&si&n& 89,-.

43



se fika: elegantni, obdivuhodn4, dokonalého tvaru“. V reklam¢ na automobil Isar 61, na
ktery byla uvedena reklama vroce 1960, se uvadi: JZivot je hezky, ale je§té hez&i
s novym Isarem 61°“. Daf 600 v roce 1961 piedvadi reklama takto: ,potiZe se zavazadly
na dovolenou? Ne s Daf 600!*. Automobil DKW Junior od automobilky Auto Union
DKW v roce 1961 automobilka pfedstavuje jako ,,Auto k zamilovani*. Dalsi vozy stejné
firmy, v inzeratech v Brigitte v roce 1961, modely Auto Union a Auto Union 1000, jsou

3

na celé stran¢ ¢asopisu uvedeny v dialogu nazvaném ,,ne pro Zeny?...*“ — nésleduje dialog
mezi muZem a Zenou vysvétlujici pro€ miZe a ma Zena také mit a fidit automobil praveé
této znacky. Automobilka Opel ve svych inzeratech v letech 1963 a 1964 vysvétluje spiSe
technické parametry automobilu. Model Opel Kadett je v roce 1963 pfedstavovéan jako:

,,mlady a plny elanu,...Opel Kadett kritce feCeno O.K.,...Ten spolehlivy*

5.3. Automobil v ,,Brigitte*

V ¢lanku v Brigitte z roku 1954 je zpracovdno téma ,bezpodmineCny sen —
Vlastni auto®“. Je zde predstavovdn automobil Messerschmidt Kabinenroller, ktery se
prezentuje jako auto, které dobylo evropské silnice. Déle Lloyd nebo znatka Champion.
Brigitte popisuje, jak si €lovek jedouci v tramvaji nebo v autobuse piedstavuje, jaké by to
bylo jet ve vlastnim auté na dovolenou ¢i do prace. Popisuje dile, Ze Clov€k m4 snad i
radost, kdyz si kupuje za 8, 12 nebo 15 marek mé&si¢ni listek na hromadnou dopravu a fikd
si, Ze vlastnici auta maji daleko vétSi ndklady. Brigitte touto ndkladovou analyzou chce
¢tenafkdm ukdzat, Ze vlastnit automobil a béZn¢ jej pouZivat neni jen drahy koniCek.
Pofizovaci cena osobnich aut se pohybuje mezi 3000 az 4000 marek. Dle citovanych
vyrobct aut by mél stat podporovat vice konjunkturu, aby si auto mohlo dovolit koupit
vice lidi. Pfedstavuji si to tak, Ze by méli byt soukromi vlastnici aut dafiov€ zvyhodnéni.
Brigitte podotykd, Ze je $koda, Ze je vlastnictvi auta povazovano za luxus a Ze je stdle na
némeckych silnicich oproti ostatnim evropskym stdtim stdle malo aut. Mélo automobill

je v Némecku vidét i pfes stdly hospodéfsky rist a ispéSnou ménovou reformu.

Brigitte poznamendvd, Ze pies pfdni ministra hospodéfstvi Erharda v prvni
poloving 50. let, Ze automobily uZ nesmi byt luxusem, jsou automobily pro v€tSinu
obyvatel nedostupnym zboZim. V Cldnku z roku 1954 je déle kritizovan ministr financi
Fritz Schiffer, ktery nehodl zruSit dafi na osobni automobily. Dle Casopisu to ale ministr
financi nemd v dmyslu, protoZe ekonomika roste a neni diivod se vzdavat piijmi z této

dané. Podil privétnich vlastnikll aut na celkovém pocCtu vlastnikii aut je pouhych Sest aZ
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osm procent. Vyrobci aut sniZuji obsahy motort a zlepSuji vybaveni osobnich automobild,

aby byly atraktivnéj{ pro privatni osoby. 17

V Casopise je zpracovan piehled cen osobnich automobilii vroce 1954, aby si mohl

kupujici Iépe vybrat'*®:

Znatka auta | Cena | Obsah | Vykon | Spotfeba | Max. Pojis- | Datt | GardZ | Pohon. | Ostat. | Celk.
(DM) [ mot. | (KS) [(1/100km) | rychlost | t¢ni |(DM) [ (DM) | hmoty | ndkla- | més.
(cm?) (km) (DM) na dy nakl.
1500 |(DM) | (DM)
km
(DM)
Messerschmitt | 2375 | 174 |9 2.5 90 2,- 5,80 |20 25 20 72,80
Kabinenroller
Fuldamobil 2780 1200 |9 4,0 75 2,- 5,80 |25 40 25 97,80
Dreirad
Lloyd LP 400 | 3450 | 386 13 5.4 75 6,- 7,50 |25 54 45 137,50
S
Champion 3850 | 400 15 4,5 95 6,- 7,50 |25 45 45 128,50
400 H
NSU Fiat 500 | 4450 |570 16,5 |[5,0 95 9,- 10,50 | 25 50 50 144,50
&
Gutbrod 4490 (593 |20 5,8 100 9,- 10,- |25 58 50 153,-
Superior 600
Gollath G P |4850 |688 |25 7,5 100 10,50 | 14,00 | 30 75 60 189,50
700
DKW 5385 |1896 |34 8,5 110 13,50 | 17,- |30 85 60 205,6
Sonderklasse
Volkswagen |[3950 |[1200 |30 6,5 110 18- |14,- |30 65 60 187,-

Dané a pojisténi jsou uvedeny za piedchozi rok, tj. za rok 1953. Brigitte popisuje tyto
malé automobily, kdyZ zmifuje, Ze Volkswagen patii spiSe do stfedni tfidy automobili. Je
zmifiovdna moZnost pofizeni na spldtky, kdy pfi zaplaceni Ctvrtiny pofizovaci ceny je
moZnych 12 aZ 18 spléatek. Za zbyvajici cenu je nutné zaplatit sedm aZ 12 procent navic.
Brigitte popisuje Ctendikdm a Ctendfim moZnost pofidit si ojety automobil, jaké' jsou
vyhody a nevyhody takového ndkupu. DoporuCuje se nenechat se naldkat na dobfe
vypadajici lak na auté a provést zkuSebni jizdu."® Z komentait v ¢asopise Brigitte je
ziejmé, Ze se trh s ojetymi automobily v SRN rychle rozvijel a vyjimkou nebyly ani
podvody pti pokusech o prodej napi. bouranych aut. Konkrétni tdaje o trhu s ojetymi

automobily (prodejni ¢isla aj.) v SRN v letech 1950 — 1970 nejsou k dispozici.

137 Das eigene Auto.[vlastni auto], Brigitte .25, 1954, s. 4-5.

138 Tamtéy.
% Das eigene Auto. [vlastni auto] Brigitte, ¢.25, 1954, s. 4-5.
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Ptehled cen osobnich aut a ndkladd na jejich provoz v roce 1954: ,,Welches Auto passt zu

Thnen?“ (Které auto se k Vam hodi?)'*°

Znacka auta | Obsah Max. rychlost | Pofizovaci Ro¢ni Néklady na
motoru cm? , | (km/hod) cena (DM) ndklady /| 1km (DM)142
KS udrZzba
(DM)'4!
NSU - Prinx |583,20KS | 100 3584 895 0,179
Fiat 600 633,20KS |90 4245 1032 0,203
BMW 700 696,30 KS [120 4760 1110 0,211
DKW Junior |741,34KS |115 4950 1203 0,240
Lloyd 897,38 KS |[120 5250 1320 0,252
Arabellq
Ford 12 M 1172,38 KS |- 5555 1414 0,276
Auto Union | 980, SO0KS |- 7630 1812 0,331
1000 S
Peugeot 405 |1468, 53 KS |- 7630 1812 0,331
Ford 17 M 1698, 60 KS |- 6645 1755 0,336
Fiat 500 479, 15KS |- 3070 737 0,150
Citroen 2 CV |425, 12,5 KS |80 3650 837 0,158
Renault 845,27KS |113 3185 1185 0,218
Dauphina
Isar 700'"  |688,30KS [110 4470 1140 0,220
VW-Expert |[1192,30 KS |115 4600 1202 0,230
Fiat 1100 1089, 40 KS |- 5800 1456 0,276
Hansa 1100 |1093,40 KS |- 6135 1499 0,290
Opel 1200 1196,40 KS |- 5835 1463 0,291
Borgward 1493, 75 KS |[150 8305 2008 0,370
Isabella TS
Mercedes 1897, 68 PS | 135 8700 2154 0,416
180
Volvo 122 1582,85PS |- 9800 2276 0,403

Ve srovndni jednotlivych nabidek osobnich aut v Brigitte jsou komentovény také

jizdni vlastnosti auta jako: spolehlivost, jak dobfe se s nim parkuje, jak lehce lze fadit, zda

se jede pohodIn& pfi plném obsazeni auta a jestli je auto jiZ vyzkouSené a na jakych

silnicich. Naptiklad VW je prezentovan: ,,...Rozumny automobil. Zivy. Velmi solidng

zpracovan. Nezpiisobuje Z4dné mrzutosti/starosti. Dosahuje maximdlni rychlosti 115

km/hod pii obsazeni auta &tyfmi osobami. Pro velkou prazdninovou cestu piili§ malo

mista na zavazadla. ...

«l144

4 .
140 Tamtéy.

! Roéni naklady bez ndklad@ na gardZovani auta.
142 N4klady na jeden kilometr p¥i roénim vykonu 10 000 km.
143 das groBe Goggomobil“ [velky Goggomobil].
1" Welches Auto passt zu Thnen? Brigitte, &.13, 1960, s. 42-43.
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Poftizovaci ceny vybranych automobild se pohybuji mezi nejniZ8imi aZ stfednimi,
kdy se jednd o nejlevnéjsi a nejmensi automobily na tehdej$im némeckém trhu. Pokud
srovndme také vykon motoru a ro¢ni ndklady na ddrzbu auta, patfil VW v roce 1960 k
levnym autiim s odpovidajicim vykonem a obsahem motoru, tj. s vykonem 30 koriskych
sil a obsahem motoru 1192 cm? . Dalsi znacky aut se srovnatelnym obsahem motoru jsou
jiZ podstatné drazsi, naptiklad Opel 1200 s obsahem motoru 1196 cm® a vykonem 40
kotiskych sil bylo moZné pofidit za cenu 5835,- marek, coZ je o 1235,- marek vice, nezZ za
VW.

Z vy$e uvedeného piehledu cen a komentéfe k jednotlivym nabidkdm na tehdejS$im
némeckém automobilovém trhu v roce 1960 lze usuzovat, Ze VW nebyl nejoblibenéjsi ani
nejlevnéjsi automobil pro béZné Némce, ale patfil mezi moZnou variantu, stejné€ tak jako

dal8ich 16 automobilovych znacek, které jsou uvedeny v piehledu vyse.
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5.4. Zivotni nédklady dle ,,Brigitte*

Srovnéni Zivotnich ndkladii rodin ve statech Zapadni Evropy a USA v Casopise Brigitte

v roce 1953 ', Ceny jsou uvedeny v DM.

Zivotni naiklady146
Stat Brutto Pra- |Danég, Netto |Na- |Ene- Ostat. |Potra | Netto Naby | Vol.
plat covni |poji- plat'® jem |rgie"' viny |ptfjem"? |tek'” prost-
tyden |§t&ni'*® 130 fedky
147
SRN  [314,10"*(50 34,- 280,- [42,- [15,- [32,-°[120,- |71,- 50,- |21,-
I 285.60 125" |0, 285,60(51,- [10,20 [51,-°[136,- |0,- - 0,-
F 442 .80 |43 0,- 442.80(17,55 13,50 1268,2 270,- [13,30 - 13,30
51 0
CH 620,50 61,20 [560,58(105,- [45,- [134,5 [276,- [59,92 . 59,92
8161
NL 246,50 |40 5.- 241,50(27,50 |-'% 58 21135 197 - 27.-
USA [297,70 [40,5 |60,- 237,70(138,6 |- - = 99,- (cca) | - 99,-
(cca)

' AUREDEN, Lilo: So lebt Familie Jedermann.[Tak bydli rodina Jedermann/b&?n4 rodina] Brigitte, ¢.13 a
¢.14, 1953, s. 24-25.
" Tamtéz.

"7 uvedeno v hodinach pouze pro pracujictho muze.
18 v Némecku: ,»versicherungsbeitrige®, ,,Notopfer”, dané. V Nizozemi pouze pojisténi.

"9 Plat po odeéteni pojidténi, ,,Notopfer* a dani.
1% Nijem v Némecku a ve Francii za dvoupokojovy byt, v Nizozemi a v Itélii za tfipokojovy byt.

15! Naklady za svétlo a plyn.

152 ptfjem, ktery m4 rodina po odeéteni Zivotnich ndkladi k dispozici.

153 Masi¢ni splatka.
'3 M&siéni plat pracujiciho muze, déInika, ktery Zivi rodinu se CtyFmi détmi a manzelkou v domécnosti.

155 Rédio, prani a opravy.
1% M&si¢ni plat pracujicich manzeli, taxikafe a prodavacky, ktefi zivi dvé déti a tchyni.
157 pracovni tyden pouze manZela, manzelky neni uveden.
'8 Obleteni a boty.

1% Mési¢ni plat pracujiciho muZe, d&lnika, ktery Zivi rodinu se dvéma d&tmi a manZelkou v doméacnosti,

v&etné statni socidlni podpory na obé déti (plat 337,50DM, podpora na déti 105,30DM).
1% Obleceni a boty a ostatni vydaje.
1! Tamté?.

12 Neuvedeno.
163 Oble&eni a boty a ostatni vydaje.
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Srovnéni Zivotnich ndkladl rodin v SRN a v nékterych ostatnich zemich Zapadni Evropy

v roce 1953

Stat Brutto | Pra- Dané, |Netto |Na- |Ene- |Ostatni|Potra- |Netto
pfijmy [covni | poji- plat166 jem'®’ rgie168 viny pﬁ’jmy169
tyden'* | §t&ni'®

SRN [370,- (48" [57,-"%277.-

170 173
SRN'7*|477,42 |48 55,75 [421,67|37,19 {19,99 194,91 (23,08
F 457"
NL 48 8'"°
USA 39,77
Komentar''®:

Zivotni néklady Sesti¢lenné némecké rodiny popisuje Brigitte takto:...zbyvajici
21,-DM z rodinného rozpoctu otec rodiny rozdé€li mezi Cleny rodiny jako kapesné na
ned€lni ndkupy a na cigaretovy tabdk. A na to pracuje Heinrich Miiller 50 hodin
tydné!,..., rodina m4 zahradku, na které se péstuje veSkerd zelenina a krmeni pro doméci
zvitata (krdliky). Jen jednou tydné mé rodina k jidlu maso. ObleCeni pro sebe a déti
manzelka nekupuje, ale $ije sama. N&které Casti obleCeni dostala rodina z americkych
humanitarnich balickti. Drobné opravy obuvi obstardvd otec.,..., mimo pracovniho
obleCeni vlastni otec jes$té jeden oblek a jeden plast’ do deSt€. Na zimni kabat zatim
nestaCily penize. Do kina chodi rodina jen ziidkakdy, do divadla viibec. V zimé chodi
otec obcas na fotbalovy zdpas nebo kule¢nik. V 1ét€ musi sviij volny €as vénovat zahrad¢.
V 1ét€ jezdi déti na 14 dni na venkov k babiCce, za cestovni ndklady d4 rodina veSkeré
roéni Uspory,..., rodina si nemlzZe dovolit koupit pravou zrnkovou kavu. Komentéf

Brigitte zdirazfiuje, Ze toto jsou Zivotni podminky lidi v Case sv&tového obchodu a

18 yvedeno v hodindch pouze pro pracujictho muze

16 v Némecku: ,,Versicherungsbeitrige®, ,Notopfer”, dan&. V Nizozemi pouze poji§t&ni.

1% plat po odeéteni pojisténi, ,,Notopfer* a dan.

17 Ndjem v Némecku a ve Francii za dvoupokojovy byt, v Nizozemi a v Italii za tfipokojovy byt.

e Naklady za svétlo a plyn

1 pifjem, ktery mé rodina po odeéteni Zivotnich nakladi k dispozici.

'O BERIE: c.d., s.29, 56, 79.

"' POLLERT: c.d,, s. 345.

"> BERIE: c.d. ,s. 146.

' BERIE: c.d., s. 29.

" Wirtschaftsrechnungen in privaten Haushaltungen, Statistisches Jahrbuch fiir die Bundesrepublik
Deutschland 1955, Statistisches Bundesamt Wiesbaden, Verlag W. Kohlhammer, Stuttgart/Koln, 1955, S.
497. Udaje pro celou domécnost.

15 BERIE: c.d., s. 29. Udaj pro rok 1960.

76 Tamté?.

"7 Tamtéy.

18 AUREDEN, Lilo: So lebt Familie Jedermann. Brigitte, €.13 a &.14, 1953, s. 24-25.
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pokroku. ,,Toto je Zivot skromného pofddného némeckého dé€lnika: mnoho price, mélo

mzdy a jeSté¢ méné zdbavy.*

Co se tyce italské rodiny, je popisovan hlavné odli$ny jidelniCek, napf. vino ke
kazdému jidlu, sice také maso jako hlavni jidlo jen jednou tydné&, ale denn€ t€stoviny se
Sunkou apod. Brigitte si v§ima také toho, Ze se vaii na olivovém oleji a ji se mnoho ovoce.
Otec rodiny md jako koniCek hrani na kytaru a koufeni dymky. Radio tato italskd rodina
nevlastni a ani nema v imyslu si jej pofidit, na rozdil od némecké rodiny, kterd radio ma.
Rodina nemd spofici ucet. Jednou do meésice chodi do kina, velmi zfidka chodi do
restaurace nebo do kavarny. Dovolenou travi Italové doma. Kromé nedé€lniho obleku ma
otec rodiny v Satniku jeSté dva svetry, jednu vétrovku a zimni kabdt. Jeho Zena ma dost
obleceni, které ji ale Sije matka, kterd obstardva vlastnoru¢né oble€eni i pro déti. Brigitte
podotyka, Ze by bylo pro tuto italskou rodinu velmi Spatné, kdyby matka nepracovala, pak

by se z platu otce nedalo uZivit pét lidi.

Francouzskd ¢tyiclennd rodina md k dispozici skoro dvé tfetiny pfijmu na
potraviny, v€etn¢ vina. Jednou do mésice navst€vuje rodina kino nebo s détmi cirkus. Ve
svém volném Case hraje otec na violu a rybafi, koufi 8 — 10 cigaret denné. Otec mé
k oble¢eni nedé€Ini oblek a pracovni obleceni. Jeho manZelka §ije a plete sama pro sebe a
pro déti. Na dovolenou jezdi francouzskd rodina k pfibuznym, na 24 dni, ndklady cca
202,-DM, radioptijima¢ zakoupila rodina na splatky za 199,80DM. Rodina nem4 spofici

ucet.

Svycarska domacnost se tfemi détmi m4 k dispozici po odegten{ Zivotnich nékladd
jesté témeéf 60,-DM, coZ je ze srovndvanych dostupnych informaci nejveétsi Castka ze
vSech porovndvanych evropskych a americké domécnosti. Maso pfipravuji Svycati k jidlu
tfikrat tydné, denni samoziejmosti je ovoce, zelenina, mléko a maslo. Otec vykouii cca 80
cigaret tydné a za to vydd 15,-DM mésiCn€. Se svoji manZelkou maji pfedplatné do
divadla a jednou za meésic navstivi kino. To dohromady stoji 12,- DM. Za noviny a
Casopisy vydaji meési¢né 6,50DM. Dvakrit do mésice jde manZelka ke kadefnikovi. Otec
ma v Satniku dva obleky, kabat do dest¢ a zimni kabit. ManZelka Sije sama pracovni
obleéeni pro svého muZe a béZné obleCeni pro sebe a pro déti. Jednou rocné kazdy Clen

rodiny dostane novy par bot. Kazdé dva roky stravi Svycarskd rodina Ctrnictidenni

dovolenou na horské chaté, tato dovolend je stoji 750,-DM. Ani tato rodina nevlastni
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spofici konto, protoZe pfijem otce sta¢i praveé na pokryti Zivotnich ndkladi jeho péti¢lenné
rodiny. Brigitte si v§imd, Ze i kdyZ Zije rodina ve Svycarsku na daleko vy3§f trovni neZ
zbytek sledovanych domadcnosti v ostatnich evropskych zemich, je to vysledek tvrdé
préce. ,,Blahobyt trvd do t€ doby, pokud ma ¢lovék prélci.“179 Pokud by doslo ke ztrat¢

zaméstnani, nenf tato rodina na takovou situaci dostate¢né pfipravena.

Rodina Zijici v Nizozemi md jednou tydné k hlavnimu jidlu maso, ovoce a
moucnik. Rodina vlastni radiopfijima¢, ktery si pofidila za 242,-DM na spléitky. Otec
rodiny md ve skiini jeden jednoduchy oblek, zimni kabédt a plast’ do desté, sluZebni
uniformu a tfi pary bot. Jeho Zena ma v Satniku troje Saty, jeden kostym, Ctyfi halenky,
jeden letni a jeden zimni kabat, a také troje boty. Na déti Sije matka sama. Otec kouii 200
cigaret mésicné, to jej stoji 6,93DM. Dvakrat do mésice jde rodina do kina. Star$i dcera
chodi na hodiny klaviru a jednou do meésice muZe jit na koncert. Dovolenou travi
nizozemska rodina v Holandsku, ¢trndct dni dovolené si mohli dovolit ale jen proto, Ze

otec dostdva ke mzde¢ i piispévek na dovolenou. Tato rodina také nespofi.

Ve Spojenych statech americkych ma délnick4 rodina, dle nazoru Brigitte, vysoky
Zivotni standard uZ jen proto, Ze vlastni osobni automobil (ojety), ktery si rodina
zakoupila za v pfepoétu 2856,-DM (tj. cca deset tydennich délnickych plati v USA).
Rodina odpoc¢iva u hry v kuZelky, na dovolenou jezdi k mofi vlastnim autem. U mofe
stanuji 14 dni v roce, za coZ vydaji jeden tydenni plat. Otec vlastni Ctyfi dobré obleky,
pracovni obleCeni, Ctyfi pary bot, tii kabaty. Jeho Zena a déti se dvakrat do roka

kompletné nové obléknou v obchodnim domé.

Casopis Brigitte porovnaval také ostatni zem& svéta, co se tySe dosaZeného
standardu a Zivotnich podminek pracujicich obyvatel s prim&rnymi pf{jmy. Je srovndvéna
Anglie, Austrélie, Francie, Nizozemi, Itdlie, Rakousko, §Védsko, §panélsko, Jihoafricka

republika, Spojené staty Americké a Kanada.

Australie méla vysoky Zivotni standard, ktery byl ale vykoupen vysokym podilem
druhého a dal§iho zaméstnani, které bylo b&éZné i pro stitni zaméstnance. Mimo téchto

vedlejSich pifjmu si lidé vydélavali také pronajimdnim pokoji. V Austrélii byla velmi

7 AUREDEN, Lilo: So lebt Familie Jedermann. Brigitte, €.13, 1953, s. 24-25.
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Spatnd bytovd situace. O Anglii autor Clanku uvedl, Ze by stit bez pomoci svého
pldnovaného hospodafstvi téZko béZny Zivot obyvatel zvladl. Pfidélovym systémem na
potraviny byl zabezpe€en dostacujici Zivotni standard. (V Anglii byl po vélce zestdtn€ny
n€které ¢asti primyslu a sluzeb, napt. Bank of England nebo ocelafstvi a hutnictvi, v roce
1946 byla schvilena obsahld socidlni reforma. Pfidélovy systém na potraviny fungoval aZ
do roku 1953."%%) Francie je popisovana jako zemé, ktera patfila mezi staty s nejvetsi
kupni silou pfed Druhou svétovou valkou. Po vdlce méla Francie problémy s vysokou
inflaci, proto se reportérovi Brigitte téZko ve Francii zjistovaly ceny a Zivotni droven
obyvatel. Byly vysoké ceny pfi nizkych platech, ale vyplacely se stitni ptidavky na déti.
ManZelka byla vétSinou také zaméstnand, alespoi na Céasteény tvazek. Byty
s regulovanym ndjmem nebyly skoro viibec k dispozici, za volné byty se muselo platit
vysoké odstupné. Nizozemi bylo pfedstavovano jako jedna z nejlevnéj$ich zemi v Evrop€.
Potraviny byly obzvlast’ levné, stejné tak textilie a boty. Velmi drahé byty (bytova nouze)
bylo moZné pofidit pouze pfi zaplaceni velkého odstupného. Ndpadny byl maly rozdil
mezi vydélky nevyucenych a odborniki. Itdlie se zddla Brigitte v podobné ekonomické
situaci jako Francie. Mé€la malou kupni silu a byty byly velmi drahé. Kanada méla vysoké
mzdy, prdce manudlni byla vice ohodnocena neZ prace v kancelati. Potraviny byly o
mnoho levné€jsi nez v USA. Regiondlni rozdily v Kanadé zptisobovaly, Ze na zdpadé
bydlelo daleko vice lidi ve vlastnich domech neZ na vychod¢. Rakousko bylo povazovéno
za velmi levnou zemi. Ceny nebyly vysoké, ale ani mzdy. Toto bylo dle Brigitte
zapfi€inéno jesté¢ neskonenym vyrovnanim mény na jeji hodnotu na sv€tovych trzich a
doddvkami z Marshallova planu. Ve Svédsku byly velmi vysoké platy, k tomu byly
vypldceny je§t¢ prémie. Tam, kde byl nedostatek pracovnich sil, byli pracovnici
podporovéni réiznymi vyhodami, napiiklad na severu Svédska. Potraviny a pochutiny byly
cenové kontrolovany. Textilie a boty se proddvaly v regulované a volné kategorii.
Spanélsko se vyznaGovalo systémem piidélu potravin, ktery ale nefungoval velmi dobe,
takZze vSechno zboZzi bylo k dostani je$té na volném trhu. Mzdy byly velmi nizké. Byly
vyplaceny ddvky na déti, diichody a podpory rodiny, ale stejné bylo tfeba mit jeSt€ druhé
nebo vice zaméstnani. Pracovni doba nepfekraCovala pét hodin denné. V Jihoafrické
republice Brigitte komentovala, Ze na jednoho bilého pracovnika pfipadali Ctyfi barevni
pracujici, ktefi ale pobirali nékolikrat mensi mzdu za stejnou praci. Také v této zemi se

platilo za délnickou prici vice neZ za dfednickou. Celkové byly pifjmy obyvatel

1% Geschichte des Vereinigten Konigreiches, Wikipedia,
http://de.wikipedia.org/wiki/Geschichte_des_Vereinigten_K%C3%B6nigreiches (14.10.2006)
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Jihoafrické republiky povaZovény za daleko niZ$i neZ stoupajici Zivotni ndklady. Spojené
staty americké mély nejvetsi Zivotni droveni ze sledovanych statil. Pfi velmi vysokych
mzddch a platech, zdroven nizkych Zivotnich ndkladech na potraviny, ndjem, obleCeni,
musel Ameri¢an pracovat v pruméru 40 hodin tydné. I kdyZ zaplatil na danich cca 20
procent piijmu, zlstdvalo mu jesté dost na to, aby si mohl dovolit pofidit rizné vyrobky a

sluzby, které byly v ostatnim svét€ povaZovany za luxus. 181

,Tabulka vyd&lki — jinak vidéno“'®%: Za jednu hodinu préice si miize pracujici dovolit

koupit...v roce 1953

Produkty Némec Francouz Ital Anglian AmeriCan
Chléb (g) 2000 4940 1500 8182 5000
Cigarety (ks) 14,5 48 19 34 200
Zrnkovd  kéva |45 220 143 500 1000

(2)

Za jednu hodinu prace si miZe napiiklad némecky délnik dovolit koupit 2000 gramii
chleba, Francouz ovSem vice neZ dvakrat tolik, tj. skoro Skg chleba. Nejvice této

potraviny si miiZe za odpracovanou hodinu koupit Angli¢an, vice neZ 8kg chleba.

V roce 1953 byl sménny kurz marky k dolaru 4,20. Némecky pracujici by musel
vydeélavat za hodinu asi DM 7,35, aby doséhl kupni sily jedn€ pracovni hodiny v USA.
Pokud se srovnd hodinovd mzda v Némecku DM 1,45 a hodinova mzda v USA USD

1,75, lze dojit k nasledujicimu srovnani kupni sily:'®3

Srovnani odpracovaného ¢asu, ktery je nutny pro pofizeni uvedenych potravin a ostatnich

vyrobki v roce 1953 '

Produkty USA (odpracované minuty) |SRN (odpracované minuty)
500g brambor 2 3

500g cukru 4 28

500g chleba 6 11

500g mésla 31 135

500g hovéziho masa 46 93

11 mléka 6 19

10 vajec 20 93

lks mydla 3 14

181 AUREDEN, Lilo: So lebt Familie Jedermann. Brigitte, €.13, 1953, s. 24-25.
182 Tamtéz.
'8 Tamtéz.
18 AUREDEN, Lilo: So lebt Familie Jedermann. Brigitte, .14, 1953, s. 24-25.
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1 konfekCni oblek 1440 5700
1 ddmské Saty (konfekce) 117 750
1 par panskych bot (kiize) | 320 990
1 par ddmskych bot (kiize) |210 840
1 pér panskych ponoZek 12 150
20 cigaret 8 84

1 1dhev piva 5 22

1 listek do kina 12 68

Tato tabulka uvadi, o kolik se vede d€lnikovi v USA lépe, neZ némeckému pracujicimu,
tj. jak dlouho musi pracovat, aby si za odpracovanou mzdu mohl dovolit koupit vySe
uvedené vyrobky. Skoro stejnou pracovni dobu je nutné vénovat jak Némci, tak
Ameri¢anovi na napf. pul kila brambor nebo chleba. Velké rozdily ov§em vykazuje Cas,

nutny na vydélek pro pofizeni ndbytku nebo obleceni, kde je rozdil mezi Némeckem a

USA cca 400% u nakupu konferen¢niho stolku nebo paru ddmskych bot.

Mzdy a platy v riiznych stitech v roce 1953, prepotitané do DM'®

Suma v DM SRN Rakousko |Svédsko |Spanélsko |Jihoafrickd |Austrélie
Republika

Nevyuceny 251,- 150,- 432,- 66,25 235,- 350,-

dé&lnik'®*

Hornik 330,- 185,- 630,- 127,- 590,- 480,-

Vyuceny 326,- 190,- 648,- 102,- 590,- 480,-

odborny

pracovm’k187

Utednik 358,- 400,- 800,- 159,- 530,- 600,-

(stiedni)

Nevyucena 166,- 106,- 360,- 51,- 175,- 250,-

délnice :

Vyucena 236,- 170,- 416,- 85,- 290,- 350,-

délnice'®®

Zamestnankyné | 240,- 160,- 424, - 74,- 350,- 260,-

v kancelafi

Z této tabulky lze vycCist, Ze platy Némclh byly vroce 1953 vyS8i neZz napf. platy

v Rakousku nebo ve Spanélsku.

18 AUREDEN, Lilo: So lebt Familie Jedermann. Brigitte, .14, 1953, s. 24-25.

18 y tovérné.

87 Obrabgt.
188 Jamsk4 krejéova.
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V dal8ich ro¢nicich sledovaného Casopisu se jiZ podobnd srovndvani a tabulky
neobjevovaly. Je moZné, Ze v roce 1953 redaktorky a redaktofi Brigitte cht€li Ctendfkdm a
Ctenafim zprostfedkovat informace o Zivotnich ndkladech a podminkéch v jinych statech
Evropy a svéta. Zfejm¢ méli v dmyslu ukdzat, Ze se Némcim i pfes nelehkou situaci
povéle¢ného uspotradani nevede ekonomicky nejhiife, ale srovnateln€ s evropskymi staty,
které byly také zasaZeny valkou. Srovndni s USA bylo pravdépodobné zvoleno kviili
nutnému vzoru pro ekonomické uspofddani, aby lidé podporovali trzni ekonomiku a

vidéli v ni spravnou cestu némeckého hospodarstvi.
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6. Cesta k socidlni stabilit¢ v SRN
6.1. Socidlni zajisténi rodiny statem
Socidlni systém byl v Némecku funkénf jiZz od dob kancléfe Bismarcka. Po vélce a
po zhrouceni stétni spravy bylo jako prvni nutné vypofadat se s Zivotni situaci miliént lidi
bez pfistfesi a bez zdroje obZivy. Celkem se nachizelo na tzemi SRN v povéle¢nych

letech cca. 9 miliént lidi, o které se musel stit bezprostfedné postatrat.189

Prvni kroky Adenaurova kabinetu v oblasti socidlni politiky sméfovaly proto ke
zlepSeni socidlni situace uprchlikii a obyvatel némeckych mést, ktefi pfisli o stfechu nad
hlavou. Jednalo se o zacitek vystavby socidlnich bytil, zaopatieni a od$kodnéni obé&ti
vélky, vyrovnadni ztrdt (Lastenausgleich) a ndprava/restituce (Wiedergutmachung).'go
Rokem 1957 bylo budovéni ,,socidlntho stitu* formdln€ ukonceno. VSechny potfebné
zakony platily. Bylo uzdkonéno spolurozhodovédni (Mitbestimmung) v podnicich a
zlepsilo podminky pracujicich. Hospodaisky zdzrak byl nastartovédn, diichodova reforma
zaji§tovala pracujicim finan¢ni jistotu po ukoneni préce, princip socidlniho pojiSténi
s odvody dle vySe platu a davkami na zdklad€ pfispévkl do systému socidlnich didvek

prispély ke zlepSeni socidlniho uspofddani v SRN.

Zaopatieni obéti valky probéhlo na zdklad€ spolkového zaopatfovaciho zdkona
(Bundesversorgungsgesetz) z roku 1950. Vytvofil podminky pro jednotné zaopatieni lidi,
ktefi se kvuli vélce dostali do Spatné socidlni situace. V roce 1957 byla schvéilena
dichodova reforma, tzv. princip dynamického diichodu, kdy pracujici pfispivaji do
systému diichodového zabezpefeni. Zdravotni poji§téni bylo uspofdddno Castecné jako
statni pojisténi a ¢asteCné jako soukromé pojiSténi. Jen lidé, ktefi méli pifjem vyssi, nez
byla stanovena hranice povinnd pro poji§téni, se mohli pojistit soukromé. V roce 1949

byla tato hranice zvySena z DM 3600,- na 4500,- mé&sicn€. V roce 1952 stoupla na DM
6000,- a v roce 1957 na DM 7920,-.""'

Velmi duleZitou ¢asti systému socidlnich ddvek se staly pfidavky na déti

(Kindergeld), které byly zavedeny aZ od roku 1955. Byly ov8em vypldceny ze zaCatku jen

' Informationen zur Politischen Bildung Nr. 259: c.d., s. 16-48. viz kapitola Historicky ptehled po 2.
sv&tové valce.

0 In die Zukunft gedacht. Bilder und Dokumente zur Deutschen Sozialgeschichte. Das Bundesministerium
fiir Arbeit und Soziales, Bonn, 6. Auflage 2006, S. 191.

! In die Zukunft gedacht. Bilder und Dokumente zur Deutschen Sozialgeschichte: c.d.,s. 192.
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pro tieti a dal3i déti v roding.'”> Od roku 1955 do konce zéti 1957 pro tfeti a kazdé dal¥f
dité obdrzeli rodi¢e pfidavky na déti ve vysi 25,- DM mési¢n€. V roce 1957 se zvedla tato
¢astka na 30,- DM, v této vysi i rozsahu zistala aZ do za¢atku roku 1959. Od biezna téhoZ
roku se vyplacelo pro teti a kazdé dalsi dit€ 40,- DM, a to az do roku 1961, do dubna,
kdy byla zavedena dhrada piispévku i pro druhé dité, a to ve vySi 25,- DM, pro tieti a
kazdé dal3i dité jiz zmin&nych 40,- DM. V lednu 1964'*® byla &4stka navySena pro tfeti
dit¢ na 50,- DM, pro ¢tvrté na 60,- DM a pro kazdého dal§tho potomka na 70,- DM.
Uvedené sumy piispévku na dité zlstaly na této irovni aZ do konce roku 1974."°* Vyplata
socidlnich ddvek matkdm tzv. tydenni a kojné prostfedky (Wochen- und Stillgeld) byla po
vélce zastavena. V roce 1952 byly tyto davky znovu zavedeny zdkonem o ochran€ matek

(Mutterschutzgesetz). 92

Dal$im stupinkem v budovéni socidlniho statu pro co nejsirSi vrstvu obyvatelstva
bylo vypldceni mzdy zaméstnavatelem po dobu pracovni neschopnosti (Lohnfortzahlung),
které bylo v roce 1957 zavedeno i pro délniky (pro zaméstnance platilo jiZ od roku 1931).
Délnici méli od uvedeného roku néarok v piipadé nemoci na Sestitydenni vyssi dhradu za
usly vydélek, a to ve vySsi 65 procent mzdy a také od zaméstnavatele ¢astku, kterd tvofila

rozdil mezi thradou za nemoc a 90 procenty ¢4stky Cisté mzdy.196

Bydleni zacalo byt vefejné podporovano vystavbou socidlnich byti, kterd byla
zahdjena v roce 1950 zdkonem o vystavbé byt (Wohnungsbaugesetz). V roce 1953 byl
zdkon pfepsan a v roce 1956 rozsifen. Tento zdkon o ,,vystavb€ bytl a rodinném bydleni*
podporoval soukromou vystavbu bytovych jednotek zvlast€ pro rodiny s détmi, socidlné
slabsi a t€Zce poSkozené obyvatele SRN. V roce 1950 se odhadovalo, Ze bylo tieba

postavit pét az Sest miliond novych byti."’

Po viélce doslo k poklesu poftu nezaméstnanych a zaopatfeni ob&ti vélky jiz
nevyzadovalo tak vysoké ¢astky ze socidlniho pojiSténi. Zacinajici hospodaisky zazrak a

stoupajici porodnost se postaraly o velky podil pltct pojistného oproti malému podilu

2 In die Zukunft gedacht Bilder und Dokumente zur Deutschen Sozialgeschichte:c.d., s. 192.

1931964 — 1974 uvedend socidlni ddvka byla vyplicena pouze v piipadg, Ze nebyl pfekroden maximalni
mé&si¢ni pffjem domdcnosti.

"* BERIE: c.d., S. 242

195 In die Zukunft gedacht Bilder und Dokumente zur Deutschen Sozialgeschichte: c.d., s. 193.

"% In die Zukunft gedacht Bilder und Dokumente zur Deutschen Sozialgeschichte: c.d.,s. 197-198.

7 In die Zukunft gedacht Bilder und Dokumente zur Deutschen Sozialgeschichte: c.d., s. 199-200.
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lidi, pobirajicich dévky. Cilend plnd zaméstnanost byla z vétsi ¢asti splnéna. Postupné
doglo ke stabilnimu systému ddvek. V poloviné 60. let dosahl systém socidlniho pojiSt€ni
nového kvalitativniho a kvantitativniho vrcholu. Tento vyvoj se projevil ve vysoké kvoté
socidlnich davek 17,4 procent s piispévky okolo 25 procent v roce 1966. Nehled€ na to
byla takovato expanze vzhledem k doprovodnym hospodéafskym okolnostem obh4jitelna a
snesitelnd.'*® Neustaly hospodafsky riist a vzristajici naklady na socidlni stét zpiisobovaly
od roku 1957 tivahy o omezeni socidlnich ddvek a zdvislosti obyvatel na stitu, reforma

nebo omezeni socidlnich vydaji ov§em neprobéhla.'®

Mnoho zdkonnych tprav bylo schvileno v 60. letech, doslo dokonce k roz$ifeni
nsocidlntho  statu“. Napfiklad k rozsifeni zdkonné ochrany price mladistvych
(Jugendarbeitsschutz) doslo vroce 1960, kdy zdkon mladistvym zakdzal obzvlasté
zatéZujici ¢innosti jako praci u pdsu. Minimdlni v€k pro zaméstnavani mladistvych byl
stanoven na 15 let. V roce 1963 probéhla také zdkonna reforma trazového pojisténi, kdy
byla zavedena valorizace invalidntho dichodu. Podnikova ochrana price se zlepSila.
Urazové poji§téni bylo zménéno z pomoci aZ po pracovnimu trazu nebo pfi ndstupu
nemoci z povolani na prevenci drazli a nemoci. V 60. letech také dochdzelo k zdkonnym
zméndm ve vztahu k matefstvi. Do té doby platné vykony jako davky v matefstvi
(Mutterschaftsgeld) a podpora v matefstvi se zacaly platit zcela z nemocenského pojiSténi,
a tim se staly sou¢dsti davek zdkonného nemocenského pojisténi. Co se tykd socidlnich
déavek (Sozialhilfe), byl vroce 1961 zaveden pravni ndrok na socidlni ddvky. Tyto se
zaCaly vyplécet, pokud se €lovék dostal do nouze a nebyl sdm schopen svou Zivotni
situaci zlep§it. Spolkovy zédkon o dovolené zroku 1963 zajitoval obyvatelim SRN
star§im neZ 35 let minimdlné 15 pracovnich dni dovolené v kalend4inim roce. Zdkonem
bylo rovnéZ podporovdno vlastni bydleni obyvatel, kdy bylo umoZnéno kazdému
pracovnikovi odelteni DM 312,- roéné od zékladu dang, napf. z diivodu stavebniho
spofeni. V roce 1970 byla tato ¢astka navySena na DM 624,-. Dals{ socidlni ddvkou byl
prispévek na bydleni (Wohngeld), zavedeny v roce 1960. Tehdy byly totiZ uvoln€ny
statem regulované ceny ndjemného a pro mnoho lidi tvofilo ndjemné stdle vy38i ¢astku
jeho &istého pijmu. P¥ispévek na bydleni je od té doby vypldcen pfimo lidem, ktefi na néj

maji zdkonny nérok. Od roku 1961 zacal stét platit rodindm détské piidavky také jiz pro

198 PILZ, Franz: Der Sozialstaat, Ausbau — Kontroversen — Umbau. Bundeszentrale fiir politische Bildung,
Bonn 2004, Band 452, s. 36.
19 In die Zukunft gedacht Bilder und Dokumente zur Deutschen Sozialgeschichte: c.d., s. 204.
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druhé dit€ tém rodi¢tm, ktefi maji malé piijmy (od roku 1975 tvofil ptispévek pro prvni
dit¢ DM 50,-, pro druhé dit€¢ DM 70,- a DM 120,- pro kaZdé dalsi dit€ v rodin€). Od roku
1964 se zaCala tato socidlni platba financovat zcela z dani poplatnikli, do t€ doby ji

pracujici spolufinancovali z pojistnych odvodi. 2%

6.2. Dostupnost a kvalita bydleni

Postupné se kvalita a dostupnost bydleni zlepSovala, stejn€ jako ostatni socidln{
podminky obyvatel Spolkové republiky Némecka. V priméru byly byty stdle ve&tsi,
bydlelo v nich ¢im dél tim méné lidi a byly stdle 1épe vybavené tj. vlastnim socidlnim
zafizenim, koupelnou, ustfednim topenim, dédle ndbytkem, kuchyfiskymi spotiebici atd.
PfibliZzn¢ na konci Sedesatych let bylo dosaZeno cilového poctu lidi, obyvajicich jednu
bytovou jednotku, a to jedna osoba na jeden pokoj. Od té doby po€et mistnosti pfevySoval
pocet lidi v byté. SouCasné se disponibilni obytné plocha na jednu osobu vyrazné zvySila.
Mezi lety 1950 a 1978 se témét zdvojndsobila. ZvySeni kvantitativniho standardu bydleni
Slo ruku vruce s kvalitativnim zlepSenim bydleni. Zatimco v roce 1950 vétSina bytl
neméla vlastni koupelnu, v roce 1978 méla vice neZ polovina bytii nejen koupelnu, ale i
samostatné WC a tstfedni topeni.””’ Co se tykd poétu osob obyvajicich jednu bytovou
jednotku, v roce 1950 jich bylo v priméru 4,7, o pét let pozdéji jiz 3,7, v roce 1960 3,6
osob, v roce 1968 jen tfi osoby, v roce 1972 2,8 osob a v roce 1978 tento primeér doséhl
hodnoty 2,6 lidi na jeden byt. Primérna plocha bytu se pohybovala v roce 1950 kolem
68m?, v letech 1960 a 1961 to bylo 67 m?, v roce 1968 tato plocha stoupla o Ctyfi metry
CtvereCni, v roce 1972 byl byt velky 74 m? a v roce 1978 byl primérny byt je$t€ o 5 m?
veétsi. Zajimavé je srovnani primérné bytové plochy na jednu osobu ve sledovaném
obdobi. V roce 1950 méla jedna osoba k dispozici téméf 15 m?, o deset let pozdé€ji jiz
témét 20 m?, v roce 1968 mohl jeden €len rodiny vyuZzivat v priméru téméf 24 m2, v roce
1972 jiz vice neZ 25 m? a v roce 1978 cca. 28 m?. Pofet mistnosti na osobu se z necelych
0,63 pokoje v roce 1950, pres 0,73 v roce 1956 dostal na 1,04 mistnosti v roce 1968, az na
1,21 pokoje pro jednoho €lena rodiny v roce 1978. Co se tyce vybaveni bytli koupelnou,
toaletou a ustfednim topenim, v letech 1950 — 1956 této trovné dosdhlo 11,4% bytd,
vroce 1960 10,3%, v roce 1968 jiz cca. 30%, o Ctyti roky pozd€ji poZivalo tento standard
vic nez 40% bytl, vroce 1978 jiz téméf 60% byti. Bytd, které nebyly vybaveny
koupelnou, bylo v roce 1950 80,3 procenta, v roce 1956 53 procent, v roce 1968 28,5

% In die Zukunft gedacht Bilder und Dokumente zur Deutschen Sozialgeschichte: c.d., s. 205-207.
' ALBER: c.d., 5. 212-213.
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procenta, v roce 1972 17,7 procenta a v roce 1978 uZ jen 11 procent bytii nemélo vlastn{

koupelnu.m

V ramci statem dotované vystavby socidlnich byt byla v prvni poloviné 50. let
stanovena cena ngjmu cca. 1DM/m?, coZ bylo daleko nad primérem ceny porovnatelnych
nijemnich bytd ve staré zdstavbé. Napiiklad rodiné s pfijmem 400,- DM mési¢né
zpusobila takova vySe ndjemného vice neZ desetiprocentni finan¢ni zatiZeni. Vyhodn&jsi
byly tedy pro rodiny s niZ8imi pfijmy byty ve staré zastavbé, oviem ty uZ byly vétSinou
obyvany majetnéjSimi rodinami a opravdu potiebni se k nim nedostali. V roce 1953 byl
schvdlen prvni zdkon o vystavbé byt (Wohnungsbaugesetz) a jim doslo k rozvétveni
podpory vystavby pro primémné vydélavajici obyvatele (cca. 500,- DM/mé&si¢n€) na
¢tyi¢lennou rodinu a pro lidi, ktefi vydé€lavaji vice. Ve druhém zdkoné o bytové vystavbé

byla zkombinovéna priorita vystavby vlastniho bydleni s podporou socidlné slabych.®

Vy$e ndgjmi se béhem sledovaného obdobi posouvala smérem nahoru. Od roku
1950 do roku 1955 se zvySovala cena za metr CtvereCni ve staré a v nové zdstavbé, jeste
bez socidlnich bytl, ro¢n€ od 0,5 do 3,5% a m&siCni ndjem stdl pracujiciho cca. 10% jeho
piijmi (Cisty pifjem Ctyf€lenné rodiny). V roce 1956 (zaCatek bydleni v socidlnich bytech)
byla v tomto typu bytu primé€rnd cena za 1m? 1,23 DM. Mezi lety 1956 aZ 1960 stoupaly
ceny ndjmu v socidlnich bytech ro¢n€ kolem 6%, v roce 1960 stdl m? 1,55 DM, celkové
v tomto roce zaplatil v priméru za ndjem (tedy v socidlnim byt€, ve staré zdstavbé nebo
v nové zastavb€) pracujici 9,6% ze svého disponibilniho pfijmu. V nésledujicim roce
stouply ndjmy ve veskerych typech ndjemnich bytl cca. o 8%, v roce 1962 byly navySeny
az o pramérnych 13%. V nésledujicim roce zaplatil ndgjemnik v socidlnim byt€ 2,1 DM za
1m2, coz byl narist o 7% vzhledem k roku 1962. V roce 1965 za ten samy byt Némci
platili 2,36 DM za 1m?, coZ bylo cca. o 10% vice, neZ v roce 1964. Rok 1966 znamenal
nardst ngjmu o 13% v socidlnim byt€. V roce 1968 platili ndjemnici jiz 2,99 DM za metr
Ctvereéni mésicné. Na konci sledovaného obdobi, tj. v roce 1970, to bylo 3,12 DM (jiz
druhy rok po sobé narist jen okolo 2%) a ndjmy tvofily primérné 13,4% Cistych piijmut

pracujiciho. AZ tedy v roce 1967 se podil ndjmu na pifjmech zvySil z primérnych 10% na

202 3
Tamtéz.

23 CHULZ, Giinter (ed.): Geschichte der Sozialpolitik in Deutschland seit 1945. Band 3 1949 — 1957.

Bundesrepublik Deutschland. Bewiltigung der Kriegsfolgen, Riickkehr zur sozialpolitischen Normalitdit,

Bundesministerium fiir Arbeit und Soziales und Bundesarchiv, Baden-Baden 2005, s. 848 — 849.
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cca. 13%.2** Za celé sledované obdobi stoupaly ndjmy pravé v socidlnich bytech
nejrychleji, ve staré nebo v nové zdstavbe se ndriist ceny ndjmu pohyboval pfibliZn€ jedno

a vice procent pod procentickym nartstem platby za ndjem u socidlnich byta.

6.3. Stabilita pracovniho mista

Pracujici méli v povéle¢nych letech daleko hor8i podminky préce, co se tyka napf.
délky pracovniho tydne, ktery byl v roce 1945 jest€ 39,5 hodin, stoupl v roce 1949 na
46,3 hodiny — tedy i na délce pracovniho tydne bylo znat hospodéisky rust a bylo potfeba
zvysit nejen délku, ale také produktivitu prace. V prvni polovin€ 50. let aZ do roku 1956
se pracovalo jesté primérnych 48 hodin tydné (v roce 1955 dosdhla primé€rna délka prace
dokonce nejvyssich 49 hodin tydné v primyslovych odvétvich).?® V roce 1955 doglo ke
zméng, a to k pfechodu od Sestidenniho pracovniho tydne k pétidennimu pracovnimu
tydnu z diivodu tlaku odborovych svazi. V roce 1960 pracujici travili v prici uZ jen 44,6
hodin tydné, v roce 1965 uZ jen 42,8 hodin. V tomtéZ roce doSlo k uzdkonéni sniZeni
pracovni doby na 40-ti hodinovy pracovni tyden, ale je$t€ v roce 1970 pracujici pracovali
v priméru 41,5 hodiny. V roce 1975 bylo dosaZeno v priméru tydenni pracovni doby
40,3 hodiny.*” Z uvedeného lze usuzovat, % snizovéni tarifni**’ pracovni doby pfispivalo
ke sniZzovani nezaméstnanosti, tedy Ze pfi stale krat$i pracovni dob€ bylo nutné zamé&stnat

vice pracovnik.

Vyvoj nezaméstnanosti v Némecku odpovidd hospoddfskému vyvoji béhem
sledovaného obdobi, tj. 1950 — 1970 (-1975). Jest¢ vroce 1950 dosahovala
nezameéstnanost 10,3 procenta praceschopného obyvatelstva, ale jiZ v roce nasledujicim
byla o sedm desetin niZsi. V roce 1952 tvofila 8,4%, v roce 1955 uZ jen 5,1%, o dva roky
pozdé&ji bylo nezaméstnanych jen 3,4%, vroce 1959 jen 2,5% a v ndsledujicich dvou
letech, tj. 1961 a 1962 bylo dosaZeno téméf stoprocentni zaméstnanosti v Zapadnim
Némecku, tj. poet nezaméstnanych tvofil cca. jedno procento praceschopnych Némci.
AZ v roce 1967 stoupl pocet nezaméstnanych nad dvé€ procenta, poté se v nésledujicich
Sesti letech (1968 — 1973) kvéta nezaméstnanosti pohybovala kolem jednoho procenta.

Pocet nezaméstnanych zacal riist v roce 1974, kdy bylo ale nezamé€stnanych také pouhych

% BERIE: c.d., s. 297.

% SCHULZ: c.d., s. 52.

% POLLERT: c.d ,s. 345.

27 dle tarifnich vyjednavani odborovych svazii se zaméstnavateli
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2,6 procent lidi. V nasledujicim roce 1975 bylo bez price jiZ cca. pét procent Némei.””®
Je zfejmé, ze béhem strmého hospodaiského ristu bylo potieba vSech volnych pracovnich
sil, rychle byli zaméstnani uprchlici z byvalych némeckych tzemi a z NDR, déle Zeny
(pracovaly jen jako svobodné, po siatku musely zaméstndni opustit — pfedstava Zeny
v povdleéném SRN odpovidala roli matky a manZelky v domécnosti’®) Ovsem lze se
domnivat, Ze pravé vymezeni pracovnich sil jen na muZe a svobodné Zeny také pfisp€lo
k velice nizkym ¢&islim nezaméstnanosti ve Spolkové republice. Nedostatek pracovnich
sil koncem 50. let vedl k podepséni bilaterdlnich smluv o ndboru pracovniki z jinych stati
Zéapadni Evropy. Jako prvni byla podepsana smlouva s Italii v roce 1955, o pét let pozdé€ji
nasledovaly ostatni staty Stiedomoii: Portugalsko, Spanélsko, Recko a Turecko. V roce

«210 (hostujicich pracovniki)*'.

1964 pracovalo v SRN jiZ milion ,,Gastarbeiterti

Nezaméstnanost se v jednotlivych spolkovych zemich o mnoho neliSila, napf.
v roce 1960 byla pfi celkové nezaméstnanosti 1,3% v SRN nezaméstnanost v Severnim
Poryni — Vestfalsku pouhych 0,8%, jest¢ mén¢ nezaméstnanych bylo ve spolkové zemi
Badensko — Wiirtenbergsko, a to 0,3% lidi bez prace. Nejvice nezaméstnanych bylo
v roce 1960 v Zapadnim Berling, 3,7%. V roce 1967, kdy celkovéd nezaméstnanost v SRN
stoupla lehce nad dvé procenta, bylo v Severnim Poryni — Vestfilsku 2,2%
nezaméstnanych, vice jich bylo zaznamendno ve spolkovych zemich Dolnim Sasku 2,9%,
V Severnim Bavorsku 3,6% a v Poryni — Falci 2,8%.212 Celkové lze konstatovat, Ze
nezaméstnanost ve spolkové zemi Severni Poryni — Vestfalsko dosahovala nejmensich

¢isel ze viech spolkovych zemi SRN béhem sledovaného obdobi.

2% Informationen zur Politischen Bildung Nr. 256: c.d., s. 36.
29K RIWET, Hildegard: Wirtschaftswunder.www .planet-wissen.de, 24.05.2004. http://www.planet-
wissen.de/pw/Artikel,,,,,,,DA106708F46D24 AGE030DBISFBC3053C,,,,,,1,5555,-html (21.11.2006).
219 Oznageni ,,hostujici pracovnik® z toho diivodu, Ze se dle piivodniho planu méli pracovnici ze zahrani¢i

o urcité dobg vratit do svych rodnych zemi.

I Problematika ,,Gastarbeiteri v Némecku je velice rozsahl4, proto se autorka tomuto tématu v diplomové
grzéci bliZe nevénuje.

BERIE: c.d., s. 125.
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Piehled mési¢nich &istych*'® pifjmi (mzda/plat, v DM) pracujictho v SRN a zména v

procentech oproti pfedchdzejicimu roku®'*

Rok Cisty mési¢ni piijem vDM |[Zména v %
1950 213 5
1951 243 +14,5
1952 261 +7,1
1953 2717 +6,3
1954 292 +5,5
1955 315 +7,7
1956 338 +7,5
1957 358 +5,8
1958 377 +5,4
1959 399 +5,8
1960 431 +8,0
1961 472 +9,3
1962 512 +8,6
1963 541 +5,7
1964 586 +8,4
1965 645 +9,9
1966 683 +5,9
1967 702 +2,9
1968 736 +4,8
1969 791 +7,5
1970 894 +13,0

Hrubé mzdy a platy b&hem deseti let 1950 — 1960 nomindln€ nepfetrZit€ stoupaly, oproti
predchozimu roku nésledovné: v roce 1951 o 16,3% (v tabulce viz vySe jsou uvedeny
Cisté pifjmy), v roce 1952 o cca. 7,9%, v roce 1954 o 5,2%, nasledujici dva roky byl
podobny vzrist o cca. 8%, v roce 1957 jen o 5%, ndsledujici dva roky téméf stejny nérist
brutto plati, oviem v roce 1960 vzrostly oproti roku 1959 az o 6,6%.2" Tedy celkovy
nértst finanéniho pifjmu (netto, nominélni) déInika byl mezi lety 1950 — 1957 cca. 0 68%,
z 213,- na 358,- DM mé&siéné (v roce 1959 jiz 410,- DM - tedy dvakrat tolik, nez v roce
1950). Redlny ndriist mzdy/platu byl oviem vzhledem k ristu cen na trhu niZsi. Inflace
dosahovala nizstho ristu ne? mzdy a platy, tj. za svij €isty pifjem si pracujici mohli
dovolit koupit stdle vice. Nomin4lni rist mezd a platd pfi ristu produktivity hospodéfstvi

0 cca. 6,9% a inflaci cca. 2,7% mezi lety 1949 a 1959 znamenal zdsadni rist redlnych

pi{jmi obyvatelstva.216

213 ¥isty pFijem je hrubs mzda/plat po odedteni dani z pifjmu ze zavislé innosti a po odedteni povinnych
gﬁspévkﬁ (Beitrdge)
" BERIE: c.d., s.49.
5 Informationen zur Politischen Bildung Nr. 256: c.d., s. 36, viz Kapitola: Casopis Brigitte
216 SCHULZ: c.d., S. 50.
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Cast nespotfebovanych &istych finanénich prostfedki uklddali obyvatelé SRN do
penéZnich dstavil jako spofeni. Spofeni jsou penize, kterych se domdcnosti momentalné
vzdavaji, aby je mohly vyuZivat v budoucnosti. Pro stitni hospodéistvi znamend
stoupajici spofici kvéta®'” domacnosti jejich niZ§f spotiebu, na druhou stranu jsou bankdm
témito pen€zi ddny k dispozici finan¢ni prostfedky, které v ekonomice obihaji a jsou
prostfednictvim bank piijéovany napf. podnikiim. Firmy opét pljcené penize investuji, tj.
zvySujici se spofici kvéta zplsobuje vyssi investice do ekonomiky, a tim se zvySuje
celkovy hospodéisky produkéni potencial. S rostoucim finanénim pifjmem domédcnosti
zpravidla klesaji konzumni vydaje a zvySuje se tendence ke spofeni. 218 Zvysujici se
redlny pfijem dovoloval obyvatelim Némecka ¢ast vydélanych Cistych pf{jmi investovat
napiiklad pravé do spofeni (dalsi oblibené cile volnych finan¢nich prostiedkd byly rizna
pojisténi nebo ndkup vlastniho domu ¢i bytu). Po prvni konzumni vIné, tj. asi v roce 1952,
mohly domécnosti poprvé svoje rocni dspory zdvojna’lsobit.219 Do roku 1957 se zvySila
spofici kvota na osm procent, tento trend silil, v roce 1959 se zvySila na 9,4%, v roce
1965 jiz tvofil podil dspor na disponibilnim pfijmu soukromych domdcnosti 12,2%,
v roce 1967 11,5%, o rok pozdgji jiz 14%, v roce 1970 doséhla tato kvéta jiz 14,2%.°
Vroce 1975 dosdhl podil spofeni domécnosti na jejich disponibilnich finan¢nich
prostifedcich jiZz vice nez 15 procent.”?' Spofeni bylo vlastné piipravou doméacnosti na
pozdé€jsi konzum, neznamenalo tedy tvofeni kapitdlového majetku. Stitem bylo sice
spofeni podporovano, oviem stdt vice financoval kumulaci finan¢nich prostfedkd u
podnikateld. Spofeni také samoziejmé zdviselo na socidlni skupiné, ten, kdo mél vice
disponibilnich penéz také vic naSetfil. Soukromi podnikatelé (Zivnostnici -
,.Selbststindige*) naptiklad mezi lety 1950 — 1959 naspofili v priméru 1500,- DM na
domécnost, oviem domdcnosti zaméstnancli, na které pifipadalo 40% tvorby majetku
(Vermdgensbildung) soukromych domécnosti, mohli naproti tomu vytvofit ve stejném

obdobf jen majetek o hodnot& 323,- DM.**

Z vySe uvedeného vyplyvd, Ze béhem sledovaného obdobi probihala hospodafska
konjunktura Spolkové republiky Némecko, lidé vyd€lavali vice, mohli si dovolit

nakupovat a spotfebovavat vice zboZi a sluZeb, jejich podminky bydleni se zlepSovaly. Za

217 podil naspotenych prostiedkil na disponibilnim &istém pifjmu
28 POLLERT:,c.d., s. 47.

29 SCHULZ: c.d.,s. 51-52.

20 POLLERT: c.d., s. 48.

21 SCHULZ: c.d., s. 51-52.

22 Tamtéz.
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ndjem v riznych typech ndjemnich bytl platili sice kaZdy rok o néco vice, ovSem platba
za najem vZdy tvofila cca. 10% Cistého pifjmu a pfi rostoucich mzdach a platech a nizké
inflaci to znamenalo stdle vice volnych finan¢nich prostfedkii. Pracovni tyden se
zkracoval, i kdyZz se vydélek vzhledem ke stile krat§i pracovni dob& nesniZoval, ale
naopak zvySoval. Pracujici méli diky zkracujici se pracovni dob¢ také vice volného Casu,
ktery mohli vénovat mj. konzumu a masové kultufe. Lze tedy usuzovat, Ze se lidem vedlo

stale 1épe a kvalita Zivota se nepfetrZit€ zvySovala.

65



7. Fenomén Volkswagen Brouk (Kifer)
7.1. Specifikace vyrobku vzhledem ke konzumu
Osobni automobil Volkswagen (VW, lidovy viz) byl a je synonymem pro
,némecky hospodarsky zazrak“ a stdle jest¢ dozniva jeho sldva v podani poslednich aut

tohoto typu, do roku 2003 vyrdbénych v Mexiku.

Slava Volkswagenu zacala jiZ v roce 1936, kdy se zaCala testovat nova auta VW,
kterd méla byt vhodnd pfedev§im pro dopravu po dalnicich.”® V roce 1938 se zalin4
budovat meésto ,,KdF—Wagens“224, Wolfsburg, nedaleko meésta Fallersleben. Osobni
kazdy zdjemce o VW platil splatky na svou ,,VW-spoftici knizku“ (VW-Sparkarte), které
byly v hodnot€ alesponl 5 fi§skych marek. Bylo nutné naspofit na své spofici konto VW
kupni cenu automobilu, tedy 990,- fi§skych marek (Hitlerem pevné stanovend maximalni
cena za KdF-Wagen). BohuZel druhd svétova valka prekazila nadé€ji stfadatelii (v letech
1938 a 1939 jich bylo 336000), ktefi se svych vysnénych aut nikdy nedocCkali. Pasova
vyroba VW diky vélce nezaCala, naopak ji nahradila vroce 1940 sériovad produkce

jednoduchého terénniho vozu.”?

223 KNECHT, Jochen: Mythos Kifer, http://www.stern.de/sport-
otor/autoservice/index.html?id=502474&p=2&nv=ct_cb&eid=502462 (01.07.2006)
24 KdF je zkratka pro ,Kraft durch Freude* [radosti k sile]

3 KNECHT, c.d.,
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Ferdinandiv Volkswagen

0 Volkswagen Q

Zeradu 1 zeptedu pékny. VW [ Brouk™ série 30, jeft® bez zadnfho okénka.

AZ o pét let pozdéji spojenci zahdjili ve Wolfsburgu znovu vyrobu. Vyroba aut se
postupné zvySovala, v roce 1946 byl vyroben jiZ desetitisici Volkswagen. KdyZ v roce
1978 opustil posledni v Némecku vyrobeny VW vyrobni haly Wolfsburgu, byl to 16 255

500ci automobil.??®

Po celém svété platil VW Brouk za plechovou karoserii na ¢tyfech kolech, ktery
se zrodil béhem fafismu, byl symbolem némeckého hospodéiského zazraku, kultovni
objekt generace Hippies a pfedev§im zdkladni kdmen sv€tov€é proslulé automobilky
Volkswagen.””’ Pitom se po valce uvazovalo o zruseni vyroby kviili $patnému vykonu a
provedeni, Ze se jednd o ,,08klivé” a ,,pfili§ hlu¢né auto®, Ze by byla tiplna hloupost chtit

tohle auto vyrabét pro komeréni ﬁéely”‘g.

226 KNECHT, c.d.
27 Tamté?.
28 ANDERSEN: c.d., s. 162.
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VW ,Brouk“ (Kéfer) dostal své specifick€ jméno aZ v roce 1968 v Americe
(Beetle), kdy se objevilo v reklamnim textu. V Némecku se toto oznaCeni pro VW:

,,Kifer* prosadilo az poté.”?®

O Broukovi je roz§ifeno velmi mnoho myth, kterym lidé nejen v Némecku radi
véii. Naptiklad se traduje, Ze byl VW ,motorem* némeckého hospodéiského zézraku.
Spise je pravdou, Ze VW byl ,symbolem* tohoto obdobi, jakousi reklamni znaCkou
povéle¢ného Némecka. Samoziejm¢ byl némecky automobilovy primysl dileZitou
soucasti némeckého primyslového rozvoje, oviem co se ty¢e kli€ovych primyslovych
odvétvi, neméné ovlivitovaly némecky hospodafsky riist naptiklad stavebni primysl a
ocelafstvi. Dal$i z obecné akceptovanych mytl je, Ze byl Brouk nejlevnéj§im dopravnim
prostfedkem. Pravdou ovSem je, Ze byly k dostdni daleko levn€jsi a mensi auta, napf.
Messerschmitt ~ Kabinenroller  (také zndmy jako ,sn€hurfina  rakev® tj.
,.Schneewittchensarg®) aj. Déle se stdle traduje, Ze Brouk byl vozidlem pro vSechny
socidlni skupiny zdpadonémeckého obyvatelstva. Ani to ovSem nebyla pravda, protoZe
lidé movitéjsi, dbajici na prestiZ, si pofizovali ndkladnd vozidla vyssi tfidy, tj. napt. z
némecké produkce automobily znacky Mercedes nebo velky viz Opel Diplomat.”*° Brouk
byl pfedev§im dostupnym a dlouho pouZivanym autem niZ3i stfedni vrstvy, ze zaCitku své
historie jako spiSe draz3i auto, ale se sluSnym vykonem a k tomu adekvétni cenou. Oproti
konkurenci ostatnich osobnich aut stfedni tfidy byl autem levnéj$im, ovSem se stejnou

T

spotfebou jako auta draz§i. Vykonem motoru a trvanlivosti vétSinou kupujici presvédcil.

£ Volkswagen Q

Typl-Brouk z roky 1950

229 KNECHT, c. d..
20 Tamté?.
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© YVolkswagen Q

Nezaménitelny, velmi Zadany: Brouk Cabrio

£ Volkswagen Q

»¥ermi mé s sebou™, Brouk na cestd,

Mnoho skupin obyvatelstva si v 60. a 70. letech nemohlo pifedstavit silnice bez
Brouka. Rodiny s détmi se do né&j vZdy vesly, policisté si s nim také na némeckych
silnicich dlouho vystacili, maminky s détmi ho vyuZivaly na ndkupy, nemusely se stydét s
timto oblibenym vozitkem pfijet ke zrovna otevienému obchodnimu domu, pro studenty
to bylo nejdostupnéjsi ojeté auto, kdy se dalo zaplatit z ob&asnych brigad ze tieti nebo ze
¢tvrté ruky a dalo se na néj pfes to vSechno, co uz mélo za sebou, s obfasnymi malymi
opravami spolehnout. Kutilové si jej také oblibili, protoZe vlastnoru¢ni tvofivd prace na
domé a automobilu: tzv. ,,ud€lej si séim* byla v dobé€, kdy se Brouk prohdnél po silnicich,
velkou médou. Na vrakovistich sehnané nahradni dily sta€ily i pro nepfili§ nadané kutily.
Prodejci ojetych aut méli tedy vzdy zaruCenou poptavku, pokud se na jejich parkovisti
objevil VW Brouk. Oblibenost tohoto vozidla neklesala. VEdé€li, Ze Brouk s najetymi 50
000 nebo 60 000 kilometry byl pravé dobfe zajety, a proto velmi Zidany viz. Slo o
proniknuti tohoto vyrobku do podv€domi lidi jako univerzdlnitho automobilu pro
,vSechny“ vrstvy obyvatelstva, jako skoro ,nezniCitelny* (unzerstorbar) nebo

,nerozbitny* (unkaputtbar) viiz, ktery nikoho nenechd na holi¢k4ch a také naskoCi za
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nepiiznivych klimatickych podminek, napf. za jakéhokoliv mrazu.”® VW Brouk byl
v 50. a 60. letech nejproddvanéjsi auto v Zapadnim Némecku a dominoval na silnicich.
Tento model VW nemél v nizsi tfidé (1000 — 1300 cm?) zfejmé velkou konkurenci.
V roce 1955 ptipadalo 93,5% vSech novych uvedeni do provozu pravé této kategorii
automobilid. Automobilka ve Wolfsburgu zvySila denni vyrobu ze skoro 30 Broukt v roce
1947 na vic nez 4 000 v roce 1960. V roce 1950 bylo zapotfebi na zakoupeni Brouka
obétovat 70 tydennich dé€lnickych platl v primyslu, vroce 1970 bylo na n&j nutné

pracovat ,,jen“ 20 tjdnﬁzn.

Brouk se stal tedy jednim ze ,,synonym* hospodéiského zazraku, jeho robustnost,
solidni a Cisté provedeni, spolehlivost a vysokd Zivotnost z n€j udélali auto, kterého si
cenily vSechny socidlni vrstvy, protoZe skoro kazdy Némec s nim mél zkuSenosti, byla to
jakdsi ,osobni zdleZitost“ N&€mcul, jejich auto, jehoZ produkce se znovuzrodila
z povéletného popela a prachu a jako oni sami dosdhla ekonomického tspéchu a
celosvétového uznani. Kdekoliv na svét€é bylo za ,,Némecko* povaZovano jen né€kolik
mélo véci, a to Brandenburskd brana, Kolinsky dém a pravé VW Brouk. Automobilovi

novinéfi ho povaZovali za ,,beztiidn{ model“*®,

Chronologie VW Brouka:***

Rok | Udalost

1934

22. Cervence dostdvd automobilovy konstruktér Ferdinand Porsche od Ri¥ského
spolku némeckého automobilového primyslu®“ ("Reichsverband der Deutschen
Automobilindustrie") zakazku, postavit "Volkswagen".

1935

Porsche prezentuje 3. €ervence prvni prototypy limuziny, o ptl roku pozdé€ji také
verzi Cabrio.

1936

V Eervenci jsou prvni exemplafe hotové. Typ "V3" ujedou pfi testu trvalého zatiZeni
(Dauerbelastungstests) kazdé 50 000 kilometrt.

1937

V dubnu je vyrobeno prvnich 30 "W30"- pfedsériovych vozii. Musi pii testech ujet
dohromady 2,315 milioni kilometrti. Do t€ doby bylo investovano 1,7 Mil. Ri§skych
marek do vyvoje.

1938

Viz pfipraven pro sériovou vyrobu. Je vybaven 4-cylindrovym motorem
(Boxenmotor) chlazenym vzduchem, ktery se nachdzi v zadni ¢asti auta. Z 985cm?
vytvoiri motor pti 3000 otd€kach za minutu skoro 24 PS. Bézna rychlost je kolem

B KNECHT, c.d.

22 ANDERSEN: ¢. d., s. 161.
23 Tamtéz.

2% KNECHT, c.d.
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(Dauergeschwindigkeit) 100 km/hod. 26. kvétna poklddd Adolf Hitler blizko mésta
Fallersleben zdkladni kdmen automobilky VW.

1939

Misto planovaného tzv. KdF (Kraft durch Freude)- automobilu ,,Radosti k sile* byly
montovéany terénni auta (Kiibelwagen) pro Hitlerova vyhlazovaci taZzeni. B€hem let
byly ve Wolfsburgu nasazeny tisice nucené nasazenych. Noviny "New York Times"
nazvaly poprvé tento viz jako ,,Brouka“ — ale spiSe jako nadavku neZ jako pfezdivku.

1945

Britskd vojenska vlada objednala v dubnu prvnich 20 000 limuzin. Vyroba VW miiZe
zalit. Ze zacatku ale nebylo dost materidlu. V prosinci za¢ind sériovd produkce s
prvanimi 55 vozidly.

1947

8. dubna byly exportovény prvni auta typu Brouk do zahrani¢i, 56 kusti do Nizozemi.

1950

Poprvé exportovano 328 Broukti do USA lodi.

1951

Otec Brouka, Ferdinand Porsche, umird 31. ledna. Od 22. listopadu se neddvaji na
zadni sedadla ruéni podpérky.

1953

10. bfezna stfidd Brouk tzv. "Ovali" s ovdlnym zadnim okénkem ,,Brouka-preclik
(,,Brezel-Kifer*) tj. Brouka s rozdélenym zadnim okénkem ve tvaru precliku.

1954

Po vyhraném mistrovstvi svéta v Bernu dostdvaji hra¢i némeckého ndrodniho
fotbalového tymu Brouka jako darek.

1958

Pétimilionty Brouk je vyroben 5. dubna.

1960

Brouk dostdvad opravdové smérové svétlo. Do té doby b&Znd postranni smérovka
(Seitenwinker) se pfestal pouZivat.

1964

Ve mésté Emden zacina 8. prosince produkce Brouka na export.

1967

Dalsi vyrobni rekord: Deset milionil Brouki.

1970

V USA prodédno 569 696 Volkswagen.

1972

Brouk je od 17. Gnora nejvice vyrabénym autem svéta a pokofil svymi 15 007 034
kusy rekord T- Modelu Fordu, "Tin Lizzy".

1974

1. Cervence 11.49 zastavuje VW ve Wolfsburgu vyrobu Brouka.

1978

V Emden - 19. ledna kon¢i také tam vyroba Brouka v Némecku.

1985

Brouk se objevuje v ceniku VW naposledy v dubnu.

1997

V mexickém Puebla za¢ind vyroba aut "New Beetle".

1998

Nejsiln&jsi Brouk je pfedstaven. Sedan 1800i b&Zi rychlosti 152 km a ma 72 KS.

2002

Der Golf ¢islo 21.517415 pfedbéhl Brouka v produkci VW.

2003

Volkswagen ukon¢il 10. ¢ervence produkci Brouka v Mexiku.
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7.2. Srovnani dostupnosti vyrobku pro rodiny v letech 1945 — 1970

Ceny VW 1949 — 1973 v DM>

Rok vyroby Standard |Export |Cabrio
1949 5300,- 5450,- 7500,-
1950 4400,- 5150,- 6950,-
1951 4600,- 5400,- 6950,-
1952 4400,- 5400,- 6950,-
1954-1955-1956  [3790,-  |4600,- 5990,-
1957 3750,- 4600,- 5990,-
1958-1959 3810,- 4740,- 6010,-
1960 3790,- |4740,- 6010,-
1961 3810,- 4740,- 5990,-
1962 4200,-  [4900,- 6230,-
1963 4200,- 4980,- 6230,-
1964 4290,- 4980,- 6230,-
1965 4485.,- 4980,- 6490,-
1966 4635,- 5150,- 6670,-
1967 4485,- 5200,- 6910,-
1968-1969 4485,- 5150,- 5895,-
1970 4695.,- 5495, - 7490,-

Nejen zvySujici se platy, ale i klesajici pofizovaci cena a sniZujici se Zivotni ndklady
prispély k automobilovému boomu a masové motorizaci. Pfes mnoZstvi technickych
zlepSeni (od roku 1953 synchronizovand prevodovka, od roku 1954 misto 25 KS, 31 KS)
se sniZila cena VW exportniho modelu z 5 450 DM (v roce 1950) béhem 10ti let o 15%.
Benzin jako nejvétsi ndkladové poloZzka automobilisty rovnéZ v padesitych letech zlevnil.

Cena klesla z 64 a7 69 feniki za litr do roku 1960 na 60 fenikd. (Schell AG)**¢

Po ménové reformé v roce 1948 a zavedeni némecké marky se zaCal obrdzek silnic
v SRN ménit. Na silnicich bylo vidét daleko vice druhti dopravnich prostfedkii. Mopedy,

motorovd kola (Motorroller) a motorky nastoupily jako prvni. Velmi madlo lidi mélo

25 BORGESON, Griffith. - SHULER, Terry — SLONIGER, Jerry: Volkswagen KAFER, Das 20-
Millionending aus Wolfsburg. Miinchen 1986, s. 153-159.

26 ANDERSEN, Andre: Der Traum vom guten Leben Alltags- und Konsumgeschichte vom
Wirtschaftswunder bis heute, Campus Verlag, Frankfurt/New York 1997, s. 162.
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penize na osobni automobil, také proto automobilovi vyrobci pfemySleli o levnych, pro
vetSinu obyvatel dostupnych autech. Kleinschnittger F 250, Ziindapp Janus, Lloyd LP 300
(,Kdo se mneobdvd smrti, jezdi Lloydem!“), Gutbrod Superior, BMW Isetta
(,,Knutschkugel“) a Kabinenroller od firmy Messerschmidt a Heinkel byly dostupné
automobily pro lidi, ktefi vyd€lavali primérné. Pro movit&j$i Némce se nabizely modely
jako napi. VW ,Brouk®, DKW 1000 a Ford Taunus. Je$t¢ zdmoZné&j$i Némci si mohli
dovolit koupit auta jako Mercedes 180, Borgward Isabella nebo Opel Kapitiin.?’

Dle jednoho prizkumu v 50. letech v SRN se auto umistilo aZ na 13. misté
v pofadi muZskych pfdni, u Zen bylo aZ na 17. mist€. Auto bylo také symbolem svobody a
demokracie. Na trhu byla velkd nabidka automobilli, kterd se ménila podle poptavky
spotiebiteld, tj. lidé méli svobodu volby, na ktery automobil maji penize a mohli si tedy
svobodn€ vybrat a koupit. Byly nabizeny rizné znacky aut, typy a vykony motort, riizny
design apod.*® Prvni nakup auta znamenal pro kazdého Némce velkou uddlost a podilelo
se na ni celé piibuzenstvo. Vlastnit automobil znamenalo celkovou zménu traveni

volného Casu, auto se stalo sou¢ésti rodiny a ,,potfebovalo® také stfechu nad hlavou.

Co se tyCe proddvanych aut, do roku 1956 si Némci kupovali nejéastéji viz
s obsahem motoru do 1000 cm3. D4 se tedy usuzovat, Ze v polovin€ 50. let nepatfil VW
Brouk k nejobliben€j$im automobiliim a uZ viibec ne k nejproddvanéj$im osobnim voziim
v Némecku. Usp&nym tedy byl napi. viz s 300 cm® - automobil Lloyd Brémské
automobilky Borgward Auto. Od roku 1956 se vyrabél dokonce s motorem o obsahu 600
cm?. Tento viz dosédhl v roce 1957 v kategorii 500 — 1000 cm? pfes 42% podilu na trhu,
coZ byl jeho nejlepsi vysledek na trhu viibec. Automobilka v Zwickau si auto Lloyd, tzv.
,bombardér z leukoplastu“ (Leukoplast-Bomber), jak se mu mezi lidmi fikalo, se svou
pieklizkovou  karoserii  (Sperrholzkarosserie) = a  umélohmotnym  potahem
(Kunststoffiiberzeug), vzala jako vzor pro sviij produkt: Trabanta, ktery se v Zwickau
vyrabél kvili nedostatku alternativ aZ do konce trvani Némecké demokratické republiky.
Jest€ mensi nez Lloyd bylo tfistopé auto Messerschmidt-Kabinenroller, kviili odklapéci a

pro nastoupeni pouZivané sklenéné kupoli se mu fikalo ,,Sn€hurfina rakev*

(Schneewitchensarg). Diky nizkému odporu vzduchu platil za ,tryskovou stihacku

" Rundfunk in Deutschland nach 1945, Epoche 3, http://epoche-3.de/strasse.php (15.10.2006)
2% ANDERSEN: c. d., . 29.
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malého muZe“**® Velmi oblibenym bylo také auto produkce BMW - Isetta, obsahu 250 a
300 cm?, jehoZ podil na trhu v roce 1956 tvofil téméf pét procent nove registrovanych aut
v SRN. Isetta se v Némecku proddvala mezi lety 1955 — 1963 a celkové tvofila 1,3%
automobili v SRN v uvedeném obdobi**’. Oblibenost automobilii s obsahem motoru do
1000 cm? klesala od roku 1957, a to ziejmé kvili ménicim se poZadavkim spotiebitelti
na vykon a velikost soukromého dopravniho prostiedku. Pozitivni ekonomickd situace
SRN se projevovala na stoupajici Zivotni trovni obyvatel, vice lidi si mohlo dovolit

drazsi, tj. vétsi a vykonné&jsi auta. Tento trend zapfiCinil klesajici poptdvku po malych,

tspornych autech a postupné ukonceni jejich vyroby v Sedesétych letech.

Piiklad dal§i automobilové znacky, kterd neméla dlouhého trvani na
zdpadonémeckém automobilovém trhu, opét dokazuje zménu v ndrocich a poZadavcich
automobilistd. V roce 1961 do$lo k prvnimu mimofddnému konkurzu ve zpracovatelském
primyslu: Brémsky vyrobce automobili Borgward musel kvili velmi slabému
kapitdlovému vybaveni a netispé¢§nym modelim zastavit vyrobu. PfedevSim prodejni ¢isla
kdysi velmi dspé$ného malého vozu Lloyd na zaCdtku nového desetileti znateln€ klesla:
Vroce 1959 opustilo jest¢ 34 565 Lloydi fady 600 (,,Alexander”) halu v Bremen-
Neustadt, v roce 1960 to bylo uZ jen 4 998 exemplafii. 24! Némci méli od 60. let stoupajici
zdjem o auta stfedni tfidy, tj. obsahu min. 1000 cm? , to ovSem Lloyd nespliioval, proto

jeho prodejni Cisla klesala.

Jinou automobilovou znacku ¢ekal ovSem leps$i osud: BMW. Jak se ukézalo u
novych dspé$nych typd automobilit BMW tiidy 1500/1800, které zajistily znaCce preZiti
po poklesu prodejii malého vozu Isetta od roku 1961, pro zdkaznika byla potad dileZit&jsi
vysoka kvalita a odpovidajici vykon automobilt.*** Pfed modely t¥idy 1500/1800 (za&atek
vyroby v roce 1961), které se piesné strefily do poZadavki spotiebitelli, vyrabél bavorsky
vyrobce bud’ skoro neprodejna piili§ velkd (6 a 8 védlcovd) nebo téméf nepoptévana prili§
mald auta (1- a 2-valcova jako typ Isetta, 600 a 700 cm? typy), ale nemohl nabidnout
74adny atraktivni produkt ve stdle dtleZit€j8i trzni oblasti stfedni tfidy. To se zménilo

vroce 1962, kdy ptisla novd fada BMW 4-vélce na trh. Na zacatku vykazuje né€co, co

29 ANDERSEN: c. d., s. 161.

0 Isetta-online, http://www.isetta-online.de/ (21.10.2006)

2! SCHINDELBECK: c.d., s. 12.

22BMW Geschichte, Einfach Autos, Das Autoportal, http://www.einfach-autos.de/hersteller/bmw/

(22.10.2006)
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neexistuje u obé konkurence Opelu, Fordu nebo DKW a uZ brzy m4 dspéch jako uspé$ny
koncept ,,psychologické diry na trhu®. Jde o urcity image, ktery je stfiZzen pfesn€ na miru
urCité (ekonomicky vyssi) vrstvy spotfebitelli a znaCku ve svém jadru vytvaii dodnes:
typické nepfili§ se obménujici rysy, které vZdycky nakonec pfesvéd¢i vykonem motoru.
Jin{ vyrobci, ktefi si vS§imli stejnych tendenci a mohli uspokojit poptdvku podobnymi
produkty jako tfeba firma Glas (viz niZe) se svym modelem ,,1700%, se zfejm¢é méné
uspésné€ prezentovali spotiebiteli, a nakonec je koupila pravé konkuren¢ni firma BMW a

navzdy zmizeli uZ v $edesatych letech z automobilového trhu.***

7.3. Ostatni automobilové zna¢ky na némeckém trhu

Dalsi automobilky se objevovaly a zanikaly béhem prvnich povéle¢nych desetileti.
Naptiklad podnikatel - vyrobce zemé&dé€lskych strojii a mopedi - Hans Glas z jizniho
Bavorska — rychle zareagoval na ménici se poptdvku a preorientoval veSkerou vyrobu dle
potieb zdkaznik. Uvadi se, Ze si vroce 1952 povsiml desitky promoCenych fidich
mopedd, ktefi se schovdvali pfed de§tém cestou z f{jnovych slavnosti piva v Mnichové
(Oktoberfest). Bylo mu hned jasné, Ze tito lidé, jakmile by méli trochu vic penéz, hned by
si koupili sviij prvni automobil a piestali by okamZit¢ jezdit na mopedu. Za vynaloZeni
vSech technickych a finan¢nich prostfedki pracoval Hans Glas od zacatku na piestavbé
produkce mopedti na vyrobu malého automobilu ,,Goggomobil“. Auto pfislo v roce 1955
na trh. Byl to kasovni trhdk, protoZe pfesn€¢ odpovidal pfechodné situaci mezi
dvoukolovym mopedem a ¢tyfkolovym podvozkem. Pro mnohé zaméstnance a d€lniky,
ktefi si touzebné pfdli automobil, byl VW Brouk nedosaZitelny. Ne ani tak kvili vysoké
pofizovaci cené, ale spiSe kvili ndkladim na ddrzbu a provoznim ndkladim. VW- bylo
auto ,,vyS8i stfedni tfidy“, které mélo v porovndni s malymi automobily vysSi spotiebu,

nédklady na gardZovani aj. byly také vys$i nezZ u malych aut s obsahem do 1000 cm? 2

** SCHINDELBECK: c.d, s. 16.
24 viz tabulka v kapitole Casopis Brigitte.
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Malé auto jako Goggomobil se svymi 250 cm? a 13,6 KS byl na rozdil od VW jen
motorka se stfechou a nezat&Zoval tolik domdci rozpoget.”*> Jeho pofizovaci cena byla
stanovena na DM 3000,-, automobilka rozsitila vyrobu déle na transportéra a polet
vyrobenych aut se zvySoval. V roce 1958 se stdvd Goggomobil nejproddvangj$im malym
vozem v Némecku, v t€ dob€ se po némeckych silnicich prohani 280 000 Goggomobili.
OvSem Goggomobil zistal pravé jen
malym autem a poZadavky spotfebiteld
se ménily. Bylo potfeba uspokojit
poptavku po veétSim, vykonngj§im a
sice pokusila, oviem proddvalo se ¢im
ddl tim méné Goggomobili. Model
»velky Goggomobil“ nebyl usp€sny,
protoZe nespliioval ocfekavani velkého
vykonného auta a uZ ani neslo o malé dsporné auto pro kaZdého. Po n€kolika podobnych
pokusech o udrZeni kroku s poptavkou tj. o vyrobu sportovniho ¢i luxusniho vozu vétsiho
vykonu i s nékterymi vice ¢i méné dspéSnymi modely doSlo vroce 1966 k prevzeti
automobilky GLAS firmou Bayerische Motorwerke (BMW). Automobilku GLAS si

vét§ina pamétnikii bude oviem vZdy spojovat s ,,vozitkem* Goggomobil. >*®

Stupefi motorizace zdpadonémeckého obyvatelstva stoupal od 50. let, 60. 1éta se
stala desetiletim masové motorizace, kterd koncila koncem sedmdesatych let.?*” Vv 50.
letech v Némecku prob&hnuvsi nejvetsi vlna motorizace ze zdpadnich zemi, 21% ro¢né,
pfedb&hla vSechny prognézy. V roce 1960 ptfipadalo v SRN na 1000 obyvatel 81 aut, tj.
12,5 lidi na 1 auto. Oblibenost aut stoupala po celém svété, ale vétSina némeckych
domacnosti evidentné toto nadSeni pro osobni automobily jesté v poloviné padesatych let
nesdilela. Napiiklad v roce 1955 prohlasilo v anketé jen 3% vSech obyvatel SRN, Ze by
spofili na auto, pokud by méli o 100 DM mé&si¢né vice.”*® V roce 1950 bylo v Némecku
500 000 registrovanych aut, v roce 1960 ale uz ptes Ctyfi miliony. Napiiklad v roce 1954

byly Ctyfi pétiny aut pofizovany jako firemni, situace na konci 60. let vypadala opacné,

>3 SCHINDELBECK: c.d,, s. 9.

6 THERASA, Wolfgang: Die Hans GLAS GmbH, http://glasclub.org/glas/historie/short/hist_d.htm
(30.8.2006).

7 ANDERSEN: c. d., s. 29.

*% ANDERSEN: c. d., s. 158.
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kdy bylo 80% aut pofizovdno pro privatni tcely. Na konci 60. let uz dvé tfetiny
domécnosti pracujicich vlastnily auto.**® Je tedy zfejmé, e se hlavni zdjem o automobil u
Némct objevil mezi lety 1955 — 1960. Pii¢iny tohoto vyvoje lze pozorovat ve zvySené
hustoté obyvatelstva ve méstech a kolem mést, zvySujici se vzdalenosti mezi praci a
bydli§tém, nebo v pfesunu blizkych ndkupnich ploch na ,zelenou louku* (za mésto) —
tedy zvySend potfeba individudlni dopravy v Zapadnim Némecku.”® Auto bylo nejdive
akceptovano pouze jako alternativni dopravni prostiedek k vefejné dopravé, ale stéile vice

se stavalo objektem prestiZe a symbolem stoupajici Zivotni tirovné Némc.

S nartstem automobilti stoupaly také vydaje rodin na dopravu, tj. pozd&ji na
provoz automobilu (pofizovaci ndklady, pohonné hmoty a napf. gardZovani a opravy).
Napfiklad v roce 1950 byly vydaje na dopravu na poslednim mist¢ vydajového ZebiiCku
domécnosti, od roku 1973 staly ale jiz na 3. mist€ s 12%, coZ ale zpusobilo i zvySeni cen
ropy po ropné krizi vroce 1973. Pfed dopravni ndklady se v rozpoftech domdcnosti

zatadily jen poloZzky tradiéné nejvyssi, tj. potraviny s 27% a ndjem s 15,5% Zivotnich

naklada.

V 50. letech se zménil vyznam auta, kdy se z né&j stalo zfiremniho auta
podnikatele auto vSech t¥id a vrstev pro jizdu do prace nebo rodinny vylet. V roce 1950
propagovaly Fordovy tovarny svilj vyrobek — Taunuse - sloganem: ,,S Taunusem neni
jizda autem Z4dny luxus, ale pofad zdbava!“ Podnikatel — muZ - platil za potencidlniho
kupce a byl pfedmétem inzerdtu. Dédle se v ném objevovaly siluety vySkovych budov,
které mély symbolizovat dynamiku, tspéch a pokrok. Dle reklamy tedy auto patfilo
k blahobytu a stdlému hospodafskému ristu. Potencidlni kupec m¢l vidét v auté rodinnou
drozku, kterd také jemu chybéla k rodinnému S§tésti. Na zaCatku 60. let také ostatni
vyrobci aut naladili na rodinnou notu. Napiiklad vyrobce dopravnich prostfedkl DKW.>!
Mnoho zdpadnich Némcti vstoupilo do motorizované spole¢nosti s motorkou a pozd€ji
presli na automobil. Ttetina zdpadonémeckych muZzii v roce 1955 vypovédéla, Ze jezdili
na mopedu, rolleru nebo motorce. 252V roce 1957 se pomér motorek a automobild

prevritil a tak pocet pfihlaSenych aut piekrocil poCet motorek piihlaSenych do provozu.

28 gtatistisches Bundesamt, www.destatis.de, Fachserie M, Reihe 18.

0 ANDERSEN: c. d., s. 125.

I DKW tj. Dampfkraftwagen [parni vozidlo], kter4 vyrdb&la po 2.s.v. osobni automobily znatky DKW,
firma se stala pozdé&ji sou&asti firemni skupiny Auto Union, produkce automobilt DKW zanikla v 50.
letech.

2 ANDERSEN: c. d., s. 159.
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Predeviim zaméstnanci®> kupovali automobily. Ze vSech aut, uvedenych do provozu,
patfilo vroce 1950 mén€ neZ 5% d€lnikim, ale vroce 1960 uZz jich mélo 21%
automobil.”** Délnici, zaméstnanci a tfednici dohromady koupili vic neZ polovinu viech

{13
1

novych aut. ,,Rovnost zboZi* (,,Gleichheit von der Ware) tj. dostupnost pro vétSinu, se
zaGala projevovat. >’ Na né&meckém trhu s automobily se zaali masivn€ prosazovat
obchodnici s ojetymi auty a provozovatelé vrakovist. Je zfejmé, Ze trh s ojetymi
automobily byl v rozkvétu a nemajetni Némci si tak pofizovali sviij prvni automobil pravé
ojety. V &asopise Brigitte®® lze napiiklad najit v ¢lancich, které radi zdkaznikm pti
koupi auta, na co si maji dét pfi koupi auta ojetého pozor. OvSem k tomuto tématu nejsou
v dostupnych zdrojich Zddné konkrétni udaje, zfejmé se prodejni ¢isla apod. tohoto trhu

nezpracovéavala.”’

Koncem 50. let zaCali Némci vice kupovat auta nad 1500 cm? . Mercedes ovladl
trh vyS3i stfedni tfidy se svymi modely 170, 180 a 190 té fady a nejlep§sim modelem
Mercedes 300, ktery zaCal pfitahovat stdle vice zdkaznikd. Byla to luxusni limuzina.
Priimérnd rodina si takovy luxusni viiz nemohla dovolit. Byla to ikona luxusu nejvys$§iho
méfitka, které se ¢lov€k mohl pfibliZit. Na druhou stranu ale vzrustajici trh s ojetymi auty
pak pozd€ji koneCn€ prispél k tomu, Ze si pracujici v zdsadé mohli difve dovolit splnit
svlij sen o vlastnim auté. Zaroven se tim nabizela Sance pro vyhodné pofizeni auta

s vét§im obsahem motoru — dle okolnosti dokonce Mercedes>>®.

Uz vroce 1960 byl stary Brouk s31 KS madlo vykonny (untermotorisiert).
Primérny automobilovy motor mél 34 KS (do roku 1993 vysplhal motorovy vykon na 85
KS). Vyrabé€ly se stdle komfortnéjsi a vykonné&jsi auta. 60. léta mohla platit za desetilet{
auta. V tomto obdobi ziskalo auto svoje misto v béZném Zivoté, stalo se normalitou.

V roce 1962/63 méla kazda ¢tvrtd rodina vlastni auto, za deset let kazda druhg®.

3y SRN t#i skupiny pracujicich, lidici se podminkami pracovniho vztahu (napf. vySe platu, délka
dovolené, podminky vypové&di, vyplaceny starobni diichod atd.): 1. Stétni dfednici (dfednici) 2.
Zaméstnanci 3. Délnici.

** ANDERSEN: c. d., s. 159.

> ANDERSEN: c. d., s. 161.

6 yiz kapitola Brigitte.

57 nejsou k dispozici Z4dné informace ani na dotaz prostfednictvim webovych stranek Némeckého
statistického ufadu: www.destatis.de, 30.10.2006.

** ANDERSEN: c. d., s. 161.

2% ANDERSEN: c. d., s. 165-168.
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V tomto scénafi rozkvétu padala nevyhnutelna rozlouceni o to hiife jako napiiklad
s fenoménem VW-Brouka jako standardni motorizaci zdpadnich Némcl. Od zacatku
nového desetileti jeho odbytova Cisla drasticky klesla, takZze znaCka Opel v roce 1971
poprvé dosdhla vét§iho podilu na domdcim trhu neZ znaCka VW. Ziejme byl Brouk, ktery
se stal jako Zadny jiny produkt symbolem hospodaiského zdzraku, povaZovin za
antikvitu. Tim se dostala tovdrna do t€Zké zlomové situace za celou jeji historii: nejvice
vyrabéné auto vSech dob vymeénit za co moZna stejn€ tispéSného nastupce. Rozhodovani o
novém modelu bylo stejné dilezité jako jind zdsadni otdzka, a to zda byl koncept auta se
zadnim pohonem se vzduchem chlazenym motorem (Heckmotor) jes$t€ schopny
budoucnosti ¢i nikoliv. JiZ ne§lo o problém diivéryhodnosti nybrZ o fakt, Ze se milionim
zékaznikl po dvé desetileti pfipravovala pfevaha Broukl (,,vzduch nemiZe mrznout...*).
Nyni bylo ale rozhodnuto proti starym argumentim a vsadilo se na chlazeni vodou, motor
vepfedu a pfedni ndhon. V bfeznu roku 1974 pfiSla na trh novd fada Volkswagenu. Byla

. ‘ 2
to hodina zrozeni ,,generace Golfu* -

7.4. Automobilismus v SRN

Byly vytvoteny politické pfedpoklady pro zvyhodnéni automobilizace spole€nosti,
napt.. Zaméstnavatelé museli poskytnout zaméstnancim datfiové vyhody pii tudrzbé
auta’®'. Ministr hospodéfstvi Erhard prosazoval stejny datiovy piistup k vlastnikiim
automobilti jak podnikateliim, tak i soukromym osobdm, podporovdn automobilovymi
spolky i odbory. VSechny strany povaZzovaly dafiové znevyhodfiovdni zamé&stnancl pfi
uznani ndkladli na reklamu vzhledem k soukromym podnikatelim, jako netnosné a
socialni ,,nepiijemnost®. OvSem ministerstvo financi se bdlo sniZeni datiovych pifjmi pfi
zavedeni odCitatelnych ndkladi tzv. ,kilometrovych pausali* (Kilometerpauschale) pro
v8echny. V roce 1954 bylo parlamentem schvaleno pouze pro zaméstnané (Angestellte)
mozné odeéteni ,,reklamnich ndkladi“ (Werbungskosten) tj. ndkladii na provozovéani
automobilu. Tedy zavedeni odcCitatelnych poloZek pro majitele automobilil, kilometrové
pausdly, mélo podporovat konjunkturu pro automobilismus.”**> To byl jen krok
k dafiovému zrovnopravnéni, parlament tim uznal nepfimo auto jako €ast normélniho
vedeni Zivota a ,,schvélil“ masovou motorizaci. Auto ztratilo navzdy status luxusniho

objektu. Ministr financi Fritz Schiffer ale chtél uznat jen nizké kilometrové pausily 16

2% SCHINDELBECK: c.d., s. 21.

26! Tamtéy.

%2yerkehrsclub Deutschland e.v., http://www.award.dgvm.de/News.php4?m=3886 (21.10.2006),
Kilometerpauschale, Wikipedia, http://de.wikipedia.org/wiki/Kilometerpauschale (21.10.2006).
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feniki za ujety km, zatimco v SPD Nordrhein-Westfalen cht€li daleko vétsi pausaly pro
soukromé podnikatele. Spolkovd vldda rozhodla, Ze zaméstnanci budou mit stejné pausély
jako soukromnici, tj. 25 feniki za km. Ani natlak automobilového klubu ADAC>®
nepomohl. Vyhodné kilometrové pausély pisobily jako dal$i kupni ldkadlo (Kaufanreiz).

Auto bylo stile intenzivnéji pouZivano. Zalitkem 50. let se jeho majitel
pohyboval autem primérné€ jednou kazdy druhy den, v polovin€ 80. let to byly uz dvé
jizdy denné. Lidé také jezdili dels{ trasy, primérnd jizdnd vzdalenost se zvySila z 10 na 20
km. Lidé se z 1/3 dopravovali individudln€ v osobnim aut€ v 50. letech, v 80. letech uZ ale
80% lidi jezdilo osobni dopravou. V roce 1954 jezdila polovina ,,pendleri* do préace
hromadnou dopravou do automobilky ve Wolfsburgu, vroce 1960 dojizd€ly uz 2/3
zaméstnanct vlastnim autem”®. Také explodoval podil silniéniho provozu na spotiebé
energie vSech ucastnik dopravy. (Verkehrstriger/dopravce). Vefejnd doprava ztracela na
atraktivit€. Spojeni mezi domovy na venkov€ a mé€stem vefejnymi dopravnimi prostfedky
bylo stéle horsi a auto slibovalo pohodlnost a Casovou a mistni nezdvislost. Nejen lidé, ale
i zboZi se pfesunovalo z Zeleznice na silnici. Disledkem byla husta doprava, kdy se zacpy

na silnicich stdvaly kazdodenn{ zkuSenosti lidi dojiZzdé€jicich za praci.”®®

Dopravni infrastruktura se stdle zlepSovala, investice do stavby silnic se od roku
1950 do 1960 zdesetindsobily a skoro 7% vSech vetejnych vydaji bylo pouZito na stavby
silnic. Napf. v roce 1961 existovalo 2713 km délnic, 135 340 km spolkovych a zemskych
silnic a 238 770 km obecnich silnic.?®® Podil dopravnich ploch stoupl béhem téchto 10ti
let z 3,5 na 4%. Stoupaly samoziejmé i emise a hluk a poSkozeni krajiny. Pfi zhodnoceni
stavu krajinného uspofdddni a pldnovdni (Bestandaufnahme zur Raumordnung)
netematizovala spolkova vldda Zaddnym zplsobem vzristajici dopravu ani stdvajici
zastavéni zelenych ploch (Zersiedlung)267. Tato zprdva o krajinném planovéani z roku

1960 obsahovala popis pfedev§im Zivotnich podminek v industridlnich zhust'ujicich se

263 ADAC tj. Deutsche Motorradfahrer-Vereinigung, automobilovy klub, poskytujici Fidi¢iim pomoc,
ochranu a radu. www.adac.de (15.10.2006).

24 ANDERSEN: c. d., 5. 164.

265 ANDERSEN: c. d., 5. 164.

266 ANDERSEN: c. d., s. 165-168.
267 Raumordnungsgesetz* (zdkon o tizemnim planovéni) byl schvélen aZ v roce 1965: krajina SRN se m4

rozvijet tak, aby prirozené danosti jako hospodafské, socidlni a kulturni potfeby byly zohledfiovany.
P¥iroda, krajina a rekreaCni oblasti se maji chrénit, m4 se o n€ peCovat a popf. strukturdln€ zlepSovat. Zdroj:
LEHMAN, H. G., Deutschland-Chronik 1945 bis 2000, Bundeszentrale fiir politische Bildung, Bonn, 2002,

s. 197.
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prostorech jako napi. v Porif{. Tim reagovala vlada SPD na opozici, kterd sviij volebni
boj v Severnim Poryni-Westfalsku v roce 1961 postavila na sloganu ,,Modré nebe nad
fekou Ruhr“ (,,Blaver Himmel iiber der Ruhr“). Cilem vliddy bylo vyrovnini
infrastrukturnich rozdili mezi venkovskymi a méstskymi regiony. Proto povaZovala za
dilezité dalsi podporu vystavby silnic tzv. ,;raciondlni dopravni obsluznost“**®, Do konce
50. let lezely obce, ze kterych kaZzdy den dojizdéli zaméstnanci do prace (pendlefi),
v prvni linii na Zelezni¢nich drahdch, v 60. a 70. letech se jejich bydlisté soustfed’ovala
¢im dal tim vice kolem mést. Dim nebo byt v pfirodé¢ uZ nepotfeboval byt dostupny
Zelezni¢ni drahou, protoZe vlastnictvi auta umoziiovalo mit domov aZ do 100 km od mista

269 v 70. a 80. letech se stdle vice stavély silnice, cilem tehdej$tho ministra dopravy

prace
SPD Georga Lebera bylo, aby Zddné mésto neleZelo ddle nez 25 km od délni¢niho
vyjezdu. V roce 1989 bylo postaveno jiz 500 000 km silnic*™® V 60. letech se rychle
expandujici obchody v pfipadé nutnosti pfesunuly na ,.zelenou louku“ tj. do t€ doby
nezastavénou plochu v okoli mést, kterd byla dosaZitelna rodinami vlastnicimi automobil.
Diky stile se zvétSujici motorizovanosti nejen rodin, ale i mladych lidi, napf. nemalé
skupiny studentti, zaCala byt tato ndkupni centra na ,,na zelené louce* stale pfitazlivéjsi i
pro né, napt. v sedmdesétych letech zac¢inajici OBI nebo IKEA a Aldi! se t&Sila velké
pozornosti. Nezanedbatelné motorizovanosti mladych lidi bylo dosaZeno nejpozdé€ji
v poloviné Sedesatych let, kdyZ uZ i star$i gymnazisté nebo studenti ziskali prvni auto jako

napi. ,,Kachnu“ nebo ,,Renault # &

Auto ziskdvalo stdle vétsi vdhu v béZném Zivot€¢ Némcl a ndrokovalo si stile
rostouci podil rodinnych pi{jmi. V roce 1952 vydala primé€rnd rodina jen 2,8% za-auto,
vroce 1991 uZ to bylo 17% celého rodinného pifjmu za privitni auto ve starych
spolkovych zemich.”’? Auto se stalo nejoblibenéjiim konzumnim vyrobkem v historii
SRN. Bylo znakem pro materidlné-konzumni zpdsob Zivota. Svoboda, individualita a
rovnost (mySleno pfed spotfebnim zboZim) platily stdle vice za zdkladni kameny
svobodného zpiisobu Zivota v demokratické spolecnosti. Mnoho ob¢anti vid€lo vyhody v

ob¢ansko-demokratické sttni formé republiky v prvni fadé v demokratizaci konzumu.””?

268 ANDERSEN: c. d., s. 165-168.
269 Tamtéz.

219 ANDERSEN: c. d., s. 165-168.
21l SCHINDELBECK: c.d., s. 23.
22 ANDERSEN: ¢. d., s. 169.

213 Tamté?.
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S vnimdnim svobodného automobilismu souvisi také citlivost obCani a
automobilovych zajmovych skupin Zdpadniho Némecka na omezovéni jejich nejvétSiho
,hobby* ze strany statu. I kdyz statistiky mrtvych a zranénych na némeckych silnicich
vykazovaly stdle vétSi poCty, nedoSlo nikdy kviili podpofe automobilovych zdjmovych
skupin k omezeni rychlosti na délnicich.”’* Napf. vroce 1955 dosahl podet mrtvych
z automobilovych nehod 12000. Tlak vefejnosti pfimél stit od roku 1957 k omezeni
rychlosti alespofi v obcich na 50km/hod.”” V disledku valky Jom-Kippur v roce 1973
zvySily arabské ropné stity masivné cenu ropy a omezily jeji doddvky. To poprvé
donutilo vyspélé stity pfemySlet o omezenych zdsobdch ropy a jeji nedosaZitelnosti a
zaroveni moznostech Setfeni energiemi. Zapadni demokracie si zaCaly uvédomovat, jak
jsou zévislé na dodavkach ropy. Ropna krize v roce 1973 se v SRN projevila tak, Ze byl
vyhlasen na Ctyfi ned€le zdkaz jizdy autem a omezeni maximdlni rychlosti 80km/hod pro
spolkové silnice a 100km/hod na délnice. Vefejnosti bylo z 80% opatieni tzv. ,,Ned€lniho
zdkazu“ schvalovéano, naopak trvalé omezeni maximalni rychlosti na spolkovych silnicich
a ddlnicich narazilo u vefejnosti na odmitnuti, zvla$t' kdyZ bylo v roce 1974 jasné, Ze
v dusledku dostatku ropy jiZ nejsou tato opatfeni nutnd. Naopak doSlo ke zvySeni
maximdlni rychlosti na 100km/hod na spolkovych silnicich a k nezdvazné doporucené
rychlosti (unverbindliche Richtgeschwindigkeit) 130km/hod na dalnicich.*"

Osobni auta v Evropé€ (pocet registrovanych aut na 1000 obyvatel) e

1949 1959 1969

Belgie 26 78 196
Déansko 26 77 209
BRD 7 69 207
Finsko 6 35 137
Francie 37 123 235
Recko 1 3 22

Velka Britanie 42 96 208
Italie 6 32 166
Nizozemi 11 39 39

2 Strapensystem in Deutschland, Wikipedia,
http://de.wikipedia.org/wiki/Stra%C3%9Fensystem_in_Deutschland (29.08.2006)

*’> ANDERSEN: c. d., . 170.

7% ANDERSEN: c. d., s. 171 -173.

"1 K AEBLE, Hartmut: Europiische Besonderheiten des Massenkonsums 1950-1990 . Die Verstirkung
der Gemeinsamkeiten des europdischen Konsums In: Europdische Konsumgeschichte. Zur Gesellschafts-
und Kulturgeschichte des Konsums (18. bis 20. Jahrhundert). Sestavil Hannes Siegrist. Campus Verlag
Gmbh, Frankfurt am Main 1997, Str. 197.
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Rakousko 6 49 151

Svédsko 28 145 274

Zapadni Evropa 19 67 177

Po druhé svétové vilce bylo moZné na zdpadonémeckych silnicich vidét
pfedevS§im vojenskd auta okupalnich stitl. Soukromé automobily byly béhem vélky
zabaveny némeckou armadou. Pokud né¢komu automobil zistal, nemohl jej pouzivat kviili
nedostatku benzinu. Po ménové reformé v roce 1948 byla znatelnd zména v doprave.
Vétsina lidi si pfédla vlastnit alespoil n€jaky dopravni prostfedek, nastoupilo obdobi
mopedi a motorek, které trvalo zhruba do poloviny padesatych let. Poptavka po
dopravnim prostfedku, ve kterém by se dalo cestovat nehled¢ na dést’ a mraz zpisobila
boom produkce malych levnych pro vétSinu obyvatel Némecka dostupnych automobilt.
Poptavka po té€chto malych dopravnich prostiedcich trvala zhruba do roku 1963. Kolem
poloviny 60. let se ndroky Némci zdsadn¢ zménily smérem k vét§im a vykonné&j$im
automobilim. Zivotni troveti se zvySovala a lidé chtgli jezdit automobily prestiZn&j$imi,
BMW Isetta, Messerschmidt Kabinenroller nebo Goggomobil. Stoupa poptdvka po autech
vétSich napf.: VW Brouk, DKW 1000, Ford Taunus, dale Mercedes 180, Borgward
Isabella nebo po znaCce Opel, ktery nabizel mj. model Kapitéin.278 Z vyse uvedeného se da

Pl

usuzovat, Ze VW Brouk patfil do niZ3{ stfedni tfidy automobildi, které si Némci oblibili aZ

v s

b&hem 60. let. Tato tfida automobild se stala béhem 60. let dostupnéjsi pro Sirokou vrstvu

obyvatel.

8Strafenverkehr, Epoche 3, http://epoche-3.de/strasse.php (21.10.2006)
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8. Zavér

Konzumni spole¢nost ve Spolkové republice Némecko se vyvijela od provedeni
ménové reformy v roce 1948 a vyviji se dodnes. Némecké hospodéfstvi se odrazilo po
vélce rychle ode dna, z nedostatku jidla a obleCeni smérem k uspokojovani takovych
potieb, jako napfiklad traveni dovolené. Na této cest€¢ k materidlnimu blahobytu se
Némcim podafilo vybudovat ekonomicky silny socidlni stdt, ktery svym obyvateliim
poskytl vysoky Zivotni standard a nebyvalé socidlnf jistoty. Zivotni tdroveti se v podstaté
po celé dvé dekddy, které jsem ve své préci z tohoto pohledu sledovala, zvySovala a lidé
spotfebovavali ¢im dél tim vice a také stale kvalitnéj§i vyrobky a sluZby. Vniméani pojmu
»Zivotni standard“ se ménilo. To, co bylo na za¢atku padesétych let normou, jiZ za pét let

neplatilo a za dalSich deset let bylo povaZovano za chudobu.

V Casopise Brigitte, ktery jsem ke své praci pouZzila, se oproti mému olekdvani
objevovalo vice informaci, neZ se ze zaCitku zkoumani zdélo jako redlné z tohoto zdroje
ziskat. Jedn4 se predevS§im o reklamy a komentafe k automobilim obecné, kterak tento
vyrobek postupné ziskdval misto v némeckych doméacnostech a stal se souéasti Zivota
vech vrstev spoleCnosti. Je zajimavé, Ze se v Brigitte dofteme riznd srovnédni cen,
postupll pfi nakupovani ojetych automobilti a také miZeme vidét mnoho reklam na
automobily. Casopis Brigitte byl a je tedy Casopisem pro moderni, emancipovanou Zenu,
ke které neodmysliteln€ patfi také vlastni automobil, coz se tykd piedev§im 60. let a
pozd€jsi doby. Mym umyslem bylo zaméfit se a zkoumat pfedev§im automobil
Volkswagen Brouk v dobé ,hospodéiského zazraku“ (cca. 1954 — 1967) v Némecku.
Oproti oCekavani se tento fenomén povale€ného némeckého hospodaiského boomu jevi
jako jedna moZna varianta osobniho automobilu mezi mnoha jinymi znackami. Nezda se,
Ze by VW bylo auto vyjime¢né vykonem, cenou nebo ¢imkoliv jinym. Majitelé VW
vlastnili automobil stfedni tfidy, na trhu byly k dispozici automobily jak levné&jsi, tak i
tsporn€j$i a mén€ nédroéné na udrzbu, ovSem plati také, Ze bylo mozné potidit si i
automobil celkové draz8i. Neni vyloufené, Z7e tento fenomén dokonalého a
nepiekonatelného automobilu vznikl diky mnoha kladnym hodnocenim, kterd se
objevovala v riznych publikacich o dobé ,hospodéiského zdzraku“ a produkti s nim
spojenych. Také nelze opomenout vyznamny export tohoto automobilu do celého svéta.
Ostatni reklamy v Casopise zabiraly dle ofekavani ¢im dél tim vice strdanek. Propagované
vyrobky potvrzuji, Ze se nabizelo vice produkti a sluZeb, z ¢ehoZ vyplyva, Ze se vice

kupovalo zboZi, které uZ nepatfilo k uspokojeni pouze zékladnich potieb lidi, ale i zboZi
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luxusnéj§i a draz$i. Misto zdkladnich potravin byl zjiStén vE€t§i zdjem o pochutiny,
polotovary nebo o draz$i a luxusn€jsi spodni pradlo. Jednalo se o pfepychovéjsi zbozi,
napf. punCochové kalhoty a nebo o technicky dokonalejsi pfistroje do domdcnosti
ulehCujici pfipravu pokrmil a zjednoduSujici bé€Zny Zivot rodiny, napi. ledni€¢ku nebo
pracku, které byly jiz v polovin€ sledovaného obdobi akceptované jako standardni

vybaveni domacnosti.

Spolkovd zemé Severni Poryni — Vestfdlsko byla ve sledovaném obdobi
nejdilezit¢j§i primyslovou oblasti Spolkové republiky Némecko. I kdyZ pocet
nezaméstnanych byl vétSinou pod priimérnou hodnotou v celém spolku a primérnd mzda
byla ve sledované spolkové zemi vysSi, neZ celonémecky primér, lze konstatovat, Ze
vyvoj konzumni spole¢nosti a zvySovédni Zivotni drovné probihalo podobné jako

v ostatnich spolkovych zemich Némecka.

Vivodu priace jsem si kladla také otdzku, jaké socidlni faktory ovliviiovaly
konzum pracujictho ve Spolkové republice Némecko. Vzhledem k minimalni
nezaméstnanosti béhem 50. a 60. let a rostoucim redlnym mzdam a platim pii podobnému
nebo stejnému procentudlnimu zatiZeni Zivotnimi nédklady rodinného rozpoctu lze
konstatovat, Ze se zvySoval podil disponibilnich279 piijmi, které mohli lidé spofit,
investovat a vénovat konzumu. To se také projevilo ve zvySeném zajmu napf. o traveni
dovolené v zahraniCi, coZ ovSem také ovliviioval fakt, Ze se zkracoval pracovni tyden a
také ptibyvaly dny dovolené. Standard bydleni jiZ na konci 60. let odpovidal kyZzenému
vysledku, tedy Ze jeden Clov€k uZival minimaln€ jednu mistnost v byt€ nebo v domé.
Porovname-li situaci o patndct let dfive, kdy Zily v jednom pokoji pfiblizné dvé osoby, je

to posun v Zivotni Grovni opravdu citelny.

Téma predloZené diplomové prace zasahuje do mnoha makroekonomickych
oblasti, které bohuZel nebylo moZné adekvatné zpracovat, protoZe by se prace dostala na
tirovent ekonomické analyzy hospodéfského vyvoje povéileCného Némecka. Proto jsem se
zaméfila pouze na nékteré ekonomické udaje, které bezprostiedné ovliviiovaly socidln{

situaci rodiny a konzum v SRN.

27 Disponibilni ptfjmy: volné finanéni prostfedky, které m&ly rodiny po ode&teni dani, pojisténi a zaplaceni
z4kladnich Zivotnich ndkladii (ndjem, potraviny atd.) k dispozici.
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9. Shrnuti — Zusammenfassung

Die Konsumgesellschaft in der Bundesrepublik Deutschland entwickelte sich seit
der Realisierung der Wihrungsreform im Jahre 1948 6konomisch rasch nach vorne und
tut dies bis heute. Die deutsche Wirtschaft schaffte es, sich vom Grunde aus schnell zu
erholen und zwar vom Mangel an Lebensmitteln und Kleidung bis zur Befriedigung von
solchen Bediirfnissen, wie z. B. Urlaub. Auf dem Wege zum materiellen Wohlstand ist es
den Deutschen gelungen, einen 6konomisch starken sozialen Staat aufzubauen, welcher
seinen Einwohner einen hohen Lebensstandard und nie da gewesene soziale Sicherheiten
geboten hat. Das Lebensniveau hat sich im Grunde genommen im Laufe der zwei
Dekaden, welche ich in meiner Arbeit aus diesem Blickwinkel beobachtet habe, erhoht
und man verbrauchte immer mehr und ebenfalls stindig qualitidtshohere Produkte und
Dienstleistungen. Die Wahrnehmung des Begriffes ,,Lebensstandard hat sich gedndert.
Was zu Beginn der fiinfziger Jahre als Norm verstanden wurde, galt fiinf Jahre spéter

nicht mehr und wurde weitere zehn Jahre spiter als Armut wahrgenommen.

In der Zeitschrift Brigitte, welche ich fiir meine Arbeit benutzt habe, sind mehr
Informationen aufgetaucht, als ich erwartet hatte, was man zu Beginn der Untersuchung
als real aus dieser Quelle angenommen werden konnte. Es handelt sich iiberwiegend um
Werbung und Kommentare zu Autos allgemein, wie dieses Produkt schrittweise einen
Platz im deutschen Haushalt iibernahm und zu einem Bestandteil des Lebens aller
Gesellschaftsschichten wurde. Es ist interessant, dass man in der Brigitte verschiedene
Preisvergleiche finden kann, wie auch Vorgehensweisen beim Kauf eines gebrauchten
Automobils und ebenfalls kénnen wir viel Autowerbung vorfinden. Die Zeitsehrift
Brigitte war und ist demnach eine Zeitschrift fiir die moderne, emanzipierte Frau, zu
welcher unwegdenkbar auch das eigene Automobil gehort, was insbesondere die 60er
Jahre und die spitere Zeit betrifft. Mein Vorhaben ist es gewesen, sich in erster Linie auf
das Automobil VW Kifer in der Zeit des ,,Wirtschaftwunders® (ca. 1954 — 1967) in
Deutschland zu konzentrieren. Unerwartet erweist sich dieses Phédnomen des deutschen
Wirtschaftsbooms in der Nachkriegszeit als eine mogliche Variante des
Personenkraftwagens unter vielen anderen Marken. Es scheint nicht, dass der VW ein
Auto von auBergewohnlicher Leistung, Preis oder etwas anderem gewesen wire. Die
Eigentiimer eines VW besaBen ein Automobil der Mittelklasse, auf dem Markt sind
ebenfalls billigere, sparsamere und wartungsfreiere Automobile zur Verfiigung gewesen,

es gilt aber auch, dass es ebenfalls moglich gewesen ist, sich ein teureres Fahrzeug
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anzuschaffen. Es ist nicht auszuschlieen, das dieses Phdnomen eines perfekten und
uniibertreffbaren Automobils vor allem dank vielen Positiven Bewertungen entstanden ist,
welche in verschiedenen Publikationen iiber die Zeit des ,,Wirtschaftwunders® und mit
damit verbundenen Produkten auftauchten. Genau so darf der bedeutende Export dieser
Automarke in die ganze Welt nicht vergessen werden. Andere Werbungen in der
Zeitschrift nahmen erwartungsgemidl immer mehr Seiten ein. Die propagierten
Erzeugnisse bestitigen, dass mehr Produkte und Dienstleistungen angeboten wurden,
woraus man schlieBen kann, dass mehr Giiter gekauft wurden, welche nicht mehr zur
Befriedigung der Grundbediirfnisse der Menschen gehorten, aber auch luxuridsere und
teurere Waren. Anstelle von Grundnahrungsmitteln konnte groferes Interesse an
Genussmitteln, Fertigprodukten oder auch an teurerer und luxuridserer Unterwische
festgestellt werden. Es handelte sich um wohlstandreichere Ware, wie z. B. Strumpfhosen
oder technisch vollkommenere Haushaltsgerite, welche die Zubereitung von Gerichten
einfacher gemacht und das gewohnliche Leben einer Familie, wie z. B. ein Kiihlschrank
oder eine Waschmaschine ermdglicht haben. Schon in der Hilfte des untersuchten

Zeitrahmens wurden diese als eine Standardausstattung eines Haushaltes akzeptiert.

Das Bundesland Nordrhein-Westfalen ist in der untersuchten Zeit die wichtigste
Wirtschaftsregion der Bundesrepublik Deutschland gewesen. Auch wenn die Zahl der
Arbeitslosen meistens unter dem Durchschnittsniveau des Bundes gelegen hat, jedoch der
Durchschnittsgehalt hoher, kann man konstatieren, dass die Entwicklung der
Konsumgesellschaft und die Steigerung des Lebensniveaus dhnlich wie in den anderen

Bundeslidndern verlaufen ist.

In der Einleitung meiner Arbeit habe ich mir ebenfalls die Frage gestellt, welche
sozialen Faktore den Konsum in der Bundesrepublik Deutschland beeinflusst haben.
Angesichts der minimalen Arbeitslosigkeit wihrend der 50. und der 60. Jahre und
steigenden Lohnen und Gehiltern bei dhnlicher oder gleicher prozentueller Belastung von
Lebenskosten an einem Familienbudget kann konstatiert werden, dass der Anteil von

280 1o : - .
Einkommen, welche man sparen, investieren oder konsumieren konnte,

disponiblen
gestiegen ist. Das hat sich auch auf dem hoheren Interesse z. B. an Auslandsurlaub

ausgewirkt, was aber ebenfalls die Tatsache beeinflusst hat, dass die Arbeitswoche

L Disponible Einkommen: freie finanzielle Mittel, welche eine Familie nach dem Abrechnen von Steuern,
Versicherung und Grundlebensausgaben (Miete, Lebensmittel usw.) zur Verfiigung gehabt hat.
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verkiirzt wurde und so mehr Urlaubstage entstanden sind. Der Wohnstandard Ende der
60. Jahre hat schon dem erwiinschten Ziel entsprochen, d.h. dass eine Person minimal
einen Raum in einer Wohnung oder einem Haus benutzt hat. Vergleichen wir es mit der
Lage fiinfzehn Jahre friiher, als in einer Wohnung ungefihr zwei Personen gelebt haben,

ist die Steigerung an Lebensniveau wirklich spiirbar.

Das Thema der vorgelegten Diplomarbeit reicht in viele makrookonomische
Gebiete, welche leider nicht moglich gewesen ist addquat zu bearbeiten, da die Arbeit
dann ein Niveau der Okonomischen Analyse der wirtschaftlichen Entwicklung
Deutschland der Nachkriegszeit erhalten hitte. Deshalb habe ich mich nur auf manche
okonomischen Daten konzentriert, welche direkt die soziale Situation der Familie und des

Konsums in der Bundesrepublik Deutschland beeinflusst haben.
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