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Abstrakt

Bakalatskd prace se vénuje popisu struktury soucasnych tisténych médii ve Finské
republice a jejich fungovani. Zamétuje se konkrétné na periodicky vychazejici tisk, tj.
noviny a Gasopisy. Uvodni &ast obsahuje zb&ny piehled historickych souvislosti,
tykajicich se finského medialniho systému a nastifiuje tak vznik a vyvoj tisku, ale i
ostatnich médii, v této zemi. Déale prace popisuje hlavni charakteristiky tohoto systému
v souvislosti s jeho ekonomickymi, spolec¢enskymi a politickymi vychodisky. Ve treti
Casti text piiblizuje nékteré konkrétni soudobé tituly a jejich pozici na finském trhu
s tiskovinami. Internetem a jeho vlivem na tisténa média Se zabyva zavéreCna Cast
prace, jejimz zamérem je nastinit v této souvislosti i vyhled do budoucnosti finského
tisku. Smyslem prace je podat uceleny piehled o finskych tisténych médiich a jejich

pozici v rdmci finské medialni krajiny.



Abstract

Bachelor’s thesis aims to describe the structure of contemporary print media in the
Republic of Finland and the way they function. It focuses namely on the periodically
issued print, i.e. newspapers and magazines. The introduction part contains a brief
outline of historical background of the Finnish media system and thereby delineates the
rise and development of print but also of other media in this country. Next the thesis
describes the main characteristics of the said system relating it with economical, social
and political bases. Third part of the text covers more specifically some of the present-
day titles and their position within the Finnish print market. Internet and its influence on
print media in Finland are dealt with in the final part of the work, which also in this
context attempts to describe a possible future outlook of the Finnish press. The purpose
of this thesis is to present a comprehensive summary of the Finnish print media and of

their place within the Finnish media landscape.
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Uvod

Tématem této bakalaiské prace je pohled na souc¢asnou medialni krajinu Finske
republiky a jeji podrobnéjsi popis. Konkrétné bych se rdda zameétila na média tiSténa,
respektive periodicka, tedy vychazejici dlouhodobé a v pravidelnych cyklech. (Reifova
a kol., 2004, s. 165) Takovymi jsou pfirozené zejména noviny a Casopisy, Kterymi
finsky stat vedle svého nevlidného klimatu proslul asi nejvice.

Ze se finsky a potazmo i cely seversky systém tisku od zbytku Evropy znacné
li8i, mtzeme vidét prakticky hned na prvni pohled. Nadnarodni prizkumy stavi zemi
tisici jezer, stejné¢ jako jeji skandindvské sousedy, na vrchni pficky co se c¢tenosti
periodik i poctu vychazejicich tituld tyce. Napiiklad podle udaji mnichovského
Bertelsmann Stiftung institutu se Finsko fadilo v roce 2008 na tieti misto v ramci OECD
S primérnym nékladem 503,20 deniki na 1000 obyvatel a zaostavalo tak pouze za
Japonskem a Norskem. (SGI - Newspaper circulation, 2011) Data Svétové asociace
novin z roku 2009 jej se 462 deniky na 1000 obyvatel dokonce posunuji na druhé misto
mize byt fakt, ze za prvni &tvefici, tedy Norskem, Finskem, Japonskem a Svédskem,
hodnota nakladu periodik prudce klesa a dal3i staty se jiz témto ¢islim pf#ili§ neblizi. O
tom, Ze nordicky model tisténych médii je velmi unikatni, tedy nemutize byt pochyb.

Svou praci jsem se ze severskych statt rozhodla vénovat pravé tomu finskemu,
protoZze se mi béhem studia naskytla moZnost tuto zemi navstivit a vidét tak fungovani
jejich médii ,,zblizka“. Mohla jsem tak na vlastni o¢i vidét, jakou roli hraji noviny i
Casopisy v bézném zivoté lidi i jak je na né nahlizeno v teoretickém kontextu
vysokoskolskych piednasek. Dale mi bylo umoznéno navstivit nejvétsi finské redakce a
se Gcastnit besed s jejich zaméstnanci. Tyto zkuSenosti bych v této praci rada vyuZila
K tomu, abych podala co nejlepsi obraz o struktuie a fungovani tisténych médii ve
Finsku.

Prvni ¢ast prace bych chtéla vénovat zbéznému popisu vzniku a historického
vyvoje tisku a potazmo i ostatnich médii ve Finsku a ptedloZit tak jakousi vychozi
pozici pro zbytek textu.

V druhé ¢asti prace bych rada nacrtla, na jakych obecnych politickych,
ekonomickych ¢i pravnich zakladech tento systém stavi, ¢im vynika, co se skryva za

onou vysokou ¢tenosti a nakladem a jaké druhy periodik najdeme napfic¢ jeho spektrem.



Dale bych chtéla ukazat, co je pro finskou krajinu tisténych médii specifické a jake
spolecensko-kulturni zaklady za touto jinakosti stoji.

Samoziejmé, Ze kompletni zmapovani veskerych novinovych a casopiseckych
titula je jak nad mé sily, tak i nad mozny rozsah této prace, a proto bych se ve tieti casti
rdda konkrétné¢ veénovala piedev§im nejznaméjSim titulim, ale zaroven i takovym
titulim, které jsou pro tuto zemi odliSujici. ProtoZe se v textu budu zabyvat médii
»soucasnymi®, je tieba také na uvod vymezit, co si pod timto oznaCenim predstavit.
Samoziejmé, ze bych rada piedlozila aktudlni® obraz tisténych médii, takovéto
statistické informace vSak nejsou vzdy snadno dostupné. Proto jsem se nakonec
rozhodla nezahrnovat do své préce zdroje statistickych udaja starsi 10 let a usilovat tak
o co nejaktualnéjsi popis a zaroven nastin posledniho vyvoje krajiny periodik.

Do debaty o modernich tisténych médiich nevyhnutelné patii i téma internetu,
které bych chtéla vyzdvihnout v ¢asti zavérecné. V té bych se rada podrobnéji zabyvala
tim, jak internet ovliviiuje soudoba periodika ve Finsku, jak ptisobi ¢i neptisobi na jejich
néklad a Ctenost a jak vypada vyhled do budoucnosti tohoto ,,novinového kralovstvi*.

Vzhledem ktomu, Ze je téma této bakalaiské prace pomérné specifické a
navazuje na mé poznani ze zahrani¢nich vysokoskolskych prednasek, bude vétSina
z pouzitych zdroji v anglickém jazyce. Jejich citace jsem pro plynulost textu pielozila
do ¢estiny, v pozndmkovem aparatu jsem vSak vzdy uvedla puvodni znéni dané citace,
abych se vyhnula mozné Spatné interpretaci.

Od zadané bakalaiské teze jsem se v textu snazila odchylit pouze zménou nazva
a potradi nékterych podkapitol, coz jsem ucinila ve snaze zachovat lepsi plynulost a
navaznost prace. K obsahové zméné doslo jen v piipadé posledni z kapitol, kterou jsem
se po svych zkusenostech ve Finsku rozhodla rozsitit o nové¢ ziskané informace, a v ze
stejného divodu také v piipadé pridani jedné dalsi podkapitoly v druhé ¢asti prace.

Dale bych chtéla pro piipadného ¢tendfe na tivod dodat, Ze celd prace, ale
predevsim jeji druha ¢ast, tykajici se spolecensko-kulturnich, politickych a pravnich
zéklada, je pouhym nastinem a nejedna se, bohuZzel, o naprosto zevrubny a vSeobsazny
popis této medialni krajiny a tisténych médii. Cilem prace byla pfedevSim reSerse

dostupnych textt k danému tématu.

! K roku 2014 - pozn. autorky.



1 Struény déjinny prehled finského medialniho
prostoru

Finsko je pomérné rozvinuty, ale zaroven velmi fidce osidleny stat, Citajici
zhruba 5,4 miliony obyvatel na rozlohu 338 424 km?® Ztéto plochy znagnou &ast
zabiraji oblasti jezer a narodnich parkl, které neodmyslitelné patii k finské kultufe.
Duraz na ochranu Zivotniho prostfedi spole¢né s drsnymi klimatickymi podminkami,
vysokymi teplotnimi rozdily jednotlivych ro¢nich obdobi (-39,7°C - Sodankyla /
32,4°C - Liperi®) a dlouhotrvajicimi polarnimi nocemi (az 51 dni bez vychodu slunce) &
jesté delSim pllnocnim sluncem (az 70 dni bez zépadu slunce) jsou témi nejpatrnéjSimi
viniky malé obydlenosti této zemé. (Facts & stats, this is FINLAND; Land of the
Midnight Sun, Official Travel Site of Finalnd)

1.1 Historie novin

Ackoliv Finsko je dnes suverénni republikou, nebylo tomu tak odjakziva. Ve 12.
stoleti se tehdy jesté¢ stale se formujici zemé ocitla pod nadvladou sousedniho
Svédského kralovstvi, které zde hledalo nové zdroje surovin, lepsi obchodni postaveni,
ale také usilovalo o rozsifeni kiest'anské viry do tohoto, tehdy jesté pohanského, koutu
Evropy. (Jutikkala a Pirinen, 2001, s. 24 - 26) V ramci procesu, ktery byva casto
oznacovan jako ,,posvédstovani“ (angl. swedicizing), byla Svédstina zavedena jako
ufedni jazyk na Skoldch i ve statni spravé a finStina zGstala pouze jazykem niz§ich
spolecenskych vrstev. Vliv této nadvlady, ktera trvala az do roku 1809, se samoziejmé
odrazil i na prvopocatcich finského tisku. (Jutikkala a Pirinen, 2001, s. 168; Salokangas,
1999, s. 77)

Prvni noviny na Gzemi Finska vznikly v roce 1771 v tehdej$im hlavnim mé&sté
Turku (Abo) a publikovaly pouze ve $védsting. Zacalo je vydavat finské literarni
seskupeni Aurora Society a vzhledem Kk jejich pomérné dlouhému nazvu Tidningar
Utgifne Af et Skéllskap i Abo® se do paméti vryly zkracend jako Abo Tidningar neboli
Zprévy z Turku.* Tento tydenik byl vydavan pres 90 let a za tu dobu se stal hlavnim
zdrojem zahrani¢niho zpravodajstvi. (Jyrkidinen, 2008; Salokangas, 1999, s. 78-79)

2 Naméfeno v roce 2013.
* Angl. News Published by a Society in Turku (Zpravy vydavané sdruzenim v Turku) — pieklad autorky.
* Angl. Turku News (Zpravy z Turku) — pieklad autorky.



Po porézce Svédska a vyhlaSeni autonomniho Finského velkokniZectvi jako
soucasti Ruska vroce 1809 byly Zprdvy z Turku prohlaSeny za oficialni noviny
finského zemského snému. (Jutikkala a Pirinen, 2001, s. 169; Jyrkidinen, 2008) Jesté
piedtim, neZ Finsko ziskalo autonomni status, se vSak na jeho uzemi objevily i prvni
noviny Vv jazyce finském. Jejich domovem bylo opét Turku a jejich vydavatelem a
editorem finsky vikar Antti Lizelius. Ten se v roce 1775 rozhodl vydavat nau¢né texty a
vznikly tak novin Suomenkieliset Tieto-Sanomat®, které viak bohuzel nemély dlouhého
trvani a zanikly hned v roce 1776. Po jeho vzoru vSak zacaly byt nasledné vydavany ve
finsting 1 dalsi tituly. (Jyrkidinen, 2008; Salokangas, 1999, s. 79)
jakozto tehdejSi hlavni mésto, po ni¢ivém pozaru v tomtéZ roce vsak bylo centrum
velkokniZectvi spole¢né se statni univerzitou piesunuto na jih zemé do tehdy jesté
pomérné¢ malého opevnéného méstecka Helsinky. To bylo v nésledujicim roce
prohlaSeno za nové hlavni mésto a nastala jeho rozsahla piestavba, které z n€j vytvorila
centrum kultury i tisku. JiZ v roce 1829 zde zacaly vychazet prvni noviny. (Jutikkala a
Pirinen, 2001, s. 173 — 174; Salokangas, 1999, s. 79)

V prvnich desetiletich 19. stoleti se stavaji, stejné jako v ostatnich evropskych
zemich, noviny ve Finsku stale vice a vice popularnimi. Vydavano bylo vétsi mnozstvi
titul ve finsting, které byly mifeny na stale vice gramotnou nizsi spolecenskou vrstvu, a
mést. (Salokangas, 1999, s. 79) Finsky historik Juhani Pdivio Tommila oznacuje 1éta
1810 — 1820 za obdobi ,,zrodu finského tisku®. (Tommila IN: Kinnunen, 2005, s. 26)

Ctyficatd a padesata léta 19. stoleti jsou vyznamna ve spojeni s finskym
narodnim obrozenim, jez stavélo na zakladech narodniho eposu Kalevala, vydaného
v roce 1849. (Jutikkala a Pirinen, 2001, s. 184) Silici nacionalismus se ke konci 19.
stoleti odrazil spole¢né se stale rostouci gramotnosti v dalSim velkém rozmachu novin
ve Finsku a pfedev§im novin psanych ve finstin€. Zajimavé je, ze vysoka vzdé¢lanost a
gramotnost pfedchazela ve Finsku zavedeni povinné Skolni dochazky, k cemuz doslo az
v roce 1921. (Jutikkala a Pirinen, 2001, s. 241; Salokangas, 1999, s. 82)

Vétsina novin vznikajicich v tomto obdobi byla nejprve spojena s nékterym

z politickych, ptevazné nacionalistickych hnuti a teprve pozdé&ji piekrocila hranice

% Angl. Finnish Information-News (Zpravodajstvi ve finiting) — pieklad autorky.



politiky a stala se tiskem komerénim. (Salokangas, 1999, s. 83) Asi nejznamé;j$im z nich
byl $védsky psany Helsingfors Dagblad® patiici liberalistim.

Finsko nakonec ziskalo v roce 1917 nezavislost a zlata éra politickych novin
trvala aZz do konce 30. let. Pak v3ak strany jiZ politické strany nedokézaly unést finan¢ni
zatéz nutnou pro podporu takto rozsahlého tisku a tak politické noviny budto zanikly,
nebo doslo kjejich depolitizaci a proméné na klasicky zpravodajsky tisk. Nékteré
stranicke tituly se udrZely az do padesatych let, i ony v8ak pozdé&ji vymizely. (Jutikkala
a Pirinen, 2001; Salokangas, 1999, s. 84, s. 89 a s. 95)

Bézné noviny dosadhly Spicky ve vydavani i poctu titulli na konci 30. let 19.
stoleti, krom¢& nich ale zacal zhruba od roku 1925 vyznamné rozsifovat nabidku i tisk
mistniho charakteru, tedy noviny regionalni a lokalni. (Kinnunen, 2005, s. 27;
Salokangas, 1999, s. 85) Tyto noviny, vychazejici vétSinou jednou az tiikrat do tydne,
nakonec Vv 50. letech poctem titula ptevySily noviny bézné. Prvnimi vlastniky
regionalnich novin byli napfiklad ucitelé nebo majitelé podniki a teprve az pozdéji se i
ony staly pfedmétem podnikani. Za jejich rozmachem stal s nejvétsi pravdépodobnosti
piedev§im novy zakon o svobod¢ tisku zroku 1919, ktery umoznil vydavat noviny
témef kazdému, zatimco diive mohly byt tistény pouze ve méstech. (Salokangas, 1999,
S. 86 — 87) Jejich rozvoj zasadné ovlivnil podobu finského tisku.

Novodoby vzhled ziskal finsky novinovy trh zhruba v 80. letech 20. stoleti. ,,Za
»opravdové” noviny se tehdy zacaly povazovat deniky vychazejici sedmkrat do tydne a
pouhych 3est vydani tydné zafadilo dany list na spod Zebii¢ku.” (Salokangas, 1999, s.
92) Zajimavé je, Ze na rozdil tieba od blizkého Norska, ale i mnoha dalSich zemi
Evropy, nevychazelo pfi Sesti titulech tydné ve Finsku zpravidla vydani pondé€lni a
naopak v nedéli bylo vydavani novin naprosto bézné. (Salokangas, 1999, s. 92)

Z pavodné vyhradné politickych novin se tak vyvinul moderni finsky trh.
,,Kofeny skoro kazdého z finskych denikid mizeme najit v politickem tisku“ z prvniho
desetileti 20. stoleti. (Kuutti, Sokka a Nevalainen, 2010, s. 6) Finsky novinovy prumysl
vSak muze byt za svij tspéch vdéény i pozdéji vzniklé, silné a rozsahlé siti pravé
regionalniho a lokalniho tisku, ktery ve své moderni podobé stabilné doplfiuje hrstku

novin, které mohou byt oznaceny za celonarodni. (Gronlund, Bjorkroth, 2011, s. 25)

® Helsinsky denik — pieklad autorky.



1.2 Ostatni média

Profesor na Univerzit¢ v Tampere a odbornik na masova média a Zurnalistiku
Jyrki Jyrkidinen tvrdi, Ze novodobou historii médii ve Finské republice mizeme rozd¢lit
celkem na Ctyfi etapy. Prvni z nich, pfiblizné od roku 1950 az do roku 1957, oznacuje
za ,pokraovani éry tisku a vSeobecné vzdélavaciho vetejnopravniho radiového
vysilani*, druhou, v letech 1957 aZz 1970, za ,,éru vefejnopravni televize a popularniho
vefejnopravniho radia“, teti, od 70. let aZz do roku 1985, za ,,obdobi komercionalizace
médii“, a nakonec, od roku 1985 az po ptelom tisicileti, fadi ,,éru medialnich
koncernii.” (Jyrkiainen, 2008)

Novodobé obdobi tisku bylo formovano tim, Ze v podstaté¢ kazdy, kdo mél
dostate¢né zdroje, mohl volné vstoupit na trh a vydavat vlastni list (viz pfedchozi
podkapitola — rozmach regionalniho a lokalniho tisku). Naopak licence pro radiovou ¢i
televizni stanici byly ve Finsku hned od pocatku striktné regulovany. (Kuutti, Sokka a
Nevalainen, 2010, s. 7)

Ve 20. letech 19. stoleti zaCaly na uzemi Finské republiky rizné soukromé
skupiny experimentovat s prvnimi pokusy o radiové vysilani a vroce 1926 doslo
k zaloZeni vysilaci spolecnosti YLE (Yleisradio)®. Ta byla sice nejprve v rukou
soukromych vlastnikd, jiz od svého zalozeni vSak byla financovéana z koncesionatskych
poplatkl a usilovala o kulturni obohacovani a vzdélavani finské spolecnosti. Jakakoliv
reklama ve vysilani byla zakdzana a YLE, které uz tak spliiovalo funkci
vetejnopravniho média, se nakonec vroce 1934 dostalo z pievazné vétSiny do
vlastnictvi statu. V tomtéz roce ziskala spole¢nost monopol na veskeré radiové vysilani
a ten si udrzela az do roku 1985, kdy doslo k povoleni zkuSebniho vysilani prvnich
soukromych stanic. Do té doby vSak bylo unikatni postaveni YLE na finském trhu
naruseno pouze Vv 60. letech vznikem piratskych radiovych stanic vysilajicich
z Baltského moie. (Ala-Fossi, 2009; Kuutti, Sokka a Nevalainen, 2010, s. 7)

Spole¢nost YLE zapocala na podzim roku 1954 také plany na zavedeni
pravidelného televizniho vysilani, protoze vSak na projekt nebyly dostatecné finance,
doslo nakonec k rozhodnuti, Ze tentokrate bude vytvofen kanal ¢aste¢né financovany

reklamou. V roce 1957 tak vznikla nova, na YLE nezavisla, komer¢ni televizni

" Angl. 1 - continuation of the era of print and educational and cultural public radion; 2 — era of public
television and popular public radio; 3 — era of media commercialisation; 4 — era of media businesses -
prelozila autorka.

® Fin. Yleisradio, Svéd. Rundradion, Angl. Finnish Boradcasting Company.



spole¢nost zndmé pod zkratku MTV (Mainostelevisio)®, ktera byla vlastnéna nékolika
reklamnimi agenturami a filmovymi spole¢nostmi. Nasledné byl zaloZen vetejnopravni
kanal, Channel 1, ktery patiil YLE, ale jehoz nékteré vysilaci bloky odkupovala
komer¢ni Mainostelevisio. (Kuutti, Sokka a Nevalainen, 2010, s. 7 — 8; Sumiala-
Seppanen, 1999, kap. 2 - 3'%) Tento systém byva Casto oznacovan jako ,,Finnish
duopoly*, tedy situace, kdy ,,dvé spole¢nosti ptisobi na stejném kandle v jakési ztvrzené

symbidze & strategickém spojenectvi“**

. (Sumiala-Seppéanen, 1999, kap. 3 — Reflexions
on the initial period)

KdyZ se zacalo v roce 1958 vysilat, existovala v té dobé na tzemi Finska jiZ
jedna experimentalni televizni stanice, zvana Televisio, ktera fungovala od roku 1956.
Spolecnost YLE, vlastnéna statem, samoziejmé usilovala o vytvoteni zcela nezéavislého
vetejnopravniho kanalu a diky tspéchu MTV se ji to nakonec v roce 1964 podafilo,
kdyz odkoupila krachujici Televisio. Pod vedenim YLE tak vznikly dva vefejnopravni
kanaly, Channel 1, na kterém kromé& YLE vysilala i Mainostelevisio, a Channel 2.
(Kuutti, Sokka a Nevalainen, 2010, s. 7 — 8; Sumiala-Seppanen, 1999, kap. 3)

Vysilani komer¢niho subjektu na kanéle vlastnéném vetejnopravnim vysilatelem
pusobilo nejen zmateni mezi Finy, ale také Casté spory o vysilaci ¢as mezi YLE a MTV.
V roce 1993 si proto MTV zaloZila svij vlastni (tfeti) televizni kanal a Channel 1 a 2 se
staly vyhradné vefejnopravnimi a bez jakychkoliv reklam. Spole¢nost MTV pozdéji
zacala za svou zkratkou pouzivat pravé Cislici tfi, aby se vymezila oproti prvnim dvéma
kanaltim, a stala se tedy MTV3. (Kuutti, Sokka a Nevalainen, 2010, s. 7)

Ackoliv rozmach ostatnich médii zptsobil, Ze byl finsky tisk nucen soupefit o
publikum, podatilo se mu udrzet si své vysadni misto az do 90. let. Prvni pomysinou
ranu mu tehdy ustédrila nikoliv televize nebo radio (jejichz vysilani, pokud se podivame
na vySe zminéné etapy, bylo jiz davno v plném proudu), ale ekonomicka krize.
(Salokangas, 1999, s. 100) O té bych se v3ak chtéla vice zminit aZ v nasledujici ¢asti

prace.

% Zkratka MTV stoji pro finské Mainosteleviso, coZ znamena komeréni (doslova reklamni) televize —
preklad autorky.

19 Kniha A Long Standing Experiment je on-line knihou, proto nelze uvést ¢islo strany. Udéna je tedy
pouze kapitola. — pozn. autorky.

1 Where two companies operate in the same channel in a ,,cemented symbiosis* or a strategic aliance.“
- preklad autorky.



2 Finsky medialni systém

V této kapitole bych se rada blize podivala na nékteré obecné aspekty,
charakterizujici systém tisku a potazmo i cely medialni systém Finska. Na Gvod je podle
mého nazoru nejprve nutné fici, co si pod terminem ,medialni systém* piedstavit.
Norsky teoretik médii Henrik G. Bastiansen ve svém textu Media history and the study
of media systems uvadi pomérné jednoduchou definici tohoto pojmu, kterou sice také
sdm v ¢lanku za jednoduchou oznacuje a usiluje o nalezeni piesnéjsiho vykladu, pro
ucel této kapitoly je vSak podle mého nazoru dostacujici. Podle Bastiansena se spojeni
terminti medidlni (media) a systém (system) vytvaii diraz na fakt, ,,ze rdzné prostiedky
komunikace spolu vzajemné riiznym zplsobem souvisi a vytvari tak celek ze
spolupracujicich ¢asti“. (Bastiansen, 2008, s. 95) V nasledujici ¢asti textu bych tedy
rada nahlédla na politické, ekonomické a spoleCenské zaklady takového systému,
pricemz budu klést diiraz na predevsim jednu jeho ¢ast, tedy tisk. Nevyhnutelné se vSak
budu muset zminit i o ¢astech ostatnich, protoze se jednd o propojenou a vzajemné se

ovlivilujici strukturu, coz je tfeba mit stale na paméti.

2.1 Predplatné a tradice

Jak jiz bylo nazna¢eno v Uvodu, zakladnim rysem finskych médii je historicky
jednozna¢na dominance tisku, jejiz odkaz saha az do soucasnosti. Finové podle
profesora Jyrkidinena byli a stale jsou ,,va$nivymi &tenafi novin“*? a kromé vysoké
Ctenosti stoji domovina Santa Clause, drzici prim v nédkladu novin v ramci statd
Evropské Unie, za zminku i kvuli vysokému poctu titulti, jejich dosahu a dostupnosti.
(Jyrkidinen, 2008, World Press Trends 2010, 2010) V soucasné dobé¢ ¢te denné
zpravodajské noviny nebo tabloid 76 procent Fint starSich 10 let. (Jyrkidinen, 2007, s.
99)

Co tedy zpiisobilo, Ze Finské noviny a Casopisy tak uspésné odolavaly natlaku
novejSich médii? Proc je Finové kupovali a stale kupuji v tak hojném poctu?

Dulezitym slovem Vv d&jinach finské novinové kultury je ,pfedplatné”. Mezi
mozné divody historické obliby tohoto zpiisobu nakupu novin pravdépodobné patii
nevlidnost severského klima ¢i velké vzdéalenosti mezi jednotlivymi osidlenymi

oblastmi, ale predevsim vySe zmifiovany znany pocet a rozmach regionalniho a

12_Avid newspaper readers” - preklad autorky.



10

lokélniho tisku. Podle odbornika na Zurnalistiku Pekka Mervoly odebirala v 50. letech
alesponi jeden novinovy titul vramci predplatného skoro kazda finsk& domacnost.
(Mervola, 1998, s. 60 — 63 IN: Kinnunen, 2005, s. 29) V 60. letech sestavalo 90 procent
ob¢hu rannich novin pravé z piedplatného, pficemz z tohoto celku tvofilo opét zhruba
devét desetin piedplatné roéni. (Viranko, 1963, s. 96) V roce 1953 dokonce v radmci
dotazovani, které prob&hlo na Gizemi Helsinek, z celkem 206 respondentt celych 193
uvedlo, ze jsou odbérateli predplatené¢ho, a pouze 9 odpovédélo, Zze kupuji denni tisk
v novinovém stanku. (Berg, 1963, s. 106) Tento trend, nenechaje se pfili§ zviklat ani
nastupem televize ¢i populdrniho radia, pokracoval az do 90. let, kdy jej vyraznéji
zaséhla az ekonomicka krize. Mervola v této souvislosti poukazuje na to, Ze naptiklad
jesté v 80. letech vysla cena ro¢niho ptedplatného regionalniho deniku zhruba na tolik,
co polovina televizniho koncesionafského poplatku, coz ¢ini vysoké mnozstvi
ptredplatného snadno pochopitelnym. (Mervola, 1998, s. 60 — 63 IN: Kinnunen, 2005, s.
29)

Na zacatku 90. let vSak pfiSlo po pomérné uspéSném piedchozim desetileti
zpomaleni ekonomického rustu a Finsko se tak dostalo vroce 1991 do hluboké
hospodarské krize. Doslo k poklesu primyslové vyroby o vice jak 15 procent a
nezaméstnanost vzrostla az na 10 procent z celkové pracovni sily. (Haikid, 1992, s. 120)

Jednim z dasledka bylo i snizeni poc¢tu domacnosti, odebirajicich denni
piedplatné novin, z 90 na ,,pouhych” 70 procent. V letech 1990 az 1993 ztratily finské
vydavatelské spolecnosti zhruba 160 000 ptedplatiteli novin a ackoliv od roku 1994
zacalo dochézet k opétovnému ekonomickému ristu, piedplatné tiskovin jiz nikdy
nedosahlo stejného poctu, jako ve své zlaté éfe. (Mervola, 1998, s. 60 — 63 IN:
Kinnunen, 2005, s. 29) Duvodem tohoto ubytku bylo pfedev§im nutné zdrazeni
tiskovin, ke kterému v souvislosti s krizi doSlo, a oproti tomu zachovani cen televiznich
licenci a dokonce prodlouzeni televizniho vysilani na vice jak dvojnasobek ¢asu.
(Kinnunen, 2005, s. 29)

Soucasny finsky trh s tiSténymi médii je stale postaven pievazné na odbéru
piedplatného, které tvoii z celého nakladu zhruba 88 procent, zatimco prodej
v novinovych stancich pouze 12 procent. (Jyrkidinen, 2008) At uz v3ak byly ptivodni
duvody k jeho oblibenosti jakékoliv, jedna se dnes podle odbornice souéasnou finskou
zurnalistiku Marii Lassila-Merisalo pfedevsim o pietrvani tradice. Na konto vysokého
prodeje novin pievazné prostfednictvim odbéru jednotlivych doméacnosti uvadi Maria

Lassila-Merisalo, Ze jde o zvyk, zakofenény hluboko ve finské kultufe. Podle ni je
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v dnesni dobé vSevédouciho a vSe obsahujiciho internetu finsky tisk i nadale tak
oblibeny pravé proto, ze je naprosto bézné, zakladat minimaln¢ rocni, Castéji vSak
nekolikaleté predplatné. Koupit si ¢asopis ¢i denni tisk v pouli¢nim stdnku je néco pro
tradicné zaloZzené¢ho Fina naprosto nesmyslného, kdyz je mnohem pohodIng;si nechat si
tiskovinu dorucit az k vlastnimu prahu. A tato zvyklost je podle Lassily-Merisalo ¢asto
predavana mladSim generacim tim, Ze je ve Finsku také velmi obvyklé vénovat svému
potomkovi ¢i blizkému piibuznému K vyznamnému dni, nejcastéji dovrseni plnoletosti
¢i zaloZeni rodiny, viceleté predplatné novinového ¢i Casopiseckého titulu. Lassila-
Merisalo poukazuje na to, Ze pozvolny ubytek ¢tenosti v souvislosti s novymi médii a
predev§im internetem zacina v poslednich letech zasahovat i finsky novinovy raj,
pii¢emz na vin¢ velmi Casto byva, Zze se zastupci mladsich generaci rozhodnou jiz dale
neprodluzovat darované predplatné, jako tomu bylo kdysi zvykem. (Gstni sd€leni, Maria
Lassila-Merisalo'®) Takovy proces odlivu &tenaiti je viak samoziejmé odlisny ne
v pfipadech, kdy je zvykem kupovat ,po jednom™ a rozhodovat se tak o ndkupu
pravidelng.

Vyznam piedplaceni novin vyzdvihuje ve svych textech i Jyrkidinen, ktery
uvadi, Ze zcelkového mnoZstvi odbéru je asi 78 procent tituld dorucovano
piedplatitelim pted ptl sedmou rano a vétsi ¢ast roznaseni se tedy koné v no¢nich nebo
brzkych rannich hodinach. (Jyrkidinen, 2012a, s. 7; Jyrkidinen, 2008) ,,Noc co noc
roznasi na 7000 lidi noviny pied vstupni dvefe ¢i do postovnich schranek predplatiteli.
Donasky jsou zprostiedkovavany auty, na snéznych skutrech, lodich, jizdnich kolech,
motorkach, kick-sled sanich®® nebo p&sky.“* (Jyrkidinen, 2008) Je tedy vidst, Ze
desetileti ptedplatitelské tradice dokazaly ve Finsku tento zplisob prodeje novin a
Casopistt dovést téméi k dokonalosti. Diky tomu si také mnoho Finti 1 dnes nedokéze

sve rano bez pravidelného ¢teni denniho tisku viibec predstavit.

13 podle ustniho sdéleni Marii Lassila-Merisalo (vyzkumnice p¥i Univerzité v Tampere a pfednasejici na
Helsinské univerzité, Univerzita v Tampere, Finsko) dne 25. zaii 2013.

¥ Tradiéni finské san& uréené pro tzv. ledob&h — pozn. autorky.

5 Night after night, some 7 000 people deliver newspapers to subscribers* doors or mailboxes, moving
by car, snowmobile, boat, bicycle, motorbike, kick-sled or on foot.” - pieklad autorky.
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2.2 Ekonomicky vliv a finské medialni koncerny

Souhrnny naklad masovych medii tvoti ve Finsku 2.7 procent HDP, pii¢emz
prumérna rodina utrati za nakup médii mésicné zhruba 4 procenta z celkovych vydaji.

(Jyrkiainen, 2007, s. 98)

2.2.1 Inzerce

Jak jiz bylo feceno, finsky novinovy prumysl je charakteristicky vyznamnym
podilem predplatného novin i Casopist, jehoZ propracovany systém dorucovani tvori

tento model ,,vyjimeénym z mezinarodniho hlediska“®.

(Lehtisaari, Karppinen,
Harjuniemi, Gronlund, Lindén, Nieminen, Viljakainen, 2012, s. 13) Diky nému ztstava
ve Finsku publikovani periodik stale relativné vynosné a to nejen pro jeho garanci
zna¢ného poctu prodaného tisku, ale také proto, Ze tento model ovliviiuje mnoZstvi a
strukturu inzerce.

Vykonnost a piesnost, se kterou je finsky model predplatného, piedevsim
pravidelny ranni rozvoz tiskovin do domadcnosti, schopen poskytnout inzerentim
kontakt s pozadovanou cilovou skupinou, dala vznik dnes jiz tradi¢nimu, velmi tésnému
propojeni mezi maloobchody a (lokalnimi) periodiky. (Lehtisaari, Karppinen,
Harjuniemi, Gronlund, Lindén, Nieminen, Viljakainen, 2012, s. 14) Ackoliv tato
spoluprace byla a je Castd i v jinych statech, odliSuje tuto finskou praxi od vétSiny
evropskych zemi jeji dominance vradmci celkové struktury tohoto severského
reklamniho trhu. Nejvétsi podil na vynosech z reklamy zde totiz ma pravé novinova
inzerce, kterd ptekvapivé piedchazi i podil reklamy televizni, ktera je dominantni v
pievazném zbytku Evropy. (Flink, 2011, s. 16)

V roce 2013 tvorily vynosy z reklamy v tisku dohromady 596,7 miliont euro,
pfi¢emz pouze noviny daly dohromady pievaznou vétsinu, tedy 419,1 miliont euro, a
spole¢né se zdarma vychézejicim tiskem a Gasopisy si tak utrhly skoro 50 procentni®’
podil z celého reklamniho trhu (primér v zapadoevropskych zemich je méné nez 40
procent). Inzerce ve veSkerych vysilacich médiich, tedy jak v televizi a réadiu, tak také
napiiklad v kinech nebo na internetu, ptedstavovala ve vynosech 47 procent, tedy méné

nez media tisténa; samotna televize pak necelych 23 procent. Zbyla tii procenta tvofila

16 Exceptional from an international perspective — pieklad autorky.

17 49,5 procent — pozn. autorky.
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reklama venkovni. (Honkaniemi, 2013, s. 6; Joukkoviestimet 2006, 2007, s. 105; TNS
Gallup, 2013)

Za poslednich n¢kolik let zaznamenaly noviny i1 Casopisy, stejné jako témef
veSkera ostatni média, Gbytek vynosu zinzerce. Na jejich ukor si velmi piilepSila
internetova reklama. Pokud porovname napfiklad ptedkrizovy rok 2007 s rokem 2010
nebo soucasnosti, zjistime, ze ackoliv se velikost reklamniho trhu pfiliS nezménila,
doslo k pielivim inzerentd mezi médii. Oproti roku 2007 si noviny pohorSily v roce
2010 o 10 procent. V roce 2007 patfilo novinam (véetné zdarma vychézejiciho tisku)
52,5 procent trhu s inzerci, zatimco on-line médiim pouhych 4,7 procent. V roce 2010
meéla jiz internetova reklama 15,3 procent trhu, zatimco noviny (a zdarma vychazejici
tisk) dosahl jen na 41,5 procent. (Flink, 2011, s. 16) Posledni naméfend data z roku
2013 pftipisovala novinam a zdarma vychdzejicimu tisku podil 40,1 procento a
internetové reklamé jiz 19,7 procent. On-line reklama ve Finsku tedy roste opravdu
rychlym tempem, pfesto si vSak tiskoviny v ramci inzerce, jak bylo vidét v pfedchozim
odstavci, zatim dokazaly udrzet svou vysadni pozici. Novinové reklamé stale patii
nejvyssi podil a spolecné s free-sheets a casopisy tvofi tisk dohromady skupinu s vétsim
nakladem inzerce nez média vysilaci. Je otazkou, jak si finské tiskoviny budou vést do
budoucna. (Honkaniemi, 2013, s. 10), (Viz Piiloha ¢. 1 a 2)

Ackoliv vyse zminované tdaje jsou souhrnem vSech moznych inzerentd v tisku,
maloobchodni inzerce reprezentuje z celku nejvétsi ¢ast, tedy 24 procent, a predstavuje
tak kli¢ovou skupinu inzerentt z pohledu novinovych vydavatelstvi. (Flink, 2011, s. 17)
Prestoze fenomén on-line reklamy neminul ani finské maloobchody, je pro tyto
inzerenty, ktefi pusobi predev§im lokalné, velmi dulezité ,,zacilit své sdéleni na

publikum, které je fyzicky dosaZitelné“®

a nemuze tedy, jak se snadno stane v ptipad¢
reklamy na internetu, byt tieba na druhém konci svéta. Ustalena sit” lokalnich novin je
pro maloobchody velkou vyhodou. (Flink, 2011, s. 21) Finsky tisk tak kromé vysokych
ptijmi ze stabilniho prodeje diky predplatnému té€zi i z tohoto vzajemné vyhodného
vztahu s inzerenty, pficemz podil pfijmu novin zobou zminénych zdroji se za
poslednich 10 let stabilnd pohybuje zhruba v poméru jedna ku jedné.'® (Lehtisaari,

Karppinen, Harjuniemi, Gronlund, Lindén, Nieminen, Viljakainen, 2012, s. 14)

18 Target their messages to the audience that is physically reachable.“ — pieklad autorky.

9V roce 2010 byl primémy pomér vynosi novin ve Finsku nasledujici: 50,6% piredplatné, 49% inzerce,
0,6% prodej jednotlivych vytiski. (Lehtisaari, Karppinen, Harjuniemi, Gronlund, Lindén, Nieminen,
Viljakainen, 2012, s. 14)
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Kinzerci ve finskych novindch bych chtéla podotknout i néco ze své vlastni
zkusenosti. Ze je zde reklama v tisku odli3n4, si pii peclivéjsim pohledu vSimne snad
skoro kazdy. Ted nemluvim o rozdilné pomémé struktuie ruznych inzerentt, ale o
vizualni podobé konkrétnich novin. Protoze vétSinu prodeje tvofi, jak jiz bylo nékolikrat
zopakovano, praveé predplatné, nemusi noviny tolik usilovat o to, aby zaujaly pozornost
pfipadnych néhodnych nakupujicich v ramci stdnkového prodeje. Je tieba si také
uvédomit, Ze vétSina z Fint, ktefi v obchodé ¢i kiosku ke stojanim s dennim tiskem
zabloudi, jiz dopfedu vi, jaké noviny chce a zda si dané noviny koupi nebo ne. (Ustni
sdéleni, Sigrid Kaasik-Krogerus)® Proto se miize namisto poutavych nézvii aktualnich
¢lankd na titulni stran¢ mnohem castéji objevit i pomérné rozmérna reklama. Napiiklad
nejvyznamnéj$i denik finského jihu Helsingin Sanomat, o které budu vice mluvit
ve tieti kapitole, je pfimo povéstny svymi reklamami, které zabiraji celou Gvodni stranu

a stézi nechavaji prostor pro nazev novin. (Viz Piiloha ¢. 3)

2.2.2 Koncentrace vlastnictvi

Velka vétsina novin ve Finsku je vlastnéna domacimi vydavatelstvimi, pticemz
dvé hlavni zde maji na svédomi publikaci 56 procent denikl. (Grénlund, Bjorkroth,
2011, s. 27; Jyrkidinen, 2007, s. 99) Reg je o koncernech Sanoma a Alma Media, jez
oba piijaly za své pomérné oblibenou strategii ,.expanze na trhu stiskem
prostiednictvim fuzi a akvizici s ostatnimi medialnimi spole¢nostmi“?!. (Gronlund,
Bjorkroth, 2011, s. 27) ,,V disledku série zkupovani a fazi (jiz) od pocatku 90. let takto
zvySovala nejvétsi (finska) vydavatelstvi pomérné rychle sviij podil na trhu (podil
nakladu). Napiiklad v porovnani spolovinou 90. let se podil ¢tyf nejvétsich
vydavatelstvi na trhu zvysil ze zhruba 40 procent na asi 55 procent.“?* (Sauri, 2009, s.
137) Druhou takovouto strategii byla expanze plsobeni do jiného média, napiiklad
televizniho vysilani, nebo do dalSich zemi. (Sauri, 2009, s. 134)

SanomaWsSOQY wvznikla vroce 1999 spojenim nejvétsiho novinového
vydavatelstvi Sanoma, nejvétsiho Casopiseckého vydavatelstvi Helsinki Media

Company a nejvétsiho knizniho nakladatelstvi WSOY. Tento svazek vynesl nové

20 podle tistniho sd&leni Sigrid Kaasik-Krogerus (pfednasejici a vyzkumnice pfi Univerzité v Helsinkach,
Univerzita v Helsinkach, Finsko) dne 11. zafi 2013.

21 Expansion has been through mergers and acquistions with other media companies.* — pieklad autorky.

22 As aresult of a series of purchases and merges since the early 1990s the largest publishers have
increased their market shares (share of circulation) rather quickly. For instance, compared to the mid-
1990s the market share of the four biggest publishers has increased from some 40 per cent to around 55
per cent.” — pieklad autorky.
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vytvotené spoleCnosti statut nejvétsiho medialniho koncernu ve Finsku a druhého
nejvetsiho v rdmcei severského regionu. SanomaWSOY byla v roce 2008 piejmenovana
na Sanoma Corporation a v soucasné dob¢ je organizovana do péti divizi, kterymi jsou
Sanoma News, vydavajici noviny, Sanoma Magazines, ktera publikuje casopisy,
Sanoma Learnig&Literature, plisobici vramci vzd¢lavacich materidlti, Sanoma
Entertainment pro televizni a radiové vysilani a Sanoma Trade pro distribuci tisku.
V roce 2008 drzela Sanoma News Vv rukou pies 23 procent z celkového trhu s novinami,
tedy nejvétsi podil. Kromé dvou nejvétsich (a mnoha dalSich) denika vlastni Sanoma
News také velkou ¢ast regionalnich a lokalnich novin v jizni ¢asti Finska. (Gronlund,
Bjorkroth, 2011, s. 27; Joukkoviestimet 2006, 2007, s. 106; Sauri, 2009, s. 137-138)

Vedle svého piisobeni ve Finsku expandovala spole¢nost Sanoma i do zahranici.
Jako Uplné prvni ziskala v roce 2001 nizozemsky casopis VNU, dnes vSak jiz plisobi ve
13 zemich Evropy. (Jyrkiéinen, 2008)

Konkuren¢ni Alma Media, po Sanomé druhé nejvétsi finské vydavatelstvi tisku,
vzniklo o néco diive, vroce 1997, sloucenim novinové spolecnosti z Tampere,
Aamulehti-yhtyma, a ¢elniho komeréniho televizniho kanalu MTV3. Ten byl pozdé&ji
zcela odkoupen tehdy jiz ¢astenym vlastnikem, Svédskou spolecnosti Bonnier, a zbylo
vydavatelstvi Alma Media, soustfed’ujici se pfedev§im na prodej tisku. V roce 2008
mélo v rukou 19 procentni podil trhu s novinami a kromé& toho ptisobi vV souc¢asné dob¢ i
Vv oblasti ekonomicky zaméfenych periodik a elektronickych médii. (Grdnlund,
Bjorkroth, 2011, s. 27; Sauri, 2009, s. 137-138)

Keskisuomalainen®® Group, tieti z velkych aktért, do soucasnych rozmérd
dorostl sloucenim s dal$i spole¢nosti, Savon Mediat, v roce 2007. Od té doby toto
vydavatelstvi, pasobici, jak jiZ ndzev napovida, predevsim ve sttednim Finsku, pokryva
zhruba 8 procent trhu snovinami, pficemz velkou ¢ast jeho portfolia tvoii tisk
regionalni a lokalni. (Gronlund, Bjorkroth, 2011, s. 27; Sauri, 2009, s. 137-138)

Krom¢ téchto, existuji ve Finsku jest¢ dva vétsi vydavatelé novin. Turun
Sanomat Group®*, sidlici ve mést& Turku, vlastni 5 procentni podil trhu s novinami, je
vSak mnohem aktivnéj$im vydavatelem Casopist. Vycet zavrSuje spolecnost llkka-
Yhtyma, sidlici ve mésté Seindjoki a specializujici se témét vyhradné na lokalni tisk.

(Jyrkidinen, 2007, s. 100; Sauri, 2009, s. 138)

2 Stiedo-finsky — preklad autorky.
" Fin. TS-Yhtyma Oy — pozn. autorky.
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Tuto pétici uvadi Jyrkidinen pro ilustraci trendu, ktery podle n& v soucasném
Finsku ptevlada a postupné akceleruje, a tim je proména struktury vlastnictvi novin a
jeho shlukovani v hrstku ,,novinovych fetdzca“.? (Jyrkidinen, 2007, s. 100; Jyrkidinen,
2012a, s. 10) Autor tento termin ve svém ¢lanku Newspaper Chains in Finland obhajuje,
pfiCemz uznava, ze oznaceni fetézec (angl. chain) byva Casto spojovano s negativnimi
konotacemi a obecné jsou v debaté o médiich ve Finsku preferovana pojmenovani jako
skupina®® nebo seskupeni®’. Novinovy fetézec Jyrkidinen volng definuje jako vydatele,
ktery publikuje ,,minimaln¢ dva piedplatitelské novinové tituly, vychazejici jednou az
sedmkrat tydn&<?®, (Jyrkidinen, 2012a, s. 10-11) Dale dodava, Ze naptiklad ze 49 deniki
ve Finsku je jich 42 vydavano vramci takovychto fetézcl, pfiCemz vétSina je
koncentrovana do né€kolika z nich. (Jyrkidinen, 2012a, s. 13),(Viz Ptiloha ¢. 4, 5 a 6)

Kromé¢ novinovych titula je tfeba, co se vlastnictvi tisku tyCe, zminit i
vySe zminovanych novin, tedy postupnou tendenci ke koncentraci vlastnictvi a
vyznamnou pievahu domadcich spolecnosti. Ta je pomérné prekvapiva a vymezuje tak
Finsko oproti ostatnim severskym statim, pro které jsou vradmci cCasopist
charakteristicti nadnarodni vydavatelsti velikani jako Bonnier, Aller a Egmont. (Sauri,
2009. s. 147) V porovnani se zbytkem severského regionu je zaroven ¢tenost Casopist
ve Finsku vyznamné (az o 10 procent) vyssi, sejn¢ jako je vEtsi 1 pocet jejich titull a
pom¢ér predplatného. (Sauri. 2009, s. 148)

Obdobné jako tomu je u novin, i u Casopist zastavaji dvé nejveétsi domaci
vydavatelstvi zasadni ¢ast trhu. V tomto pfipad¢ jsou jimi Sanoma Magazines, patici
vySe zmifiovanému koncernu Sanoma, a Yhtyneet Kuvalehdet®, které jsou soucasti
druhého nejrozsifenéjsiho knizniho nakladatelstvi Otava. (Sauri, 2009, s. 150)

Sanoma Magazines vzniklo béhem jiz popsané fuze z Casopisecké Helsinki
Media Company a Vv roce 2005 se po akvizici spolecnosti Independent Media Holding
stalo jednim z nejvétsich vydavatelstvi ¢asopisit v Evropé. V domovském Finsku drzi
hlavni podil trhu, ktery ¢ini zhruba 30 procent. (Joukkoviestimet 2006, 2007, s. 107;
Sauri, 2009, s. 151)

2> Newspaper chains” (Jykridinen, 2012, s. 10) — pieklady autorky.

% Group“ — preklad autorky.

27 Grouping“ — preklad autorky.

%8 publishing activities include ,,at least two subscribed newspapers appearing 1-7 times a week”.

% Angl. United Magazines; Spojené/Sjednocené &asopisy — pieklad autorky.
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Yhtyneet Kuvalehdet pisobily ve Finsku jiz od 30. let a byly vlastnény dvéma
Celnimi kniznimi nakladatelstvimi Otava a WSOY. Po akvizici WSOY a vzniku
Sanomy se Otava stala vroce 1999 jejich hlavnim vlastnikem a v soucasné dobé
spole¢nost reprezentuje 22 procent z finského trhu s ¢asopisy. (Sauri, 2009. s. 152)

Tretim z hlavni skupiny vydavateld je finska rodinna spolecnost A-lehdet se 13
procenty trhu a ¢tvefici velikand uzavira jiz zminovana danska firma Aller, ktera byla ze
se zhruba stejny podil trhu jako A-lehdet. (Joukkoviestimet 2006, 2007, s. 107; Sauri,
2009, s. 152)

Tato ¢tyfi vydavatelstvi tak v souétu predstavuji zhruba 80 procent celého trhu
s Casopisy ve Finsku. (Joukkoviestimet 2006, 2007, s. 107)
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2.3 Pravni rAmec tisténych médii

2.3.1 Svoboda slova

Finska medialni scéna je zakony regulovana velmi mirné¢ a mize se vtomto
ohledu pysnit zna¢né liberalnim prostfedim. (Jyrkidinen, 2008) Jak je pro tento seversky
model, o kterém bude fe¢ v nasledujici kapitole, typické, vznikla zde kombinace silného
vlivu statu, ktery vSak zcela podporuje téméf az bezmeznou autonomii médii. ,,Stat
piebird zodpovédnost za to, aby médiim zajistil takové prostfedi, které¢ garantuje
vysokou miru svobody slova a soucasn¢ vytvaii mechanismy pro zodpovédné vyuzivani

«“30 (Kuutti, Lauk, Lindgren, 2011, s. 7) Cini tak prostiednictvim konkrétni

této svobody.
legislativy, pfi¢emz ve Finsku neexistuje zadny jednotny medialni zakon, a dotaci.
Finska média, a to hlavné tisténa, vSak funguji pfedev§im na principu samoregulace.
(Kuutti, Lauk, Lindgren, 2011, s. 7)

Svoboda tisku mé ve Finsku dlouholetou tradici, sahajici az do poloviny 18.
stoleti, kdy zde v roce 1766 zagal platit Svédskem vyhlaseny Akt o svobodném piistupu
k informacim®%. Ten je povaZzovan za prvni piipad zavedeni principi svobody tisku na
svété. (Hallin, Mancini, 2008, s. 174; Media, Ministry for Foreign Affairs of Finland,
2013) Jejim daslednym uznavanim si tento stat vroce 2014 jiz po &tvrté v fadé
vyslouzil prvenstvi ve svétovém zebticku Freedom Press Index, ktery vytvaii
organizace Reportéii bez hranic. (World Press Freedom Index 2014, 2014) V soucasné
dobé je tato svoboda jiz pevné zakotvena ve finské Ustavé, ktera fika, Ze kazdy ma
zakonny narok na svobodu slova, pficemz ,,svoboda slova znamené pravo vyjadiovat,
Sifit a ptijimat informace, nazory a dalsi sdéleni bez jakéhokoliv pfedchoziho zabranéni
kymkoliv jinym. Detailn&jsi ustanoveni ohledné uplatiiovani svobody slova jsou dany
zakonem. Ustanoveni o restrikcich v souvislosti s obrazovymi programy, které jsou
nutné pro ochranu déti, mohou byt dana zakonem.“*” (Finska Ustava, 731/1999, Sekce
12, angl. pteklad IN: Kuutti, Sokka, Nevalainen, 2010, s. 17)

%0 The state takes responsibility for securing for the media an environment that guarantees a large
freedom of expression and simultaneously creates mechanisms for a responsible use of this freedom.” —
preklad autorky

31 Freedom of Information Act” — pieklad autorky.

32 Freedom of expression entails the right to express, disseminate and receive information, opinions and
other communications without prior prevention by anyone. More detailed provisions on the exercise of
the freedom of expression are laid down by an Act. Provisions on restrictions relating to pictorial
programmes that are necessary for the protection of children may be laid down by an Act.” — pteklad
autorky.
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Kuutti, Sokka a Nevalainen oznacuji ve svém reportu finskou svobodu slova
dokonce za a7 ,piekvapivé liberalni“®. (Kuutti, Sokka, Nevalainen, 2010, s. 17)
K tomuto vyroku je vedla pravé vySe zminéna ustavni formulace, ze moznost volné se
vyjadfovat nesmi byt nikomu a nikym upirana (angl. without prior prevention by
anyone), ktera v podstats ,.povoluje zvefejiovani nelegalnich sd&leni“®*, &imz klade
duraz na samoregulaci. (Kuutti, Sokka, Nevalainen, 2010, s. 17) Cenzura nebo jiné
omezovani obsahu Sifeného sdéleni jsou zakazany a ,spravni organy tak nesmi
zasahovat do vydavatelskych rozhodnuti médii“®. (Kuutti, Sokka, Nevalainen, 2010, s.
17) Jedinou vyjimkou je jiz uvedena restrikce ,,ptistupu nezletilych k videim a jinym
obrazovym materialim, které jsou vhodné pouze pro dosp&lé“®. (Kuutti, Sokka,
Nevalainen, 2010, s. 17) V odlisnych ptipadech je pak zakonem umoznén pouze
nasledny postih poté, co byla zpréava jiz zvetrejnéna.

Mezi nejcastéji zpétné postihovana ,,svobodnd™ zvefejnéni nelegalnich sdéleni
patii tzv. hate speech, tedy Sifeni nenavistnych textd, ,urenych k podnécovani
diskriminace a nasili vici jakékoliv néarodnostni, rasové, nabozenské nebo etnické
skupin&“*”. (World Press Trends 2010, 2010)

Kromé& moznosti svobodného projevu je ve finské Ustavé garantovan i volny
ptistup k informacim, ktery kazdého obcana opraviuje ,.k pfistupu k dokumentim a
zaznamum, které jsou v rukou statni spravy, jestlize piistup neni specificky zakazan
zakonem“*®. (Kuutti, Lauk, Lindgren, 2011, s. 10)

Vedle Ustavy upravuje dale svobodu slova i Zakon o vykonavani svobody slova
v masovych médiich®® (Act on the Exercise of Freedom of Expression in Mass Media
460/2003), ktery ji predevsim dopliuje a udava, ze jakékoliv ,,vméSovani se do ¢innosti

médii musi byt legitimnim pouze v takovém rozsahu, v jakém je nevyhnutelné, pticemz

3 Surprisingly liberal* — pieklad autorky.

3 Permits the publishing of illegal messages* — pieklad autorky.

3 Authorities must not interfere in the publishing decisions of the media“ — preklad autorky.

% Minors’ access to videos or other pictorial programmes that are suitable for adults” — pieklad autorky.

37 Intended to incite discrimination or violence against any national, racial, religious or ethnic group* —
preklad autorky.

%  Freely access documents and recordings in the possession of authorities unless the access is
specifically restricted by an Act” — pieklad autorky.

% Pieklad autorky.
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bude bréna v potaz dileZitost svobody slova v demokratickém pravnim stats““°. (Kuutti,
Lauk, Lindgren, 2011, s. 10) Tento z&kon dale upravuje napiiklad povinnosti riznych
medialnich aktérii, nijak se vSak nezminuje o konkrétnim obsahu médii a jeho ptipadné
odpovédni za dohled nad editorskou praci, pro kazdy titul vydavatelstvi a stanoveni

prava vefejnosti na odpovéd’ a opravu. (Kuutti, Sokka, Nevalainen, 2010, s. 19)

2.3.2 Z&konny dohled nad médii

Ve Finsku existuje v soucasné dob¢ celkem 24 pravnich piedpist, které néjak
souvisi s medialni komunikaci. Z toho ¢tyfi z nich se médii specificky tykaji a to jiz
zmifiovany Zakon o vykonavani svobody slova v masovych médiich** (Act on the
Exercise of Freedom of Expression in Mass Media 460/2003), dale Z&kon o televiznim
a radiovém vysilani** (Act on Television and Radio Operations 744/1998), Zakon o
vefejnopravnim radiovém vysilani*® (Act on Yleisradio 1380/1993) a Zakon o
financovani vefejnopravni televize a radia®® (Act on the State Television and Radio
Fund 745/1998). Dale se médii tykaji i nekteré obecné zakony, napiiklad Zakon o
otevienosti statnich aktivit® (Act on Openness of Government Activities 621/1999),
fesici svobodny pristup k informacim, Autorsky zakon*® (Copyright Act 821/2005) nebo
zakony, vztahujici se k regulaci reklamy, konkurence na trhu nebo ochrany soukromi a
osobnich dat. (Finlex Data Bank, Finlex; Kuutti, Lauk, Lindgren, 2011, s. 7-8)

O dodrzovani legislativy a dohled nad médii se staraji soubézné¢ dva statni
organy, jimiz jsou Ministerstvo dopravy a telekomunikaci*’ (Ministry of Transport and
Communication, MTC) a Ministerstvo kolstvi a kultury*® (Ministry of Education and
Culture, MEC). (Kuutti, Lauk, Lindgren, 2011, s. 8)

0 Interference with the activities of the media shall be legitimate only in so far that it is unavoidable,
taking due note of the importance of the freedom of expression in a democracy subject to the rule of law*
— preklad autorky.

! preklad autorky.
*2 preklad autorky.
*8 preklad autorky.
* preklad autorky.
*® preklad autorky.
*® preklad autorky.
*" pieklad autorky.
*8 pieklad autorky.
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Ministerstvo dopravy a telekomunikaci te$i technicky aspekt médii, tedy
komunikaéni sité a jejich dostupnost nebo problematiku ochrany udaju. Kromé toho
podporuje rozvoj digitalnich médii. Funguje ve spojeni sorganizaci pro regulaci
telekomunikaci FICORA (Finnish Communications Regulatory Authority), kterd vybira
koncesionai'ské poplatky pro vefejnopravni instituce a udéluje kratkodobé licence pro
rddiové a televizni vysilani, zatimco Ministerstvo dopravy a telekomunikaci ma na
starosti licence dlouhodobé. (Communications policy, Ministry of Transport and
Communications; Kuutti, Sokka, Nevalainen, 2010, s. 14)

Ministerstvo Skolstvi a kultury se zabyva pfevazné obsahem médii, medialni
vychovou v ramci Skol a sociélni problematikou internetu. (Good Media Literacy,
Ministry of Education and Culture; Kuutti, Lauk, Lindgren, 2011, s. 8)

2.3.3 Samoregulace

Podle Jyrkidinena je finskd medialni politika ,,v souladu s regula¢nim principem
,»light touch® Evropské unie, ktery predpoklada postupné uvoliiovani statni regulace a
nartist dillezitosti spole¢né regulace a samoregulace“®. (Jyrkidinen IN: Kuutti, Lauk,
Lindgren, 2011, s. 7) Velky vyznam proto hraji riizné sdruZujici organizace a asociace.
Vydavatele tisku slucuji hlavng lobbingové asociace, jimiZ jsou Finska asociace novin®
(Finnish Newspaper Association) a Finska asociace pro vydavatele periodik®* (Finnish
Periodical Publisher’s Association), zatimco nejvétsi organizaci spojujici zaméstnance
je Unie 7urnalisti®® (Union of Journalists), ktera ma pres 14 000 Clend. (Jyrkidinen,
2007, s. 106) Jejim primarnim cilem je zajisfovat zurnalistim vhodné pracovni
podminky a podporovat svobodny hlas medii. (Kuutti, Sokka, Nevalainen, 2010, s. 12)

V roce 2005 ptijala Unie Zurnalistd za sviij dokument Guidelines for good
journalistic practise (Pokyny pro dobrou Zurnalistickou praci®). Tato smérnice byla ve
stejném roce navrzena asi nejpodstatnéjsSim sdruzenim ve finském medialnim prostiedi,
Radou pro masova média ve Finsku* (Council for Mass Media in Finland), a postupné

uznana 1 organizacemi zaStitujicimi ostatni média. Tento 35 c¢lankovy kodex, feSici

9 In accordance with the EU , light touch* regulation principle that presupposes gradual relaxation of
state regulation and an increase of importance of co- and self-regulation” — pieklad autorky.

%0 pieklad autorky.
*! pieklad autorky.
%2 pieklad autorky.
53 Preklad autorky.
> Pieklad autorky.
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predev§im obsah médii a jeho etiCnost, se tak stal hlavnim voditkem v otdzce

samoregulace tisku. (Jyrkidinen, 2007, s. 106)

2.3.4 Soucasna problematika

V roce 2003 vydala finské vlada Program informaéni spolecnosti®® (Information
Society Programme), ve kterém se mimo jiné snazila podpofit konkurenceschopnost
finskeho mediélniho trhu. Ve stejném roce doSlo také k pozménéni legislativy
upravujici hospodaiskou soutéz a to v reakci na natlak ze strany Evropské unie. Do té
doby vSak byla hospodaiska soutéz regulovana jen minimalng, konkrétn¢ zdkonem
piijatym v 90. letech, ktery vznikl v reakci na jiZz popisované fuze v ramci medialniho
trhu. Pied rokem 1998 neexistoval ve Finsku Zadny zakon, ktery by zakazoval slu¢ovani
podnikii ¢i dokonce vznik monopolu. V soucasnosti jiz musi byt veskeré vétsi akvizice
hlaSeny Evropské komisi. (Kuutti, Sokka, Nevalainen, 2010, s. 14 a 16) Kuutti, Sokka a
Nevalainen ve své zpravé poukazuji na to, Ze, prestoze je finsky medialni trh ptiznaény
svou vysokou koncentrovanosti a mirnou regulaci, existuje zde jen velmi malo
obcanskych sdruzeni nebo jinych forem civilni kontroly. Podle autord je to tim, Ze

«“%_(Kuutti, Sokka, Nevalainen,

,Finové maji velkou divéru v ifady a medialni aktéry
2010, s. 13) Je otazkou, jak tato divéra obstoji v budoucnosti.

Legislativou, ktera se vSak tisténych médii dotkla o mnoho vyznamnéji neZ vyse
zminovany Program, je vroce 2011 prijaté zvySeni DPH na novinové a Casopisové
predplatné. S platnosti od ledna 2012 tak pfedplatné piestalo byt vyjmuto z DPH a
zacala na n¢&j byt uplatiovana sniZzend 9 procentni sazba. Do té doby byla sice plnému,
tedy 23 procentnimu DPH podrobena reklama v tisku a stankovy prodej, piedplatné
v8ak bylo prostiednictvim nulové sazby v podstaté podporovano statem. Tato zména
zpusobila propousténi v faddch Zurnalistli, ale pfedevS§im také spustila debatu o
vyznamnosti Ulohy, kterou média maji v ramci demokracie. (Hyvonen, 2012)

Tato zména zakona byla pomérné piekvapiva nejen kvuli rychlosti, s jakou byla
navrzena a schvdlena, ale také proto, Ze se tisk historicky téSil vyznamné podpote ze

strany statu. O tom v8ak bude fe¢ v nasledujici kapitole.

% Pieklad autorky.

% High degree of trust (the Finns) place on officials and media actors* — pieklad autorky.
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2.4 Vztah stéatu a tisténych médii

Finsko patii podle Hallina a Manciniho do Severo/stfedoevropského neboli
demokraticko-korporativistického modelu vztahu mezi medialnim prostiedim a
politikou. Sem patii mimo jiné i ostatni nordiéti sousedé tohoto statu, Svédsko, Norsko
a Dansko, a neni tedy divu, Ze jednou z jeho hlavnich charakteristik je vysoka obliba a
Ctenost tisku. Jak do tohoto modelu jezerni zemé zapada?

Ackoliv prvni noviny ve Finsku za¢aly vznikat a ke konci 18. stoleti®’, doslo
zde pozdé&ji k pomérné rychlému a brzkému nastupu masového tisku. Mohlo za to mimo
Jiné i zfizeni statu, ve kterém nikdy nefungoval feudalismus. Nezavisli rolnici a
mesStanstvo se tak zadhy dostali k moci a zasadili se o rozmach tisku jesté dlouho pied
pfichodem primyslové revoluce, jez se do Skandinavie dostala celkem pozdé. (Hallin,
Mancini, 2008, s. 174) Ruku v ruce s tim Sel jiz zmifiovany rychly nartst gramotnosti,
kterou do Finska pomérné brzy privedla Svédska protestantska reformace. (Jutikkala,
Pirinen, 2001, s. 71) To vSe zapfi¢inilo dalsi z hlavnich charakteristik demokraticko-
korporativistického modelu a tou je ¢asné zavedeni svobody tisku a jeji silna podpora ze
strany statu. (Hallin, Mancini, 2008, s. 103) Jak jiz bylo feceno, Finsko spole¢né se
Svédskem drZi v tomto ohledu svétové prvenstvi.

DalSim atributem finského tisku je silny lokalni patriotismus. Lokalni a
regionalni noviny zaZily zhruba od 20. let 20. stoleti takovy rozkvét, Ze jejich pocet
velmi rychle pievysil noviny bézné. Hallin a Mancini uvadi lokalni tisk jako
charakteristicky pouze pro ¢ast zemi demokraticko-korporativistického modelu,
predevsim pak pro tu severskou. Divodem pro jeho rozvoj jsou podle nich pouze malé
rozdily mezi mésty a venkovem, ktery byl v téchto statech velmi gramotny a pomérné
liberalni oproti zbytku Evropy, kde na venkové pievladaly tradi¢ni hierarchické vztahy.
(Hallin, Mancini, 2008, s. 178)

Co je vSak opét charakteristické pro cely tento model, je historické rozsiteni
politického tisku. Hallin a Mancini uvadi termin politicky paralelismus, tedy situaci,
kdy se struktura tisku velmi podoba struktufe stranického systému. (Hallin, Mancini,
2008, s. 55) Autofi Vv této souvislosti mluvi i o tzv. segmentovaném pluralismu, tedy
,Silném rozdéleni (spolec¢nosti) na politické a kulturni subkomunity* a uvadi, Ze

podobné fungoval v tomto modelu i rozvoj novin riznych socialnich skupin. (Hallin,

%" Viz kapitola 1. — pozn. autorky.
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Mancini, 2008, s. 179 a 186) Jak jiz bylo feceno, ve Finsku se timto zplisobem stal tisk
hnaci silou narodniho obrozeni a organiza¢nim nastrojem nacionalistickych politickych
stran, ale ve stejnou dobu také obdobné sjednocoval §védsko-finskou mensinu na tomto
Uzemi. (Salokangas, 1999, s. 82; Hallin, Mancini, 2008, s. 181)

Vzhledem K historickému rozsifeni politického tisku mutize byt piekvapive, Ze
dal§im rysem tohoto modelu je vysoka mira profesionalizace Zurnalistické prace. Hallin
a Mancini tento rozpor vysvétluji popularitou, které se tisk t&sil a tési a diky které mu
vysoké ndklady umoznily zaméstnavani vice novinarii na plny tvazek, a soucasné statni
podporou novinaiské autonomie, diky niZz maji v téchto zemich silnou pozici novinaiské
svazy. (Hallin, Mancini, 2008, s. 198 a 199)

Jak je vidét, na vétSinu hlavnich znakti demokraticko-korporativistického
modelu Ize nahliZet i z pohledu vlivu statu a statniho zfizeni na medialni krajinu a
predev§im tisk, zaroveni je vSak tfeba pocitat i s dalSim spolecensko-kulturnim
kontextem. Néco jiného je to v ptipad€ hledani ptimého vlivu statu.

Podle Hallina a Manciniho je poslednim ze zasadnich rysu zde popisovaného
modelu predpoklad silného socidlniho statu. ,,Demokraticko-korporativistické zemé
maji sklon kombinovat silnou ochranu svobody tisku s podstatnou mirou regulace — coz
vychazi z ptedpokladu, ze média jsou spoleCenské instituce, a ne pouhé soukrome
podnikani.” (Hallin, Mancini, 2008, s. 191) Zaklady svobody tisku ve spojeni
s ochranou ur¢itych skupin, napiiklad déti, jsou ve Finsku zakotveny jiz v samotné
Ustavé.”® Stejng jako ostatni staty této skupiny pak i Finsko disponuje zékonem
zakazujicim pomluvu a ocerfiovani a existuje zde pravo na opravu a odpoveéd. (Hallin,
Mancini, 2008, s. 191)

Co se vSak zasahu statu do tisku tyce, je ve Finsku piedev$im velmi rozvinuty
systém jeho subvenci. Jen malo z demokraticko-korporativistickych stati nema ptimou
podporu tisku a Finové nejsou vyjimkou. Od 70. let zde existuje parlamentni finanéni
subvence politického tisku spolecné s obecnou selektivni podporou tisku rtznych
socialnich skupin a subkultur, z nichZ nejvétsi podil jde jiZ tradiéné tisku §védsko-finské
mensiny. (Picard, Gronlund, 2003, 105 a 110) Stejn¢ tak vSechny tyto zem¢ pomahaji
médiim prostfednictvim nepfimé finan¢ni podpory, ,,obvykle formou danovych tlev a
snizeni poStovného a nékdy i telekomunikacnich poplatka“. (Hallin, Mancini, 2008,

189) Je tieba dodat, Ze vétSina finské vefejnosti chape statni finanéni podporu

%8 Viz podkapitola 2.3 — pozn. autorky.
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vybranych novin jako dilezitou pro zachovani urit¢ urovné nazorové plurality a
nevnima, Ze by mohla jakkoliv ovlivnit Zurnalistickou praci. (Weibull, 2007, s. 60) Ve
zde popsaném ptipade¢ tisténych médii vSak finsky stat zasahuje do upravy trhu mnohem
méng¢, nez je tomu naptiklad u vysilacich médii. (Hallin, Manicini, 2008, s. 192)

»Uloha statu ma (tedy) v demokraticko-korporativistickych zemich dvé stranky.
Na jedné stran¢ existence regiondlnich svobod a rané vitézstvi liberdlnich instituci
ukazuji na daraz na filosofii omezeni moci statu. To se projevuje ¢asnym rozvojem
svobody tisku 1 postavenim zakoni upravujicich piistup vefejnosti k Gfednim
informacim. Tato tradice v zemich demokratického korporativismu posilovala i
diirazem na roli spolecenskych organizaci, které na sebe Casto piebiraly odpovédnost,
jez by byla jinak pfipisovana statu. (...) Na druhou stranu demokraticky
korporativismus predstavuje partnerstvi mezi socialnimi organizacemi a statem a
vytvari spole¢enskou dohodu, ktera (...) prostfednictvim socidlniho statu (...) a dalSich

forem intervenci ptinesla nejvétsi rozsifeni role statu ve spolecnosti.* (Hallin, Mancini,

2008, s. 215)
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3 Struktura finského tisku

3.1 Noviny

Abych mohla mluvit o nékterych novinovych titulech konkrétnéji, je ticba si
nejprve urcit zakladni terminy. Severské centrum pro vyzkum médii a komunikace
NORDICOM®® se stejné jako Finské asociace novin® v dostupnych Gdajich shoduje na
rozdéleni novinovych titulii na deniky, tedy noviny, vychazejici 4 — 7krat tydné, a ,,ne-

61

deniky“”", tedy mensi noviny, vychazejici 1 — 3 krat tydné. Deniky pak mohou mit jak
narodni, tak i regionalni nebo lokalni charakter, naproti ¢emuz ,,ne-deniky* byvaji
piedevsim lokalniho razu. (Sauri, 2009, s. 132) Dohromady bylo v roce 2012 ve Finsku
183 placenych novinovych titult, zcehoz 47 bylo deniki. (Media Statistics,

NORDICOM, 2012)

3.1.1 Zpravodajsky tisk

Nejrozsifengjsim denikem, vychazejicim sedmkrat do tydne, je Helsingin
Sanomat® z dilny Sanoma News. Tento titul byva pro svou dominanci na trhu obvykle
oznacovan za jediné ,,opravdu celonarodni® zpravodajské noviny, zaroven vsak byva
kritiky ¢asto poukazovano na to, Ze vétSina jeho nakladu je soustfed’ovana do jiZznich
casti Finska a pfedev§im do regionu okolo hlavniho mésta. (Jyrkainen, 2012, s. 8;
Lehtisaari, Karppinen, Harjuniemi, Grénlund, Lindén, Nieminen, Viljakainen, 2012, s.
22) Lze vsak s jistotou fici, ze Helsingin Sanomat nemaji obecné pfili§ mnoho rivalu,
protoze se svym nakladem témér 338 000 vytiskt a ¢tenosti okolo 860 000 jsou nejen
jednozna¢né nejvétsim denikem ve Finsku, ale také v celé nordické oblasti. (Media
Statistics, NORDICOM, 2012; Jyrkidinen, 2012a, s. 8), (Viz Ptiloha ¢. 7)

Helsingin Sanomat vznikly vroce 1904 picjmenovanim a odpolitizovanim
tehdejSiho  titulu  Paivélehti, vydavaného politickou stranou Mladi Finové
(Nuorsuomalaiset), soucasné¢ se zalozenim tehdy jesté ,pouze” novinoveho

vydavatelstvi Sanoma. (Meckelburg-Mékeld a Mikkonen, 2012, s. 6), (Viz Ptiloha ¢. 8)

> Nordic Information Centre for Media and Communication Research - pozn. autorky.
% Finnish Newspaper Association/ Sanomalehtien Liito — pozn. autorky.
1 Non-dailies® — preklad autorky.

%2 Helsinské zpravy — preklad autorky.
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Druhym nejrozsifenéjsim zpravodajskym denikem, vychazejicim sedm dni
v tydnu, je Aamulehti®® od konkurenéni spolecnosti Alma Media. Jak jiz vak bylo
naznaceno, samotny se zhruba 121 000 vytisky helsinskému deniku pfili§ nekonkuruje,
jeho plisobnost je pfedevsim v okoli domovského mésta Tampere a je oznaCovan za titul
regionalni. (Joukkoviestimet 2006, 2007, s. 106; Media Statistics, NORDICOM, 2012)

Poslednim z pomysIné hlavni trojice denikii je regionalni Turun Sanomat®™,
nejvetsi novinovy titul vydavatelstvi Turun Sanomat Group, s nakladem kolem 99 000
vytiska. (Sauri, 2009, s. 139; Media Statistics, NORDICOM, 2012)

Dale ve Finsku existuje mnoho menS$ich regiondlnich denikl, mezi kterymi
probihd trend Casté vzajemné spoluprace. Napiiklad nedélnik Sunnuntaisuomalainen
vznikl v roce 1998 jako vysledek spoluprace nékolika regionalnich novin, jednu dobu
sdruzoval pét denika ze stfedo-finské oblasti, Pohjalainen z Vaasy, llkka ze Seindjoki,
Keskisuomalainen z Jyvéskyly, Savon Sanomat z Kuopia a Karjalainen z Joensuu a
v soucasné dob& vychazi ve spolupraci ¢tyf regionalnich titulti, Keskisuomalainen,
Savon Sanomat, Karjalainen a Eteld-Suomen Sanomat z okoli Lahti. (Jyrkidinen, 2009,
s. 99; About, Sunnuntaisuomalainen)

Kromé regionalnich existuji piekvapivé i nc¢které noviny lokalniho charakteru
spadajici do skupiny denikii. Mezi nejznaméjsi patii finska Itd-H&me nebo Svédsky
Borgabladet. (Lehtisaari, Karppinen, Harjuniemi, Gronlund, Lindén, Nieminen,
Viljakainen, 2012, s. 21)

%3 Rann list - preklad autorky.

%4 Zprévy z Turku — pieklad autorky.
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3.1.2 Finsky bulvar

Jak bylo fe€eno, tisk se ve Finsku nej€astéji déli na narodni, regionélni a lokalni,
pfi¢emz na narodni urovni piisobi pouze né€kolik malo tituld. Z tabloidd bychom do
celonarodni tirovné mohli zafadit dva deniky, a to Ilta-Sanomat®®, vydavané Sanoma
News, a Iltalehti® od spolecnosti Alma Media. (Jyrkidinen, 2012a, s. 8)

llta-Sanomat jsou vecéernik s pomérné dlouhou historii (vznikly jiZ v roce 1932)
a silnou pozici na trhu. Jejich naklad vice jak 130 000 vytiskti znich ¢ini druhy
nejétenéjSi novinovy titul ve Finsku a samoziejm¢ vibec nejctenéjsi bulvar. (Media
Statistics, NORDICOM, 2012; Jyrkidinen, 2009), (Viz Piiloha ¢. 9)

Jejich hlavni konkurent, o néco mladsi vecernik Iltalehti, zalozeny v roce 1980,
je s nakladem 91 000 vytiskl patym nejétenéj$im finskym titulem. (Media Statistics,
NORDICOM, 2012; Jyrkidinen, 2009)

Oboje bulvarni noviny svadéji vzajemné tvrdy boj o ctenare. Kromé toho, Ze
jsou si tematicky velmi blizkeé a vychazi jako vecerniky Sestkrat tydné, maji tyto dva
tituly jeSté jednu velmi dulezitou spole¢nou charakteristiku, a to podil pfedplatného a
stankového prodeje. Bulvarni tisk ve Finsku je prodavan témét vyhradné po
jednotlivych vytiscich a vytvaii tak onen 10 — 13 procentni podil této bézné formy
prodeje na novinovém trhu, ptficemz dva vySe zminované tituly tvoii drtivou vétSinu
tohoto podilu. (Jyrkidinen, 20123, s. 8; Sauri, 2009, s. 138)

Obecné vétsSinou prevladd predstava Fina jakoZzto Ctenafe seridzniho tisku a
osoby neznalé néceho takového, jako je bulvar. Na viné je pravdépodobné pomérné
nizky pocet takto zamétenych novin, kdyz se vSak podivame na udaje o nékladu téchto
tituld, je tieba konstatovat, Ze bulvarni tisk je v této zemi velmi popularni. Ackoliv mezi
finsky bulvar fadime vétSinou pouze tyto dva zminované vecerniky, oba spadaji do

pétice nejctengjSich titula.

3.1.3 Free-sheets

Ve Finsku existuje velké mnozstvi zdarma vychézejicich novinovych tituld, jez
zivi pouze piijmy vzniklé z reklamy. V roce 2006 jich bylo evidovano 146, pricemz
téméf dvacet z nich v regionu hlavniho mésta. Cislo je to pom&mé vysoké a blizi se

poctu titulti placenych, je vSak diilezité fici, Ze naprosta vétSina téchto novin vychazi

% Vegerni zpravy — preklad autorky.

% Vegerni list — preklad autorky.
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pouze nékolikrat do mésice. K vySe uvedenemu roku tak na celkovy pocet 146 titult
padly pouze dva deniky, Uutislehti 100°” a Metro, oba vlastnéné koncernem Sanoma a
vychazejici pétkrat do tydne. (Media Statistics, NORDICOM, 2006; Sauri, 2009, s. 138)
Uutislehti 100 byl zaloZen v roce 1997 a pusobil pouze v Helsinkach a jejich
blizkém okoli, zatimco o néco mladsi Metro, vzniklé roku 1999, vychazelo napiiklad i
v Tampere, Turku a dalSich ctyfech vétSich finskych méstech. Metro ptivodné pattilo
Svédské MTG/Metro International, pravé v roce 2006 jej vSak Sanoma odkoupila a o
dva roky pozdéji doslo ke slouceni téchto dvou titulti a vzniklo soudobé finské Metro,
vychézejici v mnoha vétsich finskych méstech. (Media Statistics, NORDICOM, 2006;
Sauri, 2009, s. 138) K roku 2006 piipisoval NORDICOM kazdému z téchto denikt
¢tenost zhruba 300 000, v soucasné dob¢ jiz data o nakladu a Ctenosti téchto novin
nezvetejnuje, sSamotnd Sanoma vsak uvadi soudoby naklad Metra na vice jak 140 000
vytiskt a ¢tenost na 250 000, jeZ by umistila denik Metro na tfeti pozici nejctenéjsiho
titulu ve Finsku. (Meda Statistics, NORDICOM, 2006; Sauri, 2009, s. 138; Newspapetr,
Sanoma Qyj) Ackoliv neexistuje pfili§ mnoho zdroji, uvadéjicich udaje o nakladu a
Ctenosti zdarma vychdzejicich novin, je jasné, ze Metrose mezi Finy t¢ési velké oblib¢.
Dal$im velmi popularnim novinovym titulem, vychézejicim zdarma, je Vartti®®,
kterd je dvakrat tydné distribuovana v n¢kolika regionalnich variantach a je opét ditétem
spolecnosti Sanoma. Ostatni tituly jsou vétSinou mensi, zdarma vychazi jest¢ nekolik

tydenika. (Jyrkidinen, 2012b, s. 84)

3.1.4 Tisténa média a minority

Finsko je bilingvni zemi se dvéma ufednimi jazyky, finstinou a Svédstinou.
Casto jako $védsti Finové. Obecné se odhaduje, Ze z celkové pétimilionové populace
tvoii ta Svédsky mluvici zhruba 5,5 procent, tedy asi 290 000 obyvatel, ktefi Zziji
piedevsim v jiZnich a jihozapadnich pobieznich oblastech Finska. (Jyrkidinen, 2007, s.
98)

Ackoliv je Svédsko-finskd menSina pomérné uzemné soustfedénd, je pro ni
vydavan vedle mnoha regionalnich novin i jeden celonarodni denik, vychazejici 7 dni

v tydnu. Jedn& se o $védsky Hufvudstadsbladet®® spole¢nosti KSF Media, $védsko-

®7 List novinek 100 — preklad autorky.
% Ctvrtina/Ctvrtleti — preklad autorky.

% Hlavni méstsky list — pieklad autorky.
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finskeho vydavatelstvi. S ndkladem zhruba 50 000 wvytiskt je Hufvundstadsbladet
nejvetsim §védsky psanym titulem ve Finsku a také jednim z nejstarSich stale
vychazejicich; byl zaloZen v roce 1864. Krom¢ néj existuje vzemi jesté dalSich 12
zpravodajskych novin, napiiklad regionalni Abo Underrattelser™®, nejstarsi stale
vydavany titul v zemi z roku 1823. (Jyrkidinen, 2012a, s. 9; Swedish-language media in
Finland, Svenskfinland) Mezi nejstarSi stale vychazejici finské noviny se kromé
Hufvundstadsbladet a Abo Underrittelser fadi jestd dva dalsi $védské tituly,
Vasabladet™ z roku 1856 a Borgabladet’ z roku 1860. (Jyrkidinen, 2012b, s. 82)

Druhym velkym Svédsko-finskym nakladatelstvim po KSF Media je spole¢nost
HSS Media, jez vydavéa napiiklad pravé Vasabladet nebo Osterbottens Tidning’®. HSS
Media patii zhruba 30 procent z novinového trhu Svédsko-finskych tituld, zatimco KSF
Media se muze pysnit vice jak 48 procenty. (Jyrkidinen, 2012b, s. 82)

Za zminku jisté stoji jesté Sestkrat tydn& vychazejici Aland a pétkrat tydné
vychéazejici Nya Aland, jeZ jsou deniky ze 3védsky mluvici autonomni oblasti
Alandskych ostrovi. (Jyrkidinen, 2012b, s. 83)

3.1.5 Politicky tisk a dalSi specializované noviny

Podle Jyrkidinena existovalo ve Finsku jesté v roce 2010 celkem sedm deniku,
jez bylo mozné oznacit za tituly narodniho charakteru. Z téchto zde byly zatim zminény
Ctyfi, zpravodajské Helsingin Sanomat, bulvarni llta-Sanomat a lltalehti a nakonec
Svedsky Hufvudstadsbladet. Kromé toho sem patfily jesté téi deniky, které byly spjaty
s konkrétnimi politickymi stranami. (Jyrkidinen, 2007, s. 98)

Ackoliv se toto Cislo mtize zdat byt pomérné vysoké, je tisk hlasici se k urcCité
politické strané ve Finsku pomérné raritou. Jak jiz bylo fe¢eno v Uvodu, politicky tisk,
ktery stal za zrodem finského novinového trhu, postupné od 30. let 20. stoleti upadal a
po druhé svétové valce se nezavislost na politickych institucich stala mezi novinami
jakymsi trendem. V soucasnosti je jiz ,drtiva vétSina novin politicky nezavisla.

Radného stranického tisku nebo novin deklarujicich loajalitu uréité politické strang je

"0 Upozornéni z Turku — pieklad autorky.
™ List z Vaasy — pieklad autorky.
"2 List z Porvoo — pieklad autorky.

3 Noviny z Ostrobotnie — pieklad autorky.
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velmi malo, jejich naklad a pocet stran je podprimémy a jsou vydavany méné Gasto.“”*

(Jyrkiainen, 2009) Mira zavislosti kazdého titulu se také zna¢né lisi a nékteré z nich
jsou se stranou spjaty jen velmi volné a zachovavaji si podstatnou svobodu. Piiklon
K ur¢ité politické stran¢ hlasilo v roce 2010 celkem pouze 23 novinovych tituli.
(Jyrkidinen, 2009)

Z t&chto tfiadvaceti patfilo hned devét tituld Socialng-demokratické strand™ a
jejich centralni list, Uutispaivd Demari’® (od roku 2012 vychézejici jako
Demokraatti’’), byl pravé jednim z Jykidinenem jmenovanych celonarodnich deniki.
Uutispéivd Demari neboli Demokraatti vychazi i v soucasné dobé a to celkem pétkrat
tydné, pticemz jejich naklad tvoii zhruba 11 700 vytiskd. (Circulations Statistics 2013,
2014; Jyrkidinen, 2012a, s. 9; Jyrkidinen, 2009; Jyrkidinen, 2012b, s. 78) Kromé
Socialnich demokrati méla vlastni narodni denik i Stfedo-finska strana’® jejiz
Suomenmaa’ byla publikovana Gtyfikrat do tydne prostfednictvim komer&ni
spolec¢nosti Joutsen Media. V roce 2012 vSak doslo ke slouceni Suomenmaa Se
stranickym zpravodajskym webem Verkkoapila a od té doby se tento centralni titul
Stiedo-Finu soustied’'uje predevS§im na on-line zpravodajstvi a vychazi pouze trikrat
tydné v menSim nakladu zhruba 11 000 vytiska. (Wilen, 2012, Jyrkiéinen, 2012b, s. 78)
Stejné tak Kansan Uutiset®, titul strany Levicova aliance®™, patiil jests v roce 2010
mezi jmenovanou trojici celonarodnich politickych deniki, od roku 2012 se z néj vSak
stal pouze tydenik, zvany Kansan Uutiset Viikkolehti. (Jyrkidinen, 2007, s. 98;
Jyrkidinen, 2012b, s. 78)

V soucasné dobé tak podle Jykidinena vychazi na urovni narodniho deniku
pouze jeden politicky spjaty titul, a to zmifiovani Demokraatti. A co se s politickymi
novinami stalo? Rok 2012 zaznamenal Ubytek tohoto druhu novin i na regionalni

arovni, a to proto, Ze politicky tisk, stejné jako ten komer¢ni, zasahla ona nové zavedena

7 The overwhelming majority of Finnish newspapers are non-affiliated. The party press proper or
newspapers declared loyal to a party are few in number, their circulation and number of pages are smaller
than on average and they appear less frequently.” — pieklad autorky.

"> Fin. Suomen Sosialidemokraattinen Puolue (SDP); angl. Finnish Social Democratic Party — pieklad
autorky.

"® Denni novinky Socialnich demokratt — preklad autorky.

" Demokraté — pieklad autorky.

"8 Fin. Suomen Keskusta; angl. Centre Party — pieklad autorky.
" Finské zemé — preklad autorky.

8 Zprévy lidu — preklad autorky.

81 Fin. Vasemmistoliitto; angl. Left Aliance — pteklad autorky.
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dan z pfidané hodnoty, kterd byla uvalena na ptfedplatné. Ackoliv jsou ve Finsku silné
dotovany statem, tento napor nékteré stranické tituly neustaly. (Finnish Political party
newspaper in big squeeze, Suomen Journalistiliitto, Jyrkidinen, 2012b, s. 77)

Pokud budeme zpétné pocitat, dojdeme k zavéru, ze by narodnich denikli mélo
byt v soucasné dobé pouze pét. Jyrkidinen vSak k tomuto vyctu pfidava od roku 2012
jesté nového hrace, ekonomicky zamékeny specializovany denik Kauppalehti®. Tento
titul z portfolia Alma Media vychazi pétkrat tydné v ndkladu zhruba 63 000 vytiski a
obsahuje piedevsim c¢lanky z finského byznysu, ale i bézné zpravodajstvi. (Jyrkidinen,
2012a, s. 9; Jyrkidinen, 2012b, s. 77)

82 Obchodni list — preklad autorky.
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3.2 Casopisy

Finové jsou mimo jiné i va$nivymi ¢tenafi magazini a ¢asopisd, a to v takovém
méfitku, Ze se vymykaji i standardiim ostatnich severskych zemi. Denné otevie ¢asopis
Vv priméru 49 procent obyvatel, ¢imz Finsko piedbehlo své sousedy zhruba o 10
procent, a stejn¢ tak je zde nejvice rtiznych tituli a také nejvyssi pomér piedplatného.
Celkovy pocet jak béznych spotiebitelskych, tak i profesnich a firemnich casopist
ptesahuje 3 000, pficemz minimalné 60 z nich vychazi jako tydeniky. (Jyrkiéinen, 2008;
Sauri, 2009, s. 148)

Stejné jako tomu je i v piipadé novin, jsou u Casopisi piedni vydavatelé

domovského ptivodu. Prvni zde stoji za zminku odnoZz Sanoma Magazines, a to nejen
pro svij nejvetsi podil na trhu, ale také proto, Ze spolecnosti patii zdaleka nejctenéjsi
titul v zemi. Je jim ptekvapivé Kacer Donald, finsky Aku Ankka, jehoZz naklad pies
300 000 vytiskn a ¢tenost vice jak 990 000 nechava vsechny jeho konkurenty daleko za
nim. (Media Statistics, NORDICOM, 2011; Sauri, 2009, s. 151), (Viz Piiloha ¢. 10)
Aku Ankka je dokonce ve Finsku natolik popularni, Ze je zde jeho naklad na hlavu
vibec nejvysSim na svété, vydavan je jiz od roku 1951 a ziskal dokonce ocenéni
Asociace ucitelt za podporu kvalitniho finského jazyka. (Jyrkidinen, 2008; Sauri, 2009,
s. 151)
Magazines, tentokrat se viak jiz nejedna o komiks. Re¢ je o rodinném magazinu ET-
lehti®, jeho? néklad dosahuje zhruba 230 000 vytiski a &tenost necelych 690 000.
Hlavni cilovou skupinou tohoto mési¢niku jsou Zeny starsi 50 let a zabyva se pfedevs§im
Zivotnim stylem a cestovanim. (ET-lehti, Sanoma Oyj; Media Statistics, NORDICOM,
2011; Sauri, 2009, s. 151)

Obecné by se dalo fici, ze ve Finsku maji pievahu ,lifestylové® Casopisy
orientované na stabilni Zenskou ¢tenaiskou zakladnu. Z téchto vlastni Sanoma opét
Magazines v roce 2009 na 40 béznych Casopist, vydavanych na uzemi Finska. (Sauri,
2009, s. 151)

8 Magazin ET - pteklad autorky.
8 My Zeny — preklad autorky.
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Vydavatelstvi Yhtyneet Kuvalehdet miZzeme zminit naptiklad v souvislosti
s estym nejroz§ifen&j§im magazinem Seura®, ktery publikuje piedeviim texty
bulvarniho razu a rozhovory se zndmymi osobnostmi. Stejného razeni je vSak i mnohem
uspesnéjsi Casopis 7 péivééi% konkurencni spolecnosti Aller, ktery je variantou
danského senzagniho titulu Se og Hor®’. Na rozdil od tradi¢ni Seura, jejiz historie saha
az do 30. let 19. stoleti, je tydenik 7 péivda pomérné novy titul, vydavany teprve od
roku 1992, presto si vSak dokazal vybudovat Siroky ¢tenarsky okruh a jeho naklad
197 000 vytiskt dosahuje ¢tenosti 620 000. (Media Statistics, NORDICOM, 2011;
Sauri, 2009, s. 151 - 152)  Obdobné¢ dlouhou historii jako Seura ma také nejvétsi titul
posledniho ze ¢tvetice vydavatelstvi. Magazin Apu od spolecnosti A-lehdet byl zalozen
Jiz vroce 1933, jeho ndzev znamena v piekladu ,,pomoc* a vznikl ,,v navaznosti na
sveétovou (hospodaiskou) krizi. Magazin byl proddvan na ulicich nezaméstnanymi muzi
«88

a Zenami.
tydenik.

(Sauri, 2009, s. 152) Apu je vydavana dodnes, proménila se vSak v rodinny

8 Spole¢nost — preklad autorky.
8 7 dni — preklad autorky.
87 Vidét a slyset — pieklad autorky.

8  In the wake of world depression, the magazine was sold on the streets by unemployed men and
women.” — preklad autorky.
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4  Erainternetu a pfedpokladany budouci vyvoj

Ackoliv je Finsko stale jednim z ptednich vytrvalci, 1 ono bojuje s celosvétovym
trendem Ubytku ¢tenosti tiSténych médii. Stat sice noviny a Casopisy stale podporuje,
zéaroven vSak usiluje o rozvoj informacni spolecnosti.

V roce 2009 v této souvislosti finska vlada vydala zakon, ktery u¢inil ® ,sluzbu
Sirokopasmového pripojeni k internetu vSeobecnou povinnosti. Kazda domacnost ma
Vv soucasné dob¢ pravo mit Sirokopasmové piipojeni s minimalni rychlosti 1 Mbit za
sekundu, pfi¢emz planem je podstatné navysit tuto rychlost na 100 Mbit za sekundu do
roku 2015.“ (Kuutti, Sokka, Nevalainen, 2010, s. 8) Finsko tak bylo prvni zemi na
svété, ktera podobné opatieni uvedla v platnost. (Kuutti, Sokka, Nevalainen, 2010, s. 8)
Samoziejmé, Ze toto ,,pravo na internet” nemusi kazdy nutné vyuzivat, ve Finsku vSak
velmi napomaha jeho dostupnosti pii pomérné nizké hustoté obyvatel v takto rozlehlé
zemi. Procento pokryti internetem je ve Finsku jedno z nejvysSich, v roce 2012 to bylo
dokonce 87 procent, a fadi jej tak mezi prvni desitku statt svéta. (Lehtisaari, Karppinen,
Harjuniemi, Gronlund, Lindén, Nieminen, Viljakainen, 2012, s. 17; Media Statistics,
NORDICOM, 2012)

| kdyZ v tomto piipadé lehce zaostava za svymi severskymi kolegy (Svédsko,
Norsko, Island i Dansko maji o néco vyssi procento domacnosti s internetem), i tak je
ve Finsku velmi rozsifen. Nemtize byt tedy divu, ze na toto nové médium pomérné
rychle piesel i tradiéni tisk. JiZz v roce 2008 vydavaly vSechny finské deniky také on-line
edici svého obsahu a 75 procent veskerych novin mélo vlastni internetovou stranku.
Nékteré noviny samoziejmé zaCaly vyuzivat i moznost zpoplatnéni svého on-line
vydani, protoZze je vSak ve Finsku natolik rozsifeno predplatné, zacaly byt tyto
internetové edice vétSinou nabizeny stavajicim piedplatitelim zdarma ¢i za symbolicky
priplatek. Kromé toho zacalo také mnoho novin nabizet predplatné svych vytiskl pro
iPad ¢i jiné elektronické Cteci zafizeni. V soucasnosti tak vétSina vlivnych jmen
tisténého prumyslu nabizi svlij obsah na Siroké Skale platforem. (Lehtisaari, Karppinen,
Harjuniemi, Gronlund, Lindén, Nieminen, Viljakainen, 2012, s. 18) V roce 2011 tvotil
zisk z digitalnich obsahti novinovych titulil zhruba 4 procenta celku. (Jyrkidinen, 2012b,
s. 94)

8 A universal service obligation for broadband Internet. Every household currently has the right to have
a broadband connection with a minimum speed of 1 Mbit/s; the plan is to significantly increase the speed
to 100 Mbit/s by 2015.” — pieklad autorky.
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4.1 Crowdsourcing a vytvareni obsahu

Jesté nez budu mluvit 0 on-line novinovém tisku, chtéla bych u Finska zminit
v souvislosti s internetem i Casopisy. Piestoze jsou touto problematikou rovnéz
zasazeny, mluvi se 0 magazinech a jejich adaptaci na nové, webové prostiedi pieci jen o
néco méng. Jeden finsky Casopis vsak, alespont podle dostupnych zdrojt, drzi se svou
internetu ptizpisobenou modifikaci svétové prvenstvi v ramci noveho trendu tvorby
obsahi. v tzv. crowdsourcingu®.

Re¢ je o mési¢niku Olivia, jehoZ cilovou skupinou je prevazné Zenska Gast
finské populace. Tento magazin vydava od roku 2011 své lednové ¢islo vzdy v takové
podobg, v jaké jej navrhla jeho on-line komunita étenaii. Olivia je ditétem Svédského
koncernu Bonnier a Udajné také prvnim ¢asopisem na svété, ktery vydava svij titul na
zékladé takto intenzivni spolutvorby. Toto tvrzeni je trochu sporné, protoZe trend
spoluvytvateni obsahu spole¢né se ¢tendiem tu samoziejmée byl jesté pred Olivii, ale je
jednoznacné, ze tento Casopis, nebo alespont jeho lednové vydani, vznikd velmi
unikatné. (Aitamurto, 2013, s. 4; Olivia Does Crowdsourcing, Bonnier) V roce 2011
spustila Olivia svoji webovou komunitu zvanou OmaOlivia® a jejim prostiednictvim
nabidla ¢tenaifim moznost mluvit do obsahu nadchazejiciho ¢isla. Neslo vSak pouze o
to, aby Ctenafi vyjadfili svlij nézor. Olivia zapojila komunitu do procesu takovym
zpusobem, Ze jim umoznila rozhodovat o tom, jaké ¢lanky ma dil obsahovat, z jakého
uhlu pohledu ma na témata nahliZet, které fotografie ma publikovat, ale napiiklad i o
tom, jaké otazky maji byt polozeny pii rozhovorech a s kym by tyto rozhovory mély byt
vedeny; dale Olivia umoznuje Etenafim piijit s vlastnim obsahem. To vSe probiha
v ramci jedné platformy, tedy webové stranky OmaOlivia®, a to formou jakési hry,
anket, ale 1 vzijemné interakce mezi Ctenafi a samotnymi Zzurnalisty ¢i editory.
(Aitamurto, 2013, s. 4; Witkin, 2013)

Vyzkumnice Standfordské Univerzity Tanja Aitamurto, ktera fenomén
OmaOlivia analyzovala, ve své préci dodava, ze pravé tento proces spolutvorby v ramci
webové platformy je jakymsi ,,pfemosténim® propasti mezi off-line a on-line médii a
muze v budoucnosti pfinést potiebnou interaktivitu, ktera zatim tisténym médiim schazi.

(Aitamurto, 2013, s. 14) A Finsko je jeho prikopnikem.

% Spoluvytvaieni — pozn. autorky.
% Moje vlastni Olivia — preklad autorky.

%2 Www.omaolivia.fi — pozn. autorky.
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4.2 On-line zpravodajstvi

V8echny finské deniky maji krom¢ digitalniho obsahu také své internetové
stranky, kde zvetejnuji jednotlivé ¢lanky. Protoze popularita novin je mezi Finy vysoka,
je nasnad¢, Ze se stejné pozornosti té8i i jejich webové platformy. Ty totiZz naprosto
dominuji, co se do navstévnosti webl tyce. Vitéznymi hraci jsou v tomto piipadé, na
rozdil od souboje bézného papiru, tiskoviny bulvarni. Nejobliben&jsi medialni strankou
Finska je Iltalehti spole¢nosti Alma Media s navstévnosti pies 3 miliony unikatnich
uzivatela® kazdy tyden. (Viz Piiloha & 11) Stranka ma dokonce takovou popularitu, Ze
ji nalezi paté misto ve viibec celkové navstévnosti (v€etné nemedidlnich stanek),
pticemz ji ptedbéhli pouze titani; finsky a anglicky Google, Facebook a YouTube.
(Media Statistics, NORDICOM, 2013; Saikkonen, Hakdmies, 2014, s. 33) Stejn¢ tak je
uspésna i konkurenéni stranka bulvaru Ilta-Sanomat vydavatelstvi Sanoma, kterd ma
rovnéz néco pres 3 miliony navstévniku tydné a je tak druhou nejoblibenéjsi medialni
strankou. (Media Statistics, NORDICOM, 2013)

Tteti nenavstévovanéjsi medidlni webovou strankou je televizni MTV3, hned za
ni na Ctvrtém misté je vSak prvni serioznéjSi zpravodajsky titul, stranka tradi¢niho
Helsingin Sanomat. Ta ma jiZ ,,pouze” necelé 2 miliony unikatnich navstév. (Media
Statistics, NORDICOM, 2013)

Patym z oblibenych webt je Taloussanomat®, ktery od roku 2007 ztratil svij
papirovy protéjSek a je jiZ pouze on-line novinovym titulem, piinasejicim zpravodajstvi
z ekonomiky. Pokud se podivame na finskou medialni scénu, je takovych pfipadd, kdy
tiSténad varianta ustoupila té internetové, samoziejmé vice. Za zminku vSak stoji
predeviim Uusi Suomi®, titul, ktery byl historicky hlavnim rivalem dnes jiz
nedostizného Helsingin Sanomat. Uusi Suomi nakonec boj prohralo a v roce 1991
piestalo byt vydavano, o patnact let pozdé&ji vSak bylo opét vzkiiSeno v podob¢ on-line
zpravodajskeé stranky. (Sauri, 2009, s. 137, Media Statistics, NORDICOM, 2013) Uusi
Suomi ma v soucasné dob&é navstévnost néco pres 250 000 uzivatelt a tak se do prvni
desitky medialnich tituld v tomto ptipad¢ jesté nevysplhalo, pokud vSak budeme pocitat
pouze seridzni zpravodajske stranky, je Uusi Suomi po platformach Helsingin Sanomat

a Aamulehti tfetim nejsledovanéjsim webem. (Jyrkidinen, 2012b, s. 95)

% Unikatni navitévnik* znamena, Ze se opakovana navitéva stejného uzivatele jiz nezapo&itava. — pozn.
autorky.

% Ekonomické zpravy — preklad autorky.

% Nové Finsko — pieklad autorky.
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Prestoze internetové zpravodajstvi a internet jakoZto zdroj informaci obecné
zazily a stale zazivaji ve Finsku obrovsky uspéch, Jyrkidinen ve svém textu o soucasné
podobé finského trhu s tisténymi médii tvrdi, Ze nejsou hlavni pti¢inou ubytku nakladu,
ktery finské noviny a ¢asopisy postupné dostihl. Podle Jyrkidinena neni problémem to,
Ze by Finové misto v novinach vyhledavali zpravodajstvi na internetu, ale to, Ze zajem o
¢teni zpravodajstvi v jakékoliv podobé se postupem casu snizuje. (Jyrkidinen, 2012b, s.
96) Zaroven dodava, ze v dneSni dob¢ je jiz tfeba pii snaze o podrobnéj$i analyzu
konkrétniho tisténého média brat toto médium jako celek, véetné jeho webovych stranek
¢i jinak poskytovaného digitalniho obsahu. (Jyrkidinen, 2012b, s. 97)

K budoucnosti finského tisku se Jyrkidinen vyjadfuje s tim, Ze je sté¢Zejnim, aby
noviny dokézaly dale nabizet dostate¢n¢ kvalitni obsah, ktery bude pfesn¢ odrazet
zajmy cilové skupiny ¢tenart. Podle néj si za takovyto obsah Finové stale radi zaplati,
nekvalitni Zurnalistice v3ak v tisténé podobé hrozi velmi brzka zahuba. (Jyrkidinen,
2012Db, s. 97)
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Zaver

Ze je Finsko z hlediska ti§ténych médii zemi unikatni, to tom, myslim si, nemize
byt pochyb. V praci byla ¢tenafi piedlozena cela skala informaci, které jsou pro jeho
popularita novin i ¢asopist. Ty jsou snadno prokazatelné, pro seversky region typické, a
piekvapivé i velmi odolné vii¢i soucasnému svétovému trend recese papirovéeho tisku.

Jednim z hlavnich faktor, jez ve Finsku tomuto systému napomahaji, je
vyznamny diraz na tradici. Tradice diivétovat silnému socidlnimu statu, politické moci i
dal$im vétSim institucim Se promita v tendenci véfit novinam ¢&i ¢asopisum a predevsim
vetit jejich vlastnikiim a vydavatelim snahu o pravdivou a ¢istou zurnalistickou praci.
BéZnost koncentrovaného vlastnictvi v medialnim sektoru vétsiné Finu pfili§ vrasky
nedéla a novinafinu povazuji za pomérné respektu-hodné zaméstnani. Zaroven je v zemi
hluboko zakotvena tradice Cetby, jakkoliv se toto muze zdat byt komické, kterou Ize
vidét jiz v historickych pocatcich statu ve vysoké gramotnosti populace a v soucasné
dob¢ naptiklad v diirazu na samostatnou ¢etbu ve Skolni vyuce. Zemé ma udajné jeden
z nejkvalitngjSich systémut Skolstvi a vedeni mladé generace ke vzdélani, predevSim
verbalnimu vzhledem k bilingvni povaze statu, je brano jako samoziejmost. Déle je do
finské kultury vryto ono povéstné piedplaceni ¢tiva, které je stabilnim pravé proto, Ze se
stalo béznou tradici ¢1 zvykem. Jeho fad je jiz tak vzity, ze je pro mnoho Finl bez
ritualniho ¢teni novin rdno o cosi ochuzeno. Piedplatné se nepocitd na roky, ale spise na
desetileti a Casté jsou i ptipady, Ze domacnosti odebiraji novinovych titul denné hned
n¢kolik.

DalSim z hlavnich faktord je inovatorska natura Fini. Zemé& pomérné rychle
dospéla k relativné liberalni podobé spolecnosti a nikdy zde nebyly piili§ vyrazné
socialni rozdily. Vysoka hodnota rovnosti a svobodného vyjadiovani vedla k brzkému
zakonnému ustanoveni svobody tisku, ktery se tak dostal do podvédomi obyvatel
jakoZto nastroj prosazovani nezavislosti a demokracie. Tomu dopomahala i seridzni
podstata finskeho tisku, kteremu dlouhd léta kralovalo klasické zpravodajstvi, a bulvar
byl spiSe upozadén. Pievedeno do soucasnosti, Finové si také velmi rychle oblibili
internet a moznosti, které skytd pro noviny a Casopisy. Jako prvni zavedli zdkon
podporujici rozsifeni internetu. V jeho ramci vytvaii také mnohé inovace. K digitalnim
a on-line obsahtim médii pfistupuji velmi oteviené a vnimaji je jako K rozsifeni

moznosti, které tisk skyta, na jeho tradi¢ni verzi vSak pfitom zdaleka nezanevieli.
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Prace poukazuje i na jisté zadrhely v této idealni koncepci tisku. Finové jiz
davno védi, co je to bulvar a také jej ¢tou skoro stejné Casto jako seridzni noviny. Stejné
tak 1 mladSi generace pozvolna opousti masové predplatné a piesunuje se
k alternativnim zdrojim zpravodajstvi. Pfesto pfese vSechno muzeme vSak Finsko stale

oznac¢it za ,,novinové kralovstvi®.
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Summary

There is, | think, no doubt about the fact that Finland is exceptional when it
comes to print media. In this thesis the reader was presented with a wide range of
information, that are specific for this country’s system. Most important being high
circulation, readership and popularity of both newspapers and magazines. These easily
demonstrated numbers are typical for the Nordic region and are also surprisingly
resistant against the current world trend of paper print recession.

One of the main factors, which in Finland contribute to such a system, is a
notable emphasis on tradition. Tradition to trust in the strong social welfare state,
political power and other large institutions then translates into the tendency to have
confidence in newspapers and magazines and especially in their owners’ and publishers’
endeavours for truthful and fair journalism. The routine of ownership concentration in
the media sector does not bother most of the Finns too much and they view journalism
as a relatively respect worthy profession. At the same time there is a deeply embedded
tradition of reading, no matter how comical this may seem, which can be seen as early
as in the historical beginnings of the country in the example of high literacy of the
population and, nowadays, for instance in the importance given to the children reading
on their own at schools. The country supposedly has one of the highest quality
education systems and the idea of leading the young generations to get better education
IS seen as a necessity, particularly when it comes to learning languages and verbal skills
since the state is officially bilingual. Furthermore the noted trend of subscription to
newspapers and magazines is deeply rooted in Finnish culture and is very stable mainly
because it has become a tradition or a habit. Its practice is so deep-seated that many
Finns feel like they are being deprived of something when their morning goes without
the ritual paper reading. It is not years the subscription is counted in but more likely
decades and there are often cases, when a household gets multiple newspaper titles
delivered a day.

Another important factor is the innovative nature of the Finns. The country has
quite quickly reached a relatively liberal form of society and there were never too large
social differences between classes. The high value of equality and of freedom of speech
led to a very early statutory institution of the freedom of press, which has since then
been seen in the minds of Finns as a tool upholding independence and democracy. This

was also supported by the reputable nature of the press, which was for decades ruled by
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serious news reporting and tabloids were not as significant. Taken to the present, the
Finns have also very quickly grown to like internet and the possibilities that it offers for
newspapers and magazines. They were the first to implement a law promoting internet
coverage. They are very innovative when it comes to internet. They approach the digital
and on-line media content very openly and see it as an extension of possibilities, which
the print has to offer. They have not, however, abandoned its traditional paper format.
This thesis also shows that this ideal concept of the print has its flaws. The Finns
have long since known now what tabloids are and they read them nearly as much as
they do the more serious newspapers. Likewise the younger generations is slowly
deserting the mass trend of subscription and is moving on towards alternative sources of

daily news. Yet despite it all, Finland can still be called “the newspaper kingdom”.
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Prilohy
Priloha &. 1: Finsky reklamni trh 2013 (graf)
Media type shares 2013 1206,2 million €

Printed media 49,5 %

Broadcast media 47,1 %

W Newspapers
Local and free-issue papers
B Magazines
mTelevision
B Internet
H Radio
H Cinema

B Qutdoor

9,3 %

Zdroj: HONKANIEMI, Marja. TNS GALLUP. Advertising Year 2013 [PDF Research Report
Presentation]. 2013, s. 6. [cit. 2014-03-03]. Dostupné z: http://www.tns-
gallup.fi/doc/media_intelligence/Advertising_Year 2013 Marja_Honkaniemi.pdf
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Priloha ¢&. 2: Vyvoj inzerce ve finskych médiich (graf)
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Zdroj: HONKANIEMI, Marja. TNS GALLUP. Advertising Year 2013 [PDF Research Report
Presentation]. 2013, s. 10. [cit. 2014-03-03]. Dostupné z: http://www.tns-
gallup.fi/doc/media_intelligence/Advertising_Year 2013 Marja_Honkaniemi.pdf



http://www.tns-gallup.fi/doc/media_intelligence/Advertising_Year_2013_Marja_Honkaniemi.pdf
http://www.tns-gallup.fi/doc/media_intelligence/Advertising_Year_2013_Marja_Honkaniemi.pdf
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Priloha ¢&. 3: Titulni strana Helsingin Sanomat — inzerce Marimekko 4. 2. 2014
(obréazek)
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Zdroj®: Mainostaja: Marimekko. HELSINGIN SANOMAT. Helsingin Sanomat:
limoittajapalvelu [online]. 4. 2. 2014 [cit. 2014-03-18]. Dostupné z:
http://ilmoittajapalvelu.hs.fi/llmoittajat/Toimivaa+mainontaa/Kuukauden+huomatuimmat+TOP+3

% Inzerentni sluzba deniku Helsingin Sanomat.


http://ilmoittajapalvelu.hs.fi/Ilmoittajat/Toimivaa+mainontaa/Kuukauden+huomatuimmat+TOP+3
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Piiloha ¢. 4: Pocet novinovych Fetézci a tituli ve Finsku 1993 — 2011 (tabulka)

Table 1: Number of Newspaper Chains and Titles Published in Finland, 1993-
2011

=F No. of No. of Average No.of Average Chain Average
Year No. of No. of Average No. of Average ( ‘
Chains Dailies Size of Non- Size of Newspapers Size of
in Chain Dailies Chain Total Chain
Chains (no. of in (no. of (no. of

dailies) Chains non- papers)
dailies)

1993 34 46 1.4 103 3.0 150 4.4
1994 35 48 1.4 108 3.1 157 4.5
1995% 34 47 1.4 95 2.8 143 4.2
1996 34 48 1.4 99 2.9 147 4.4
1997 31 47 1.5 99 3.2 146 4.7
1998 29 46 1.6 95 3.3 141 4.9
1999 26 46 1.8 93 3.6 139 5.3
2000 24 44 1.8 85 3.5 129 5.4
2001 24 43 1.8 86 3.6 129 5.4
2002 23 44 1.9 3 3.6 127 5.5
2003 23 44 1.9 83 3.6 127 5.5
2004 22 42 1.9 82 3.7 124 5.6
2005 22 43 2.0 84 3.8 127 5.8
2006 22 43 2.0 84 3.8 127 5.8
2007 21 43 2.0 86 4.1 129 6.1
2008 20 42 2.1 85 4.3 127 6.4
2009 20 42 2.1 85 4.3 127 6.4
2010 20 42 2.1 85 4.3 127 6.4
2011 19 42 2.2 87 4.6 129 6.8
Change -15 -4 +0.8 -16 +1.6 -21 +2.4
%o -4 -9 +57 -16 +53 -14 +55

* The newspaper chain list was not published in 1995. The data from the 1995 is gathered and
processed by the author.

Zdroj: JYRKIAINEN, Jyrki. Newspaper Chains in Finland 1993 - 2010. Journal of Media and Business
Studies. 2012, roc. 9, ¢. 2, 5. 13. ISSN: 1652-2354.
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Piiloha €. 5: Podil novinovych fetézci na celkovém obéhu, 2010 (graf)

Figure 4. Share of newspaper chains of total circulation, 2010 (%)
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Zdroj: JYRKIAINEN, Jyrki. Newspaper Chains in Finland 1993 - 2010. Journal of Media and Business
Studies. 2012, roc. 9, ¢ 2, s. 21. ISSN: 1652-2354.
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Priloha ¢. 6: Novinové ietézce ve Finsku 2011 (tabulka)

Table 4. Newspaper Chains in Finland, 2011 (2009)

Chain No of Circ. Of No. of Circ. of News- Total
dailiez dailies non- non- papers circ. In
in (00 dailies in | dailies in chainz
chains chains (000) chains (000)
Total
1 Sanoma News 5 G614 0 0 5 G14
2 Alma Ledia 10 457 15 G 25 557
3 EKeskisuomalainen 4 154 16 a0 20 244
4 TE-Yhtyma 2 129 T 45 o 174
5 Ilkka-Yhtymi 2 79 ) 24 i 104
6 Lanszi-Savo 2 42 o 40 11 82
7 Pohjois-EKarjalan 1 46 G 32 T i}
Eirjapaino
§ Suomen 4 69 2 T 6 76
Lehtivhtyma
& ESF Lledia 3 a7 1 4 4 70
10 Ezan Kirjapaino — 2 69 0 0 2 6o
Mediatalo ESA
11 Ee:zki-Pohjanmaan 2 33 ) 23 i a6
Kirjapaino
12 HSS hiedia 2 36 2 10 4 46
13 Joutzen Media 2 18 4 13 i) 33
14 Pirkanmaan 0 0 4 26 4 26
Lehtitalo-konserm
15 Tjaizen lehtiperhe 0 0 4 18 4 18
16 Forlags AB 8 1 A 2 12
Sydvistkusten
17 Hameen 0 1] 2 T 2 T
Paikallizmedia
18 Joutzan Seutu 0 0 2 T 2 T
19 FRuoveden 0 0 2 i 2 i
Sanomalehti
All groups 42 1320 a7 458 12 2278
All newspapers in total 49 1956 140 8347 159 2834
Chains of total (%) 85.7 e1.7 621 54.0 63.3 804
Mewspapers outzide chains 7 a3 60 31.7%
Average chain size: 6.5 papers
Lledian chain =ize: D papers

Mote: The compositions of groups are dated from the beginning of 2011 and circulations from 2009,

Zdroj: JYRKIAINEN, Jyrki. Newspaper Chains in Finland 1993 - 2010. Journal of Media and Business
Studies. 2012, roc. 9, ¢. 2, s. 19. ISSN: 1652-2354.
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Piiloha €. 7: Naklad deseti nej¢tenéjSich deniki ve Finsku (tabulka)

Newspaper Circulation Readership Number of Issues/ | Media company
readers/ copy = week

Helsingin Sanomat 337 962 859 000 2,5 7 Sanoma Oyj
llta-Sanomat 132 253 576 000 4,4 6 Sanoma Oyj
Aamulehti 121 135 279 000 2,3 7 Alma Media Oyj
Turun Sanomat 99 220 224 000 2,3 7 TS-yhtymé Oy
lltalehti 91219 533000 5,8 6 Alma Media Oyj
Kaleva 72 107 176 000 2,4 7 Kaleva Oy
Keskisuomalainen 65 327 162 000 25 7 KeSkiS”(‘)’;'j‘a'ai”e”
Kauppalehti 63471 187 000 29 5 Alma Media Oyj
Savon Sanomat 59 289 145 000 24 7 Kes"isug;rj‘a'ai”e”
E;zlgj;omen 53 463 121 000 23 7 Esan K(i)r)j/apaino

Zdroj: Top ten daily paid for newspaper by circulation 2012, Media Statistics. NORDICOM. Nordicom:
Nordic Information Centre for Media and Communication Research [online]. 2012. [cit. 2014-03-29].

Dostupné z: http://www.nordicom.gu.se/en/media-trends/media-statistics



http://www.nordicom.gu.se/en/media-trends/media-statistics
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Priloha ¢&. 8: Titulni strana Helsingin Sanomat od zaloZeni do soucasnosti (obrazek)
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Zdroj: MECKELBURG-MAKELA, Lisa a Isto MIKKONEN. Paivalehti - Helsingin Sanomat. Editor Kirsi
Kolari. Finland: Sanoma Qyj, 2012, s. 56-58.
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Piiloha €. 9: Titulni strana llta-Sanomat od zaloZeni do soudasnosti (obrazek)
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Zdroj: MECKELBURG-MAKELA, Lisa a Isto MIKKONEN. Paivalehti - Helsingin Sanomat. Editor Kirsi
Kolari. Finland: Sanoma Qyj, 2012, s. 59-60.
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Priloha €. 10: Naklad tfi nejétenéjSich casopisii ve Finsku podle kategorie (tabulka)

Category®’ Issues/ = Circulation/ | Readership = Read Media
Year Issue ers/ company

Copy

Magazine

General interest & family magazines

ET-lehti Family 18 232 960 687 000 2,9 Sanoma
Celebrity
7 péivaa gossip & TV 49 197 607 620 000 3,1 Aller
guide
. . Yhtyneet
TV-Maailma TV guide 49 219908 - - Kuvalehdet Oy
Special interest
. . Homemaking,
Kodin Kuvalehti decorating 23 168 502 585 000 3,5 Sanoma
.. Cars, home
Tekniikan electronics & | 22 131 496 584000 | 44 Otava-
Maailma ICT Kuvalehdet
e Homemaking, Otava-
Kotiliesi decorating 24 137 772 465 000 34 Kuvalehdet
Women, men & youth
Me naiset Women’s 48 146 248 408 000 2,8 Sanoma
Anna Women’s 48 109 448 323 000 3,0 Otava-
Kuvalehdet
Eeva Women’s 12 97 914 361 000 3,7 A-Lehdet
Comics
Aku Ankka Donald Duck 52 302 943 993 000 3,3 Sanoma
Roope-seta Uncle Scrooge 12 74 027 - - Sanoma
Winnie the
Nalle Puh Pooh 12 34 459 - - Sanoma

Zdroj: Consumer Magazines: Circulation and readership of the three largest titles per magazine category
2011, Media Statistics. NORDICOM. Nordicom: Nordic Information Centre for Media and
Communication Research [online]. 2011. [cit. 2014-04-13]. Dostupné z:
http://www.nordicom.gu.se/en/media-trends/media-statistics

% Comics - title in English — pozn. autorky.



http://www.nordicom.gu.se/en/media-trends/media-statistics
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Priloha €. 11: NavStévnost desitky nejoblibenéjSich medialnich webovych stranek
(tabulka)

Website Operations Unique Sessions/ User Publisher
visitors
llitalehti Newspaper 3143414 5.1 Alma Media
llta-Sanomat Newspaper 3034795 5.4 Sanoma
. MTV

MTV3 Television 1989 436 3.9 Media/Bonnier

Helsingin Sanomat Newspaper 1788 399 3.2 Sanoma
Online-only

Taloussanomat business 765 288 2.3 Sanoma
newspaper

Kauppalehti fi Business 683 528 3.1 Alma Media
newspaper

Nelonen Television 708 605 2.0 Sanoma

Kaksplus.fi Magazine 435 421 1.7 Otava Media

Stara i Online-only 451554 19 Stara Media

' magazine '
Aamulehti Newspaper 322 189 2.6 Alma Media

Zdroj: Top ten media websites, ranked by number of unique visitors per week. Media Statistics.

NORDICOM. Nordicom: Nordic Information Centre for Media and Communication Research [online].

2014. [cit. 2014-04-16]. Dostupné z: http://www.nordicom.gu.se/en/media-trends/media-statistics


http://www.nordicom.gu.se/en/media-trends/media-statistics

	Bibliografický záznam
	Prohlášení
	Obsah
	Úvod
	1  Stručný dějinný přehled finského mediálního prostoru
	1.1 Historie novin
	1.2 Ostatní média

	2  Finský mediální systém
	2.1 Předplatné a tradice
	2.2  Ekonomický vliv a finské mediální koncerny
	2.2.1 Inzerce
	2.2.2 Koncentrace vlastnictví

	2.3  Právní rámec tištěných médií
	2.3.1 Svoboda slova
	2.3.2 Zákonný dohled nad médii
	2.3.3 Samoregulace
	2.3.4 Současná problematika

	2.4  Vztah státu a tištěných médií

	3  Struktura finského tisku
	3.1 Noviny
	3.1.1 Zpravodajský tisk
	3.1.2 Finský bulvár
	3.1.3 Free-sheets
	3.1.4 Tištěná média a minority
	3.1.5 Politický tisk a další specializované noviny

	3.2  Časopisy

	4  Éra internetu a předpokládaný budoucí vývoj
	4.1 Crowdsourcing a vytváření obsahu
	4.2 On-line zpravodajství

	Závěr
	Summary
	Použité zdroje
	Seznam příloh
	Přílohy

