Cilem bakalatské prace je nabidnout analyzu prosttedi ¢eskych hudebnich festivali a
predstavit zakladni nastroje marketingu a propagace, které vyuzivaji. Prace v ivodu stru¢né
predstavuje historii ¢eskych hudebnich festivali a popisuje ne¢které trendy typické pro
festivalovou scénu. Nasledn¢ vymezuje zdkladni pojmy z prostiedi marketingu a komunikace,
které jsou ve zbytku prace podrobnéji rozebirany. V zavéru jsou pak vSechny predstavené
teoretické poznatky aplikovany na konkrétnim ptikladu — sbirce festivalu Budéjovicky
Majales 2012. Jeho potadatelim se podafilo béhem osmi dni od fanousku ziskat 140 tisic

potiebnych na pokryti vzniklého deficitu rozpoctu.

Tato bakalafska prace Cerpa z vice nez 80 riznych ¢eskych i zahrani¢nich zdroji a
nabizi tak doplnéni minimalniho mnozstvi ¢eské odborné literatury zamétené na problematiku
hudebnich festivalii. Pfinosem prace je také aplikace obecnych poznatkii ze svéta marketingu
a reklamy na specifické prostfedi hudebnich festivali. Autor také na zakladé vlastni
zkuSenosti s pofadanim hudebnich festivalii poukazuje na nejcastéjsi chyby, kterych se

organizatofi dopoustéji, a uvadi konkrétni ptiklady aplikace jednotlivych teoretickych zasad.

Prace ukazuje na to, Ze ackoli se v Ceské republice festivalova scéna neustale rozviji,
mira profesionality vétSiny pofadateli neni vysoka. VéEtsina malych hudebnich festivall se
potyka s nedostatkem financi a jen vyjimec¢né jsou organizatofi schopni ziskat publicitu
alternativnimi cestami — naptiklad virdlnimi kampanémi ¢i kvalitni komunikaci s novinafi.
Prace ukazuje, e propagace malych hudebnich festivala v Ceské republice je tématem, u
kterého je zapotiebi predevsim doplnit chybéjici literaturu a stanovit pravidla spravné praxe,

nebot’ realita jim odpovida jen malokdy.



