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JEJICH UPLATNOVANI V TELEVIZNIM ZPRAVODAJSTVT
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Metoda price:

Kombinace kvantitativni obsahové analyzy s kvalitativnim interpretativnim pristupem
vybraneho vzorku televiznich zpravodajskych relaci ti &eskych televiznich stanic a jeiich
nasledna komparace.

Charakteristika tématu:

Obrazové triky a zvukové efekty jsou sondisti vypravéni-soudasnych televiznich
zpravodajskych relaci. Podili se na konstruovani ptibéhu a pFetvateni re4lné udalosti ve
zpravu. Na to ve svych pracich poukazuji nap¥iklad Dan Berkowitz (Social Meaning of News)
a John Hartely (Understanding News), podle nichZ je televizni zpravodajstvi prevypravénim
realne situace — , telling a story*. Tento pohled na zpravodajstvi bude vychodiskem diplomové
prace. Priznakové zpiisoby zpracovani (sttih, zpomalen, zrychleni obrazu, hudba, grafika
atd.) pfetvafi konstruovanou realitu, prezentovanou obvyklymi postupy, do p¥{znakové formy
(n&kdy blizké postuptim z evidentng fiktivnich #anré jako napf. hudebni videoklip).

Da se pfedpokladat, Ze obrazové triky a zvukové efekty nebudou pouzivani stejnou
mérou u viech typd zprav.

Cilem diplomové prace je odhalit jakym zplisobem jsou grafické triky a zvukové
efekty uplatiiovény, pfi jakych typech udalosti Jsou nejvice vyuZivany a jak se jejich aplikace
jednotlivymi stanicemi odliguje. Diplomova prace by tak méla popsat jaké jsou zékladni
funkce sledovanych jevii v narativni struktuge zpravodajskych pi{b&hu.

Pfedmétem analyzy a nasledné komparace bude vzorek televiznich zpravodajstvi
vybrany metodou ,,konstruovaného tydne®, oporou vybéru bude kalenda¥ni rok 2003.

Sledované zpravodajstvi:

Hlavni zpravodajské potady Ceské televize, televize NOVA a televize PRIMA. Pfedmétem
analyzy a nasledné komparace bude vzorek televiznich zpravodajstvi vybrany metodou
,konstruovaného tydne*, coZ je vzorek o shodném pocetnim zastoupeni jednotlivych dni
tydne. Konstruovanych tydni miize byt v analyze i vice. Oporou vybéru bude kalendaini rok

Vztah k tématu:
Autor sim ve vysilini TV NOVA pracuje. M4 tedy pfistup ke zpravodajskym archiviim této
televize.



Predpoklddand osnova price:
1.0. Uvod
1.1. Motivace k volb& tématu, prezentace hypotézy
2.0. Teoretické zpracovani tématiky obrazového a verbalniho pfenosu informaci v televiznim
arealném svéts.
2.1. Zakladni narativni prosttedky televizniho zpravodajstvi
2.2. Piistupy k analyze televizniho zpravodajstvi
2.3. Popis zvolené metody
3.0. Analyza vybraného vzorku televiznich zpravodajskych relaci
3.1. Kvantitativni obsahova analyza
3.2. Interpretace vyuZiti postupii pfiznakovych zplisobi zpracovani
4.0. Potvrzeni & vyvraceni hypotézy, pripadny rozdil v pojeti jednotlivych televiznich stanic
5.0. Zavér

Zdroje:
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Motto: ,.Zprava je komodita, zbozi jako jakékoliv jiné, proto je potieba dodrZovat obchodni

logiku a ta veli, zboZi co nejlépe prodat.“

John M. McManus



1.0 Motivace a prezentace hypotézy

,»Vypravéni neni kopie tohoto svéta. AZ moc totiZ zile#i na vybéru, na filtru, t&ch ktefi
vypraveji, takze nekteré vypravéni je zcela fiktivni, jiné miZe byt preci jen vice

faktografické.” (R. Odin, in Jost, La télévision du quotidien, 1996)

MozZné n€koho prekvapi, pro¢ jsem svou diplomovou préci, kterd ve svém nazvu obsahuje
pojem televizni zpravodajstvi, tedy Zanr, ktery byl mél byt zaloZeny jen na faktech, zagal
pravé timto citdtem profesora medidlnich studii na sorbonnské univerzité Rogera Odina.
K vysvétleni vyuZziji hned na Gvod price dvou prednich medilnich analytikii Dana
Berkowitze a Johna Hartleyho. Ti ve svych knihach v&novanych televiznimu zpravodajstvi

pfisli s ndzorem, e zpravodajské obsahy konstruuji realitu.

Z tohoto tvrzeni budu vychazet i ve své praci, zaméfené na piiznakovost ve zpravodajstvi -
tedy na vyrazové audiovizudlni prostiedky, které do televizniho zpravodajstvi S nastupem
novych technologii pfichazeji z jinych televiznich Zanrt a které s sebou mohou nést i jiné

vyznamy neZ jen prosté informace.

Kdyz jsem si pti dikladném studovéni tohoto tématu pfedetl vétu rakouského filozofa Karla
Poppera - ,, ti ktefi se nechdvaji oklamavat televizi, nejsou vZdy na takové trovni a dostatednsd
zrali, aby dokézali rozpoznat rozdil mezi realitou a fikci® - napadlo mé, 7e o to zajimaveéjsi
bude analytickymi postupy zjistit, jestli mize televize divaka oklamavat i v dobé, kdy ma na
programu své hlavni veerni zpravodajstvi. Vzdyt ,televizni zpravy jsou pro zna¢nou &ast

populace, kterd neéte noviny, hlavnim zdrojem informaci o svétg.* (Giddens, 1999)

A zde se vracim k uvodnimu konstatovani své prace. UZ v roce 1940 do$la Helen McGill
Hughesova ve své studii k zajimavému zavéru, ze je totiz velice obtizné oddglit zpravodajstvi
od ,pifibshu lidského Zivota“. ,Americké noviny se proménily z viceméné stfizlivého
zdznamu ve formu populdrni literatury. P¥ibéh o lidskych osudech ma jako by rozptylovat, je
jako by vypravén ze &tendfova pohledu. Je tudiz podobny spige klevetim nebo lidovému

vypravéni.* (McQuail, Uvod do masové komunikace, str. 339)

Rovnéz Don Hewitt (2002) chtél po svych redaktorech, aby mu vzdy vypravéli piibéh, aby ho

dokazali zaujmout, rozplakat nebo rozesmat. Odpovéd na otédzku, pro¢ tomu tak je u Zanru,



ktery ma ve svém popisu prace informovat a zobrazovat co nejvérnéji realitu tohoto svéta,
stoji mozna v mottu mé diplomové préace, které jsem si vyptjcil od Johna M. McManuse
(Social Meanings in the News, 1997, str. 286): ,,Zprava je komodita, zboZi jako jakékoliv jiné,

proto je potieba dodrZovat obchodni logiku a ta veli, zboZi co nejlépe prodat.

K tomu miiZe podle mého nézoru pomoci pravé i poutavé vypravéni. Televize navic nejsou
omezeny jen na mluvené slovo. Maji k dispozici lakadla, ktera dokaz divaky spolehlivé
ptitdhnout k jejich sledovani, a tim jsou audiovizualni narativni postupy. Nazveme-li tedy
zpravu podle vzoru McManuse komoditou, snazi se televize tuto komoditu kady veger co

nejlépe prodat za pomoci dostupnych prostredkii.

Jednim z téchto prostfedkdi je obrazova a zvukova sloZka reportazi. Vidyt televizni
zpravodajstvi je ur€eno usim a o¢im divéka. Promlouva k nému pomoci pohyblivych obrazkd,
zvukd a mluveného slova. Vzajemny vztah je kli®ovy pro vyznéni celé reportaze, a to jak

z hlediska informativniho, tak i vypravéciho. (Loksik, 2001)

Pravé pfi skladdni mozaiky pribéhu, p¥i kompletaci v procesu stfihové montédze dochézi,
podle mé hypotézy, stile vice k piiznakovému zptisobu zpracovani, a to za pomoci
vyrazovych prostfedkd jakymi jsou stiih, hudba, grafika, zpomaleni a zrychleni obrazu,
synchronni vypovédi a podobng. Vypravéna udélost tak dostivd na své zajimavosti a

atraktivnosti.

Cilem mé diplomové prace je proto tuto tezi potvrdit & vyvratit. Zjistit, jakym zpiisobem jsou
obrazové a zvukové efekty v televiznim zpravodajstvi uplatiiovany, pii jakych typech udalosti

Jsou nejvice vyuzivany a jak se jejich aplikace napfi¢ jednotlivymi stanicemi odliduje.

Tato prace je postavena na kvantitativni obsahové analyze s kvalitativnim interpretativnim
piistupem vybraného vzorku tfi celoplosnych televiznich zpravodajskych relaci t &eskych
televiznich stanic. ProtoZe dvé z nich jsou soukromé a jedna televize vefejné sluzby, zajimava

bude jist& i vzajemna komparace piistupti.

Pii psani své diplomové préace jsem se drzel predloZenych tezi. V ptedpokladané struktuie ale
doslo b&hem vyzkumu k nékolika diléim zménam, které vyplynuly z mapovéni tématu a

snahy o vysledek s nejvys$si moznou validitou.



2.0 Co to je zpravodajstvi

2.1. Televize a zpravodajstvi, vzajemn vliv

»Televize je na rozdil od divadla ¢ dramatu charakteristickym produktem moderni
industridlni spole€nosti. Je pomijiva, utrzkovita, specifickd, konkrétni a dramaticka. Jeji
vyznamy vychézeji siln€ji na povrch diky kontrastim, jeji logikou je spojeni ustniho a
vizuélniho projevu. Televize je zérove néco familiarniho. Kdy# publikujete vysledky jejiho
zkoumani, fekne vam zpravidla kazdy, Ze jste nepfisli na nic nového. Je totiZ centrem nagi
kultury, zdroveii je ale tim sloZitéjsi ji analyzovat.* Toto jsou slova z publikace autorii Johna
Fiskeho a Johna Hartleyho, Reading television (1978), ktera vystizné charakterizuji televizi a

pokusy uchopit jeji sou¢asti v podobg televiznich potadfi n&jakym vyzkumem.

RovnéZ televizni zpravodajstvi jako jedna ze soudasti televize nema k této charakteristice
daleko, coZ nejlépe poznéme, snaZime-li se jej prozkoumavat. Je to jeden z nejkomplexngjich
a nejvice studovanych televiznich Zanrd, ktery fascinuje nejen klasické divaky, ale i mnoho
medidlnich vyzkumniki. Proto ma zpravodajstvi spousty charakteristik a pojmenovéni. To, Ze

Je aktualni, segmentované a vyuZiva opakovani, jsou pouze jeho zikladni definice.

Televizni informace jsou pomijivé; divak neméd moznost vratit se k tomu, co vidél, stejné jako
to déla &tendt novin (Diamond 1975, str. 64). Proto od vés na jednu stranu vyZaduje urdité

Usil{ a soustfed&nost, zaroveii se ale samo snaZi byt dostatedné zajimavé a poutavé.

Zpravodajstvi md v televizi vysoky kredit. Rado stavi na odiv svou nezavislost na politice a
vladnich agenturach s tim, Zc je to jedno ze zakladnich pravidel pro udrZeni demokracie. P¥i
udileni licenci je pravé zpravodajstvi pro televize pidnym argumentem, nebot jeho vysilani
Je, dle jejich rétoriky, jasny dikaz uréité spoledenské zodpovédnosti televize. Zpravy lze proto
definovat jako skute¢né informace, jeZ jejich publikum potfebuje pro to, aby bylo schopné

fungovat v dnesni spole¢nosti.

Zpravy jsou nékdy oznatovéany také jako komodita. Je nakladné je sbirat a pak distribuovat,
navic jejich publikum musi byt spravné nastavené a presné definované pro zadavatele
reklamy, kteti mezi divaky hledaji cilovou populaci pro své produkty . V pongkud cynicks,

avSak pfiznatné vét€ jsou zpravy definovany jako néco, co je vyti§téno na zadni strand






