
Abstrakt 

 

Diplomová práce se zaměřuje na marketingovou komunikaci v performativním umění. 

Konkrétně na plakátovou reklamu Divadla na Vinohradech. Marketing v umění je specifický 

tím, že se musí přizpůsobit uměleckým cílům. Úlohou marketingu tedy není přizpůsobit 

produkt požadavkům trhu, ale přitáhnout publikum k aktuální nabídce. Produkt se nejdříve 

vyrobí a až poté se umístí na trh. V marketingové komunikaci je tedy možné vycházet z 

produktu samotného. V souvislosti s tím jsem se snažila odhalit jaké prvky, a to jak ty 

explicitně zobrazené, tak i skryté, využívají plakáty na divadelní inscenace a zda reklamní 

plakáty vycházejí ze specifik, které mají produkty v oblasti kultury a umění. Jako nástroj jsem 

si zvolila sémiotickou analýzu, při které jsem zkoumala obraz, text a vztah obrazu a textu.  
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