Abstrakt

Diplomova prace se zaftuje na marketingovou komunikaci v performativnimeénin
Konkrétreé na plakatovou reklamu Divadla na Vinohradech. Mérig v ungni je specificky
tim, Ze se musifzpasobit untleckym citim. Ulohou marketingu tedy nenfigptsobit
produkt poZzadavkm trhu, ale pitahnout publikum k aktualni nabidce. Produkt sglifiee
vyrobi a az poté se umisti na trh. V marketingowénknikaci je tedy mozné vychazet z
produktu samotného. V souvislosti s tim jsem sezitmabdhalit jaké prvky, a to jak ty
explicitné zobrazené, tak i skryté, vyuzivaji plakaty na delai inscenace a zda reklamni
plakaty vychazeji ze specifik, které maji produktgblasti kultury a urni. Jako nastroj jsem
si zvolila sémiotickou analyzufigkteré jsem zkoumala obraz, text a vztah obrataxtu.
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