
  

Abstrakt 

 

KOMUNIKA ČNÍ STRATEGIE FOTBALOVÉHO KLUBU SK SLAVIA PRAHA 

A NÁVRHY NA JEJÍ ZLEPŠENÍ 

 

Cíle:           Hlavním cílem této práce je vytvořit projekt komunikační strategie klubu 

SK Slavia Praha se svými fanoušky pro novou sezónu. Tento projekt bude 

vytvořen na základě analýzy a zhodnocení současného komunikačního 

mixu fotbalového klubu SK Slavia Praha a současné komunikace klubu se 

svými fanoušky. 

 

 

Metody:  V práci byly použity metody případové studie, analýzy dokumentů, 

interview a SWOT analýzy. Metoda případové studie byla aplikována při 

výzkumu současné komunikační strategie klubu s fanoušky, analýza 

dokumentů pro analýzu komunikačního mixu klubu, SWOT analýza pro 

zhodnocení komunikačního mixu klubu a interview pro získání potřebných 

informací od zainteresovaných osob.  

 

         

      

Výsledky:  Byl vytvořen projekt nové komunikační strategie klubu, jehož součástí je 

zdokonalený komunikační mix klubu, projekt komunikační strategie klubu 

s nejdůležitějšími fanouškovskými organizacemi a projekt komunikační 

strategie klubu s mládeží.  
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