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Celkova naroc¢nost tématu:
podprimérna primérna nadpriimérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobre - dobte - nevyhovujici
Stupeii splnéni cile prace vyborné

Logicka stavba prace velmi dobie

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar velmi dobre

Adekvatnost pouzitych metod vyborné

Hloubka tématické analyzy, vlastni pfinos diplomanta velmi dobie

Uprava prace: text, grafy, tabulky velmi dobie

Stylisticka uroven, jazyk velmi dobie

Prakticka vyuZitelnost zpracovani:
podprimérna prumérna nadprimérna

Hodnoceni préce:

Teoreticka ¢ast DP je dle mého nazoru zpracovana vyborné. Stépanka Chrtkova cituje znamé
marketéry soucasnosti, a to pfevazné Kotlera a Vysekalovou. Zicastnila jsem se konferenci,
na nichz vystupovali, jejich prace si velmi vazim a je jist¢ pfinosem v oblasti marketingu.
V DP jsou zohlednény vSechny faktory, které ovliviluji zdkaznika pted ndkupem 1 pfi
samotném nakupovani. V praci mohlo byt jesté zminéno 9 Ps Marketingového mixu.

V praktické ¢asti jsou jasné stanoveny hypotézy, dil¢i tikoly a cile prace. Prakticka ¢ast DP
spravné za¢ina predstavenim obchodu a nejznaméjsich snowboardovych znagek. Stépanka
spravné pouzila pro svoji praci metodu Dotazovani na socidlni siti Facebook. Ocenuji grafické
zpracovani dotazniku a fakt, ze pro sbér dat vyuzila modernich marketingovych nastroju.
Konkrétné socidlni sit’ Facebook a jednu z aplikaci spole¢nosti Google "Google Docs", diky
niz 1 ja sdilim data vramci svého zaméstnani. Deklarované ukoly a cile DP povazuji za
splnéné. Vysledky a doporuceni jsou pfinosné pro uplatnéni v obchodech Snowboardel.

Piinos prace:

Obchody Snowboardel by mély reagovat na vysledky vyzkumu a zavést naslednd opatieni,
kterd povedou k vy$si navstévnosti a vy$Simu prodeji. Napiiklad zavést nové znacky, které
respondenti uvedli jako chybéjici, ¢aste¢né obménit nebo zaskolit persondl a Castéji prichazet
s vyhodnymi nabidkami.



Otazky k obhajobé¢:

Myslite si, Ze by obchodiim Snowboardel pomohl vérnostni program pro stalé zdkazniky?
Jaké formy propagace byste pro obchod Snowboardel zvolila?

Myslite si, Ze by na dotaznik odpovédélo vice navstévnikii Facebooku, pokud by byli néjak
finan¢né ¢i vécné motivovani?

Préci doporucuji k obhajobé.
Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobie

Prohlasuji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi.
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