Abstrakt

Néazev: Zakaznické chovani a preference znacek v obchodeé se
snowboardovym vybavenim

Cile: Hlavnim cilem prace je zjistit, podle ¢eho se zékaznici pfi nakupu
zimniho vybaveni a obleceni rozhoduiji, jak jsou na tom se znalosti

znaCek v obchodé Snowboardel a které z téchto znacek patfi mezi

jejich nejoblibengjsi.

Metody: V této praci je pouZita metoda dotazovani a metoda analyzy. Metoda
dotazovani byla vyuZita ke sbéru dat potfebnych pro zjisténi

pozadovanych informaci. Nasledné byla pouZita metoda analyzy pro
odvozeni vzajemnych vztah(l mezi zjisténymi vysledky a vysvétleni

jejich pricin.

Vysledky: Vyzkum ukazal, Ze zdkaznici jsou pfi ndkupu zimniho vybaveni
ovliviovani predevsim jeho kvalitativnimi vlastnostmi, vzhledem

a cenou a nakup tohoto zbozi si predem dobre rozmysleji. V oblasti

svétove snowboardingové znacky.
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