Abstrakt

Nazev prace: Typologie zdkaznika prazskych fitness center

Cile prace: Hlavnim cilem tohoto vyzkumu je vytvofeni specifické typologie soucasnych
zakaznikl prazskych fitness center.

Metody: Byl proveden kvantitativni marketingovy vyzkum, kde zakladni soubor byl tvofen
1004 respondenty. Vybér respondentti byl dvoustupiiovy ndhodny — ndhodny vybér fitness,

ndhodny vybér respondentl. V syntetické ¢asti byla pouZzita analyza latentnich tfid.

Vysledky: Vysledky dotazovani jsou prezentovany v analytické Casti prace, ovéruji predem
stanovené¢ hypotézy, jsou dulezitym zdrojem pro syntetickou c¢ast, kde pomoci analyzy
latentnich tfid jsou ziskany jednotlivé typy zdkaznik( fitness center v Praze. Muzi, jako
zékaznici prazskych fitness center, se déli na studenty, dravce a usedliky. Zeny byly

rozdéleny na manazerky, lovkyné a studentky.
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