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Abstrakt

Diplomova prace se zabyva organizaci a marketingovymi aktivitami festivalu s
kazdoro¢ni tradici na obou biezich Vltavy u pievozu Roztoky-Klecany. Popisuje
procesy souvisejici s pldnovanim i realizaci samotného projektu a porovnava silné a
slabé stranky minulych ro¢nikti Slavnosti pravého a levého biehu Vltavy. Prakticka ¢ast
je vénovana rozboru prob&hlych ro¢niku festivalu, které se konaly v letech 2011, 2012 a
2013. Vysledkem je navod pro uspésnou organizaci dal$ich ro¢nikt festivalu nebo akci

podobného typu.

Nazev: Marketingovy mix sportovné, kulturné - hudebni akce:

Slavnosti pravého a levého biehu Vltavy.

Cile: Hlavnim cilem diplomové prace je zorganizovat a zhodnotit kulturné-
sportovni akci s kazdoroc¢ni tradici, popsat procesy spojené s planovani a
realizaci samotného projektu a vypracovat tak navod pro tispéSnou

organizaci dalSich ro¢nikl nebo akci podobného typu.

Metody: Jako nejvhodnéjsi metodu jsem si vybral SWOT analyzu, tak abych rozebral

silné a slabé stranky a nastinil pfilezitosti a hrozby festivalu.
Vysledky: Za pomoci SWOT analyzy jsem vyhodnotil jednotlivé komponenty

festivalu, zrekapituloval cile, jejich Gisp&sné ¢i netispé$né plnéni a nastinil

navrhy na zdokonaleni materialni, marketingové i manazerské.

Kli¢ova slova: Marketing, Management, SWOT analyza,



Abstract

Title: Marketing mix of musical,culture and sports event: Celebration of the right

and left coast of the Vltava.

Objectives: The aim of this thesis is to evaluate and organize cultural and sports event
with the annual tradition to describe the processes associated with planning
and implementation of the project itself and to develop guidance for the

successful organization of other classes or events of a similar type.

Methods: The best method | chose is the SWOT analysis, so | dismantled the
strengths and weaknesses and outlined the opportunities and threats of
festival.

Results: With the help of the SWOT analysis, we evaluated the individual
components of the festival, recapitulated goals, their success or failure of
performance and outlined proposals for improving the material, marketing

and management.

Keywords: Marketing, Management, SWOT analysis,
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1 Uvod

Tématem diplomové prace je marketingovy mix a objektivni zhodnoceni vsech
uplynulych ro¢nika festivalu s nazvem Slavnosti pravého a levého bi‘ehu Vitavy.

Jedna se o kulturni udalost v Roztokach a Klecanech u Prahy zastiténou
povitavskymi obcemi, kde navstévnici shlédnou tadu kulturnich vystoupeni, jak
hudebnich, tak divadelnich a zaroven maji moznost vyzkouset si nékolik sportovnich
disciplin a zasoutézit si tak s lidmi druhého biehu.

Dale festival slouzi k propagaci jednotlivych obci a firem, které prostfednictvim
stankd, bannert a letakti informuji a lakaji navstévniky z okoli.

Myslenka této akce spociva v probuzeni kulturniho zivota v dané lokalit¢ a
V podpoie mistnich umélct napii¢ kulturnim spektrem. Jednim z cild je odlisit festival
od ostatnich akci specifickou atmosférou a drzet se tak terminu ,,slavnosti‘ v pravém
slova smyslu.

Ukol festivalu tkvi v propojeni zdanlivé oddélenych obci a ob&anti prostiednictvim
sportu, divadla, hudby, tance a feky Vltavy.

Dalsim tkolem a poslanim je pobavit a zaujmout ptichozi a vSeobecné navodit

pohodovou atmosféru, tak aby navstévnici odchéazeli spokojeni a za rok se znovu vratili.

Konkrétni motiv autora:
1. Vpfipadé¢ Slavnosti Pravého a levého biehu Vltavy doposud nikdo
nevytvorfil komplexni analyzu marketingové komunikace.
2. Autor diplomové prace je ¢lenem hlavniho organiza¢niho tymu a sam se tak
podili na ptipravach a realizaci akce.
3. Vysledky této prace budou slouzit jako podklady pro ptipravu dalSich

ro¢nikd.



2 Cile a ukoly prace

2.1.

2.2.

Cile prace

Cilem diplomové prace je na zdklad€ analyz navrhnout a vypracovat
projekt dalsiho, jiz ¢tvrtého ro¢niku hudebné-kulturni akce, konkrétné festivalu
Slavnosti pravého a levého biehu Vltavy, zaroven piedstavit inovace, které
pomohou zjednodu$it a zlepSit organizaci a marketingovou komunikaci
podobnych akci a dalSich ro¢niki.

DalSim cilem prace je zaméfeni na marketingovy mix, silné a slabé
stranky, pfilezitosti a hrozby festivalu, a to za pomoci SWOT analyzy a
skupinové diskuze organiza¢niho tymu.

Vysledek prace bude po obhajobé predlozen Cclenim nejuzsiho
organiza¢niho tymu ke zhodnoceni a bude slouzit jako navrh feseni jednotlivych
aktivit, ve kterych budou zjistény nedostatky. Prace tak bude vychodiskem a
stavebnim kamenem pro pofddani dalSich ro¢nikl tohoto festivalu a zaroven ji

bude mozné pouZit jako vzor pti pofadani obdobnych akei.

Ukoly prace

K realizaci uvedenych cild prace bude zapotiebi zejména téchto krok:

1. Nacerpat informace z odborné literatury, vymezit a charakterizovat
zakladni pojmy dilezité pro tematicky okruh této diplomové prace.

2. Ur¢it zakladni metodologicky piistup a popsat marketingovy mix,
SWOT analyzu, interview, elektronické dotazovani a vymezit
vyzkumny soubor.

3. Zajistit vhodny sbér dat

4. Charakterizovat, popsat a analyzovat jednotlivé rocniky festivalu
Slavnosti pravého a levého biehu Vitavy

5. Analyzovat dosazené vysledky osobnich interview a elektronického
dotazovani.

6. SWOT analyzu a marketingovy mix, ktery bude sestaven na zakladé
ziskanych informaci uplynulych ro¢nikd.

7. Urcit jednotlivé kroky a postupy pro zlepSeni organizace dalSich

ro¢nikti Slavnosti pravého a levého biehu Vlitavy.
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3 Teoreticka vychodiska

Protoze se prace vénuje rozboru marketingovych a manazerskych ¢innosti a
samotnou organizaci hudebné-divadelné sportovni akce, je potfeba si vymezit

nasledujici zédkladni pojmy:

3.1. Sport

Globalni vize tohoto fenoménu je obsazena v dokumentu s nazvem Evropska
charta sportu, ktera byla sepsana roku 1992 vyborem pro rozvoj sportu rady Evropy
(CDDS), a proto je zde jako prvni uvedena definice pravé z Evropské charty sportu.

Evropska charta sportu (1992): ,,Sport jsou vSechny formy télesné ¢innosti,
které si kladou za cil projeveni ¢i zdokonaleni télesné i psychické kondice, rozvoj
spolecenskych vztahii nebo dosazeni vysledkli v soutézich na vSech urovnich (at’
organizovany nebo ne).*

DOVALIL (2002) tika o sportu nasledujici: ,,Sport je dobrovolna pohybova
aktivita, motivovana snahou pro dosazeni maximalni vykonnosti, rozvijené
Vv tréninku a demonstrované v soutézich.*

MORAVEC (2007) popisuje tento veliky fenomén v duchu Evropské charty
0 sportu takto: ,,Sport zahrnuje vSechny vhodné formy organizovanych i
neorganizovanych pohybovych aktivit, jejichZ cilem je podpofit u lidi starost o
jejich zdravi, dusevni pohodu, télesny, funk¢ni, psychicky rozvoj a pohybovou
vykonnost, uspokojovani jejich kulturnich potieb, formovat socidlni vztahy nebo
dosdhnout lepsi vysledky a zvysit jejich sportovni vykonnost v soutéZich na rizné
urovni.

Je tfeba si také uvédomit, Ze sport a jeho nedostatek ovliviiuje veskeré déni
vV dané oblasti, at’ uz ekonomické nebo kulturni. Napovi definice z Bile knihy o
sportu (2007): ,Nedostatek télesné aktivity zvySuje vyskyt nadvahy, obezity a
¢etnych chronickych onemocnéni, jako jsou kardiovaskuldrni choroby a diabetes,
které¢ snizuji kvalitu Zivota, ohrozuji zivot jednotlived a =zatéZuji rozpoclty
zdravotnictvi a hospodafstvi.

Na zavér bych rad pouZil citat jednoho z nejvyznamnéjSich muza sportovni
historie: ,,Sport tvofi soucast dédictvi kazdého muze a zeny a nelze jej ni¢im jinym

nahradit.“ Pierre de Coubertin
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3.2. Kultura

Tento pojem je velice Casto pouzivany a pravy vyznam nejlépe vystihl
PRUCHA (2004): ,,V $ir§im pojeti znamena kultura viechno, co vytvafi lidska
civilizace - tedy jednak materialni vysledky (artefakty) lidskych ¢innosti, jako jsou
napf. obydli, nastroje, odévy, plodiny, pramysl, dopravni a telekomunikacni
systémy, jednak duchovni vytvory lidi, jako je uméni, nabozZenstvi, moralka, zvyky,
vzdélavaci systémy, politika, pravo aj...*

V uzs§im pojeti je pojem kultura vztahovan k projeviim chovani lidi - tedy
kulturou urcitého spolecenstvi se mini jeho zvyklosti, symboly, komunikaéni
normy, a jazykové ritudly, sdilené hodnotové systémy, piedavané zkuSenosti,
zachovavana tabu.*

OLGA JURASKOVA, PAVEL HORNAK A KOLEKTIV (2012) tvrdi, Ze
Kultura je chapana: ,,Ve vé&tsi §ifi neZ uméni. Zahrnuje: zvyklosti tradice a ritualy,
zpusoby jakymi lidé komunikuji, jak se projevuji, jak jednaji, jak nakladaji s Casem,
jejich vztah k ptirod¢ postoje k ¢innostem a k dosazenym vysledkim, co a jak lidé
jedi, jak a kde bydli, jaky maji vztah k détem a k jejich vychové a dalsi. Je to zptisob
mysSleni, duSevni a duchovni uzplsobeni jednotlivce nebo skupiny, zéavislé na
individuélnich dispozicich, v€ku, vychové, tradici, spolecenskych podminkéch,
opirajici se o hodnoty uznavané¢ ve skupiné. Tyto hodnoty maji koteny
V naboZenstvi a pomahaji odliSovat dobré od $patného, ptirozené od nepiirozeného,
racionalni od iracionalniho, urCovat vztah ke smrti apod. Kulturu sdileji vSichni
nebo témer vSichni piislusnici urcité skupiny (stat, narod, firma, rodina nebo jiné
skupiny). Narodni podnikatelska kultura vychazi z kultury dané zemé a ob¢ na sebe
pusobi. Je prafezem nézort a hodnot v této spolecnosti sdilenych. Urcuje, jakym
zpusobem se podnikani v dané zemi uskuteciiuje. VSechny kultury se postupné,
rychleji nebo pomaleji, stdle méni. Kultura se pfendsi od starSich k mladSim,
formuje jednani a predstavy o svéteé. Zakladnimi prvky nérodni kultury jsou: piistup
k Casu, vyznam prostoru, jazyk a zpusob vyjadfovani, projevy neverbalni

komunikace, nabozenstvi, spolecenské vrstveni.*
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Role kultury je nezpochybnitelnd, toto tvrzeni doklada i prizkum Ceské
centraly cestovniho ruchu. Tazatel¢ uvadéli atraktivitu jednotlivych oblasti.
KESNER (2005):

e historicka mésta (72,8%)

e poznavani zivota a mentality zem¢ (66%)
e hrady a zdmky (62,4%)

e prilezitost k zabavé (58,4%)

e kulturni nabidka (52,8%)

3.3.  Uméni

Uméni je velmi Siroky pojem dovednosti, které neovlada kazdy, proto je
tteba se jej eventuelné naucit. Pojednava o dvou riznych zptsobech.

Vizualni a performativni. Vizudlni uméni zahrnuje socharstvi, architekturu,
malifstvi a vytvarnd uméni.

Performativni uméni jsou uméni muzicka, kde sam umélec je prosttedkem
pro jeho zobrazeni, zpravidla jde o tanec, zpév, hudbu, divadlo a poezii.

Definovat uméni samotné vlastné nelze, je to velmi Siroky okruh. Blize se
daji pfiblizit jen styly, slohy, ztvarnéni jeho ¢innosti, historie, doby nebo mista, kde
dilo vzniklo.

Uméni je oblast kulturni ¢innosti, kde se lidé snazi podle svého urcitého
naddni nebo znalosti a dovednosti vyjadfovat své myslenky, city nebo néazory

vytvofenim dila ¢i jednanim s lidmi, i to lze brat jako uméni.

3.4. Hudba

Hudba je neodmyslitelnd soucast lidského zivota od pradédvna slouzila
k nespoctu uceliim, napiiklad pfi boji, pro odstraseni nepfitele, pro pobaveni, pro
uklidnéni, pro vyjadreni citli apod. Autor MASCHTOWSKY (2010) uvadi ve své
diplomové praci o hudbé velmi vystiznou definici:
,,Hudba je soucasti lidské kultury jiz od nepaméti, prvni formy hudby
muzeme datovat uz od staroveéku. Jeji postaveni se v podstaté nezmenilo, takika
vzdy slouzila k zdbavé a obohaceni kulturniho Zivota ¢lovéka. Béhem své dlouhé

historie hudba plnila 1 spousty jinych tloh, nez jen k pobaveni lidu. Byl v ni, stejné
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jako v psaném slové nebo malbach, ukryt vzdor, poslani nebo jen nazor, vétsinou
v nedemokratické spole¢nosti.

Hudba se ¢leni na mnoho zanrt, mezi které patii i popularni hudba a jeji
protipol, vazna hudba. Nazev popularni hudba pochazi =z latinského slova
»populus®, které v prekladu znamena ,,lidovy* nebo ,,lid, mnozstvi lidi*. Z toho lze
vyvodit, ze populdarni hudba je takova, kterou upfednostiiuje vétsi masa lidi,
popiipad¢ kterd je v soucasné dobé modni a poslouchand. Neni tedy nikterak pevné
ukotvena a jeji vyznam se muze za nékolik desitek let posunout. Popularni hudba je
charakteristickd svou rychlosti vzniku, dobou plsobeni a nékdy i zéniku. Termin
popularni hudba, zde proto bude porad, ale hudebni styly, které ji tvofi, se méni. Je
to povétSinou zplsobeno ztratou zabavné funkce ptedchozich styli, které piestaly
byt pro Sirokou masu lidi ptitazlivé. Vedle popularni hudby existuje hudba lidova,
ta se ale zna¢i mnohem delsi tradici a Casto je i kulturné sptfiznéna s mistem vzniku.
Jeji neménnost v Case je vEtsi nez u popularni hudby.

V soucasné dobé muzeme za popularni hudbu oznacit mimo jiné

tyto styly: pop, rock, punk, metal, house, hip hop a mnoho dal$ich.*

3.5. Festival

VétSina lidi se za sviij Zivot octne minimalné na jednom festivalu, nemusi
vSak jit nutné o festival hudebni. V soucasné dob¢ se poradaji festivaly po celém
svete s nejriznéjSim zameérenim.

Pro blizsi pfedstavu o tom co pojem ,,festival” je, je zde uvedena definice
z bulletinu CD Vlakem na festivaly (2008): ,,Slovo festival pochazi z latinského
slova festive, a znamena udalost, shodného vyznamu je také slovo feast. Podle druhé
verze slovo festival pochazi ze stiedoveéké anglictiny a francouzstiny se zakladem ve
starém latinském slové festivus, znamenajici slavit nebo oslavu. Slovo festival je
znamé z roku 1589, ptedtim se pouzivalo v bézné¢ mluvé od 14. stoleti pro oznaceni
nabozenskych svatkd. Prvni festivaly potadali kmenovi Samani jako oslavu

slunovratu.*

3.5.1. Hudebni festival
NejdilezitéjsSim prvkem festivalu Slavnosti pravého a levého biehu
Vltavy je hudba, proto zde autor uvadi zahrani¢ni zdroj BRITANICA
(2010), ktery charakterizuje hudebni festival timto zptisobem: ,,Hudebni
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festival je obvykle série vystoupeni na urcitém mist¢ inspirovanych
jednotnym tématem, jako napt. narodni hudba, moderni hudba nebo podpora
prace vyznamného umélce. Mlize mit také podobu soutéze pro skladatele

nebo ucinkujici umélce.

3.6. Marketing

Vétsina populace si mysli, Ze marketingem se rozumi pouze véda o
technikach prodeje a reklamy. Diky médiim a trendu soucasné doby se neni cemu
divit, avsak prodej a reklama jsou pouze vrcholem tohoto ledovce.

Podle KOTLERA (2004): ,,Marketing definujeme jako spoleCensky a
manazersky proces, jehoz prostfednictvim uspokojuji jednotlivei 1 jednotlivé
skupiny své potfeby a ptani v procesu vyroby a smény vyrobki ¢i jinych hodnot.

Jelikoz se marketing a management neustale prolinaji, vznikl relativné novy
pojem, marketing management, ktery ma, v Sir§Sim pojeti, za ukol udrzet si stavajici
zdkazniky, tak aby firma mohla plnit své cile. Tento pojem se da zafadit i pii
festivalové produkci nebot” smyslem kazdé tradi¢ni akce je, aby se navstévnici opét
vraceli, byli spokojeni a doporucili tak festival 1 svym zndmym.

KOTLER (2004) dale tika, Ze marketing: ,,Nepfetrzity proces analyzy,

planovani, implementace a kontroly. Jeho smyslem je vytvofeni a udrZeni vztahu
s cilovymi zékazniky, které umozni podnikim a dal$im subjektim dosédhnout

stanovenych cilt.*

3.7. Event marketing

vvvvvv

Firmy. Jako nastroj pro dosazeni tohoto cile se v dnesni dob& vyuziva praveé event
marketing.

V roce 1985 svaz némeckych komunikacnich agentur sepsal tuto definici,
SINDLER (2003):

»Pod pojmem event marketing rozumime zinscenovani zazitki stejné jako
jejich planovéani a organizaci v ramci firemni komunikace. Tyto zazitky maji za
ukol vyvolat psychické a emociondlni podnéty zprostfedkované uspotfaddanim
nejruznéjSich akci, které podpoii image firmy a jeji produkty.” tento svaz také
sestavil tabulku zroku 1993, ve které na zadkladé rozsahlého vyzkumu urcil

tendence firem pro potieby event marketingu (viz. Tabulka 1).
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Tabulka 1 - Tendence pro potfeby event marketingu 1993

Spise potla¢ujici event = SpiSe podporujici event

marketing marketing

Emoce json v kurzu X 91.4%
Orientace spolecnosti na vyuzivani volného ¢asu X 85.3%
Zména stylu komunikace médii X 84.6%
Neustale rostouci konkurence X 81.4%
Nasycenost v riznych formach komunikace X 72.4%
Substituce vyrobki X 70,2%
Podobnost reklamnich koncepti X 66,5%
Nasycené trhy X 65.7%
Rostouci naklady na reklamu X 65.2%
Zvysujici se prolinani cilovych skupin X 64.9%
Rostouci naroky na event marketing 66.8% X

Piilis vysoké naklady 95.4% X

3.8.  Art marketing

Art marketing je jednim z odvétvi, ve kterém neni hlavnim cilem komer¢ni
pojeti, ale diraz je zde kladen pfedevSim na piani a potfeby urcité skupiny lidi
Vv daném okruhu, jak ve sféfe obchodu s uménim a uméleckou tvorbu, tak ve sfére
komer¢ni.

Tento druh marketingu je vhodnou volbou pfi realizaci akci podobného typu,
jako jsou Slavnosti pravého a levého biehu Vitavy a dale se vyskytuje podle
MARVANA (2010) v oblastech:

e ,Marketing kulturni organizace ¢i firmy
e vytvarné umeéni,

e reprodukéni uméni — tato oblast nas bude zajimat nejvice, protoze zahrnuje

vaznou 1 popularni hudbu a divadlo ve vSech jeho forméch,
o medialni uméni,
e film ve vSech podobach,
e multimedialni umeéni,
e literatura, hudba,
e obchod s autorskymi pravy,

e nakladatelska a vydavatelska ¢innost,
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e kulturni instituce, pamatky,
e sponzoring kultury a mecenasstvi (fundraising),
e vyuziti umélcl, uméleckych dél pro reklamni a marketingové ucely.

3.9.  Marketingové rizeni

Marketingového fizeni je slozity proces a jeho spravna koncepce by m¢éla

vychazet z téchto bodu:

e Planovani

e Realizace

e Kontrola

Proces marketingového planovani se na rozdil od strategického planovani 1i8i
predevs§im véEtsi orientaci na sluzby a také detailnéjs$i a podrobnéjsi strategii pro
dosahovani cilt firmy na trhu sluzeb. V tomto procesu by neméla chybét situacni
analyza makro i1 mikro prostfedi (tabulka 1), SWOT analyza a samotné nastinéni
marketingové strategie.

Marketingovy plan mtzeme chapat jako, SVETLIK (2005): ,, ...pisemny
dokument, ktery analyzuje situaci, identifikuje problémy a pftilezitosti, stanovuje
marketingové cile a pfedkladd vhodné strategie k dosaZeni téchto cild.
Marketingovy plan je zpracovavan ro¢né, i kdyZ nékteré jeho casti obsahuji
dlouhodobé cile vychéazejici ze strategického vicelet¢tho planu organizace.
Marketingovy plan ma pfinejmensim dvé dilezité funkce. Jednak shromazd’uje v
jednom dokumentu vSechny relevantni informace tykajici se pfislusné organizace,
cilovych trhii, produkti, sluzeb, zdkazniki, konkurence atd. Za druhé stanovuje cile
organizace na piisluSné obdobi, strategie a taktiku, které budou pouzity k jejich
dosaZeni.*

V druhém procesu, tedy realizaci, se marketingové plany stavaji skute¢nosti
Vv podob¢ ¢inti a rozhodnuti, které zajist'uji, ze plan bude realizovan tak, aby firma

dosahla stanovenych cilt.
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Pti samotné realizaci marketingovych cilit dochazi k nespoc¢tu neocekévanych
situaci, a proto musi byt Cinnosti priabézné¢ kontrolovany. Plan mutZze pokazit
prakticky cokoliv, a proto kontrola pomaha odhalit chyby a nedostatky jesté
predtim nez nastanou a pii budoucim planovani mizeme pak tyto skodlivé prvky
eliminovat.

KOTLER (1991) tvrdi, Ze: ,,Marketingové fizeni je procesem planovani a
provadéni koncepce, tvorby cen, propagace a distribuce myslenek, zbozi a sluzeb

s cilem vytvaret smény, které uspokoji cile jednotlivce a organizaci.

MAKROPROSTREDI

MIKROPROSTREDI

Ekonomicke prostfedi

Vefejnost e )
ZaméEstnanci BCCUTBORY. Demografické prostfedi
zprostiedkovatelé
PODNIK Politickeé prostfedi
Konkurence

Kulturni a socilani

Zéakaznict prostiedi

Dodavatelé
Pfirodni prostfedi

Technologické prostfedi

Obrazek 1- Marketingové prostiedi podniku Kozel (2006)
3.10. Marketing sluzeb

Hlavnim produktem vétSiny festivalt je sluzba, pro blizsi predstavu zde
uvadim definici od uznavané autorky na moderni marketing sluzeb, VASTIKOVA
(2008): ,,Sluzba je jakakoliv c¢innost nebo vyhoda, kterou jedna strana muze
nabidnout druhé stran€, je v zasadé¢ nehmotna a jejim vysledkem neni vlastnictvi.

Produkce sluzby muze, ale nemusi byt spojena s hmotnym produktem.‘*

3.11. Marketingovy mix

Klicovy pojem této diplomové prace v sobé zahrnuje vyznam, jenz je
definovan autory: JURASKOVA, HORNAK a kolektiv (2012): ,,Soubor

marketingovych nastroji, které podnik vyuziva k tomu, aby dosahl marketingovych

18



cilti na cilovém trhu. Pivodem anglosasky pojem zahrnuje ¢tyii zakladni néstroje
marketingového mixu: produkt, cenu, distribuci a marketingovou komunikaci.
Oznacuje se také jako 4P marketingu, na zéklad¢ pocatecnich pismen anglickych
pojmenovani nastroji marketingového mixu: product, price, place promotion...,
...pti tvorbé marketingového mixu je tieba si uvédomit, Ze to neni staticky, ale stale
se opakujici proces. Vhodné¢ uspofddanym marketingovym mixem mutze podnik
oslovit cilové skupiny zakaznikd, ale i Sirokou vefejnost. Zavisi to na tom, do jaké
miry realizuje segmentaci trzniho prostfedi a zdkaznikdi. Musi byt harmonizovan
tak, aby bylo dosazeno maximalniho u¢inku v ramci marketingové strategie.

Dle FORETA (2003) bychom se v marketingovém mixu méli zaméfit
pfedev§im na konkrétniho zakaznika: ,Jde o soubor kontrolovanych
marketingovych proménnych pfipravenych k tomu, aby produkce firmy byla co
nejblizsi ptanim cilového zakaznika. Marketingovy mix tak sestava ze vseho, ¢im
firma mize ovlivnit poptavku po své nabidce.”

Marketingovy mix se od svého pocatku rozsitil hned o nékolik dalSich P.
Nejprve o model 5P, kdy do mixu byla pfidana polozka ,,people” tedy lidé. V této
praci, a to pfedev§im proto, ze se jedna o poskytovani sluzeb, budeme vyuzivat

model 7P, ktery je dale rozsifen o ,,procesess* a ,,physical evidence®.

3.11.1.Produkt

Jako produkt miiZeme oznacit vSe, co nabizime spottebiteli k uspokojeni
jeho hmotnych i nehmotnych potieb.

Produktem festivalu Slavnosti pravého a levého biehu je jeho kulturni
nabidka v podobé divadelnich pfedstaveni, tanecnich vystoupeni, hudebni
produkce, sporti a také nabidka obcerstveni a jinych zazitkt s festivalem

spojenych.

Produkt mzeme d€lit na tyto irovné:

e jadro produktu (zakladni produkt) CIMO A KOL. (2004) — , Tvofi ho
uzitek, ktery dany kulturni statek nebo sluzba pfindsi spottebiteli — muze jim
byt umélecky, esteticky, emocionalni nebo tieba spolecensky zazitek, ktery
se vaze ke spotfebé n¢jakého konkrétniho uméleckého dila.

e skuteny produkt KOTLER (2004) — ,,Konkrétni sluzba, k niz nezbytné

patii uroven kvality, image, provedeni apod.**
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e dopliikkovy produkt JANECKOVA (2001) — ,,Je nabizen v ramci zakladni
sluzby a pfidava k ni urCitou hodnotu (patii sem predevSim poskytovani
informaci a poradenské sluzby, ptebirani objednavek a uctovani, péce o

zékaznika, specialni sluzby).‘

3.11.1.1. Znacka

Slogan, text, obraz a nebo kombinace téchto prvkii vymezuje
znacku. V ptipadé¢ festivalu Slavnosti pravého a levého biehu Vlitavy se
jedné o slogan, ktery charakterizuje misto, kde se festival kona, zaroven
slovo slavnosti je podpofeno pestrymi barvami, které maji evokovat
hravost a riznorodost.

Podle nazoru SVOBODY (2009): ,,Znacka piedstavuje lehce
zapamatovatelné oznacCeni, odliSuje produkt od jiné skupiny piibuznych

produktl a soucasné je propaguje.

3.11.2.Cena

Cena byla v historii ur¢ena smlouvanim kupujiciho a prodavajiciho.
Smlouvanim tak dosli k vysledné cené. KOTLER (2007) vymezuje cenu témito
slovy: ,,V nejuzsim slova smyslu je cena penézni ¢astka Gi¢tovana za vyrobek
nebo sluzbu. V Sir§im smyslu je cena souhrnem vSech hodnot, které zdkaznici
vymeéni za uzitek z vlastnictvi nebo uZivani vyrobku nebo sluzby.

V minulosti pfedstavovala cena hlavni faktor, ktery ovliviioval nakupni
rozhodnuti. Stale to plati v chudSich zemich, mezi méné bohatymi skupinami a u
komodit. Pfesto v poslednich desetiletich ziskavaji pfi ndkupnim rozhodovani

stale vétsi dulezitost necenové faktory.

3.11.3.Distribuce

V marketingovém mixu jde o to, aby zakaznik dostal produkt ve spravny
as a na spravném misté. V kulturnim odvétvi JANECKOVA (2001) rozlisuje
tyto body distribuce:

e Distribu¢ni kanaly — tvofi je vSechny subjekty, které se ucastni
distribu¢niho procesu produktu od vyrobce ke spotiebiteli (patii sem napf.

umélecké agentury, cestovni kancelare, kulturni centra aj.)
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e Fyzicka distribuce — zahrnuje predevSsim nejriznéj$i zpasoby prodeje
vstupenek

e Misto spotireby produktu — napt. koncertni prostor, muzeum, kino atd.‘*

Muzeme tedy hovofit o misté, lokaci, kde se festival, Slavnosti
pravého a levého biehu Vltavy, kona a kde je tim padem poskytovan produkt

zakaznikim\navstévnikim.

3.11.4.Marketingova komunikace

HESKOVA A KOL. (2004) marketingovou komunikaci definovali jako:
»kazdou formu komunikace, kterou pouziva organizace k informovani,
presvédCovani nebo ovlivilovani dneSnich nebo budoucich potencionalnich
zékazniku. V posledni dobé je s efektivni marketingovou komunikaci spojovan
pojem tzv. integrované komunikace.

Zde se jedna o integraci specifickych komunikacnich funkei, které diive
pusobily v rtizné mife samostatné a individualné.

Jde o0 integrovany zdroj informaci zaloZzeny na planovani nastroji
komunika¢niho mixu, efektivné plisobici na postoje cilovych skupin, raciondlné
vyuZzivajici komunikaéni pfileZitosti a zvySujici uc¢inek multiplikacnich faktoru
komunikace.

Hlavni aktivity pro ovlivnéni cile marketingové komunikace vysvétluje

CIMO J. A KOL. (2004), v tdchto bodech:

e informovani — obeznameni spotfebiteld s existenci produktu,

mistem, ¢asem realizace produktu, cenou vstupného atd.

e presvédfovani — dovedeni spotiebitele k nakupu pomoci

dodate¢né motivace (napf. u¢inkovani populdrni osobnosti)

e vzdélavani — aby byl spotiebitel ochoten navstivit dany kulturni
produkt, musi byt presvédCeny, Zze mu porozumi a dokaze ho

pochopit

Zakladni prvky komunika¢niho mixu jsou uvedeny V nasledujici tabulce:
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Tabulka 2 - Prvky komunika¢niho mixu Cimo J.a kol. (2004)

Reklama Public Relations 11::":1;:;: Osobni prodej | Piimy marketing
it wywolat aloei a
Cil infiorimovat budovat itmage o7 pimy prodej wdtZet dlouhodoby
navetevnost
vztah
P P lmi Siroke Gdstethd _ : e
Cilo 1 b il
tr}:r}r Sﬂﬂki:: o publibum nad rdmec ohrarmifeny e Enﬁ; e Ifa;;sr}eszrc E:E_:t
cilového trha cilovy tth VY segm
krdtkodoby, krdtkodoty,
Efeki st¥ednédoby dloutiodoby krdtkodotbiy stfednédoby i st¥ednidoby i
dlouhodoby dlouho dobyr
’ tigkowé Zprdvy, . . :
Nastroi pla.kiaty, tiskové konference, SIE,VDW kap . prezentace, telemarkeh.r}g,
astroje | reklamnd spoty, darky, reklamnd - neadresny
inmeraty atd CETHL piedméty LR mailing, internet
) otevienych dvedf atd.

3.11.5.Propagace

Jedna se o proces marketingové komunikace mifeny na zékaznika. Jde
tedy 0 nastroje marketingového mixu, které jsou v této diplomové praci znaceny
jako komunikacni aktivity a podrobné rozebrany pro jednotlivé rocniky.

Jak uvadi Kotler, propagace v oblasti marketingu je v soucasné dobé
vnimana spiSe jako podpora prodeje, public relations, prodejni personal a piimy
marketing.

Tabulka 3 — Propagacni nastroje Kotler

Rekiama Podpora prodeje Public relations Prodejni personal | Primy marketing
Inzeraty v tiskua Soutéze, hry, sizky | Tiskovd komuniké | Prodejniprezentace | Katalogy
reklamy v audioviz. | a loterie
Meédiich
Baleni—vné&jsi Odmény a dary Projevy Prodejni porady Adresné zasilky
vzhled listovni postou
Vkladana sdéleni Vzorky Seminafe Pobidkové Telemarketing
do jednotl. baleni programy
Filmy Veletrhy aprodejni | V{roéni zpravy Vzorky Elektronické

vystavy nakupy
Brozury apfiruéky | Exponity Piispévky na Veletrhy aprodejni | Televizni ndkupy
dobrodinnost vystavy
Plakéty a letaky Prezentace Sponzorské dary Faxova poéta
Adreséfe Kupdny Publikace Elektronicka posta
Opakované inzerdty | Rabaty Spoledenské vztahy Hlasové posta
Billboardy Uvéry na nizky Lobbyistické
arok aktivity
Reklamni napisy Zibavni akee Nosi¢e a projevy
vlastni identity
Reklamni sd&leni Slevy na Podnikové éasopisy
v misté nakupu protiodbéry
Audiovizudlni Programy trvalych | Vefejné akee
materidly nakuph
Symboly aloga
Videokazety
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3.11.5.1.

Reklama
Nedilna soucést naseho zivota, reklama, se vykytuje témér ve
vSem co je kolem nds. Reklama ma spousta podob, nejcastéji se

s reklamou setkavame v té€chto oblastech:

e Tiskova média

e Televizni média

e Rozhlasova média
e Internctova média
e Kino\film

e Venkovni media (billboardy, lavi¢ky, citylights, apod.)

Podstatou reklamy je ptedevS§im zaujmout potencialniho
zakaznika a pfimét ho ke koupi zbozi nebo vyuziti sluzeb reklamované
firmy. Funkci reklamy mutze rozdélit do téchto nasledujicich bodu,
DOMINICK (1993):

e obchodni - reklama pomaha firmam prodavat vyrobky ¢i poskytovat sluzby

e vzdélavaci - 1idé se diky reklamé dozvédi o novych ¢i vylepSenych vyrobcich a

sluzbach a také o tom, ¢im jim tyto mohou byt v Zivoté piinosné

e ckonomicka - reklama umoziuje firmam zapojeni do obchodniho fetézce,

vytvarenim konkurencniho prostfedi podnécuje zlepSovani kvality a miize vést

ke snizeni cen produkti a sluzeb

e socialni - u vyrobce pomaha reklama zvysit produktivitu prace, u spotiebitele

zlepsit zivotni uroven ¢i spolecensky status
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3.11.6.Lidé

Na kulturnich akcich se stietava zdkaznik s poskytovatelem sluzeb a také
s ostatnimi navstévniky, ktefi se tak stdvaji soucasti marketingového mixu
festivalu. Je proto nutné velice pozorné urcovat pravidla pro chovani

navstévnikl pii poskytovani kulturnich statk.

3.11.7.Materialni prostiedi

Materidlni prostiedi chapeme, jako statky s nimiz zakaznik pfijde do
styku, mohou to byt stany, stdnky, atrakce, prostor, prostfedi, ve kterém se
zékaznik nachézi, osvétleni, reklamni letaky apod.

Pti realizaci festivalu se jednd spiSe o nehmotné prvky. Zakaznik nema
moznost posoudit sluzbu diive, nez ji zkusi, a proto jiz pfi prvnim kontaktu, at’
uz se jedna o kontakt prostfednictvim internetu, webovych stranek, reklamniho
letdku anebo osobni navstévou, si vytvati predstavu a o¢ekavani od sluzby, ktera

je mu nabizena.

3.12. Primy marketing

Organizace festivalu ve zdejsi lokalité predpoklada velice tzkou spolupraci
s klientem a pfedevsim spolupraci na zaklad€ diivéry a dobrych vztahd.

Produkce se snazi pfistupovat ke kazdému subjektu osobité a s velikym
respektem. Proto zde autor uvadi definici pfimého marketingu KOTLER (2002):

,,Piimy marketing pfedstavuje pfimou komunikaci s peclivé vybranymi
individualnimi zékazniky s cilem ziskat okamZitou odezvu a vybudovat dlouhodobé
vztahy se zdkazniky. Diky pfimému marketingu komunikuji manazefi pfimo se
zakazniky, €asto pfi individudlnich a interaktivnich jednani...

Tento druh marketingu vyuzivaji sponzoii v podob¢ své interaktivni reklamy

vV misté konani festivalu. (viz. Nabidkovy list str. 31)

3.13. Interaktivni marketing

Diky moderni dobé a dostupnosti elektronickych medii se do komunika¢niho
mixu dostavaji prvky, které se souhrnné nezivaji interaktivni komunikace. Tyto
prvky jsou zafazeny 1 v komunika¢nim mixu této prace.

PELSMACEKR (2003) fika, Ze: ,,Interaktivni marketing je typicky
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vyuzivanim novych médii, jako je internet a extranet, jez umoziuji novy zpusob
komunikace (interaktivni, dvou- ¢i vicestranny) s rdznymi subjekty a spolecné

s elektronickym obchodem propojuji komunikaci s prodejem.

3.14. Management

Pod slovem management, které je piivodné pievzaté z anglického jazyka, se
v Cestiné skryva vyraz ,fizeni“, jako klic¢ové definice k pochopeni tohoto vyrazu
jsem vybral autory:

DONNELLY, GIBSON, IVANECEVICH (2004) ,,Management lze chapat
jako proces koordinovani ¢innosti skupiny pracovnikii, realizovany jednotlivecem
nebo skupinou lidi za ucelem dosazeni vysledkl, kterych nelze dosdhnout
individudlni praci.

KOONTZ, WEIHRICH (1993): ,Management je proces vytvareni a
udrzovani urcitého prostiedi, ve kterém jednotlivci, pracujici spoleéné ve skupinach,
efektivné uskutecnuji zvolené cile.*

VODACEK, VODACKOVA (1994): ,,Pod pojmem management lze chapat
soubor ovéfenych pfistupti, nazori, zkusenosti, doporuceni a metod, které vedouci
pracovnici (,,manazeti) uzivaji k zvladnuti specifickych €innosti (,,manaZerskych

funkei®), jez jsou nezbytné k dosazeni soustavy podnikatelskych cili organizace.*

3.15. Projektovy management

Pro fizeni projektt s relativné kratkodobymi cily jako je pravé festival, Ize
vyuzit znalosti z projektového managementu. Definice dle ptfedniho svétového
teoretika projektového managementu profesora Harolda Karznera, z knihy autorky
SVOZILOVE (2006) je toto odvétvi managementu definovano jako: ,,Souhrn aktivit
spoc¢ivajici v planovani, organizovani, ftizeni a kontrole zdroji spolecnosti
s relativné kratkodobym cilem, ktery byl stanoven pro realizaci specifickych cili a
zaméru.‘* Faze zivotniho cyklu projektu podle shora uvedené autorky jsou uvedeny

na obrazku 2 na dals$i strané.
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Obrazek 2 - Faze zivotniho cyklu projektu Svozilova (2006)

Projektovy management lze také definovat jako formalni disciplinu

NEWTON (2008) ik, Ze tento druh managementu je: ,,Disciplina, jejimZ hlavnim

ucelem je fizeni projektl. Z projektového managementu mize mit uzitek Siroka

oblast lidskych ¢innosti — at’ uz je to stavba lodi, domi, nebo vyvoj informacnich

systémi, vyvoj a zavedeni nového produktu stejné jako zavedeni strategie na

sniZzeni nakladd. Znalosti potfebné pro vykon kazdé z té€chto ¢innosti se mohou

zasadné lisit.

Pro vSechny je vSak spole¢né, Ze mohou byt dodany prostfednictvim

projektu a fizeny prostfednictvim postupii a metodologii projektového

managementu. VSechny spliuji pfedpoklad, Ze k urcitému datu bude dosaZeno

jasného a definovatelného vysledku nebo vystupu.*

Toto tvrzeni tedy souvisi 1 s pfipravou festivalu, kdy v urcity termin musi byt

projekt realizovan. Vystizn& Ize projekt charakterizovat slovy DVORAKA (2008):

,,Projekt predstavuje néco, co se jeste nedélalo. Oproti procesim se vyznacuje

predev§im pevnym casovym harmonogramem, rozpo¢tem nakladi na cely svij

zivotni cyklus a doCasnou organizaci zdroji*.
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3.16. Sponzoring

Bez sponzort by vétSina festivalll nebyla realizovatelna. Predevsim festivaly
neziskové, jako prave festival Slavnosti pravého a levého brehu Vitavy.

CASLAVOVA (2000) definuje sponzoring jako ,,vyznamny specificky
prostiedek k zabezpeCeni dodateCnych financnich zdroji, slouzicich k realizaci
zejména kulturnich, védeckych, charitativnich a dalSich aktivit v riznych sférach
zivota spolecnosti”.

Postupem casu se sponzoring stal nedilnou soucasti pro fungovani
sportovnich klubtl, organizaci i jednotlivych sportovct, kteti tak ziskavaji financni
prostiedky pro provozovani svych ¢innosti.

Sféra sponzoringu samoziejmé nezasahuje pouze do oblasti sportu. I pii
organizaci akci podobného typu, jako jsou Slavnosti pravého a levého biehu Vlitavy,
je sponzoring neodmyslitelnou soucasti.

Ottiv nau¢ny slovnik mluvi o sponzoringu takto: ,,Sponzoring = sponzorstvi
= moderni zpusob podpory ze strany o0soby, instituce, pofadatele, televizniho ¢i
rozhlasového vysilani (tedy sponzora), ktery dava k dispozici finan¢ni ¢astku nebo
vécné prostiedky a za to dostava protisluzbu. Jméno sponzora je riznymi formami
zvyraznéno nebo zminéno, a tim je sponzor propagovan. VétSinou rozeznavame
sponzoring sportovni, kulturni a socialni‘.

JURASKOVA, HORNAK a kolektiv (2012) ftikaji, ze sponzoring je:
,,Nastroj public relations. Investovani financ¢nich prostfedkli do aktivit, jejichz
potencidl Ize komeréné vyuzit Sponzor pomdaha sponzorovanému uskutecnit
planovanou aktivitu, sponzorovany pomaha sponzorovi naplnit jeho komunikacni
cile. Cilem sponzoringu je prezentace znacky/produktu, osloveni specifickych
cilovych skupin a budovani vztaht s nimi, podpora image firmy\organizace, uvedeni
nového produktu na trh a dal§i. Sponzoring je soucéasti integrovanych
marketingovych komunikaci nebo soucasti komunika¢niho mixu. Sponzoring ¢asto
vyuziva emoci vznikajicich pfi sponzorovanych aktivitach (napf. sport), je emotivni
formou marketingovych komunikaci a v zavislosti na velikosti a vyznamu
sponzorované aktivity ziskava odpovidajici medialni prostor. Podstatou sponzoringu
je smluvni vztah mezi sponzorem a sponzorovanym, ktery definuje poskytnuté
finanéni ¢i jiné prostiedky a rozsah komunikac¢nich aktivit. Typy sponzorstvi:

vyhradni, generalni, exkluzivni, fadovy sponzor.*
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KOTLER (2002) poukazuje, Ze sponzoring predstavuje: ,,Dalsi prostiedek, jehoz
pomoci firmy ziskavaji pozornost vefejnosti. Sponzorovani se stalo vyznamnym
nastrojem pro firmy, které chtéji pozvednout image své znacky nebo piedstavit nové

fady vyrobki ¢i sluzby.“¢

3.16.1.Subjekty ve sponzoringu

Bylo by dobré si zde definovat hlavni subjekty, které ve sponzoringu
figuruji, dle FORETA (2006) jimi jsou:

e ,Sponzorska firma — poskytovatel materialnich ¢i finan¢nich prostiredkt

e Sponzorovany — n¢kdo, kdo ziskava financni prostfedky od sponzorské firmy
za predem ujasnénych smluvnich podminek

e Sponzorovana\marketingova agentura — zprostiedkovatel vztahu mezi vysSe
uvedenymi subjekty. Agentura slouzim sponzorovanym i sponzorim. Pomuze
sponzorovanym vytvofit program zajimavy pro sponzory, dokaze vytvofit
komplexni nabidku relevantni pro potifeby sponzorti. Nabizi celkovy ptehled
tthu a u kratko- 1 dlouhodobych projektd nabizi vSe od medidlnich a
propagacnich aktivit azZ po zavérecné vyhodnoceni.*

Tyto subjekty pak plni dané smluvni cile a diky tomu firma realizuje sviij

marketingovy plan a sponzorovany disponuje finan¢nimi prostfedky od

sponzorované¢ho.

3.16.2.Déleni sponzoringu

Sponzoring se déli do nespoc¢tl oblasti, uvedeme si zde tabulku, ktera znazoriuje

zakladni déleni sponzoringu, dle PELSMACKERA (2001):
Obrazek 3 - Déleni sponzoringu Pelsmacker (2003)

Vztah k \ /
udalostem @
Vztah k

@
Hodnotovy
marketing

Sponzorstvi
zalozené na
transakcich
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3.17.

Neziskova organizace

Neni snadné jednoznacné definovat co to je neziskova organizace, a proto

zde autor uvadi interpretované znéni zakona ¢. 568/1992 sb., tedy zakona o danich

z piijmu, kde neziskové organizace figuruji jako subjekty, které nejsou zfizeny za

ucelem podnikani.

Tento pojem autor uvadi, protoze v roce 2014 se organiza¢ni tym rozhodl

zalozit obcanské sdruzeni, kvili stoupajicim narokim na organizaci.

Neziskové organizace mizeme dale délit timto zplisobem:

Nadace a nadaéni fondy

obc¢anska sdruZeni

politické strany a politickd hnuti

registrované cirkve a nabozenské spolecnosti

vetejné vysoké Skoly

Statem uznavané cirkve

Uzemni samospravni celky jako: (obce, kraje, organizagni slozky statu,
apod.)

ptispévkové organizace, statni fondy

Zajmova sdruzeni

Znaky tdchto organizaci jsou podle SIMKOVE (2006) a jeji publikace

Management a marketing neziskovych organizaci v praxi jsou:

jsou pravnickymi osobami (s vyjimkou organiza¢nich slozek)
jejich primarnim cilem neni tvorba zisku

uspokojuji konkrétni potteby obcanii a komunit

nejsou zalozeny za ucelem podnikani

mohou, ale nemusi byt financovany z vefejnych rozpocti
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3.17.1. Neziskovost
Neziskovost znamena, Ze organizace nebude rozdélovat zisk, ktery vzesel
Z jeji ¢innosti mezi vlastniky a vedeni této organizace. Zisk, ktery plyne ¢innosti
organizace, musi byt vyuzit na dané cile a poslani uvedené dle platnych stanov.
3.17.2. Financovani neziskovych organizaci
Veliky rozdil oproti sektoru statni spravy a podnikani je to, Ze neziskova
organizace ziskava prosttedky od subjekt ,,darct“, ktefi neocekavaji
protisluzbu, ale chtéji spise podpofit poslani a myslenku neziskové organizace.
Ptiklady odkud mohou neziskové organizace Cerpat zdroje:
e Podnikatelé
e Individudlni zdroje
e Piijmy plynouci z €innosti organizace
o Clenské prispévky
e Zvyhodnéni v danovych sazbach

e Nadace

3.18. Obcanské sdruzeni

Nyni definujeme obcanské sdruzeni dle BOUKALA (2009): ,,Obcfanské
sdruzeni je sdruzeni fyzickych ¢&i pravnickych osob za ucelem realizace
spoleCenského  z4jmu  (nendboZenského, nepolitického, nepodnikatelského
charakteru), které registruje Ministerstvo vnitra.*

Vznik obc¢anského sdruzeni je tfizen zdkonem €. 83/1990 Sb., o sdruzovani
ob&and, §6 odst. 2. Laicky feCeno staci, aby se tfi lidé domluvili, z nichz jeden musi byt
star§i 18ti let, na spolecném cili, ktery bude prospé$ny pro stat, ustanovi pfipravny vybor,
sepisi stanovy a spole¢né s ndvrhem na registraci dokumenty zaslou na Ministerstvo vnitra.

Toto sdruZeni pak nabyva statusu pravnické osoby. Jménem tohoto sdruzeni pak
mohou jednat uvedeni ¢lenové, ktefi jsou ovéfeni na zaklad€ jména, piijmeni, bydlist¢ a

rodného ¢isla do té doby nez bude vytvoren organ sdruZeni.
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Obsah stanov je upraven zakonem o sdruzovani ob¢anti a jejich nalezitosti musi byt:

a) nazev sdruzeni,

b) sidlo,

c) cil jeho ¢innosti,

d) organy sdruZeni, zpusob jejich ustavovani urCeni organd a
funkcionait, opravnénych jednat jménem sdruzeni,

e) ustanoveni o organizacnich jednotkach, pokud budou zfizeny
a pokud budou jednat svym jménem,

f) zasady hospodafieni.

Zanik sdruzeni muze byt:

Dobrovolny — obcanské sdruzeni se rozhodne ukoncit svoji €innost, toto

rozhodnuti vydava nejvyssi organ sdruzeni.

Nedobrovolny — na zakladé rozhodnuti Ministerstva, napf. poruSeni pravnich

povinnosti.
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4 Metodologie prace
Metody, které jsem pouzil v této praci, jsou nasledujici:
4.1. Pripadova studie

Jde 0 zkoumani zmén v cCase jedné nebo nékolika veli¢in nebo fenomént.

V této diplomové praci autor zkouma zmeény v organizaci a pripravach festivalu

Slavnosti pravého a levého biehu Vltavy za posledni tfi roky, které nastaly na zakladé

analyzy jednotlivych ro¢nikt. V praci jsou uvedeny vysledky téchto zmén a jejich
dopad na tento festival.

Ptipadovou studii ve své knize Case Study Research YIN (2009) popisuje: ,, Jde

o intenzivni studium jednoho pfipadu - tedy jedné situace, jednoho ¢lovéka, jednoho

problému.
Piipadova studie je metoda ve skrze kvalitativni, nebot’ dokéze dokonale splnit
zakladni cile kvalitativniho vyzkumu - zkoumé soucasné fenomény do jejich hloubky

v jejich skute¢ném kontextu, zvlasté v piipadé¢, kdy nejsou hranice mezi fenoménem a

jeho kontextem zcela jasné.“

4.2. Interview

JURASKOVA, HORNAK A KOLEKTIV (2012) definuji tento
pojem ve své knize Velky slovnik marketingovych komunikaci nasledovné: ,,(angl.)
Patii mezi publicistické Zanry vyuZivané v public relations. Vystupuji pfi ném nejméné
dvé osoby: tazatel a tazany. Interview se sklada z replik — celku, které najednou vyslovi
jeden mluvéi. Zurnalistické interview se uziva ve zpravodajstvi, v publicistice i jako
forma zabavy. Pfinasi informace o jevu ¢i udalosti. Publicistické interview obsahuje
nazor tazan¢ho a muze doplnovat jiné sd€leni. Zabavni interview formou dialogu
napliuje vysilaci €as napf. v soutézich, kvizech nebo talk show. Vyuzivaji se rizné
druhy interview, napf. individudlni dialog, tiskovd konference, kulaty sttl, politicka
debata a dalsi. Asymetrické interview — stru¢né otazky a rozsahlé odpovédi. Symetrické

interview — partnersky rozhovor, kazdy uc¢astnik ma stejny ¢asovy prostor.

4.3. FElektronické dotazovani

Jako hlavni metodu sbéru informaci jsem zvolil nevycerpévajici dotaznikové

Setfeni pomoci elektronickych formulédi. Vzorkem byli samotni navstévnici festivalu.
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Tento druh dotazovani jsem zvolil piedevs$im kviili odhadovanému
prumérnému veéku navstévnikd Slavnosti 2011 a 2012, ktery se odhadem pohyboval
okolo 28 let. Jedna se o relativné novou techniku sbéru dat s vyuzitim elektroniky,
internetu a socialnich siti.

Tato metoda je rychld, levnd a umoznuje snadno a ptehledné¢ vyhodnotit
nasbirané informace.

Nastrojem sbéru dat je dotaznik, ktery do zna¢né miry urcuje kvalitu ziskanych
informaci.

Dotaznik naleznete jako piilohu této diplomové prace nebo na internetové
strance:https://docs.google.com/spreadsheet/formResponse?formkey=dEFYb21mTI8zY
k8wUjlhU31ZU09venc6MA&theme=0AX42CRMsmRFbUy0yY TVKNjg3NiOONjJKLT
QWMmEtODI2ZCOOMWRKOTg40TImZTQ&ptok=1522584478449067965&ifq

4.3.1. Tvorba dotazniku

Pti tvorbé dotazniku musime védét nasledujici:

1. koho se budeme ptat
2. na co se budeme ptat

3. zpusob, jakym se budeme ptat

Dotaznik miize obsahovat otazky:
1. uzaviené, které umoziuji jen vyber z predepsanych variant odpovédi, ty jsou
uzivany hlavné v kvantitativnim vyzkumu.
2. oteviené, které umoziuji rozsahlejsi odpovédi, zde se zaznamenava vse, co

dotazany fekne, ty jsou uzivany hlavné v kvalitativnim vyzkumu.

Postup tvorby dotazniku podle PRIBOVE (1996) vypada takto:
* Vytvoreni seznamu informaci, které ma dotazovani pfinést
* Urceni zptsobu dotazovani - v mé praci jiz zminéné elektronické dotazovani
* Specifikace cilové skupiny respondentti a jejich vybér- navstévnici akce
* Konstrukce otdzek ve vazbé na pozadované informace

» Konstrukce celého dotazniku
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4.4. Skupinova diskuze

Skupinova diskuze bude vyuzivana jako zdroj relevantnich dat pti vyhodnoceni
jednotlivych ro¢nikd. V této skupiné bude nejuzsi organizacni tym spolu se zadavatelem
akce. Internetovy server BUSINESSDICTIONARY.COM charakterizuje skupinovou

diskuzi a déli ji timto zpisobem:

e  Vyzkum — mala skupina lidi,(obyCejné mezi 4 a 15, ale nejcastéji 8),
se spole¢n¢ s moderatorem zaméfi na urcity produkt nebo
téma. Toto uskupeni se soustiedi spiSe na diskuzi, na misto
odpovédi na formalni otazky, a produkci kvalitativnich dat
(preference a presvédceni).

e ReSeni problémii - myslenky a prognézy, pfi nichz nékolik odborniki

nebo informovanych jedinct sdili svlij ndzor na urcité téma.*

4.5. Vyzkumny soubor

Objektem vyzkumu budou tGcastnici vzdy alespon jednoho ro¢niku
Slavnosti pravého a levého biehu Vlitavy.
Jedna se pfedevsim o v€kovou kategorii v rozmezi 18 — 35 let a respondenti
budou jak na strané ucastnikd, tak na strané pracovnikd a umélca, kteti se uc€astnili na
ptipravach a realizaci festivalu.

Tento vzorek je Castecné ovlivnény vybeérem, jedna se tedy o vzorek zdmérny.

4.6. Respondenti

V ramci elektronického dotazovani byly osloveny rGzné cilové skupiny

s prosbou o vyplnéni daného formulare. Pfedevsim:

e Navstévnici webovych stranek

e Fanousci profilu na socialni siti Facebook

e Dalsi ¢ast respondentil byla oslovena prostfednictvim emailu, tato
skupina nemusela nutné navstivit festival Slavnosti pravého a

levého biehu Vltavy.
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4.7. SWOT analyza

SWOT analyza bude vypracovana pro kazdy rocnik festivalu na zakladé
informaci ze skupinové diskuze, elektronického dotazovani a interview navstévniki a
organizacniho tymu, a také ze ziskanych zkuSenosti z jednotlivych uplynulych
ro¢nikl. V této praci ji autor fadi do druhé tedy praktické Casti.

VEJDELEK (1999) definuje SWOT analyzu ve své knize, Jak sestavit

marketingovy plan, timto zpisobem:

»SWOT je zkratka pocatenich pismen Etyf vyrazi. S-Strengths, neboli silné
stranky, W-Weaknesses, jsou slabé stranky, O-Opportunities piedstavuji piilezitosti a
T-Threats, neboli hrozby.

SWOT analyza je klicovou metodou, ktera se vyuziva pii situacni
analyze. M4 za tkol charakterizovat siln¢ stranky a slabiny ve vztahu k pfilezitostem
subjektu a dale také k hrozbam trhu. Pfednosti a slabiny se vztahuji k samotnému
subjektu (vnitini faktory), zatimco hrozby a pfilezitosti jsou povazovany za vnéjsi
faktory, které nema subjekt v moci je ovlivnit.

SWOT analyza také klade otazky, které umozni subjektu rozhodnout, zda on, ¢i
jeho produkty budou skute¢né schopny splnit dany plan a jakym ptekazkam bude nutno
celit.”

Pro bliz§i predstavu jsem se rozhodl zaradit do své prace nésledujici obrazek
schématu samotné SWOT analyzy. Jméno metody je odvozeno od pocatecnich pismen

4 anglickych slov:

e Strenghts (silné stranky),
e Weaknesses (slabé stranky),
e Opportunities (prilezitosti),

e Threats (hrozby).
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Silné stranky

Vnitini plvod
(atributy organizace)

Opportunities

Obrazek 4-SWOT analyza
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5 Predstaveni festivalu

5.1. Historie festivalu

Historie Slavnosti prvého a levého biehu Vltavy saha az do roku
2005, kdy vznikla prvotni myslenka uskutecnit akci, ktera by spojila levou a pravou
stranu feky.

K samotné realizaci vSak doSlo az na pocatku roku 2011, kdy hlavnim
hybatelem-zadavatelem akce byl starosta mésta Roztoky, Jan Jakob, ktery urcil
organizatory a ucelil pfedstavu o festivalu.

Prvni ro¢nik se tak uskute¢nil v sobotu 17.9.2011 u ptivozu Roztoky — Klecany
na obou biezich Vltavy a byl ptistupny zcela zdarma.

Zpoplatnény byl pouze pievoz ptes feku, avSak cena byla spiSe symbolicka.
Prvni rok slouzil k ovéfeni, zdali mySlenka podobné akce, v danou dobu na daném
misté, je realizovatelnd a splni ptedpoklady vSech zicastnénych subjekta.

Jak zde bylo feCeno, vstupné na festival se nehradi, je tak velmi sloZité urcit
pfesny pocet navstévnikil v prvnim ro¢niku. Odhadem prvni ro¢nik Slavnosti navstivily
minimaln¢ 3tis. lidi. Tento odhad byl utvofen na zakladé shody organizac¢niho vyboru
festivalu.

Diky této navstévnosti, bylo ziejmé, Ze Slavnosti maji potencidl stat se tradicnim

festivalem a par mésict po konci 1. roéniku zacaly ptipravy pro rok 2012.
5.2. Zakladni charakteristika akce

Internetovy server mediafax.cz (2011) charakterizoval festival slovy Tomaése
Poléka: ,,Workshopy, koncerty a sportovni akce na obou stranich Vltavy ma na
programu sobotni nulty ro¢nik Slavnosti pravého a levého biehu. Akce se uskutecni v
useku mezi obcemi Klecany a Roztoky u Prahy a potrva az do ptlnoci, informovali v
patek organizatofi akce. Zacatek slavnosti je naplanovany na 10. hodinu. Vltavské
biehy mezi obcemi Klecany a Roztoky spoji proplouvajici lod€. Navstévnici si tim

padem mohou uzit program na obou stranach feky.

Nebudou chybét sportovni a kulturni akce pro vSechny vé€kové kategorie. Lidé se
mohou zucastnit naptiklad zdvodii na kolech do vrchu, turnaje smiSenych druzstev v
nohejbale nebo si jen vychutnat vecerni svételnou show na Vltaveé. FanouSci se mohou
t&sit 1 na Divadlo Sklep nebo kapelu Toxique. Vstupné na slavnosti je zdarma.*
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Na webu kdykde.cz (2011) se objevila vystizna charakteristika: ,,Bohaty
sportovni a kulturni program je pfichystan na sobotu 17. zati 2011 pro vSechny vékové
kategorie na obou biezich Vltavy, u pfivozu mezi obcemi Klecany a Roztoky u Prahy.
Nulty ro¢nik Slavnosti pravého a levého biehu zacne jiz v 10 hodin dopoledne a potrva
cely den az do ptilnoci. Oba biehy spoji proplouvajici lod¢, diky kterym si navstévnici
budou moci uzit program na obou strandch Vltavy. Cilem Slavnosti je vzajemné
setkani, spole¢né zazitky, spolutvoieni i1 prezentace obci, s dirazem na aktivni
odpocinek namisto pasivni konzumace programu. Vedle umélct Zijicich a pasobicich v
regionu se piedstavi napi. Divadlo Sklep nebo kapela Toxique. Hlavnimi poradateli jsou

mésta Klecany a Roztoky.*

6 Roc¢nik 2011

Ptipravy na uvodni, nulty, ro¢nik zapocaly jiz na zac¢atku roku 2011, kdy se seSel
nejuzsi organizacni vybor v Cele se zadavatelem akce, Starostou mésta Roztoky, Janem
Jakobem. Zde se nastinila hlavni myslenka akce, moznosti jeji realizace a utvofil se
hlavni organizacni tym. Vybér jednotlivych ¢lent byl na doporuceni a znamostech
zadavatele akce. Kazdému biehu byl pfidélen produkéni tym, ktery prubézné
informoval o stavu své prace. Cilem jednotlivych produkénich tymu bylo sestavit
casovy harmonogram piiprav, stanovit pfedbézny rozpocet akce pro jednotlivy bieh a
zajistit dostate¢nou finan¢ni podporu jednotlivych subjektti z daného biehu, navazat
kontakt s mistnimi spolky a dobrovolniky pro zajisténi hladkého chodu akce, a také

urcit druh marketingové komunikace smérem k potencialnim navstévnikim.

Oficidlni a hlavni cile Slavnosti pravého a levého biehu 2011

e Ovéfeni spravnosti nacasovani a lokace pro realizaci projektu

e Vzbudit zdjem zdejsi lokality o kulturni déni

e Propojeni lidi, které feka zdanlivé oddéluje

e  Umoznit lokalnim firmam spolupracovat a zviditelnit se prostfednictvim

reklamy

38



6.1. Marketingovy mix Slavnosti 2011

6.1.1. Produkt (product)

produkt vymezit jako nabidku firmy, v nasem piipad¢ nabidku festivalu. Nemusi se
nutn¢ jednat o fyzicky produkt, ale muze jit napiiklad o myslenku, hodnotu, patent,
pocitacovy software atd. U nas puajde predevSim o kulturni a uméleckou hodnotu,
nabizenou navstévnikiim festivalu.

Konkrétné jde tedy o hudebni a divadelni vystoupeni, dalsi doprovodny program
a zazitky, které si mohou ucastnici prozit — sport, stielnice, jizda na lodicce, jizda
v kocaru za koiiskym spiezenim, jizda na dobovém koloto¢i, jizda na lanové draze
ruzné workshopy a dal$i. Dalo by se fici, Ze sem muzeme zafadit i nabidku jidla piti a
dalsich laskominek pfipravenych pro pfichozi, a vSak zbozi k prodeji si urcuje kazdy
prodejce samostatné a neni tak mozné zcela kontrolovat nabidku téchto produktt ze
strany organiza¢niho tymu.

V ramci podpory dané lokality organizacnimu tymu podafilo navazat spolupraci
s pivovarem Unétice a zafadit tak do nabidky jedinou znacku piva, abz navitévnici méli
moznost ochutnat nefiltrovany lezak ocenény 1. a 2. mistem Vv kategorii desetistupiiové
a dvanactistupiiové pivo. A protoze KOTLER (2001) pise: ,,Zadna propaga¢ni kampaii
nedokaze vyprazdnit regaly s ndpoji v supermarketu, pokud tyto ndpoje zakaznikim
nechutnaji.“ Je tfeba s velikou peclivosti vybirat nabidku, kterd by uspokojila pfani a

potieby navstévnikl naseho festivalu.

6.1.2. Misto (Place)

V marketingovém mixu misto chdpeme jako, Gzemi, oblast, pozemek,
lokalitu nebo i prodejnu a nakupni centrum, kde dany produkt nabizime \ distribuujeme.
MiuiZeme vSak rozliSit dva druhy distribuce, a to distribuci pfimou a nepfimou. U pfimé
distribuce se jedna o bez meziclankovy prodej, tzn. bez ucasti dal$iho mezi¢lanku, ktery
by se Ucastnil na prodeji produktu. Neptimou distribuci lze d€lit dle trovni podle pocti
zucCastnénych subjektii. Nejvice pouzivana je vSak distribuce dvoutroviova, kdy zbozi
putuje od vyrobce do velkoobchodu, odtud dile do maloobchodu, kde si jej koupi

konecny ¢lanek, tedy zakaznik.
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V nasem piipad¢ se tedy jedna o lokalitu a umisténi naseho festivalu, kde
dany produkt nabizime. Vzhledem k tomu, Ze je festival uréeny pravé pro podporu obci
podél Vltavy a mysSlenka vznikla v Roztokdch u Prahy, je festival situovan
Kk nejznaméjsimu piivozu v Praze — Roztoky \ Klecany.

Dostupnost této lokality je vcelku dobré, nebot’ je to pouhy kousek od
prazskych Dejvic. Mezi Roztokami a Prahou navic jezdi linkové autobusy MHD, a
pobliz je dokonce vlakové nédrazi, kde prazsti mohou vyuzit karty Open card pro
bezplatnou piepravu. Ackoliv by se zdalo, Ze umisténi na okraji Prahy bude znadit ruch,
necistotu a nepfili§ privétivé prostiedi, opak je pravdou. Diky fece Vlitavé a spousty
zelené, lokalita ptsobi velice klidnym a pohodovym dojmem a navstévnik tak nabyva
pocitu, ze je zcela mimo Prahu. To napomaha utvaiet pocit klidu, bezpeéi a radosti, coz

je dle mého nézoru nepostradatelné pro dobrou povést této akce.

6.1.3. Cena (Price)

OLGA JURASKOVA, PAVEL HORNAK A KOLEKTIV (2012) definuji
cenu takto: ,,SloZity marketingovy nastroj (soucast marketingového mixu 4P) slouZici
ke sméné zbozi, protihodnota potiebna k ziskani zboZzi nebo sluzby. Obvykle vyjadiena
Vv penézni Castce. Spotiebitelé nereaguji na absolutni cenu, ale na cenu, kterou
srovnavaji s cenou referen¢ni. Ta vychazi u cen, na trhu nebo zcen ocekavanych
V budoucnosti. Cenu vyssi nez referencni povaZuje spotiebitel za ztratu, nizsi za zisk.**

Cena jako veliky fenomén a neodmyslitelny prvek marketingového
mixu v naSem piipad¢ nehraje zasadni roli, protoze je festival neziskovy a je pfistupny
zcela zdarma, tak jediny poplatek, ktery navstévnik musi platit, je za pievoz po Vltavé
na druhy bieh a to 50 CZK na cely den. Samoziejmé jidlo a piti si hradi nav§tévnik sam,
ale jak bylo vysvétleno v ptedchozim bodu, cenu si urcuji sami prodejci. Na doporuceni
by méla byt cena spiSe lidova. Vybirame proto takové prodejce, ktefi jsou ochotni tuto

myslenku akceptovat.

6.1.4. Promotion
Dalo by se fici, Ze marketingova komunikace je nejvice viditelnou ¢asti

mixu. Vyuziva celou fadu nastroji, jako je reklama, propagace, public relations,
podpora prodeje, osobni prodej a dalsi. Hlavnim cilem je informovat a ovlivnit chovéani

potencionalnich zékaznikii. Postupem doby se vSak marketingova komunikace zacala
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délit na jednotlivé sméry, a to na direkt marketing, event marketing, elektronicky

marketing a product placement.

6.1.4.1.  Komunika¢ni aktivity Slavnosti 2011

Plakat akce:

Plakat a webové stranky jsou v soucasnosti nejbéznéjsi komunikacni
technikou. Autorem designu je velice uznavany grafik Mgr. ART. Oleg Slepcoff. Plakat
predlohy se tvofily dal$i vizudlni materidly. Obsahem plakatu jsou nasledujici

informace, které by nemély chybét na zddném z propagacnich materiald, a to:

e Nazev festivalu vcetn¢ loga

e Cas a datum konéni festivalu

e Misto konani festivalu

e Priehled uc¢inkujicich divadel a hudebnich skupin

e Loga sponzort a partnerd festivalu

Nasledujici informace, které uvadime na plakatu, jsou spiSe dopliyjici, nikoliv

nezbytné:

e Zacatky jednotlivych predstaveni
e Informace ohledn¢ organizace sportovniho a doprovodného programu

e Uvedeni potadatelti akce

Styl pisma, jeho zvyraznéni a ¢lenéni celého plakatu odpovida dilezitosti a
vyznamnosti jednotlivych informaci. Hlavni diraz byl kladen na barevné zpracovani.
Bylo zdiiraznéno, Ze barvy maji byt veselé a hravé, tak aby plakat pasobil veselym
dojmem a drzel se tak pojmu ,,Slavnosti*. Plakat je zaroven natolik odliSny od ostatnich
akci, aby nedoslo k zdméné s Zddnym jinym festivalem, ktery se kona v okoli.

O vylep a propagaci plakatu se stard organizacni team. Hlavni lokalitou jsou
samoziejmé piilehlé obce a obce, které spolupracuji na ptipravé projektu. Pro dalsi

rocnik jsme se rozhodli propagovat akci v kavarnach, restauracich, vysokych Skolach
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Vv Praze, tedy na mistech, kde se predpoklada vyskyt nasi cilové skupiny. Pro dilezitost
tohoto prvku je pro plakatovy vylep vyhrazena dostate¢na finanéni Castka.

Nahled plakatu ro¢niku 2011 viz pfiloha 1.

Banner:
Hlavni banner byl vyvéSen na nejfrekventovanéjsi piijezdové cesté smérem

do Roztok u Prahy. Jeho rozméry byly 2 x 4 metry a grafika byla zpracovana ve stejném
CI. Nahled Banneru je na dalsi strang. U¢innost této reklamy je spiSe spekulativni a

neda se jednoznacné¢ ovéfit.

Letak do ruky:

Letakem je zde myslen maly program do ruky o velikosti AS, ktery
navstévnik dostane zdarma na stanku s informacemi, kde jsou uvedeni jednotlivy
ucinkujici s pfesnym Casem jejich ptedstaveni. Déle jsou zde uvedeni sponzofi a
samoziejme¢ logo a ndzev festivalu. Druhd strana letdku slouZzila jako mapka aredlu.
Kazda strana Vltavy méla jiny program, a proto i jiny letdk. Pro ilustraci je zde ptilozen

letdk levé strany festivalu spolecné s plankem viz. Ptiloha 3 a 4.

Email:

V naSem ptipad¢ emailovd komunikace slouzi hlavné jako pozvéanka pro
pfipadné sponzory a pro organizace od kterych se predpokladala organizacni ¢i jina
pomoc. Pozvanka pro obce a sponzory z roku 2011 je zndzornéna nize. Soucaasti byla i
powerprintova prezentace s konkrétni nabidkou prostoru nebo moznosti spoluprace

S naSim festivalem viz. Piiloha 5.

6.1.5. Lidé (people)

Pti poskytovani sluzeb dochézi k pfimému kontaktu zakaznika se
zam&stnancem, a to piimo ovliviluyje kvalitu nabizeného produktu. Proto vybér
dobrovolnikii a zaméstnancti festivalu je velice citlivd véc nebot jediné dobrou
kombinaci kvalitni nabidky, prodejcii a ptijemného prostiedi se utvari potiebny image
naSeho festivalu. Na lidi mizeme také nahlizet jako na cast ,,produktu,, ktery firma,
Vv nasem piipadé festival, nabizi. AvSak protoze se nejednd o nezivy vyrobek, je tieba

vénovat jim specidlni pozornost.

42



6.1.6. Procesy (Process)

Jedna se o postupy, ukoly, casové rozvrhy, mechanismy, ¢innosti,

pomoci nichz je produkt ¢i sluzba poskytovana zdkaznikovi.

Jednim z hlavnich pfedpokladi pro uspéSnou organizaci je spravné

planovani jednotlivych ¢innosti pfed, pfi a po konani festivalu.

Nahled casového rozlozeni organizacnich aktivit pfed konani akce:

12-6 tydnu pied konanim festivalu: (17.5-15.8)

o Ziskat vesker¢ kontakty pottebné pro produkci

e Ziskat info o spolupraci se sponzory

e Zajistit nabidku obcim urcit ¢as pro prezentaci + misto pro jejich stanek

e Objednat\zkontaktovat muzikanty, zvuk, podium, stany, osvétleni, objednavka

ostatnich materiala (pisek, dfevo atd.)

e Doladit mapping arealii a rozvrzeni akce

e Zajistit promo (plakaty,*‘billboardy*‘ + info obcim, media)

e Zajistit uklid technickych sluzeb na pfedem vyznacenych mistech

e Zjistit pocet a rozméry stantl, které budou k dispozici + jednotlivé stanky obci.

e Udélat predbéZny rozvrh a rozpocet akce

4-2 tydny pred konanim festivalu: (16.8.-14.9.)

Zajistit uklid technickych sluZzeb na pfedem vyznacenych
mistech (sekdni)‘“Uprava terénu‘‘

Urcit kone¢né rozmisténi stanti, parkingu, hfist, kasy, ohnist,
vafeni polévek, WC, agregat

Rozeslat predbézné info G¢inkujicim a sportovetim o ¢asovém
rozvrzeni samotné akce (kdy, co, kde zacina)

Doladit pfepravu po fece a logistiku lodi¢ek

Potvrdit a ovétit objednavky: pisek, zvuk, muzikanti, sport.
material, pasky, doprava po fece, WC.

Zajistit dobrovolniky, brigddniky a zdravotni sluzbu
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Dny pied kondnim festivalu: (15.9., 16.9.)

® Zajistit dovoz materiald. (Catering, stany, stoly, lavice,
polévka, kose)

e Ovéfit Hudebni zajisténi. (podium, zvuk)

e Prichystat sport. (sit, stozary, tabule, dresy, pistalka, mice,
vapno, branky)

e Dovézt materidl pro provoz akce. (Dfevo, kameni, elektfina,
kasa, pasky, osvétleni, WC, umyvarna, stany, stanky)

e Ovetit lidi. (kasa, zvuk, fotbal, volejbal, pétanque, polévka,

pomocnici, dobrovolnici, zdravotnik)

16.9. Patek, den pi‘ed hlavni ¢asti festivalu
8:00 - Pfijezd: Kameni, dievo, lavice, elektfina, stanky, véci ze
sbérného dvora — Zajistily Roztoky (technické sluzby)
10:00 — odvoz véci z Unétic (lavice, dievo, sportovni material)
15:00 — stavéni hlavniho stanu + instalace svétla, podia, PA,
zajisti Suchdol.
17:00 — instalace ceduli, vyznaceni parkovist’, instalace faborkd,
kost, Stand, Stankt, zidli, kasy, sit’ a sportovni hfisté.
18:00 — Pripravit ohné, rozmisténi ceduli a tabuli, ptiprava svétel
20:00 Jam-session

Nahled ¢asového planu rozloZeni jednotlivych vystoupeni V den konéni akce:

Levy bieh 17.9.2011

10:00 — reprodukovana muziku v hlavnim stanu + zah4ajeni sportii

12:00 — lodicka (ptevoz do 23h)

13:00 — zahajeni slavnosti, zahajeni workshopt, pfichod promenadni trio

13:30 — Rybicky (sbor)

14:30 — Scandula (sbor)

15:00-15:45—pftiprava Studio Mladych ve stanu

15:00-15:45-Mladi hasici ze Suchdola (10-15min)déti, soubézné hraje promenadni trio
VENKU

15:45-17:00 — Studio mladych (bude trvat hodinu, ddvdm tam rezervu)
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17:00 — zongléti (venku) , rozdélani ohnii, Vatfeni polévky
17:30 — promenadni trio, reprodukovand muzika

18:30 — Suchdolsky(sbor)

19:00 — konec sportti

19:30 — Ptijezd Zacq band

21:00 — Zacq band zacatek

22:00 — konce Zacq band, reprodukovana muzika

23:00 — Jamsession s Ivanem Hlasem a dal$imi muzikanty

Pravy breh 17.9.2011

10:00 - zavody na kolech do vrchu klecanského a turnaj smiSenych druzstev
v nohejbale

13:00 - Zahajeni a prezentace obci Klecany, Maslovice, Husinec — Rez vystoupi Klicek,
Maslovické drnkacky, Jeronym Lesner, Lakomé Barky, Clayfeeders

19:00 - Besidka Divadla SKLEP

21:30 - svételna show na Vltave

22:00 - koncert kapely TOXIQE

6.2. Shrnuti

Z vySe uvedenych informaci vyplyva, ze neni jednoduché spravné namichat
vSechna ,,P* optimaln€. Dobfie sestaveny mix zaruci uspéch, ptilaka dalsi navstévniky a

zajisti hladky pribéh celého festivalu.

Statistické udaje ro¢niku 2011

e Vice nez 3 000 navstévnikil

e Rozpocet pres 450.000,- K&

e vice jak 100 Gcinkujicich \ 30 riznych vystoupeni
e 50 dobrovolniki, v€etné hasi¢skych sbort

e 40 ruznych stanki obcerstveni \ workshop \ propagace
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6.2.1. Slavnosti 2011 slovem:

Oficialni zacatek byl ve 13h, jiz od deseti hodin dopoledne na obou biezich
probihal sportovni program. Na pravém biehu se jednalo o zavody na kolech do
vrchu klecanského a turnaj smiSenych dvojic v nohejbale. Levy bfeh umozioval
turnaje prichozich ve volejbale, malé kopané a v pétanque. V Pribéhu dne se
postupné predstavilo nékolik desitek ucinkujicich s velice pestrym programem,
divadelnim, hudebnim i sportovnim.

Mezi hlavni hvézdy odpoledniho programu pattili Sikovni zongléfi, dvojice
s nazvem Bratii v triku, ktefi se GiCastnili semifinale talentové soutéze Talentmania.

Béhem jejich predstaveni se z nebe snaseli parasutisti a v Sest hodin vecer
bylo hodnoceni chuti polévky, ktera se vatila v prubéhu dne na obou bfezich.

O vyhlaseni konec¢nych vysledki, kterd polévka je lepsi se postarali Tomas
Hanak a Milan Steindler. Od 19. Hodiny se na pravém biehu konala besidka

slavného divadelniho sboru Sklep, a poté nasledoval hlavni tahak festivalu kapela

Toxique. Na svych strankéch o sobé pisi toto:

,» TOXIQUE jsou ¢eskému publiku jiz dobfe znamym projektem, ktery se
pro své komplexni propojeni hudebni perfekce a nadhledu s vypravnou vytvarnou
show jiZ davno stal naplnénim pravého vyznamu souslovi "pop music". Kapela je
diky svému osobitému stylu neodmyslitelnou soucasti mezinarodni klubové scény a
stalym hostem festivalovych podii a televiznich show. Veliké popularity dosahla
skupina také diky pfesahim do svéta mody a designu a netinavnym hledanim

zpiisobl spoluprace se Spickami téchto obort.

V minulém roce TOXIQUE ucinkovali v rdmci prezentace ¢eské kultury na
mezinarodni vystavé EXPO v Sanghaji, vytvofili unikatni nezanrovy projekt s
designérskym Studiem Najbrt a vydali své v pofadi druhé album "Outlet People",
za které si vyslouzili jiz nejedno ocenéni, jak mezi lajckou, tak mezi odbornou
vefejnosti. Konec roku uzavieli sérii padesati koncerti v Cechach a Velké

Britanii.“*

Od 11. hodiny se lidé pfesunuli na levy bieh, kde se konala zavére¢na jam
session, na kterou byl pozvany Ivan Hlas a dal$i hudebnici. Brany festivalu se

zaviely kolem tfeti hodiny ranni.
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Navzdory tomu, ze v okoli probihaly dalsi dva festivaly, tak v pribéhu

celého dne dorazilo odhadem vice jak 3 000 navstévniki a Slavnosti pravého a

levého biehu se tak staly velice uspésnou akei s dobrym piislibem do budoucna.

6.3.

SWOT analyza slavnosti 2011

Tato SWOT analyza byla sestavena na zaklad¢ elektronického Setieni

(viz. kapitola 2.) a skupinové diskuze organizac¢niho tymu, kde byly jednotlivé aspekty

vyhodnoceny takto:

Silné stranky:

Misto konani akce:
Klidna, prostorna a dostupna lokace na biezich Vltavy s bujnou vegetaci
nedaleko Hlavniho mésta Prahy. V okoli dobfe znama nebot’ je zde zaveden

pfevoz mezi Roztokami a Klecany.

Datum:
Slavnosti jsou pofadany na konci festivalové sezony v druhém zafijovém
vikendu a zaroven tento termin nenabizi jinou velikou akci v blizkém okoli.

Zaroven pocasi je stale celkem ustalené a teploty stale jesté vysoké.

Nezaménitelnost
Po cely rok v Praze ani v okoli neexistuje zadna podobna akce se stejnym

poslanim a tématikou.
Spojeni hudby, divadla a sportu

Festival nabizi jedine¢né kulturni propojeni, kde navstévnik ma moznost

hrat n€kolik sportl a zaroven si po cely den uziva kulturni program.
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Lidové atmosféra

Nejsilngjsi stranka naSeho festivalu je jednoznacné atmosféra, ktera
roénik 2011 provézela. Aredl je uzpisobeny a upraveny ve stylu dobovych
slavnosti a ptisobi veselym a hravym dojmem. Zaroven vybér ucinkujicich je
takovy, aby tento pratelsky duch podporoval. V neposledni fad¢ organizatoii,
brigadnici i1 prodejci jsou vedeni k piijemnému a vielému vystupovani a lidé se

tak citi spokojeni uz pfi ptichodu do aredlu.

Mapping arealu
Vhodné rozmisténi stanki s obcerstvenim, stankt s workshopem,

sportovist’ a hlavniho stanu. Cely areél byl ptehledny a vSe snadno dostupné.

Vstupné zdarma
Diky dotacim a sponzorim je mozné nas festival pofadat zdarma. Proto

se da predpokladat vysoka navstévnicka ucast i na dalsich ro¢nicich této akce.

Kreativni ptistup

Diky omezenému rozpoctu jsme se snaZzili vynalézt postupy a feSeni pro
usporu penéz. Uvedl bych zde materidlni zajiSténi okolnich obci,
dobrovolnickou pomoct mistnich hasi¢skych sborG a nizS§iho honorare

vystupujicim.

Komunikace a kontakty
Poslani festivalu je propojit levou a pravou stranu Vltavy, tak aby feka
lidi spojila, misto aby je rozdélovala. Slavnosti tak poskytuji moznost pro

vymeénu kontaktii a navazani spoluprace ob¢anti, obci a mést.

Synchronizace programu

Festival probéhl bez jakéhokoliv c¢asového skluzu a jednotliva
pfedstaveni zacinala v pfesny diive stanoveny Cas. Program obou biehli byl
tvofen, tak aby se ucinkujici pfili§ nerusili pfi soubéZzném programu. Zavérecné

hvézdy byly rozvrzeny, aby se jejich program nepiekryval.
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e Tradice
l.rocnik se vydafil a proto se nyni predpokldda jesté veétsi ucast

vetejnosti sponzort a dobrovolnikt

e Workshop
Veliky uspéch sklidilo 12 stanki s autorskymi dilnami, odkud si
navstévnici mohli odnést predméty a textilie rtiizného druhu. Vybér zbozi

korespondoval s veselosti a hravosti festivalu.

Slabé stranky:
e Medialni propagace
Pozdni pfedani informaci mediim o konani naseho festivalu, rovnéz
pozdni vylep hlavniho banneru. Nefunkénost webovych stranek a nezfizeni

profilu na socidlnich sitich.

e Malo hvézd
Vzhledem Kk tomu, Ze festival je urCeny pro rozvoj kultury v blizkém
okoli kondni akce, vétSina umélcl je malo znama SirSimu obecenstvu. Tato

situace je také dana limitem rozpoctu pro honorafe vystupujicim.

e Dlouhd ptichodova cesta
Cesta do aredlu levého bfehu je naneStésti dlouha, 1 pfi presunuti
parkovisté navstévnik musel ujit 350m. S organiza¢nim teamem jsme se snazili

zptijemnit ji barevnymi faborky ve stylu naSeho festivalu.

e Sporty
Ptedpokladany zajem o sportovni vyziti v disciplinach fotbal a volejbal
prichozich se nenaplnil. Za cely den tuto mozZnost zasportovat si, vyuzilo

pouhych 20lidi.

e Spoluprace s obcemi

Pozdni nabidka obcim o moZnosti propagace své nabidky.
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e Spoluprace s tfadem
Jako veliky problém se jevila komunikace sufadem v Roztokach u
Prahy. Jedna se o pozdni odepisovani emailové korespondence a neplnéni

domluvenych terminti pii organizaci akce.

e Brigadnici
Velmi omezeny pocet brigadnikii z diivodu nedostatku vymezenych

financi na lidské zdroje.

e Spatné osvétleni
Kwvili atmosféfe byly v aredlu levé strany festivalu instalovany specialni
lampy na dfevénych kiilech, ovSem s malou svitivosti a aredl tak v noci ptsobil

temnym dojmem.

e Vyplaty umélclim na misté
Problémy pii vypisovani faktur a tim padem nemoznosti vyplatit n¢které

Geinkujici.

e Nazev
Dlouhy nézev, ktery se ned4 jednoduSe zkratit, tak aby zkratka nabyvala
stejného smyslu a vyznamu. Nekolikrat se opakovalo, ze ucinkujici pfi
prezentaci naSi akce méli problémy s délkou nazvu naSeho festivalu a
komunikovala se jak a zda by se nazev mohl kratit.
PrilezZitosti:
e Tradice a velikost akce
Jednou zvizi a prilezitosti dalsiho roc¢niku je osloveni slavngjSich
umélci, ktefi prilakaji jesté vice lidi a rovnéZz rozsifit program, tak aby se
Slavnosti pravého a levého bfehu Vltavy staly nedilnou soucésti festivalového

déni v Ceské republice.

e  Vybérumélci
Oslovit i zahrani¢ni umélce a obohatit tak nabidku kulturniho programu,

ktery tak ptilaké Siroké spektrum novych navstévnika.
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Dotace a sponzofi
Ukolem dalsSich ro¢niku je rovnéz piibrani dalSich sponzort a vc€asné
feSeni dotacni politiky, tak abychom méli vyssi rozpocet a mohli si tak dovolit

poradat festival bez zbytecnych omezeni.

Program na vice dnti
Dalsi ro¢nik bude jiz dvoudenni s tim, Ze prvni den bude program pouze
na levé strané, kde od rana bude probihat né¢kolik divadelnich vystoupeni lodi

Formant a vecer odehraji koncert hudebni skupiny riznych stylt.

Sporty

Je tfeba vymyslet nové sporty, které budou pro pfichozi vice atraktivni a
vzbudi v nich zajem o sport. V roce 2011 byl nejoblibenéjSim sportem pétanque
a nohejbal. Ostatni sporty jako fotbal a volejbal nebyly prakticky vibec

navstévovane.

Media
Prosadit se do main-streamovych medii. Tim myslime TV a radia.

v

Popftipadé oslovit nejnavstévovangjsi internetové servery.

Vyvazeni programu
Vymyslet program tak, aby kazda strana festivalu méla své hvézdy a

rovnomérné tak pfitahovala zdjem navstévniku.

Kvalitngjsi podminky pro tc¢inkujici
Jelikoz ro¢nik 2012 uvitd velice uznavané muzikanty, organiza¢ni team
se rozhodl investovat vice finanénich prostfedkt do zvukové a podiové techniky.

Tak aby vSe odpovidalo standardiim velkého festivalu.
Brigadnici

Vyhradit vice financi na pomocniky a jejich vyplaty, tak aby bylo

dostatek lidi a vSe se stihalo bez zbyte¢ného stresu.
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Hrozby:

Pocasi
Nejvétsi hrozbou, jakoz to pro kazdou akci konanou pod Sirym nebem, je
pocasi. V pfipadé¢ Spatného pocasi jsou v aredlu pfipravené stany pro

navstévniky, nicméngé tato situace by odradila veliky poc¢et navstévniki.

Malé navstévnost
Tato hrozba je spojena ruku v ruce s pocasim ve dnech konani akce a
rovnéz se Spatn¢ zvolenou propagaci. Problém malé navstévnosti je vzdy velké

téma zacinajicich festivall, které nejsou tradi¢né potfadany.

Elektfina
Cely festival je napajeny znedaleké vodarny a sit je rozvedena
specialnimi elektro-stanicemi, které jsou obsluhovany pouze zodpovédnou

osobou. V piipadé vypadku je pak slozité tuto osobu kontaktovat.

Konkurence
V ptipad¢ konani dalSiho festivalu v blizkém okoli hrozi ubytek lidi.
Konkurenti jsou ovSem i akce, vjiném terminu a vjiné lokalité, kde

potencionalni navstévnici utrati své penize.

Sponzofi

Nezajem sponzorl, a tim padem nedostatek finan¢nich prostiedkli pro

poradani velké akce. Nebo sniZeni rozpoctu, a tim padem neschopnost pozvat zname

umeélce.

Zranéni
Pti velké ucasti lidi, vzdy hrozi n€jaka zranéni. Nejvice pfi nastupovani
na prevozy k druhému biehu. Tato situace byla oSetfena napisem pii vstupu na

molo: ,,Vstup pouze na vlastni nebezpeci!*
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e Nemoc ucinkujicich
Tato situace se da feSit pouze s urcitym piedstihem. Pfi odfeknuti v den

konani akce se t€¢inkujici nahradi reprodukovanou muzikou.

6.3.1. Vyhodnoceni

Z dané analyzy jsme ziskali potiebné informace napiiklad vyhodu
vhodného rozmisténi stanki a stant v aredlu, dalsi velké pozitivum bylo
propojeni hudby a divadla.

Pti detailnim pohledu na slabé stranky festivalu, zjistime, ze jejich
eliminace bude velice slozita, coz se potvrdilo jiz pii piipravach dalsiho ro¢niku
r. 2012, a proto jako nejvhodnéjsi strategii do budoucich let vidim

v maximalizaci silnych stranek a ptileZitosti.

6.4. Vyhodnoceni vysledkii elektronického dotazovani a skupinové

diskuze

Po skonc¢eni 1. Ro¢niku bylo elektronicky dotazovano nékolik
desitek respondentll na zakladé ndhodného vybéru. Tohoto prizkumu se
ucastnilo vice jak 100 respondenti a vSechny data jsou uvadény

Vv procentech zaokrouhlené na cela ¢isla.

Elektronické dotazovani:

Pohlavi

Vzorek byl uzptisoben tak, aby odpovédi v zavislosti na pohlavi nebyly
zkresleny pievahou jedné ¢i druhé strany. Jak je vidét v uvedeném grafu, mirnou
pfevahu maji Zeny, toto mize byt ddno ochotou vyplnit obdobny dotaznik, ale
také vétSim kulturnim z4jmem o akce potddané v okoli. Graf je umistén na dalsi

strané.
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M muzi

H Zeny

Graf 1 - Pohlavi

Vék
Vékové rozlozeni naSeho festivalu vypovida o cilové skuping, kterou
jsme si predem ur€ili, a to je skupina 18 — 35 let. Lidé v tomto veéku jevi nejveétsi

z4jem o kulturni déni a radi se ucastni akci podobného typu.

M do 18ti let
M do 25ti let
i do 30ti let
E nad 30 let

Graf 2 - Vék

Misto souc¢asného bydlisté
V této Casti nas spiSe zajimalo, jaky dopad ma festival na mimo prazské
obyvatelstvo, tim se mysli obyvatelé vzdalené&jsi alespont 30km od Prahy. Graf je

umistén na dalsi strané€.
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H OKOLI
H PRAHA

Graf 3 - Bydlisté

Pocet festivalii navstivenych za rok 2011

Z této statistiky mimo jiné vyplyvéa, ze obyvatelé hlavniho meésta se
ucastni vice festivalll nez obyvatelé mimo Prahu. Je proto velice vyhodné
pofadat festival u Prahy, kde je dostupnost pro Prazské stejnd jako pro ty
z prilehlého okoli.

M 1 festival

H 2 festivaly
i 3 festivaly
H 4 festivaly
H 5 festivall

i vice festivalQ

Graf 4 - Navstévnost festivalu
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Preference pri vybéru festivalu
U tohoto grafu je jasné¢ videt, ze vétSina lidi si vybira festivaly podle
ucinkujicich a programu festivalu. Proto i my jsme se rozhodli zatadit pro ro¢nik

2012 znaméjsi umélce, kteti ptilakaji Siroké publikum.

B program
H lokace
i finance

M tradice

Graf 5 - Preference p¥i vybéru festivalu

U¢innost reklamy
Respondenti byli dotazovani, odkud se dozvéd€li o nasem festivalu.
Vysledek jasné naznacuje UC€innost tiskové reklamy v podobé plakati a

billboardu.

M plakat\billboard
M internet

i radio

M tisk

M doporucni kamaradem

Graf 6 - Utinnost reklamy
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Druha c¢ast se zaméfila na G¢innost reklamy pro sponzory. Otazka byla
zda si respondent vyabavi alespoil jednoho sponzora akce uvedeného na plakatu

a tiskovych materidlech.

M ano

M ne

Graf 7 - Utinnost reklamy II (sponzorska vizualizace)

Utast na doprovodném programu v ramci festivalu
Dotaznik ze zaméfil 1 na Cinnosti, které navstévnik festivalli vyzaduje.
Byla tedy kladena otdzka, zda-li se respondent ucastni doprovodného programu,

jako jsou rtizné hry, sporty a soutéze.

M ano

M ne

Graf 8 - Utast navitévniki na doprovodném programu
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Ucast na sportovnim déni
Z vybranych 57% jsme zjistovali kolik lidi vyuzilo sportu na nasem
festivalu. Jak vyplyva ze slabych stranek naSi SWOT analyzy, sport mél vemi

malou odezvu u navstévnikil, o cemz svéd¢i i nasledujici graf.

M ano

M ne

Graf 9 - Utast navitévniki na doprovodném sportovnim programu

Utast na dal$im ro¢niku Slavnosti 2012
V dotazniku jsme $tfili, zda respondenti ocekavaji dalsi ro¢nik a zda 1i si

naplanuji ucast. Ukazalo se, ze vice jak vétSina navs§tévniku si akci nenecha ujit.

H ano, urcité dorazim
H jesté nevim

i spiSe nedorazim

Graf 10 - Planovana ucast na ro¢niku 2012
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Skupinova diskuze

Pro zjisténi dalSich informaci o festivalu, jeho pribéhu, zlepSeni organizace a
celkového hodnoceni jsem svolal, po ukonceni 1. ro¢niku, schiizi uzkého organiza¢niho
teamu a s jednotlivymi ¢leny jsem vedl neformalni rozhovory na vySe uvedena témata.

Jako vyhody a klady naSeho festivalu byly uréené nasledujici body:

e Navstévnost,

e Propagace,

e Brigadnici (jejich vykon),

e Organizace aut a vozového parku,

e Na festivalu nedoslo ke zranéni

e Synchronizace programu obou biehu,
e Mapping areélu,

e Pievoz, pronajaté lod¢ a organizace dopravy po Vltave,
e Hasici a jejich dobrovolna pomoc,

e Tabordk a jeho socializa¢ni efekt

e Obcerstveni (rozvrstveni),

e Lidova atmosféra,

e Vyzdoba aredlu.

Rovnéz jsme fesili, co se nepovedlo a v cem byl nejvétsi problém. U téchto bodu
se nazory spise lisily:

e Sporty a nez4jem ptichozich o to si zasportovat

e Stanky obci (v€asna nabidka),

e Polévka (mélo ohlast),

e Komunikace s obci, predevsim Roztoky u Prahy,

e ZmensSit misto pro parking kol,

e Mala svételnost levého bichu ve vecernich hodinach,

e Brigadnici (maly pocet),

e Bannery, pozdni realizace

e Finance pro ucinkujici na mist¢ nebyly prehledné

rozdélovany.
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6.5. Navrhy na zlepSeni a zdokonaleni organizace dalSich ro¢niki

Nyni se autor pokusi v kratkosti navrhnout kroky, které by bylo dobré
podniknout pro napravu chyb a slabych stranek dalSich ro¢nika festivalu Slavnosti
pravého a levého biehu Vitavy.

Nejprve si vSak definujeme aktivity, v nichz byly odhaleny nedostatky:

e Strategické planovani

e Komunikace se sponzory

e Komunikace organiza¢niho teamu
e Lidské zdroje

e Hodnoceni festivalu

e Finance festivalu

e Medialni zajisténi a propagace

e Organizace sportl

6.5.1. Strategické planovani

Velkd pozornost by se méla vénovat strategickému pldnovani. Do procesu
bude zatazeno spiSe dlouhodobé strategické planovéni, tak aby bylo dosazeno
maximalniho efektu naseho marketingového mixu. Organizaéni team druhého
rocniku festivalu pro rok 2012 tuto strategii vyuzil a prvni jednani prob&hla ihned po

skonceni 1. ro¢niku.

6.5.2. Komunikace se sponzory

Spravna komunikace se sponzory je nedilnou soucasti dobie fungujiciho
Festivalu a spravného marketingového mixu. 1 zde byly odhaleny nedostatky.
V dalSich ro¢nicich budeme dbat na velice blizky aZ osobni vztah s jednotlivymi
sponzory nebot’ jediné tak lze docilit toho, aby se sponzor citil ojedinéle a
spoluprace zjeho strany byla maximalni a uziteCnd pro ob& strany. Budou
vytvoteny nové sponzorské balicky s riznou cenou, tak aby i sponzofi s mensim
finan¢nim ptispévkem mohli byt osloveni pro naslednou spolupraci.

Diiraz je kladen na vytvoieni specialniho nabidkového listu, ktery zaujme

CO nejvice sponzori aniz by zaleZelo na vysi a druhu finan¢ni spoluprace.
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6.5.3. Komunikace §irSiho organiza¢niho teamu

Sir$im organiza¢nim teamem se mysli spolupracujici obce, starostové,
dileziti sponzofi, popiipad¢ osoby podilejici se na piipravach a organizaci festivalu.
Produkce zavede pravidelné schlizky uré¢ity den v mésici, kde jednotlivé osoby maji
prostor pro vzneseni navrhil a pfipominek a spolecné je fesit v SirSim kruhu. Porady

pak funguji jako brainstorming a zadny dobry ndpad neziistane v zapomnéni.

6.5.4. Lidské zdroje

Zajisténi dostatku brigadnikl a dobrovolniku je zdkladem hladkého
prubéhu akce. V naSem ptipadé bude osloveno vice dobrovolnickych sdruZeni
emailovou korespondenci s nabidkou barterové vymény, a to prostoru pro jejich
propagaci vyménou za pomocniky \ dobrovolniky. Budeme muset vyhradit vétsi
finan¢ni ¢astku pro vyplaty brigadnikim a umoznit tak prondjmu vétsiho poctu

pracovnich sil.

6.5.5. Hodnoceni festivalu

Ani vysoka navstévnost poradateli nezaruc¢i uspéch a oblibu u
navstévnikli. A proto doporucuji vytvorit stanek prani a stiznosti, kde by lidé mohli
své dotazy a piipominky ventilovat.

Je zapotiebi udélat pfimy vyzkum pomoci dotaznikd, a vSak nejsem
presvédceny, zda by vypliovani dotaznikli nemélo spiSe negativni efekt.

Dalsi vhodnou metodou je elektronické dotazovani navstévniku pomoci
nasbiranych emailli, které by se svym souhlasem névstévnici poskytovali u stanku

s informacemi.

6.5.6. Finance festivalu
odviji veskeré planovani a rozpocet jednotlivého programu.

Proto musime aktivné vyhledavat sponzory v pribehu ptiprav jiz po konci
prvniho ro¢niku popf. zvySovat piijem od stdvajicich sponzorti a prohlubovat

spolupréci i v ramci barterové vymeény.
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Dulezité je nejen navySovat piijmy festivalu, ale také snizovat jehonaklady.
Proto je nutné neustale jednat o cenach umélctl, prondjmu aparatury, podia,
osvétleni a jinych véci, u kterych neni pevné stanovena cena a je zvykem o cené

smluvné komunikovat.

6.5.7. Medialni zajisténi a propagace

1. Rocnik festivalu Slavnosti pravého a levého biehu Vitavy nemél
hlavniho medialniho partnera, a proto hlavnim tkolem ro¢niku 2012 je takového
partnera najit. M¢lo by se jednat o celoplosné radio, kde bude vysilany spot
S pozvankou na festival a bude informovat posluchace o programu a moznostech
kulturniho vyziti navstévnikl. V ptipadé, ze by pro zadné radio nebyla nabidka
spoluprace dost atraktivni, zaméfime se na medialni deniky, kde by pravidelné

vychazela rubrika s novinkami naseho festivalu.

6.5.8. Organizace sporti

Pro rok 2012 se budeme snazit najit dost atraktivni sport, aby pfilakal jak
mladé sportovce, tak ty star$i. Pro naplnéni ucasti ve sportovnich disciplinach bude
vytvofena specialni pozvanka, kterad bude prezentovéna v regionalnich novinach,
popfipad¢ informaci o sportech zatfadime do spotu v radiu naseho medidlniho
partnera. Pro ukézku pozvanka z minulého roku vypadala nasledovné: Velké utkdani
V malé kopané (a volejbale)

Dovolujeme si vas pozvat na pratelska utkdani pravobreznich proti
levobreznim v ramci nasich Slavnosti v sobotu 17. zari. Od deseti hodin Vim
budou k disposici na pravém brehu travnata hristé na kterych budou az do 17.30
probihat utkani prichozich v malé kopané a volejbale. Nasi organizatori budou
utkani koordinovat a zapisovat pribézne vysledky, které budou vyhlaseny
v 18.00. Tymy budou smisené, uvitame zZeny, muze, dorostenky i dorostence.

Piijd’te podpof¥it sviij bieh a hlavné oslavit nase setkdni u Vitavy !

6.6. Hlavni plany a vize tspé$né organizace dalSiho ro¢niku v bodech

Hned po skonc¢eni prvniho ro¢niki, nasledovala schlize organiza¢niho tymu,
kde se hodnotil vysledek a prubéh 1 ro¢nika festivalu. Zaroven se odstartovaly

piipravy na dalsi rok festivalu. Prubéh téchto ptiprav je popsan dale.
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e Opét uspésné zorganizovat festival Slavnosti pravého a levého biehu
e Vice propracovat samotnou organizaci a piipravy
e Rozsitit propagaci, predevsim v oblasti elektronickych medii

e Odstranit komunika¢ni Sumy

7 ROCNIK 2012

Ptipravy na dals$i, druhy ro¢nik, zapocaly n€kolik tydnti po konci Slavnosti 2011
schiizkou zadavatele a organiza¢niho tymu. Byly zde vyhodnoceny klady a zapory
probéhnuvsi akce a ptislibena podpora pro rocnik 2012.

Dale jsme ustanovili priority, na které bylo potieba se zamé&fit. Jednou z priorit
byla zlepSena komunikace mezi organizaénim tymem a zadavatelem akce, informace se
mnohdy nedostavaly vcas ke spravnym lidem a celd organizace byla velmi zpomalena a
nepruznd. Dal$im bodem jednani byl nepiehledny a slozity rozpocet, proto jsme
vymysleli systém, ktery napomaha zptehlednit celkové financovani akce.

Tento ro¢nik byla nechana mnohem vétsi benevolence vii€i organiza¢nimu tymu
a tento tym tak fungoval, jako zcela nezavisla jednotka, ktera si nechala schvalovat

zadavatelem pouze zasadni prvky finan¢niho charakteru.

Oficialni a hlavni cile Slavnosti pravého a levého biehu 2012

e Propojeni lidi, které feka zdanlivé oddéluje

e Naplnit ocekavani zadavatele, sponzori a partnerti akce

e Podpotit kulturni déni v dané lokalité

e  UmozZnit lokdlnim firmam spolupracovat a zviditelnit se prostfednictvim
reklamy

e Maximalizovat potencial v oblasti marketingové komunikaci smérem

Kk potencialnim navstévnikiim
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7.1.  Marketingovy mix Slavnosti 2012

Zde jsou uvedeny pouze zmény a nastavby jednotlivych bodt oproti roéniku 2011.

7.1.1. Produkt (product)

Na zadklad¢ SWOT analyzy jsme se rozhodli pro tento ro¢nik zatadit do
naseho programu vice hvézd a mistnich ucinkujicich, tedy pii vybéru ucinkujicich
jsme kladly diraz na jejich popularitu a ohlasy v daném roce tak, aby nabidka
navstévnikiim byla co nejvice lakavd a pestrd. Celkové o 14 vystoupeni vice.
V oblasti gastronomie, jsme se rozhodli, na zdkladé¢ vyjednavani s hlavnim
sponzorem, zafadit do nabidky dalsi znacku piva. Navstévnici tuto skutecnost
nadSen¢ pfijali nebot’ sponzor cenu piva z ¢asti dotoval, tudiz bylo za velice
ptijatelnou cenu. Nabidka sportli na levém biehu vSak byla zadavatelem vetovéna a
pro tento ro¢nik byl dovolen pouze Pétanque. Tato skutecnost byla dana také

rozdilnym mapingem arealu, viz dalsi bod.

7.1.2. Misto (Place)

Ackoliv dle SWOT analyzou z roku 2011 bylo zjiSténo, Ze mapping aredlu
byl silnou strankou, rozhodli jsme se tento prvek jesté vylepsit. Bylo to dano také
rozdilnymi pozadavky jednotlivych stanti a stankt, ale také zafazenim druhého
podia na levém bifehu Vltavy a 40ti metrové lodi Tajemstvi nad oblast arealu.
Drobné zmény se tykaly také umisténi znaceni pro pfichozi a cyklisty. Aredl se stal

mnohem prehledngjsi a navstévnik mél vSe na dosah ruky.

7.1.3. Cena (Price)
Festival byl pfistupny opét zcela zdarma a pasky pro piivoz, za SOK¢E,-, bylo
mozné zakoupit na informacich na obou bfezich Vltavy, osoby do 140cm a zvirata

byly pfepravovany zdarma. Kontrolu méli na starosti samotni ptevoznici.
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7.1.4. Promotion
V této sekci jsme se snazili co nejvice vyuzit znamosti a prostiedkd,

abychom ustanovili co nejlepsi druh komunikace.

7.1.4.1. Komunikaé¢ni aktivity Slavnosti 2012

Plakat akce:
Autorem designu byl opét uznavany grafik Mgr. ART. Oleg Slepcoff. Samotny
plakat nebyl vice obménovan, zménén byl pouze program a sekce sponzort.
Pro ilustraci je v priloze 6 uvedeny obrazek a znaci pozadavky pro grafika.
Néhled plakatu rocniku 2012 najdete jako ptilohu 7.

Banner:
Pro ro¢nik 2012 jsme nechali vyrobit 4ks bannerti, které byly vyvéSeny na

nejfrekventovangjsi cesty do Roztok a Klecan. V den konani akce byly pfemistény na
piijezdové cesty do samotného arealu. Banner pro rok 2012 byl zpracovan grafikem
festivalu a diraz byl kladen pfedev$im na velikost loga. Nahled naleznete na konci

diplomové prace jako ptilohu 8:

Letak do ruky:
Letak zaznamenal asi nejvice zmén z naSich grafickych materiald. Zcela jsme
upustili od mapy aredlu a druhou stranu planku jsme obsadili programem druhého

bfehu. Nahled viz ptiloha 9.

Internetové stranky:

Tato komunikaéni technika byla vyuZita az v letoSnim ro¢niku 2012. Je to
zZ toho divodu, Ze prvni ro¢nik 2011 mél urcit, jak veliky zajem o festival bude, a proto
finance byly sméfované spiSe do tiskovych materiali nikoliv do webovych stranek.

Cile stranek jsou podobné jako u plakatu naseho festivalu. Opét zde uvadime
misto, ¢as a datum konani akce, je zde vyhrazen prostor pro historii a galeri
lakce.

NavStévnici stranek se mohou dotazovat organizatorti prostfednictvim

internetového fora, poptipadé si sdélovat dojmy a informace ohledné minulého ro¢niku.

A samoziejmé je zde uvedeny Uplny program festivalu.
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Stranky byly svéfeny do rukou Mgr. ART. Olega Slepcofta, ktery je hlavni

grafik naseho festivalu. Opét je kladen diiraz na barevné zpracovani a konzistentni

identity Slavnosti pravého a levého biehu Vitavy. Rubriky na titulni stran€ jsou:

Novinky

Program

Galerie

Historie

Odkazy\sponzofi

Kontakt

Nahled hlavni strany je dostupny na www.slavnostibrehu.cz a pro ilustraci je

ptilozen nahled jako ptiloha 10.

Internetova propagace

Na zékladé smluvnich partnerd a barterového obchodu, byl festival

inzerovan na webu zucastnénych obci, sponzori a ucinkujicich, timto se pojem

Slavnosti pravého a levého biehu dostdvd do povédomi ridznych zijmovych a

generacnich skupin. Dle mého nazoru ucinnost tohoto druhu propagace je

nejefektivné;si. Soupis serveru, které propagovaly festival v roce 2011, najdete nize:

http://www.klecany.cz/
http://www.mctroja.cz/
http://www.suchdol.cz/
http://www.husinec.cz/
http://www.vodochody.cz/
http://www.zdiby.cz/
http://www.maslovice.cz/
http://www.unetice.cz/
http://www.roztoky.cz/
http://www.pravy-hradec.cz/
http://www.mediafax.cz/
http://www.onlinenoviny.cz/
http://www.kdykde.cz/

http://www.pragueout.cz/
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e http://scandula.cz/

e http://www.pravy-hradec.cz/

e http://www.easypragueproduction.cz/
e http://moderniobec.ihned.cz/

e http://xnovinky.cz/

e http://strednicechy.regiony24.cz/

e http://hasici.praha-suchdol.cz/

o http://letistepraha.cz/

e http://www.blackox.cz/

Email

Emailova komunikace byla rozdélena do dvou sekcti, a to:

e sekce pro obce a mésta v okoli festivalu, viz. pfiloha 11.

e sekce pro potencialni sponzory a firmy, viz. Ptiloha 12.

Soucasti byla opét prezentace a predevsim nabidkovy list, ktery je ptilozen jako ptiloha
13.
Facebook
Udélost na socialni siti Facebook.com fungovala jiZ minuly rok, méla slouzit

jako informacni prostfedek pro mladsi generaci, kde navstévnici mohli komunikovat
pies interaktivni nasténku a zaroven se dozvédeli vSechny potfebné informace. Kviili
600 ti oslovenych.

Odkaz na facebookovou udalost zro¢niku 2011 najdete na této internetoveé
adrese: http://www.facebook.com/events/107048382732791/

Pro ro¢nik 2012 byla vytvotena specialni stranka na serveru facebook.com, kde
se mohou shlukovat fanouSci naseho festivalu. Najdete ji na tomto odkazu:

https://www.facebook.com/SlavnostiPravehoALevehoBrehuVltavy2012
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Tricka
Jednim z nejoblibenéjsich suvenyri, ktery si navstévnici odnéseli. Byla
jednoducha trika logem naseho festivalu, primarné urcena pro organizatory festivalu.
Da se tici, ze tricka jsou tak jednim z méla moznosti vyjadieni nematerialni

sluzby, kterou si cloveku miize, kromé zazitkl a pocitd, odnést.Viz piiloha 14.

7.1.5. Lidé (people)

Pro ro¢nik 2012 jsme hledali 6 placenych brigadniku, kteti byli strategicky
rozmisténi po aredlu a vykondvaly zodpovédné prace. Mimo n¢, jsme méli
k dispozici kolem 20tky mistnich hasi¢ti a 30 dalsich dobrovolniku, ktefi se starali

o hladky chod festivalu.

7.1.6. Procesy (Process)
Procesy spojené s planovani a organizaci byly shodné jako v roce 2011.

Proto zde autor uvadi pouze ¢asovy harmonogram konéni akce:

Nahled planu casového rozlozeni jednotlivych vystoupeni v den konani akce:
Levy bieh 15.9.2012

12:00 - Sekjsibombonky

13:00 - Slavnostni zahajeni starosti + TRIO

14:00 - Rybicky z Unétic(ministage)

14:30 - Tanec dévcat I.(louka)

14:45 - Ochotni suchdolnici(ministage)
15:30 - Hasi¢ (louka)
15:45 - Jirka hodina(ministage)

16:45 - Hladik a Blue effect(stage)
18:00 - polévka

18:00-18:45-Lemura (stage)

19:35 - Tapped Duo(UK)

20:30 - MixTrix + Blabuburo (louka)
21:00 — Hitfakers (stage)
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22:45 - lvan Hlas (stage)
00:00-jam session (ministage)

Pravy breh 15.9.2012

10:00 - zavody do vrchu Klecanského
10.30 — start nohejbalového turnaje
13.00 - slavnostni zahajeni starostii
13.05 - rtizna vystoupeni o.s. Pravy hradec
15.00 — Holokreci

16.30 - Jeronym Lesner

17.15 - Obzor iluzi

18.00 - vyhodnoceni polévek obou bieht
18.05 - Lakomé¢ Barky a Petr Nikl

19.00 - Assonance

21.30- svétla na Vltave

21.40- Vitacit

7.2. Shrnuti

Marketingovy mix pro ro¢nik 2012 byl promyslen vice do detailli, coz mélo
za nasledek vétsi pfiliv novych navstévnikli a snadnéj$i organizaci. Hlavnim
nedostatkem dle mého nazoru je absence spoluprace s mainstreamovymi medii, jako
radio nebo televize. Velkym piinosem je zdokonaleni v komunikaci skrz
elektronicka media, jako bylo zprovoznéni webovych stranek a prace na socidlni siti

facebook.

Statistické udaje ro¢niku 2012

e Vice nez 5 000 navstévnikil

e Rozpocet pres 460.000,- K¢

e vice jak 100 ucinkujicich \ 30 riznych vystoupeni
e 50 dobrovolnikd, véetné hasi¢skych sborti

e 60 ruznych stanki obcerstveni \ workshop \ propagace
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7.2.1. Slavnosti 2012 slovem starosty mésta Roztoky:

.,V sobotu 15. zafi se uskutecnil druhy ro¢nik Slavnosti pravého a levého
bfehu. Po roce jsme tak navazali na prvni ,,zkusebni“ ro¢nik. Podle ohlasti i vysoké
navstévy se zda, Zze se podafilo zalozit hezkou tradici. Hlavni mySlenkou téchto
slavnosti je skuteCnost, Ze nas feka nejen odd¢€luje, ale zaroven i spojuje. Proto ma

setkani u Vltavy vic nez symbolicky smysl.

Program probihal opét na obou biezich, na levém roztockém a na pravém
klecanském. Mezi biehy jezdili nepfetrzit€¢ pievoznici. Navstévnici si mohli uzit i
vyletni plavbu na lodi Tajemstvi bratfi Formanii. Na obou bfezich bylo pfipraveno
sportovni 1 kulturni vyziti jak pro dospé€lé, tak pro déti. Mezi hlavni hvézdy patiila
rockovd legenda Radim Hladik se skupinou Blue Efect, baladickd Asonance,
heavymetalovy Lad’a K#izek s Vitacitem ¢i legendarni Ivan Hlas se svym triem. Velky
zdjem upoutal 1 seskok paraSutistli, ktefi ladné ptistavali ptimo do Vltavy. Po setméni

zaujala ohniva show nad hladinou feky.
Velké podékovani patii vS§em organizatorim.,,

7.3. SWOT analyza Slavnosti 2012

Tato SWOT analyza byla sestavena na zaklad¢ skupinové diskuze
organiza¢niho tymu a na zdkladé zkuSenosti autora-organizitora z ptedchoziho

ro¢niku.

Silné stranky:
e Misto konani akce

Stejné jako v roce 2011, areal vSak byl jeste vétsi a prehlednéjsi.
e Datum

V dany termin jsme nezaznamenali opét Zadnou akci podobného raZeni

V blizkém okoli.
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Nezaménitelnost
Po cely rok v Praze ani v okoli neexistuje zadna podobna akce se stejnym

poslanim a tématikou.

Spojeni hudby, divadla a sportu
Festival opét nabizi jedine¢né kulturni propojeni, kde se miize navstévnik
aktivné zapojit do déni festivalu at’ uz pasivné jako divak nebo aktivné jako

ucastnik sportovnich a uméleckych workshopti.

Lidova atmosféra

Nejsilnéjsi stranka naSeho festivalu je jednoznacné atmosféra, ktera
ro¢nik 2011 i 2012 provazela. Areal byl opét uzplisobeny a upraveny ve stylu
dobovych slavnosti a plisobil veselym a hravym dojmem. Vybér u€inkujicich byl

takovy, aby tento pratelsky duch podporoval.

Mapping arealu
VylepSeny mapping aredlu, vSe spolu vice spolupracovalo a tvofilo

logicky celek.

Vstupné zdarma
Diky vétsSimu mnoZstvi sponzorim je mozné festival pofadat zdarma.

Hlavnim ptfedpokladem je tak vysoka ucast navstévniku.

Rozpocet

Prehlednost v piijmech a vydajich diky specidlni a pfehledné tabulce

Kreativni pfistup
Omezenému rozpoc€tu nds nuti vymyslet postupy a feSeni pro usporu
penéz. Napf, vyuziti mistnich hasi¢skych sbort 1 jinych dobrovolnik. Smluvni

cena interpretl , ktefi jinak vystupuji za vyssi honoréare.
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e Tradice
Diky uspé$nému prvnimu ro¢niku nyni dorazilo pfiblizné¢ o 50% vice
navstévnikli. Predpokladala se jeSté veétSi ucCast vefejnosti, sponzori a

dobrovolniki, coz se nakonec potvrdilo.

e Workshop
Veliky uspéch opét sklidily stanky s autorskymi dilnami, odkud si navstévnici
mohli odnést predméty a textilie rtzného druhu. Vybér zbozi korespondoval

s veselosti a hravosti festivalu.

Slabé stranky:
e Medialni propagace
Zcela chybéla podpora televiznich medii a reklama v radiich byla velice

omezena.

e Nabidkovy list
Nabidkovy list byl vytvofen, avSak ceny za jednotlivé prvky byly
zbyte¢né vysoké, a proto mensi sponzofi neméli moznost vybrat si vhodny druh

spoluprace.

e Investice do vystoupeni
Slabou strankou bylo vyuziti lodi Tajemstvi, kterd byla pro festival

wvewr

prvku.

¢ Dlouhd ptichodova cesta
Je stale jedind moznost jak se do arealu dostat,s timto prvkem nelze nic
délat. Produkce se snazila zptijemnit lidem delSi cestu faborkovou navigaci.
e Vozovy park
Ne&kteti navsStévnici nedbali dopravniho zna¢ni ani pokynd naSich

brigadnikt a stavéli sva vozidla na mista, ktera byla ur€ena pro tc¢inkujici.
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Sporty

Predpokladany zajem o sportovni vyziti v disciplinach fotbal a volejbal
ptichozim ro¢niku se nenaplnil. Za cely den tuto moznost zasportovat si, vyuZzilo
malo lidi. Proto ze sportovnich disciplin zistal pouze Pétangue, zavody horskych

kol a turnaj v nohejbalu.

Spoluprace s uradem
Nepruznost zadavatele rychle jednat. UZ jen domluva na terminu schiizky,

pro projednani stavu ptiprav, byla velice komplikovana.

Brigadnici
V roce 2012 se nepodatil vhodny vybér placenych brigddniki. Mnohdy se
stavalo, ze zaméstnanec neplnil své ukoly dle pozadavkii a dochazelo tak ke

zmatklm, pfi chodu festivalu.

Bourani arealu
Nedostatek dobrovolnikli pii bourani arealtt a zbyteCna Casova zatéz

produkéniho tymu.

Nazev

Dlouhy nazev, ktery se neda jednodusSe zkratit, tak aby zkratka nabyvala
stejného smyslu a vyznamu. N¢kolikrat se stalo, ze ucinkujici pfi prezentaci nasi
akce méli problémy s délkou nazvu naseho festivalu a komunikovalo se jak a zda

by se nazev mohl kratit.

Prilezitosti:

Tradice a velikost akce
Organizatorim se podafilo zavést tradicni festival na daném misté, proto

dalsi rok ocekavame vétsi priliv novych navstévnikl a vétsi zdjem medii.

Vybér umélct
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Vzdy se daji vybrat umélci, kteti oslovi SirSi spektrum potencidlnich
navstévniku.
e Dotace a sponzofi
Ukolem dalsich roéniku je rovn&Z pfibrani dalsich sponzort a véasné
feSeni dotacni politiky, tak abychom méli vyssi rozpocet a mohli si tak dovolit

potadat festival bez zbyte¢nych omezeni.

e Program na vice dnt
Vizi jednoho ze zakladatelt akce je udélat tento festival na vice dnd, tedy

patek vecer a sobota. Kvlli omezenému rozpoctu se to stale nedafi.

e Sporty
Je tieba vymyslet nové sporty, které budou pro ptichozi vice atraktivni a

vzbudi v nich z4jem o sport.

e Media
Prosadit se do main-streamovych medii. Tim myslime TV a radia.

v

Popftipad€ oslovit nejnavstévovangjsi internetové servery.

e Vyvazeni programu
Vymyslet program tak, aby kazda strana festivalu méla své hvézdy a
rovnomérn¢ tak pfitahovala zajem navstévnikli stejné. Zaroven dodrzovani

jednotlivych ¢asi vystoupeni.

e Brigadnici
Vyhradit vice financi na pomocniky a jejich vyplaty, tak aby bylo

dostatek 1idi a vSe se stihalo bez zbyte¢ného stresu.

Hrozby:
e Pocasi
Nejveétsi hrozbou, jakoz to pro kazdou akci konanou pod Sirym nebem, je
pocasi. V pfipadé Spatného pocasi jsou varedlu pfipravené stany pro

navstévniky, nicméngé tato situace by odradila veliky pocet navstévniki.
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Mala navstévnost
Tato hrozba je spojena ruku v ruce s pocasim ve dnech konani akce a
rovné€z se Spatné¢ zvolenou propagaci. Problém malé navstévnosti je vzdy velka

neznama, tradice vSak pomahé odhadovat priblizny pocet navstévnika.

Zneuziti mista
Mohlo by se stat, ze urCitda osoba nebo podnik sepiSe smlouvu na
pronajem mista konani akce s vlastnikem pozemku a bude chtit zneuzit tradici

festivalu ke svym komerénim uceltim.

Elektiina
Cely festival je napajeny znedaleké vodarny a sit je rozvedena
specialnimi elektro-stanicemi, které jsou obsluhovany pouze zodpovédnou

osobou. V piipadé vypadku je pak velmi slozité, uvést vSe do funkéniho stavu.

Konkurence
V piipadé¢ konani dal§iho festivalu v blizkém okoli hrozi ubytek lidi.
Konkurenti jsou ovSem 1 akce, vjiném terminu a vjiné lokalité¢, kde

potenciondlni ndvstévnici utrati své penize.

Sponzofi
Nezajem sponzorl, a tim padem nedostatek finan¢nich prostfedkli pro
poradani velké akce. Nebo snizeni rozpoctu, a tim padem neschopnost pozvat

zname umélce.

Zranéni
Pti velké ucasti lidi, vzdy hrozi néjaka zranéni. Nejvice pfi nastupovani na
ptevozy k druhému biehu. Tato situace byla oSetfena népisem pii vstupu na

molo: ,,Vstup pouze na vlastni nebezpeci!*
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e Nemoc ucinkujicich
Tato situace se da feSit pouze s uréitym piedstihem. Pti odicknuti v den
konani akce se ucinkujici nahradi reprodukovanou muzikou nebo protazenim

repertoaru ostatnich umélci

7.3.1. Vyhodnoceni
Dané analyza ukazuje, Ze je velice obtizné odstranit slabé stranky a
vyrovnat se shrozbami. Pro ro¢nik 2012 se vyplatilo investovat spiSe do

efektivity silnych strdnek, nez se zabyvat eliminaci stranek slabych.

7.3.2. Vyhodnoceni vysledki skupinové diskuze organiza¢niho tymu

Jako vyhody a klady naSeho festivalu byly urcené nésledujici body:
e Vys§i navstévnost
e Medialni propagace
e Na festivalu se opét nikdo nezranil
e Mapping arealu,
e Ptevoz, pronajaté lod¢ a organizace dopravy po Vltave,
e Hasici a jejich dobrovolna pomoc,
e Taborak, polévka a socializa¢ni efekt festivalu
e Obcerstveni (rozvrstveni), nabidka
e [Lidova atmosféra,

e Vyzdoba aredlu.

Rovnéz byly stanoveny body, co se nepovedlo a v ¢em byl nejvétsi problém. U
téchto bodu se nazory spise lisily:

e Umisténi parkovisté a vyuZiti ptijezdovych cest do arealu

e Brigadnici, jejich prace v aredlu

e Brigadnici (maly pocet)

e Vyuziti lodi Tajemstvi

e Parking kol, byl zcela odstranén

e Doprava po Vltavé, pfi ndvaznosti vystoupeni

e Bannery, rozmisténi
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7.4. Navrhy na zlepSeni a zdokonaleni organizace dalSich ro¢niki

Nyni se autor pokusi v kratkosti navrhnout kroky, které¢ by bylo dobré
podniknout pro napravu chyb a slabych stranek dalSich ro¢nika festivalu Slavnosti
pravého a levého biehu Vitavy 2013.

Nejprve si vSak definujeme aktivity, v nichz byly odhaleny nedostatky:

e Komunikace organiza¢niho teamu
e Nabidkovy list

e Lidské zdroje

e Hodnoceni festivalu

e Finance festivalu

e Medidlni zajisténi a propagace

e Organizace sportl

7.4.1. Komunikace organiza¢niho tymu
Je jasné, Ze pifi vEétSim poctu organizatorti, dochazi k tzv. informa¢nimu
Sumu, kdy jednotlivé informace dorazi pouze k ¢asti z urCenych osob nebo se
jednotlivé informace rozpadaji a pouze Cast se jich dostane ke spravnému
¢lovéku. ReSenim  bude zavedeni specidlni  emailové  schranky
info@slavnostibrehu.cz a profilu Slavnostibrehu organizacni tym na socialni siti,
kde budou sdileny jednotlivé soubory a organiza¢ni tym, pak nebude muset

slozité komunikovat.

7.4.2. Nabidkovy list

Zhotoveni nabidkového listu se jevilo jako kladny posun pii vyjednavani
se sponzory. AvSak bylo zapomenuto, ze spoluprdce muze byt nabidnuta 1
sponzorum, ktefi neplanuji investovat ¢astku ptesahujici 10tis.K¢.

Pro rok 2013 bude vytvofen nabidkovy list, ktery bude zaméten i na
potencidlni sponzory s niz§im, jeho ndhled naleznete v komunikaénim mixu

Slavnosti 2013 na str. 97.
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7.4.3. Lidské zdroje

Roc¢nik 2012 vyhradil na brigddniky o 40% vice finan¢nich prostfedka
nez v roce 2011, avsak vybér jednotliveil na urcité pozice nebyl St'astny.

Pro rok 2013 budou zhotoveny smlouvy pro pozice, u kterych je potieba
zodpovédna osoba. Napiiklad pii vyberu hotovosti za pfevoz po Vltavé, u této

pozice bude brigadnik podepisovat dohodu o hmotné odpovédnosti. Viz. Str.100.

7.4.4. Hodnoceni festivalu

Ve sledu udalosti bylo zcela zapomenuto na ziskédni zpétné vazby od
navstévniklti. Vyhotoven byl pouze odkaz na socidlni siti, kde 1idé nechévali

vzkazy s dojmy k uplynulému ro¢niku.

7.4.5. Finance festivalu
Diky tradici se podafilo navéazat spoluprdci se sponzory z prvniho
ro¢niku, nektefi dokonce sami aktivné nabizeli participaci. Jelikoz penéz neni
nikdy dost, pro dalsi ro¢nik bude tieba rozsifit seznam potencialnich sponzort

S jeste lepsi nabidkou.
Snizovani vydaji je rovnéz dualezitym prvkem spravné organizace.
Vroce 2013 bude kladen vétsi diraz na vybér jednotlivych prvki, které
navstévnikiim pfinesou nejveétsi uzitek, ale zaroven festival vice finanéné

nezatizi.

7.4.6. Medialni zajiSténi a propagace
Posunem pro rok 2012 byla v¢asna billboardova akce. Dokonce probé&hla
Jednani s hudebni televizi OcCko, avSak dle jejich ndzoru festival Slavnosti
pravého a levého biehu Vltavy nenaplituje specifikace jejich cilové skupiny, a
proto byla jednani =zastavena. Pro dal§i rok vSak byla pfislibena od
celorepublikového radia Beat, které by se mélo stat hlavnim medidlnim

partnerem akce.
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7.4.7. Organizace sportu

Pro rok 2012 se nepodatilo najit dost atraktivni sport, ktery bychom
zafadili do nasi nabidky. Vize pro budouci ro¢niky je ve vyuziti hasi¢skych
sborti. Lide by mohli vyzkouSet rizné druhy hasi¢skych sporti a zaroven tento
prvek festival nebude financn¢ zatézovat.

V roce 2013 se chysta spoluprace s Ceskym svazem lodnich motoristii a
pfivoz tak bude hostit jeden ze zdvodi motorovych ¢lunti kolem roztockého

ostrova. Do téchto zavodu se bude moci ptihlasit 1 amatér s vlastni lodi.

7.5. Plany a vize dalSiho pro uspésnou organizaci dalSiho ro¢niku

v bodech

e Udrzet nebo zvysit navstévnost festivalu
e Vymyslet atraktivni program a naplnit o¢ekavani pfichozich
e DodrZet linie tradice Slavnosti pravého a levého biehu Vitavy

e Vylepsit komunikaci uvnitf organiza¢niho tymu

8 ROCNIK 2013

Diky zkuSenostem z pfedeslych let jsme védeli kdy a jak zacit s planovanim
a organizaci dalSiho ro¢niku, tedy Slavnosti 2013.

Na zavéreéné schuzi v listopadu 2012 jsme se usnesli, ze slozeni organiza¢niho
tymu se nebude ménit a ve stejném duchu budeme pokracovat i v nasledujicim roce.

Prioritou bylo dodrzZet veskeré terminy urcené zadavatelem a navazat na uspéch
loiského roku. Stale je zapotiebi zlepSit komunikaci v organizacnim tymu, kterd vazne
na neprofesionalité a Spatné a nedokonalé praci s PC nékterych ¢lenti tymu. Tento rok
bude organizatni tym pusobit jako zcela nezéavisla jednotka a komunikace se
zadavatelem akce se tak snizi na minimum, zamezi se tak tim, aby produk¢ni tym cekal
na schvaleni nékterych prvki, které tak zdrzuji ptipravy festivalu. Projednavan byl tedy
pouze rozpocet akce a vybér jednotlivych interpreta.

Jako veliky problém se ukazaly Skody, které napachaly povodné v roce 2013,
jednalo se ptfedevSim o pravou stranu, tedy stranu Klecan, kde kompletni elektrifikace,
stanky, kurty a détska htisté byla zdevastovana ptivalovou vinou. Rovnéz, nebylo zcela

jisté, zdali bude v provozu pfivoz, ktery je zcela zésadni pro pfepravu navstévnika.
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Oficidlni a hlavni cile Slavnosti pravého a levého biehu 2013

e Propojeni lidi, které feka zdanlivé oddéluje

e Predcit o¢ekavani zadavatele, sponzort a partnert akce

e Podpoftit kulturni déni v dané lokalité

e Umoznit lokalnim firmédm spolupracovat a zviditelnit se prostiednictvim
reklamy

e Maximalizovat potencial v oblasti marketingové komunikaci smérem

Kk potencialnim navstévnikim
8.1. Marketingovy mix Slavnosti 2013

Zde budou uvedeny pouze zmény a nastavby jednotlivych bodl oproti rocniku 2012.

8.1.1. Produkt (product)

Produktem naseho festivalu je jiz tfetim rokem nabidka vystoupeni,
obcerstveni a dalSich sluzeb, které mohou navstévnici vyuzit. Proto klademe veliky
diiraz na vybé&r ucinkujicich, promotérd, stankatl a jejich nabidky.

Na pocatecnich schiizich bylo vybrano né€kolik znamych interpretl, ktefi by
spadali do predstav a duchu naseho festivalu. V prib¢hu dalSich mésicii byla
sledovana jejich popularita, zajem ze strany jinych potradateli o dané umélce, a tim
jsme ustanovili pomysiny zebii¢ek popularity, ktery vypovidal o atraktivité
jednotlivych umélct. Ti, ktefi se umistili na vrcholu tohoto Zebticku, byli
zkontaktovani a bylo zahdjeno jednani o jejich cené a moZnostech naseho festivalu.
Pfi vybéru stankaiti jsme postupovali v zab&hlém scénafi, tedy vyzadali jsme si
fotografie jejich sortimentu, popiipadé samotného stanku, a kdyZz splnili esteticka

kritéria, byla jim zaslana nabidka prostoru na Slavnostech 2013.
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8.1.2. Miisto (Place)

Minuly ro¢nik pouze potvrdil, ze misto pro konani festivalu je velice vhodné
vybrané a mapping aredlii je spravné vymyslen. Drobné zmény se tykaly pouze
umisténi info stanku, ktery byl pfesunut blize k VItaveé a byla vymezena ¢ekaci zona
na piivoz pro navstévniky, ktefi ho jiz méli zaplaceny.

Misto festivalu, jako vzdy, bylo upravovéno technickymi sluzbami jiz
nckolik mésicii predem, tydny pted akei jiz ndsledovalo pouze sekani a sbirani travy
a rovnani nékterych terénnich nerovnosti, které byly zpiisobeny povodnémi v roce

2013. Foto zde:

Obrazek 6 - Stav arealu (povodné 2013)

8.1.3. Cena (Price)
Slavnosti pravého a levého biehu 2013 byly a vzdy budou pfistupny
zdarma. Poplatek se vybird pouze za pievoz po Vltavé a byl ustanoven na 50,-
K¢. Za tuto sumu navstévnik dostal pasku, ktera slouzila pro bezplatnou
pfepravu mezi biehy po celou dobu konani festivalu. Od poplatku byly

osvobozeny déti mladsi 6ti let.
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8.1.4. Promotion
V této sekci jsme se snazili co nejvice vyuzit znamosti a prostiedkd,

abychom ustanovili co nejlepsi druh komunikace.

8.14.1. Komunikaé¢ni aktivity Slavnosti 2013

Plakat akce:
Autorem designu byl festivalovy grafik Mgr. ART. Oleg Slepcoff. Plakat nebyl vice
obménovan, zménén byl pouze program a sponzofi akce, stejn¢ jako v lonském roce.

Plakéat pro rok 2013 viz ptiloha 15.:

Banner:

Pro ro¢nik 2013 jsme nechali vyrobit znovu 4ks banneru, které byly
vyvéseny na nejfrekventovangjsi cesty do Roztok a Klecan. V den konéni akce
pak byly pfemistény na piijezdové cesty a do samotného arealu. Banner pro rok
2013 byl zpracovan grafikem festivalu a byl situovan svisle nikoliv horizontalné.

Hlavnim diivodem proto bylo umisténi a efektivita banneru. Banner viz.

Pfiloha 16.

Letak do ruky:

Letak do ruky zaznamenal opét nejvétsi zmény, tentokrat to vSak bylo dano
nezodpovédnou praci jednoho ¢lena organiza¢niho tymu. Informace byly pozdé dodany
a ¢ekalo se na zpracovani grafikem. Ackoliv letdk nebyl tplné€ dle naSich piedstav,
nezbyl ¢as na zménu a letdk jsme museli tisknout. Konkrétni podobu aleznete na konci

vazby, viz ptiloha 17.

Internetové stranky:
Internetové stranky doznaly zmén pouze v obsahu. Grafika ztstala stejna a
prpopjeni odkazl taktéz. Zménou byla vSak v¢asna komunikace programu a hlavnich

tahdku na festival prostfednictvim hlavnim stranky slavnostibrehu.cz.

82



Nabidkovy list:

Nabidkovy list, ktery byl pfikladan jako ptiloha v nabidkovych emailech, byl
piepracovan tak, aby vice vyhovoval potencialnim sponzorim. A sice byly zafazeny
kategorie 1 pro sponzory, ktefi neplanuji investovat vys$i sumu. Pfistoupili jsme i
k barevnému  propojeni, aby nabidka korespondovala s barvami festivalu.

Aktualizovany nabidkovy list pro rok 2013 naleznete mezi ptilohami, viz ptiloha 18.

Facebook

Profil na této socidlni siti byl pro rok 2013 spravovan velmi zodpovédné. Byly
zde umist'ovany novinky a aktudlni stav ptiprav festivalu. Potencialni navstévnici méli
tak informace z prvni ruky a mohli se souhlasné ¢i nesouhlasné vyjadiit k prabéhu
priprav. Nejveétsi navstévnost dle Facebook piehledu stranek byla zaznamendna po
povodnich v roce 2013 a na konci srpna tésné pred zacatkem festivalu. Dle statistiky

nekteré prispevky oslovily az 1855 lidi.

Graf 11 - Unikatni nav§tévy v pribéhu ¢asového obdobi

Tricka
Veskeré propagacni materialy véetné tricek byly zcela stazeny z prodeje. Trikem
byli vybaveni pouze brigddnici festivalu. Divodem byla uspora financi a nezdjem

navstévnikil si podobné predméty odnaset.

Reklamni spot v radiu

Rok 2013 ptinesl zasadni zlom v plosné propagaci naSeho festivalu. Diky
spolupraci s manazerem kapely Hudba Praha, ktera v roce 2013 na Slavnostech
vystoupila, jsme vykomunikovali realizaci reklamniho spotu v radiu beat za piijatelnou

cenu.
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Samotna pfiprava spotu zacala oslovenim moderatorky Emy Klementové, se
zkuSenostmi z radia Kiss a momentaln¢ ze zahrani¢ni redakce televize Nova. Spole¢né
s produkci byl vymyslen nasledujici slogan: ,, Léto na Vitavé nekonci, pravy a levy breh
opét ozije, spousta zabavy i hudby pro celou rodinu, 14. zari u privozu Roztoky a
Klecany. Na Slavnostech levého a pravého brehu Vitavy zahraji: Hudba Praha, Lenka
Dusilova, Laura a jeji tygri, Justin Lavash a dalsi. Krome hudby Vas cekaji workshopy,
bohdte obcerstveni a sportovni vyziti. Prijdte v sobotu 14. Zari k privozu Roztoky a
Klecany. www.slavnostibrehu.cz. “*

Pod tento slogan byl namichan podkres skladajici se hudbou znamych skladeb
skupiny Hudba Praha. Hotovy spot je pfiloZzen ve formatu mp3 na CD u této diplomové
prace.

Na zaklad¢ nabidky radia Beat, byl sestaven vysilaci plan a ureny hodiny a pocty

publikace naSeho spotu. Logicky nejvétsi pocet vysilani byl v tydnu pied konanim akce.

8.1.5. Lidé (people)

V roce 2013 jsme hledali 8 placenych brigadnikd, kteti byli vyuziti mnohem
efektivnéji nez v minulych letech. Nacasovani jejich ptichodt a odchodu v jednotlivé
dny bylo rozvrzeno tak, aby byli co nejvice prospésni a nenastala tak situace, kdy nebyli
vibec za potiebi ackoliv méli placeny ¢as. Pozice vyzadujici zodpovédnost byla na info
stanku, kde brigadnik nakladal s hotovosti a bylo tak potieba podepsat dohodu o hmotné

odpovédnosti, viz ptiloha 20.

8.1.6. Procesy (Process)
Procesy spojené s planovani a organizaci nebylo potieba vice ménit.
Proto zde autor uvadi pouze ¢asovy harmonogram konani akce Slavnosti 2013.
Celkovy program hudebnich a divadelnich vystoupeni byl kviili zavodu
motorovych ¢luni posunut na 14h odpoledne. Autor zde neuvadi specifikace

tohoto zavodu, protoze tato akce byla pouze paralelni vedle Slavnosti 2013.
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Néhled planu ¢asového rozlozeni jednotlivych vystoupeni v den konani akce:

Levy bieh 14.9.2013

14:00 — KosaVostra (stage)

14:30 — Slovo starosti (stage)

15:30 — Seskok parasutistti

15:45 — Rybicky z Unétic (ministage)

16:20 — Soubor po Spickach (louka)

16:50 — Mladi hasici (louka)

17:15 — Lenka Dusilova a Justin Lavash(stage)
18:15 — Justin Lavash(stage)

19:30 — Bubenické show + Zonglovéani s ohném(louka)
21:40 — Hudba Praha (stage)

23:00 — Jamm session

Pravy breh 14.9.2013

14:00 — Vystoupeni Pravého hradce
15:15 — Gramoton

16:15 — R4j Houbait

17:00 — Lakomé Barky a Petr Nikl
18:00 — Vecerni poskolaci

19:00 — Vyhodnoceni polévky
19.30 — Laura a jeji tygii

21:40 — Holokrci

8.2. Shrnuti

Marketingovy mix pro rok 2013 byl postaven na zkusenostech z predchozich
let a hlavni zménou tak bylo rozsifeni v podobé nového spotu v radiu Beat, tedy
V informac¢nim mediu, které je velice sledované a populdrni. Odezva této reklamy
byla sledovdna na zvySeni ndvstévnosti nasich webovych stranek a profilu socialni
sit¢ Facebook po odvysilaném spotu. Produkce ocekavala nartst okolo 1000
unikatnich navstév za den. Vysledek vSak byl spiSe ve stovkach. Nase zaméteni
tohoto roku, tedy spoluprace s popularnimi medii, se ukazala jako né zcela

adekvatni co se vykonu a ceny za sluzbu tyka.
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Statisticke udaje ro€niku 2013

e Vice nez 7 000 navstévnikil

e Rozpocet ptes 450.000,- K¢

e vice jak 90 u¢inkujicich \ 30 riznych vystoupeni
e pies 60 dobrovolnikt, véetné hasicskych sbora

e 50 ruznych stankd obcerstveni \ workshop \ propagace

8.2.1. Slavnosti 2013 slovem starosty mésta Roztoky:

,»V sobotu 14. zaii se uskutecnil jiz tfeti ro¢nik Slavnosti pravého a levého
bfehu. Hlavni mySlenkou téchto slavnosti je skutec¢nost, Ze nas feka nejen odd¢luje, ale
zaroven 1 spojuje. Proto ma setkani u Vltavy vic nez symbolicky smysl. Pocasi v roce

2013 opét vyslo, a proto jsme si mohli bohaty program patii¢né uzit.

Zabava probihala opét na obou biezich, na levém roztockém a na pravém klecanském.
Mezi biehy jezdili nepfetrzité prevoznici a lodi€ky. Na obou biezich bylo pfipraveno
sportovni 1 kulturni vyZiti jak pro dospélé, tak pro déti. Mezi hlavni hvézdy pattila
famozni Lenka Dusilov4, kterou na podiu vystiidal Justin Lavash. Vecer patfil poné¢kud

tvrdsi Laufe a jejim tygrim a Hudbé Praha. Odpoledni program skvéle doplnili mistni

Kosa Vostra, Rybicky z Unétic ¢i bubenici Blabuburo. Bohaty byl i doprovodny
program, ktery tvofili pfedev§im nadSenci z mistnich spolkli. Velky zdjem upoutal i
seskok paraSutistil, ktefi ladné pfistavali pfimo do Vltavy. Po setméni zaujala ohniva

show nad hladinou feky.

Velké podekovani patii vSem organizatoriim, zejména Tereze Vytiskové a Radkovi
Eliskovi... ... Protoze jsou Slavnosti pravého a levého biehu jiz tradici, téSim se pfisti

rok opét na vidénou.
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8.3.  SWOT analyza Slavnosti 2013

Tato SWOT analyza byla sestavena na zéklad¢ skupinové diskuze

organiza¢niho tymu a na zaklad¢ zkuSenosti autora z predchoziho ro¢niku.

Silné stranky:

Misto konani akce
Lokace zlstava stejnd, toto misto se stalo tradi¢nim pro konani naseho

festivalu.

Datum

7Zda se, ze druhy tyden v zaii je idedlni pro konéani takového festivalu,
jako jsou Slavnosti pravého a levého biehu. Jedna se o samotny konec festivalové
sezony, kdy si mnozi miizou myslet, Ze lide jsou jiz piesyceni nabidkou
vSelijakych akci a nebudou mit zdjem navstivit nasi akci, ale diky pfistupu

zadarmo se stale dafi udrzet si vysokou navstévnost.

Nezaménitelnost
Po celé tfi roky jsme nezaznamenali akci podobného razeni v blizkém
okoli. Konkurenci tak mohou byt pouze koncerty na Vltave, které jsou vSak

zpoplatnény a nejedna se o tak rozsahly projekt.

Spojeni hudby, divadla a sportu
Festival nenabizi pouze propojeni téchto prvku, na kterych festival stoji.
Jedna se také o jakousi interakci mezi pfichozimi navstévniky, ktefi maji

moznost prozit zazitky s lidmi druhého biehu.

Lidové atmosféra

Nejsilngjsi stranka naSeho festivalu je jednoznacné atmosféra, ktera
doposud provézela kazdy ro¢nik. Jedna se o zékladni stavebni prvek nasi prace,
ktery se snazime zohlednit pfi vybéru nasi festivalové nabidky. S timto bodem

uzce souvisi 1 bod nasledujici.
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Mapping arealu
Rozestaveni aredlu bylo opét rozdéleno na nékolik sekci, navstévnik tak
védel kam zamifit pro obcerstveni nebo pro suvenyr z naSeho festivalu. VSe opét

tvotilo pomyslné namésti oddélené fekou Vltavou.

Vstupné zdarma
Jiz tradi¢né jsou Slavnosti pravého a levého biehu piistupné zcela zdarma.

I diky tomu se stale daii oslovit co nejvice potencialnich navstévnika.

Dlouhodobé podpora

Dlouhodoba spoluprace nékterych sponzor s nasim festivalem piinasi
jedine¢nou moznost planovat rozpocet s dostateCcnym predstthem a méame tak
moznost vétsi variability pfi rozhodovani a vybéru Gcinkujicich i dalSich sluzeb

pro nase potencidlni navstévniky.

Tradice
Podafilo se zavést tradici spojenou s urCitym mistem a v ur¢ité datum.
Navstévnici si tak mohou rozvrhnout své ¢asové harmonogramy, aby mohli dalsi

rok opét dorazit.

Workshop
Autorské dilny jsou neodmyslitelnou soucasti vétSiny festivali, avSak

snazime se odlisit vybérem takové nabidky, kterd je zajimava a velice originalni.

Spoluprace s uradem
Absolutni benevolence a diivéra v produkci umoznila vSe velice pruzné

teSit a nenastal tak vazng;si problém pfi piipravach rocniku 2013.

Brigadnici
Pro ro¢nik 2013 jsme se rozhodli vyuZzit vice brigaddnika, ktefi byli
efektivné vyuziti v pribéhu piiprav a pfi samotné realizaci akce. Akce tak méla

hladky chod a vSe $lo jako na dratkéach.
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Slabé stranky:

Medialni propagace
Stale chybi podpora televizniho media. Ukazuje se, ze je velmi slozité

najit v této oblasti partnera, ktery by akci vice medializoval.

Vozovy park

Nekteti navstévnici opét nedbali dopravniho znacni ani pokynt naSich
brigadniki a stavéli sva vozidla na mista, kterd byla urCena pro ucinkujici.
Nektefi dokonce znacky nicili. Je velmi slozité najit efektivni systém, ktery by

zarucil dodrzovani pokynii dané organizatorem.

Sporty

Ranni zavod Clunti pfitdhl pouze zlomek predpokladaného poctu
navstévnikii. Jednalo se spiSe o fanousky konkrétniho sportu, kteti o festival
nejevili vaznéjsi zajem. Tento sport komplikoval piejezd pifivozti mezi biechy a
zaroven je velice hlu¢ny. Souhlas s provozovanim tohoto zdvodu ve stejny termin

bylo velice Spatné rozhodnuti.

Kasa
Ukézalo se, Ze pouze jeden brigadnik pro vybér penéz za prevoz nestaci.

Lidé se pokouseli obchazet zabrany ¢i smlouvat o vysi Castky za pievoz.

Nazev

Dlouhy nézev, ktery se nedd jednoduSe zkratit, tak aby zkratka nabyvala

stejného smyslu a vyznamu. Tato slaba stranka se jen tézko odstrani. Uz jen dostat

tento nazev do reklamniho spotu v délce 30ti sekund byl znaény problém.

Prilezitosti:

Vybér ucinkujicich
Pro dalsi ro¢niky by méli byt vybrani umélci, ktefi mohou plisobit jak na
podiu, tak na otevieném prostoru, nebo tfeba ve vodé. Mohli bychom tak vyuzit i

potencial feky Vltavy.
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e Dotace
Pro rok 2014 se produkce pokusi vcas predlozit potiebné dokumenty,

abychom mohli ziskat finance v podob¢ dotaci ¢i granta.

e Vicedenni festival
Prilezitost vidim i v tom ud¢lat festival na 1,5 dne, kdy by Slavnosti
zaCaly hudebni produkci jiz v patek vecer. Touto dobou je aredl viceméné jiz

pfipraven. Jedinou ptfekazkou jsou v tuto chvili penize.

e Sporty
Je potieba nalézt sport, ktery bude dostupny vSem piichozim a oslovi co
nejvice potencidlnich navstévnikid. Potencidl v tomto sméru maji hasicské sporty,

pfi vyuziti techniky mistnich sbort.

e Internetova propagace
Velikou pfilezitost vidim v internetové reklamé na hudebnich portalech,

jako jsou bandzone.cz, spark.cz, muzikus.cz atd.

e Brigadnici
I kdyZ vybér brigadnikd, jejich rozmisténi v roce 2013 se jevilo spravné.
Kazda pomoc se hodi, a proto myslim, Ze by produkce méla vyhradit vétsi ¢ast

rozpoc¢tu na placené brigadniky.

Hrozby:
e Pocasi
Tato zasadni hrozba se malem naplnila, kdyZ v roce 2013 udefily silné
povodné. Areal byl tehdy kompletné zatopen do 1,5-2m vysky. V ohrozeni byl tak,
pro nds zasadni, piivoz po Vltave, ktery byl zprovoznén jen par tydnu pred zacatkem

festivalu.

e Malé navstévnost
Tuto hrozbu pomalu eliminujeme tradi¢nosti nasi akce. Letos se pocasi ne

zcela vydarilo a i tak byla navstévnost vyssi nez v roce 2012.
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e Vysoka navstévnost
Vroce 2013 se zacCaly objevovat ndzory, ze je aredl na pokraji
ptelidnénosti. Ptili§ vysoka navstévnost by mohla mit za nasledek ztratu lidové

atmosféry i1 vyssi riziko zranéni nékterého z navstévniki.

o Elektfina
Povodné znicili nedalekou vodarnu, kterou jsme museli nechat opravit.
Nastésti vysokonapétové kabely nebyly zdsadné poskozeny a opravy tak byly

provedeny pouze na jisti¢ich.

e Zranéni
Ani vroce 2013 nebylo zapotiebi lékarské pomoci. Velkou hrozbou
zUstava pad navstévnika do studené Vltavy. Neni ale v naSich silach této hrozbé

zcela zamezit.

8.3.1. Vyhodnoceni
Analyza vypovidd o posunu produkéni prace na zaklad€ zkuSenosti
z predchozich roéniki. Stale se dafi maximalizovat potencidl silnych stranek a
rozsifit jejich portfolio. Zaroven chytrym pldnovanim se snaZzime minimalizovat

hrozby a slabé stranky.

8.3.2. Vyhodnoceni vysledkii skupinové diskuze organiza¢niho tymu
Jako vyhody a klady 3. ro¢niku festivalu byly urcené nasledujici body:

e Vyssi navstévnost

e Posun v medialni propagaci

e Festival prob¢€hl bez zranéni

e Mapping areélu a rozmisténi jednotlivych prvki

e Organizace dopravy po Vltavé a vybirani penéz za piivoz
e Hasici a jejich dobrovolnad pomoc,

e Tabordk, polévka a socializa¢ni efekt festivalu

e Obcerstveni (rozvrstveni), nabidka

e Lidova atmosféra,

e Vyzdoba aredlu.
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Body, dle autora, které byly nedostatkem festivalu:
e Brigadnici a jejich pocet
e Potencial aredlu neni vyuzity ze 100%
e Neochota platit za pfevoz

e Doprava po Vltave, pii ndvaznosti vystoupeni

8.4. Navrhy na zlepSeni a zdokonaleni organizace dalSich ro¢niki

Nyni se autor v kratkosti navrhne kroky, které je tieba podniknout pro
napravu chyb a slabych stranek dalSich ro¢niki festivalu Slavnosti pravého a levého

bfehu Vltavy.

8.4.1. Zalozeni ob¢anského sdruzeni

Hlavnim cilem pro nésledujici ro¢niky je zalozeni obCanského sdruzeni,
které bude piipravovat festival zcela nezavisle na zadavateli. Tento navrh vzesel
od poradajicich mést a mél by pfinést snadnéj$i komunikaci uvnitf
organiza¢niho tymu a unifikaci jednotlivych prvki festivalu. Zaroven budeme
mit vétsi prehled nad kompletnim rozpoc¢tem festivalu a odpadnou tak dohady o
to, ktera strana financuje to a ono.

Obcanské sdruzeni mohou zalozit nejméné tii lidé, v tomto piipadé se
bude jednat o Cleny organizacniho tymu, kteti tak utvofi ,,pfipravny vybor®,
tento vybor ustanovi zmocnénce, ktery se bude starat o veskeré pisemnosti.

Ptipravny vybor sepiSe navrh na registraci obcCanského sdruzeni dle
platnych norem pro rok 2013.. K tomuto navrh pfipoji stanovy sdruzeni ve dvou
stejnopisech.

Oba tyto dokumenty budou zaslany na adresu Ministerstva vnitra, které
rozhodne o moZznosti vzniku daného sdruzeni.

Tato procedura bude zapocata na pocatku roku 2014, tak aby sdruzeni

mohlo maximaln¢ od kvétna 2014 naplno fungovat.

8.4.2. Komunikace organiza¢niho tymu

Shora uvedenym bodem by se mohla zlepsit doposud Spatnad komunikace
organiza¢niho tymu, pfedev§im organizacni skupiny pravého biehu s biehem

levym. V ptipadé zalozeni obCanského sdruzeni si budeme moci vybirat, S kym
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hodlame spolupracovat a bude pouze na jedincich, jak zodpovédné se postavi ke
své praci, aby mohli byt soucasti organiza¢niho tymu takovéto akce.

Po zalozZeni obc¢anského sdruzeni, tedy nejpozdéji v kvétnu 2014, budou
zavazné urCeny terminy schiizi v zavislosti na blizkosti data realizace festivalu.

Na téchto schlizich budou rozebirany ptipravy, jejich faze popt. posun
Vv Case, stav komunikace s klientem a sponzorem apod.

Pravidelnost téchto schiizi bude v obdobi 4-2 mésice pred konanim akce
minimaln¢ jednou za 20dni,v obdobi 1-3tydny pied akci minimalné jednou za
7dni, v tydnu pfed konanim akce budou minimalné 3schiizky organiza¢niho
vyboru.

Kazdému clenu bude pravidelné rozesilan zapis téchto schiizi, kde bude
patrné kdo, které ¢innosti ma plnit, budou zde uvedeny terminy a ¢asovy plan

pfiprav.

8.4.3. Nabidkovy list

Nabidkovy list pro rok 2013 byl upraven, tak aby si z ného mohli vybrat i
subjekty, které nedisponuji vétsi financni Castkou avSak je za potiebi zatradit do
listu 1 takové prvky, které vice zaujmou a motivuji piipadné sponzory
k investici. Mohlo by se jednat naptiklad o banner na nasich webovych
strankéach (titulni strana, strana s programem apod.) nebo video upoutavka na
serveru youtube.com, kde by ptipadny sponzor figuroval.

Navrh nabidkového listu pro rok 2014 je rozSifen o moZnosti ptistupu do
backstage sneomezenou konzumaci obCerstveni, bezplatnou piepravu mezi
biehy nebo o vizualizaci v upoutavce na serveru youtube.com, jeho navrh
naleznete na dal§i stran¢. Konkrétni nabidka ohledné velikosti prostoru
vizualizace sponzora nebo mista na festivalu bude projednana vzdy individualné
a bude to pouzito jako ,,closer pfi presvédCovani sponzora. Tento nabidkovy

list naleznete jako ptilohu 21 a 22.

8.4.4. Lidské zdroje
V roce 2013 se povedlo najit zodpovédné a pracovité brigadniky, kteti
svoji praci vykondvali dobie a svédomité. AvSak zdd, ze jich nebyl opét
dostatek. Akutni situace na kase, kdy bylo nutné kontrolovat pfichozi

navstévniky, zda maji pasky na pievoz, si vyzadala pfesun 4 brigddnikii na jiné
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stanovisté. Tim jsme oslabili kontrolu ptichozich cest a do aredlu zacaly vjizdét
vozidla. V dalsich ro¢nicich musime vyhradit takové mnozstvi financi pro
placené pracovniky tak, aby i pfi krizovych situacich bylo mozné vse personalné
pokryt. Odhadovany pocet brigadniki pro dals$i ro¢nik by mohl byt az na 20ti
osobach.

V roce 2014 budeme hledat za pomoci jednokolového vybérového fizeni
brigadniky, ktefi jiz maji praxi s podobnou praci. Tito brigadnici budou vybirani
na zakladé zaslanych zivotopist.

Po vybéru jim bude piedlozena dohoda o provedeni prace a u pozic, kde
budou brigadnici nakladat s penézi a cennym zbozim i dohoda o hmotné
odpovédnosti.

Hledani brigddniku zapocne nejpozdéji v kvétnu 2014 za pomoci portalu
s nabidkami prace, jako jsou naptiklad, prace.cz, jobs.cz apod. Konkrétné
budeme hledat 20 brigadnikt, 4 pozice ke kase, tedy pozice, kde brigadnik
podepiSe hmotnou odpovédnost a 16 pozic standardniho brigddnika. Jejich
vyplata probéhne nejpozdéji do 14ti dni po skonceni festivalu, nejlépe vSak

v den konani festivalu po skonceni prace.

8.4.5. Hodnoceni festivalu

V roce 2013 jsme opét opomnéli zaradit zpétnou vazbu od ndvstévnika.
Tento prvek musi byt bezpodmine¢né zafazen V dalSim roce. Kritika od
navstévnikli pomilze odstranit nedostatky, které =ze strany organizace
nevnimame. M¢lo by se jednat o kartiCky na informacnim stanku, kde bude
ztizena schranka pfani a stiznosti, dale bude k dispozici formuldi na webovych
strankach, kde budou moci navstévnici odpovidat na jednotlivé otazky tykajici
se prob&hnutého festivalu. Zaroven zhotovime anketu, aby si navstévnici mohli
vybrat interpreta, sport €i jiny prvek, ktery by na festivalu nemél chybét.

Karticky, které budou slouzit navs§tévnikim pro vyjadieni svych ptani a
stiznosti budou ve formatu AS. Na jejich zadni stran¢ bude poskytnuty prostor
pro reklamu sponzoriim, pfedni strana obsahuje zjiStované informace. Néaklad
téchto karti¢ek nebude vétsi nez 500ks. Na dalsi stran¢ naleznete nahled piedni
strany karticky ptani a stiznosti.

Je mozné, Ze jeji grafické zpracovani se bude ménit na zékladé domluvy

s grafikem festivalu.
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Déle na nase webové stranky bude umistén odkaz, kde bude mozné
doporucit kapelu ¢i interpreta, ktery by nemél chybét v letosSnim roce. Na hlavni
stran¢ internetové stranky slavnostibrehu.cz bude umistén odkaz: ,,Doporuc
kapelu®. Po kliknuti na tento odkaz bude navstévnik webu automaticky vyzvan,
aby zadal nazev a kontakt na jeho oblibenou kapelu. Produkce po té navrhy
vyhodnoti na jedné z organizacnich schlizek a bude kapelu dle ptipadného zajmu

kontaktovat. Grafické znazornéni karticky viz piiloha 23.

8.4.6. Finance festivalu

Finance festivalu jsou d€leny mezi sponzory pravého a levého biehu
zv1ast’ a nastavaji tak neshody o to, kdo plati jakou véc. Pti zalozeni obanského
sdruzeni budeme vychazet z celkového spole¢ného rozpoctu a v§e bude mnohem
ptehlednégjsi. Zarovenn budeme moci sledovat, ze kterého biehu pochazeji urcité
finan¢ni prostfedky, a bude na produkénim tymu, aby obstaral dostate¢ny obnos
financi.

Obstaravani financni podpory zacne nejpozd€ji na konci dubna 2014
emailovou korespondenci, kde kromé zdvotilostniho emailu (str. s nabidkou
spoluprace bude pfilozen nabidkovy list a zaslan na vybrané subjekty. Tyto
subjekty budou vybrany zadavatelem akce a nasledné obeslany produkci, po této
komunikaci bude nasledovat schiizka nebo telefonické vyjednavani o druhu
podpory a vysi piislibené finan¢ni castky.

Dale bude sjednocen piehled rozpoctu pro oba dva biehy. Produkéni
tymy budou dopliiovat své piijmy a vydaje do sdileného souboru uloZeného na
emailovém ulozisti info@slavnostibrehu.cz. Rozpocet bude spravovan v listech
aplikace Microsoft office Exel a bude vypadat zptisobem uvedenym v tabulce ¢.
5.
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Finalni rozpocet bude sestaven nejpozdéji mésic pred kondnim akce a
jeho navrh nejpozdéji do konce roku 2013, a sice kvuli zadosti o grant pro
organizaci kulturni akce ve stiedoCeském kraji. V soucasné dob¢ se pracuje na

piipravé této zadosti.

Tabulka 4 - Rozpodet Slavnosti pravého a levého bi‘ehu Vitavy

Rozpodet umélci den ndstupu  &as ndstupu  &as konce délka  misto kontakt pofetosob  jidlo  piti  platha cena bed CENA plati
1 sobota 14.9. 21:00 23:00 200 stage | a8 s 8 XXX NA MISTE
2 sobota 14.9. 19:30 20:00 0:30  louke | a0 s X XXX NA MISTE
3 sobota 14.9, 18:15 19:00 0:45 stage 1 XXX NA MISTE
4 sobota 14.9. 17:15 18:15 100  stage L i SO 2 XXX NA MISTE
5 sobota 14.9. 16:50 17:05 0:15 louka 5 XXX XXX
6 sobotald9. | 16:20 1640 020  louka | _pocoeeewieem_ | 10 X X
7 sobota 14.9. 15:45 16:15 0:30 ministage| 12 XXX XXXX
8 sobota 14.9. 14:00 15:30 130 stage 3 XXX NA MISTE elkem Umélci
0
Rozpodet produkce den nastupu |éas nastupu  &as konce délka  misto kontakt poietosob  jidlo  piti CENA
elektiina cturtek 12.9. 7:00 XXX XXX e 2 XKXXX  xxxxx  ucet
fabarky +véci,pytle patek13.9. 7:30 XXX XXX X XXXXK  xxxxx  ucet
obéerstveni pitek13.9. 10:00 X XXX " oemmoiom__ | X RXEKX KO0 000K
zvuk,osvétleni,podium sobotald.9. 4:00 XXX XXX XXKXX  xxxxx  ucet
hasiéi Roztoky sobotal4.9. 11:00 XXX XXX :M 10 10 10 xxxx
hasiéi Suchdol sobotal4.9. 11:00 HXX HXX :M 10 10 10 Xx¥x
brigadnici sobotals. 9. |x XXX XXX 10 10 12 NA MISTE
stinky\workshop patek 13.9. 10:00 XXX XXX X XXXXX XxxXx NAMISTE
Media promo radio Beat XXX XXX XXXXX
ministage\divadelni stan sobotal4.9. XXHXK XHAAK
0sa XXX I zdénék Mucuch XXHX  XXXXX celkem Produkce
|Rozpoéet extra den ndstupu |Easnéstupu ¢as konce délka  misto kontakt pofetosob  jidlo  piti CENA 0

8.4.7. Medialni zajiSténi a propagace

V roce 2013 byla zatazena vysilana reklama v celoplo$ném rozhlasovém
mediu, radiu Beat. Investice byla vtadech tisici korun, avSak ocekavany
vysledek  se  nedostavil a  navStévnost  internetovych  stranek
www.slavnostibrehu.cz stoupla pouze o nékolik stovek unikatnich navstév za
den. Ocekavany narGst navstévnosti webovych stranek byl minimalné 1000
unikatnich navstév v den vysilani reklamniho spotu.

Vroce 2014 budeme investovat do reklamy v méstské hromadné
dopravé, konkrétn€ v autobusovych linkach 316, 356, 359,131 a 350, které se
pohybuji v blizkém okoli, zde pijde o reklamu v madlech a na vyvéskach. Touto
reklamou bude prezentovan predevSim program festivalu, datum konéani akce a
pfipadné hlavni sponzor, urc¢ité¢ nebude chybét logo Slavnosti pravého a levého
bifehu Vltavy. Grafické zpracovani bude na festivalovém grafikovi Olegu
Slepcoffovi, které bude konzultovano se zadavatelem a produkénim tymem.

Déale bude zhotoven interaktivni reklamni banner v elektronické podobé,
ktery bude umistén na serveru bandzone.cz a na serveru muzikus.cz tyden pred

konani akce.
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Odhadovany narist financ¢nich prostiedkd investovanych do reklamy a

propagace v roce 2014 je o 15% vice nez v roce 2013.

8.4.8. Organizace sporti

Spoluprace s Ceskym svazem lodnich motoristd se neukazala jako
spravna cesta a zavod motorovych Clunti jiz nebude soucasti ani paralelni akci
Slavnosti pravého a levého biehu Vitavy. Mezi planem do dal$ich roku je velice
atraktivni Zorbing po fece za asistence hasicu.

Musime vSak promyslet bezpe€nostni rizika spojena S timto sportem.
Dotaz na sporty bude souéasti ankety umisténé na socialni siti facebook, a je
dost mozné, ze néktery z potencidlnich navstévnikti vymysli sport, ktery bude

mozné realizovat uz v roce 2014.

8.5. Hlavni plany, vize a piedpoklady pro uspéSnou organizaci dalSiho

ro¢niku v bodech

e Zalozit obCanské sdruzeni

e Sehnat dostate¢ny pocet sponzort

e Zohlednit nazor navstévniki pii pfipravach dalSich ro¢niki

e UdrZet navstévnost festivalu

e Vymyslet atraktivni program a naplnit ocekavani prichozich zjm. sport
e Dodrzet linie tradice Slavnosti pravého a levého biehu Vitavy

e Vymyslet vhodny druh komunikace uvnitf organizacniho tymu
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9 ZAVER

Festival Slavnosti pravého a levého bfehu Vltavy se diky propracované
organizaci stal tradi¢ni akci, kterd ro¢n¢ oslovi n¢kolik tisic navstévnika.

Tato prace osvétluje historii festivalu, poukazuje na skladbu marketingového
mixu a popisuje samotny vyvoj vkazdém uplynulém ro¢niku z pohledu hlavniho
organizitora.

Je vidét, ze organizacni tym se dokaze poucit z chyb a nedostatkll a snazi se na
zakladé ziskanych dat sestavit co nejefektivnéjS$i zplsob planovani, organizace a
marketingové komunikace.

Pro kazdy roc¢nik byla vypracovana SWOT analyza, kterd pfinesla dosud
chybgjici tvrda data, ta budou slouzit jako podklad pfi ptipravach nasledujicich ro¢nikd.

Myslim, Ze festival Slavnosti pravého a levého bifehu Vltavy a jeho
marketingovy mix, mize slouzit jako dobry ptiklad metody kopirovani pozitivnich
vzoru, a byt tak ptedlohou pfi organizaci festivalii s podobnym zaméfenim a rozpoctem.

Tato diplomova prace bude po obhajobé predlozena na schiizi organizacniho
tymu a na jejim zaklad¢é bude vedena diskuze o sméfovani a podobé dalSich ro¢nikli

Slavnosti pravého a levého brehu Vltavy.
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9 seznam pouzitych symboli a zkratek

Cl Corporate identity — jednotna firemni kultura.
FB Facebook — socialni internetova sit’.
WWWwW World wide web — systém hypertextovych odkazti v ramci

mezinarodni internetové site.
CATERING Catering je specificka sluzba zdkaznikiim, vétSinou gastronomického

charakteru
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PRILOHA ¢&.1 — Plakat Slavnosti 2011

PRAVEHO A LEVEHO BREHU

LEUY BREH

0D 10 HOD.

TURNAJE PRICHOZICH V PETANOUE,
VOLEJBALE A MALE KOPANE

— PRAVOBREZNI PROTI LEVOBREZNIM

0D 12 HOD.

V RAMCI PREDSTAVENT JEDNOTLIVYCH
TUCASTNENYCH OBCI UHOLICKY,
UNETICE, SUCHDOL, LIBEICE. ROZTOKY
VYSTOUPI MIMO JINE | TYTD SOUBORY:
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LOCAL VOCAL, SCANDULA, RYBICKY
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0D 21 HOD,
K TANCI A PIJSI:ECHUleHRMI HOSTE
1 PRAVEHO BREHU ZACOBAND
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— POZWANI JSOU JIRi SLUPKA SVERAK,
IVAN HLAS A DALS] HUDEBNIC!

¥ PRIUBEHU CELEHO ODPOLEDNE BUDE NA 0BOU BREZICH, NA
LODICH A MOZHA | NA OSTROVE VYHRAVAT PROMENADNI TRIO V¥ £ELE
S FRANTOU ALBRECHTEM, MA 0BOU BREZICH SE BUDE SPOLEENE
VARIT POLEVKA, BUDE ZAJISTENA LODNI DOPRAVA JAK MEZI OBEMA
BREHY, TAK | MEZI JEDNOTLIVYMI OBCEMI NA TRASE LIBEICE —
ROZTOKY PREDVEDOU SE DOBROVOLNI HASICI  ROZTOK, KLECAN |
SUCHDOLA, PRO DETI BUDE PRIPRAVEN KORSKY POVOZ.

BOHATE OBEERSTVENI ZANSTI MIMO JINE | UNETICKY PIVOVAR.

HEZAPOMERTE KA SPORTOVNI OBUY, OBLECENI A MOZNA | PLAVKY...

PRAVY BREH

0D (0 HOD.

ZAVODY NA KOLECH DO VRCHU
KLECANSKEHO. TURNAJ SMISENYCH
DRUZSTEV V NOHEJBALE

0D (2 HOD.

V PROBEHU ODPOLEDNE VYSTQUPI KLICEK.
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Obrazek 8 - Plakat Slavnosti 2011
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0D (9 HOD.

BESIDKA DIVADLA SKLEP

0D 21.30 HOD.

SVETELNA SHOW NA HLADINE VLTAVY
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PRILOHA ¢.2 - Banner Slavnosti 2011
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17.9. 2011 STUDIO MLADYCH\SUCHDOLNICI\
PROMENADNI TRIO\SVETELNA SHOW\
SBORY SCANDULA A RYBICKY\JAM SESSION S

Pfivoz ROZTOKY \ KLECANY IVANEM HLASEM A DALSiMI MUZIKANTY...
Obrazek 9 - Banner Slavnosti 2011
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Obrazek 10 - Letak do ruky strana A (r.2011)
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PRILOHA ¢.4 - Letak do ruky strana B (r.2011)

A= Hlavni stan
B = Ob&erstveni
C=Fotbal
D= Velgjbal
ESREtanGlie
F= Werkshep
G = PPevez
H = Parking

I=WC
Obrazek 11 - Letak do ruky strana B (r.2011)

PRILOHA ¢&.5 — Pozvanka r.2011

Vazeni sousede,

radi bychom Vas pozvali na 1. rocnik festivalu Slavnosti levého a pravého biehu
Vitavy, ktery se bude konat v sobotu 17. zari. S emailem posilame plakat, program a

kratkou prezentaci. Chtéli bychom Vas pozadat o pripadnou pomoc pri propagaci ve
Vasich obcich. Zaroven Vam chceme nabidnout stanek, ktery budete moci vyuzit pro

prezentaci Vasi obce. Stanek budete mit k dispozici po celou dobu trvani festivalu a to
zcela bez nakladii.

W
\\\\\\‘ b I/I"/
Tesime se na pripadnou spolupraci! \&
S diky, i\
produkcni tym = h
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s
'/
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awilling, & ”
o “y, *;

%

1y

Radek Eliska a Tereza Vytiskova e~ [ aa—__
eli27@seznam.cz
ednagreen@seznam.cz

PRAVEHO A LEVEHO BREHU
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PRILOHA ¢&.6 - Schéma grafickych pozadavki (r.2012)

OD 11 HOD.
SekjsiBombonky
Rybicky z Ginétic
Tanec déveat
Ochotni Suchdolnici

OD 10HOD.
Zavody na
kolech do
vrchu.turnaj
smiSenych
druzstev v
nohejbale

Jirka Hodina
-
OD 16.45 HOD.
Radim Hladik a
Blue Effect P “‘"o n l!“‘"
(zvyraznit tuéné)

0 BREHU

OD 13 HOD.
Uvodni sovo
starostli, program
Pravého Hradce

15.9.2012

WWW.SLAVNOSTIBR

OD 18 HOD. o0 OD 15 HOD.
Lemura LAY WA RDLECH 30 HolokrciJeronym
Tapped duo (UK) s Lesner.Obzor Iluzi
Zongléti\bubenici o0 ¢
Hitfakers . v —
oD :;‘u.;u:nunm S i OD 18 HOD.
OD 22.45 HOD. S T | it et 00 1500, hiakoms batyTick
. A 0D 21 HOD.  vinwae : Nikl a hosté
Ivan Hlas trio ks i s e ezt 0D 24 0D,
(zvyraznit tuéng) RO HOD, 2o e 3Tl an€ vy
_____________________ = s 5 1 ) z:';-n\ 19:00 Asonance
Jam session J N\ (zvyraznit tutné)
ol

21:40 HOD.
Vitacit
(zvyraznit tuéné)

EHU.CZ
Umisténi necham na }as

SPONZORI:

Lod’ tajemstvi bXatii Formanti — wor!
lodni doprava zaj\§téna — kajaky — dobog stielnice a koloto¢ —
koiisky povoz — predstaveni hasi¢u — vitraz;

hopy — Promenadni trio —

Roztoky.Klecany.Troja.Praha 6.
Suchdol.Unétice.Maslovice

15:30 — seskok paragutisti do vody. 18:00 — vyl
polévky obou biehii.\21:30 — svétla na Vltave...

dnoceni

Nevim jaka loga Vam chybi?

PARTNERI:

Unétické PIVO. Dol
ob¢erstveni

s\é medovina. vino a dalsi pestré

LetistéPraha(Nejvétsi logo).HG sport.Pravy Hiauec:
Junék.VoiceCamp.cykloAdam.Humbuk.Shade.Meander.Eko
spol.Pohl.Blaha.UVAB.Hasi¢i.PN
stav.Domansky.czNOANO group.AVAPS..A.S.A..Lékarna
drahan Praha a Cimice..AeroVodochody.LomKlecany
S.r.0.Skladové sluzby Jan Bo¢i¢ka.Agrossyn.Woodcote
stavebniny.AutoservisMadérovi.cemex.jiii soukup
autodoprava.

Nevim jaka loga Vam chybi?

Obriazek 12 - Schéma grafickych pozadavku (r.2012)
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PRILOHA ¢&.7 — Plakat Slavnosti 2012

PRAVEHO A LEVEHO BREHU

LEUY BREH

PRAVY BREH

0D (1 HOD. 0D 10 HOD.
SEKJSIBOMBONKY ZAVODY NA KOLECH DO VRCHU
RYBICKY Z UNETIC m TURNAJ SMISENYCH DRUZSTEV
_ TANECNI SOUBORY V NOHEJBALE
PO SPICKACH A NA PATE
OCHOTNi SUCHDOLNICI ‘ l'JoVIgD:izSI!!leOnS-TAROSTﬂ
MANTLBAN ey )
0D (6.45 HOD . - PROGRAM PRAVEHO HRADCE
-
. - 0D (5 HOD
] .
AR IEA AL EFEY LoD TAJEMSTY BRATRI FORMAMO HOLOKRCI )
0D (3 HOD. PROMENADNITRIO  KORSKY POVOZ  KAJAKY JERONYM LESNER / OBZOR ILUZi
LEMURA - PETANQUE / PREDSTAVENI HASICI) | WORKSHOPY / VITRAZE oD (3 HOD
EDDY ALLEN&JUSTIN LAVASH O8N BECRANS PUMEINEZARST N, : -
FONGLERI MIXTRIX A . LAKOME BARKY
: 15.30 SESKOK PARASUTIST) DO YODY / 18.00 VYHODNOCENi POLEVKY . PETR NIKL A HOSTE
BUBENICI BLABUBURO 0BOU BREH / 21.30 SVETLA NAVLTAVE
HITFAKERS s A A =" 0D (9 HOD.
0D 22.45 HOD UNETICKE PIVD / DOLSKA MEDOVINA / VINO A DALSI PESTRE OBCERSTVENE ASONANCE
IVAN HLAS TRIO " weoéve 165,00 1000 131 svarownmusii pout wa e iraocs . 0D 20,40 HOD.
SMSESNM B www.slavnostibrehu.cz VITACIT
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: — — 45 Letisté LR
\ BT A e
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PRILOHA ¢&.8 - Banner 2012

Obrazek 13 - Banner 2012

PRILOHA &.9 - Letak do ruky strana A a B (r.2012)
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LOD TAJEMSTVi BRATRi FORMANU
RADIM HLADIK A BLUE EFFECT
VITACIT / IVAN HLAS TRIO / ASONANCE
SEKJSIBOMBONKY / LAKOME BARKY
LEMURA / HITFAKERS
JERONYM LESNER / PETR NIKL
RYBICKY Z UNETIC
OCHOTNI SUCHDOLNICI / HOLOKRCI
MANTABAN / MIXTRIX / BLABABURO
JUSTIN LAVASH (UK) A EDDY ALLEN
www.slavnostibrehu.cz
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PRAVEHO A LEVEHO BREHU
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11:55 SEKJSIBOMBONKY / STAGE

Funky-hop-ska-jazz-latin poulicni vlastni vorisek

14:00 RYBICKY Z UNETIC / MINISTAGE
Hudebni-tanecni krouzek s prvky rapu
14:30 Taneéni soubory PO SPICKACH A NA PATE / LOUKA
Kratke tanecni predstaveni
14:45 OCHOTNI SUCHDOLNICI / MINISTAGE
Divadelni predstaveni Trnkova zahrada
15:30 MLADI HASICI / LOUKA
Venkovni predstaveni mladych hasici ze Suchdola
15:45 MANTABAN / MINISTAGE
Akusticke vystoupeni dua J. Hodina — H. Markowd
16:45 HLADIK BLUE EFFECT / STAGE
Koncert ceske rockové legendy

PRAVEHO A LEVEHO BREHU

18:00 LEMURA / STAGE
Hudebni divadelni predstaveni
v cele s Lenkou Vychodilovou
19:35 EDDY ALLEN A JUSTIN LAVASH (UK) / STAGE
Road folk-blues-jazz-rock
20:30 20NGLERI MIX TRIX A BUBENICI BLABUBURO / LOUKA
Venkovni predstaveni
21:00 HITFAKERS / STAGE
Cover-funk-rock
22:45 VAN HLAS TRIO / STAGE
Koncert ceske blues-rockove legendy
23:55 JAMSESSION / MINISTAGE
Laverecna jam session se znamymi hosty

MEANDR | TEEPEE

TAJNA VLTAVSKA STEZKA / TEEPEE
15:00 HOLOKRCI / STAGE

15:30 SESKOK PARASUTISTO DO VLTAVY

15:30 JERONYM LESNER / STAGE

12:00 LITERARNE — VYTVARNA DILNA NAKLADATELSTV
WORKSHOP KANOISTO Z TROJE / NA BREHU U OSTROVA
13:00 SLAVNOSTNI ZAHAJENI STAROST( / KLECANSKY PRIVOZ PRIVOZ
13:00 PROGRAM PRAVEHO HRADCE / STAGE
THE ASPECT, KLENOTA. LATIN DANCE / STAGE

Particka muzikanti z riznych kapel napf. Divokej Bill

Pokratovani kapely Holokrei | STABE

17:30 OBZOR ILUZI / STAGE
Alternativni rockova kapela
18:00 VYHODNOCEN] POLEVEK 0BOU BREH0 / KLECANSKY

18:00 LAKOME BARKY + PETR NIKL A HOSTE / STAGE

Slavné Klecansko New York alternativni seskupeni
19:20 ASONANCE / STAGE

Kapela zaméfujici se na Skotské a Irské balady a pisng
21:30 SVETLA NA VLTAVE
21:40 VITACIT / STAGE

Legendarni heavy metal kapela se zpévakem

Ladou Kiizkem

Inamy pisnitkar, cestovatel a védec 2 Reze

L0D TAJEMSTVI BRATRI FORMAN(

PROMENADNI TRIO | KONSKY POVOZ | KAJAKY / PETANQUE | PREDSTAVENI HASICU / WORKSHOPY | VITRAZE
LODNi DOPRAVA PO VLTAVE ZAJISTENA

PORADAJI MESTA VE SPOLUPRACI §:
S, =R
™ @: Frab * V
KLECANY PRARAG  PRAMA-TROJA PRARA-SUCHOOL  ONETICE  LIBEKCE NAD VLTAVOU MASLOVICE oLIEKY

SPONZORI / PARTNERI: S PODPOROU:

45 Letisté YN0 eosPOL.. e Sgml (oo
" Praha '''' Eﬁ UNEYI;%:WVAR g

e seesfer Yumpuk (@] SWADE

SDH Rozioky  SDH Praha-Sechdol
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Obrazek 15 - Letak do ruky strana A
(r.2012)
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15:30 SESKOK PARASUTISTO 00 voDY
18:00 VYHODNOCENI POLEVKY 0BOU BREHD
21:30 SVETLA NA VLTAVE

UNETICKE PIVO / DOLSKA MEDOVINA / VINO A DALSH PESTRE OBCERSTVENI
NEDELE 16.9. 0D 10 DO 13 SVATOLUDMILSKA POUT NA LEVEM HRADCI

www.slavnostibrehu.cz

Obrazek 14 - Letdk do ruky strana B
(r.2012)



PRILOHA ¢&.10 - Nahled webovych stranek www.slavnostibrehu.cz

@ http://www .slavnostibrehu.cz/program >
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Upravy Zobrazit Oblibené polozky Nstroje  Napovéda
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HOME ~ ODKAZY  OHLASY ;%g % _ - FORUM  PARTNERI ~ KONTAKT
_~ = _—
é procam  PRAUVEHO A LEVEHOBREHU @ — @ ©
NOVIARY GALERIE HISTORIE
LEUYBRER  PROGRAMA  PRAUY BREH
400 10200
KOSAVOSTRA, 14.9. 2063 - U PRiVOZU ZAVODY NAKOLECH DOVRCHU
TANECNI srumnPoSPIC.KAcu ROZTOKY - KLECANY gﬁ:;rgﬂgﬂrg;:g SMISENYCH
1530 %
SBOR RYBICKY Z UNETIC 4.00

slavnostibrehu.cz/ | &UKULELEBANDPUB,  kniickV PAVNZ / WNRKSHNPY / PRENSTAVEN] MAQIAY 7uiTRA7e  PROGRAM PRAVEHO HRADCE
Obrazek 16 - Nahled webovych stranek www.slavnostibrehu.cz

PRILOHA ¢&.11 — Pozvanka r.2012a

Vazeni sousedé,

radi bychom Vas pozvali na 2. rocnik festivalu Slavnosti levého a pravého brehu
Vitavy, ktery se bude konat v patek a v sobotu 14. a 15. zdri u privozu Roztoky-Klecany.
Jedinecnost naseho festivalu spociva v propojeni zdanlivé oddélenych obci
prostirednictvim divadla, hudby, tance a reky Vitavy. Obracime se na Vs jakoz-10 na
obec v blizkosti kondni festivalu.

Chteli bychom Vas pozadat o pripadnou pomoc pri propagaci a zaroven Vam
nabidnout prostor\stanek, ktery budete moci vyuzivat pro propagaci Vasi obce.
Misto\stanek budete mit k dispozici po celou dobu trvani festivalu. Ddle nabizime misto
na nasich plakatech a webovych strankdch, kam miizete umistit své logo nebo odkaz.
Pokud byste méli zajem o spolupraci, radi bychom se zeptali na Vasi pripadnou
financni, materialni, kulinarskou ¢i dobrovolnickou podporou.

Minuly rocnik uvital vice jak 10 tisic navstévnikii a mél priznivé ohlasy jak v médiich

tak u vsech zucastnénych obci a ucinkujicich. Budeme radi, kdyz nam pomiiZete vytvorit

skvelou atmosféru druhého rocniku. Wi I ’//I
W\ Z

. A\
Tesime se na pripadnou spolupraci! &‘ ///,/
, N 7
5 iy S S0
produkéni tym, = S % =
Radek Eliska a Tereza Vytiskova =N § Tt -

eli27@seznam.cz

ednagreen@seznam.cz PRAVEHO A LEVEHO BREHU
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PRILOHA ¢&.12 — Pozvanka r.2012b

Dobry den,

radi bychom Vés pozvali na 2. ro¢nik festivalu Slavnosti levého a pravého biehu
Vltavy, ktery se bude konat v patek a v sobotu 14. a 15. zafi u ptivozu Roztoky-
Klecany. Jedine¢nost naSeho festivalu spoc¢iva v propojeni zdanlivé oddélenych obci
prostiednictvim divadla, hudby, tance a feky VItavy. Obracime se na Vas jakoz-to na
firmu se sidlem v blizkosti konani festivalu.

Chtéli bychom Vas pozadat o ptipadnou pomoc pfi propagaci a zaroven Vam
nabidnout prostor, ktery budete moci vyuzivat pro propagaci Vasi firmy. Misto budete
mit k dispozici po celou dobu trvani festivalu. Déle nabizime misto na naSich plakatech
a webovych strankach, kam muzete umistit své logo.

Pokud byste méli zdjem o spolupréci, radi bychom se zeptali na Vasi ptipadnou finan¢ni
podporou.

Minuly ro¢nik uvital vice jak 2 tisice navstévnikli a mél ptiznivé ohlasy jak v médiich

tak u vSech zacastnénych firem, obci a ucinkujicich. V piiloze zasilame plakat minulého

ro¢niku.

{/
Tésime se na piipadnou spolupraci! \\x‘ /. ////
S diky, -2.;‘\\\“‘\\\“"'""#"”',&4%
produkéni tym, i“ s % e
Radek Eliska a Tereza Vytiskova —_— B ——

eli27@seznam.cz PRAVEHO A LEVEHO BREHU

ednagreen@seznam.cz
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PRILOHA ¢&.13 — Nabidkovy list r.2012

NABIDKOVY LIST SLAVNOSTI PRAVEHO A LEVEHO BREHU
VLTAVY 2012

Sponzor 1: do 5000.- + misto pro vlastni prezentaci na festivalu (vlastni stanek)

+ prezentace na webu akce

Sponzor 2: dol0 000,- + misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elektiinou)
+ prezentace na webu akce

+ prezentace na tisknutych letiacich k akei (tzn. planky do ruky)

Sponzor 3: do 15 000.- + misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elektiinou)
+ prezentace na webu akee
+ prezentace na tisknutych letacich k akei (planky do ruky)

+ misto pro reklamu na hlavnim podiu a prijezdovych cestach

Sponzor 3: nad 15 000.- + misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elektimou)
+ prezentace na webu akee
+ prezentace na tisknutych letacich k akei (planky do ruky)
+ misto pro reklamu na hlavnim podiu a piijezdovych
cestach

+ plakaty akee

Sponzor 4: nad 50 000.- + misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elektiinou)
+ prezentace na webu akee
+ prezentace na tisknutych letacich k akei (planky do ruky)
+ misto pro reklamu na hlavnim podiu
+ plakaty a billboard
+ titul hlavniho sponzora a specialni prezentace na webu akee
+ specidlné vyhrazené misto pro prezentaci vlastni nabidky

Obrazek 17 - Nabidkovy list (r.2012)
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PRILOHA ¢&.14 - Tri¢ko Slavnosti 2012
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Obrazek 18 - Tri¢ko Slavnosti 2012
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PRILOHA ¢.15 - Plakat Slavnosti 2013
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PRAVEHO A LEVEHO BREHU

LEUY BREH

PRAVY BREH

0D (4.00 HOD. 0D 10.00 HOD.
KOSA VOSTRA. ZAVODY NA KOLECH DO VRCHU
m DRUZSTEV ¥ NOHEJBALE
p— = ]
0D (5.30 HOD. 0D 4.00 HOD.
SBOR RYBICKY Z UNETIC m PROGRAM PRAVEHO HRADCE
& UKULELE BAND P.U.B... .
RESTAEN HLATCH . — a0,
HASICD ZE SUCHDOLA \ s . SRAMOTON RAJ HOU
0D 16.50 HOD. KONSKY POVOZ / WORKSHOPY / PREDSTAVENI HASICY / VITRAZE / LAKOME BARKY
(voDNI SLOVO STAROSTD MOZAIKOWN] / DILNA S MARCO TURINI / KLIDOW, 20NA PRO DETI PETR NIKL
LENKA DUSILOW & JUSTIN LAVASH 00 MK RYBIEKA / LODNI DOPRAVA PO VLTAVE ZANSTENA VECERNI POSKOLACI
. —————
BUBENICI BLABUBURD. "™ 1 30 — SesKoK PARASUTISTi 00 Y00Y / 19-00 — WHODNOCEN OD 19.30 HOD.
POLEVKY 0BOU BREH / 21 30 — SVETLA NA VLTAVE
0D 21.45 HOD. UNETICKE PIVO » KOLALE » DOMACI POLEVKA LAURA A JEJ TYGR!
HUDBA PRAHA + DOLSKA MEDOVINA VNG A DALSI PESTRE OBEERSTVENI 0D 21.40 HOD.
JAM SESSION ; HOLOKRCI
www.slavnostibrehu.cz
PORADAJI MESTA: VE SPOLUPRACI S PARTNERI/SPONZORI: @ BLAHA®
&5 Letistd N
Z#0¥® Praha oooimes SRADE WBUK

BE

PRAMA-TROM  PRARA-SECEON

A =
28
ReZTONY ALELNY

PARTNERI MESTA KLECANY

_DOMANSKY.. ASA m'»_{.% :’a

Woooct SAH... -
SravERNINY 2

6 sy Bc. Onete) Batina ——
avtorars & AGROSSYN  LOM KLECANYs.ro. | /| REGION

fasmia Kiicary

%€

Obriazek 19 - Plakat Slavnosti pravého a levého birehu 2013
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PRILOHA ¢&.16 - Banner (r.2013)

HUDBA PRAHA /-LAURA A JEJI TYGRI
LENKA DUSILOVA / JUSTIN LAUASH ()

HOLOKRCI /- RYBIGKY-2.UNETIC
LAKOME BARKY-/ BLABABURO /-RAJ HOUBARY
GRAMOTON /UECERAL-POSKOLAGC!

www:slavnostibrehu.cz

Obrazek 20 - Banner (r.2013)
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Ptiloha ¢.17 - Letak do ruky strana A a B (r.2013)
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PARTNERI MESTA KLECANY LOM KLECANY s.r.o.
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NOANG. /ﬁ:ﬂmm A-5A m
e [ STAV § AVAPS.
TFFREGION S PODPOROU: ﬁ =y

Obrazek 21 - Letik do ruky strana A a

PRAVEHO A LEVEHO BREHU

PORADAJi MESTA:

VE SPOLUPRACI S:

PARTNERI/SPONZORI:
45 Letiste _
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PROGRAM PRAVY BREH

B (r.2013)

PROGRAM LEVY BREH

e
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14200 PRAVY HRADEC

- BLOK VYSTOUPENI MISTNICH UMELECKYCH SOUBOR{
(5.5 GRAMOTON

- MLADA JAZZ-PUNKOV KAPELA
{6:65 RAJ HOUBARID

- PUNK-ROCK N'ROLL
17:00 LAKOME BARKY A PETR NIKL

- SLAVNE KLECANSKD NEWYORKSKE ALTERNATIVNI USKUPENI
1800 VECERNI POSKOLACI

- DIXIELAND
19330 LAURA A JEJi TYGRI

- KONCERT LEGENDARNI CESKE FUNK-ROCKOVE KAPELY
21330 SVETLA NA VLTAVE
21.40 HOLOKRCI

- COUNTRY KAPELA VSECH ZNAMYCH HITD

DOPROVODNY PROGRAM:

9:00 - 14:00 RACE CAMP - ZAVODY MOTOROVYCH CLUND KOLEM 0STROVA
10:00 - ZAVODY KOL DO VRCHU KLECANSKEHO, NOHEJBALOVY TURNAJ
14:00 - MARCO TURINI. MEANDER. JUNAK. FARNI CHARITA KRALUPY,
PRAVA POLEVKA, REINE SPERKY. KLECANSKA KLEC, PRAVY HRADEC,
VATVARNY SALON, CREATIV, JITRENKA, HASICI KLECANY

415 KOSA VOSTRA
- ACUSTIC WORLD MUSIC
15:05 TANECNI STUDIO PO SPICKACH
- KRATKE TANEENI PREDSTAVENT
15.30 PARASUTISTI
{5:40 RYBICKY Z UNETIC
- HUDEBNE-TANEEN] KROUZEK S PRVKY RAPU
16:30 MLADI HASIEI
- VENKOVNI PREDSTAVENI MLADVCH HASICD ZE SUCHDOLA
16250 SLOVD STAHDSTI,"I
7.5 LENKA DUSILOVA
- AKUSTICKE VYSTOUPENI ViJIMECNE CESKE ZPEVACKY
13265 JUSTIN LAVASH (UK)
- KYTARISTA A ZPEVAK S VEJIMECNYM HLASEM
| ROAD-FOLK-BLUES-JAZZ-ROCK
19200 VYHLASENI VITEZNE POLEVKY
19205 BUBENICI BLABUBURO
- VYSTOUPENI BUBENICKE SKUPINY
19:30 MIX-TRIX
- ZONGLOVANI S OHNEM
21230 SVETLA NA VLTAVE
21:45 HUDBA PRAHA
- KONCERT CESKE ROCKOVE LEGENDY
23:00 JAM SESSION



PRILOHA ¢&.18 - Nabidkovy list 1.&ast (r.2013)

NABIDKOVY LIST SLAVNOSTI PRAVEHO A LEVEHO BREHU
VLTAVY 2013

Sponzor 1: do 5000.-
+ misto pro vlastni prezentaci na festivalu (vlastni stanek)

+ prezentace na webu akce

Sponzor 2: do10 000,-

+ misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elektiinou)
+ prezentace na webu akce

+ prezentace na tisknutych letacich k akei (tzn. planek do ruky)

Sponzor 3: do 15 000,-
+ misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elektiinou)
+ prezentace na webu akce
+ prezentace na tisknutveh letacich k akei (planek do ruky)

+ misto pro reklamu na hlavnim podiu a piijezdovych cestach

Sponzor 3: nad 15 000,-
+ misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elektiinou)
+ prezentace na webu akce
+ prezentace na tisknutych letacich k akei (planek do ruky)
+ misto pro reklamu na hlavnim podiu a piijezdovych
cestach

+ plakaty akce

Obrazek 22 - Nabidkovy list 1.¢ast (r.2013)
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PRILOHA ¢&.19 - Nabidkovy list 2.&ast (r.2013)

Hlavni Sponzor: nad 50 000.-

+ misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elekfiinou)

+ prezentace na webu akce

+ prezentace na tisknutych letacich k akei (planky do ruky)

+ misto pro reklamu na hlavnim podiu

+ plakaty a billboard

+ titul hlavniho sponzora a specialni prezentace na webu akce

+ specialné vyhrazené misto pro prezentaci vlastni nabidky

Generalni Sponzor: nad 100 000,-

+ piivlastek v nazvu akce

+ misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elekftiinou)

+ prezentace na webu akce

+ prezentace na tisknutych letacich k akei (planky do 1uky)

+ misto pro reklamu na hlavnim podiu

+ plakaty a billboard

+ titul hlavniho sponzora a specialni prezentace na webu akce

+ audio reklama v prubéhu akce
Obrazek 23 - Nabidkovy list 2.¢ast (r.2013)
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PRILOHA ¢&.20 — Dohoda o hmotné odpovédnosti

Mésto Roztoky
Nam. 5. kvétna 2, 252 63 Roztoky

Dohoda o odpovédnosti

Zamestnavatel. .. ... e

Zaméstnanec na zakladé Dohody o provedeni prace: ...

Uzavieli dneséniho dne. tj. 14.9.2013

Dohodu o odpovédnosti k ochrané hodnot svéfenych zaméstnanci k vyuétovani

-2

. Zaméstnanec piebira odpovédnost k ochrané hodnot svérenych k vytactovani: vykon

pokladnika na akei Slavnosti levého a pravého biehu 2013.

Tato dohoda se tyka barevnych paski. slouzicich k bezplatné piepravé mezi biehy,
hodnota jednoho pasku je 50.- KC. tyto pasky bude mozno sménit na pokladné za
finanéni hotovost.

. Zaméstnanec se zavazuje uéinit vie potiebné k zabranéni schodku na svéfenych

hodnotach, vést a predkladat potiebné doklady

Zameéstnanec se zavazuje upozornit neprodlené hlavni organiza¢ni tym na piipadny
zjistény schodek. V piipadé zavinéného schodku na svérenych hodnotéch je povinen
schodek nahradit.

Tato dohoda zanika dnem 20.9.2013 po vyuétovani poskytnuté zalohy.

. Zaméstnanec je povinen vyiucétovat poskytnutou zalohu nejpozdéji do 20.9.2013.

V Roztokach dne: 14.9.2013

zamestnanec zaméstnavatel
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PRILOHA ¢&.21 - Nabidkovy list Slavnosti pravého a levého biehu
Vltavy 2014 stranal

NABIDKOVY LIST SLAVNOSTI PRAVEHO A LEVEHO BREHU
VLTAVY 2014

Sponzor 1: do 1500.-
+ misto pro vlastni prezentaci na festivalu (vlastni stanek)

+ prezentace na webu akce
Sponzor 2: do3000,-

+ misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elektiinou)

+ prezentace na webu akce

+ prezentace na tisknutych letacich k akei (tzn. planek do ruky)

+ 2sec zobrazeni ve video-upoutiavee na serveru youtube.com
Sponzor 3: do 5 000.-

+ misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elektiinou)
+ prezentace na webu akce
+ prezentace na tisknutych letacich k akci (planek do ruky)
+ misto pro reklamu na hlavnim podiu a prijezdovych cestach
+2 X paska pro bezplatny pievoz mezi biehy
+3sec zobrazeni video-upoutavce na serveru youtube.com
Sponzor 3: do 10 000.-
+ misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elektfinou)
+ prezentace na webu akce
+ prezentace na tisknutych letacich k akei (planek do ruky)
+ misto pro reklamu na hlavnim podiu a prijezdovych
cestach
+ plakaty akce
+5 X paska pro bezplatny pievoz mezi biehy
+2 X piistup do backstage s neomezenym obéerstvenim

Obrazek 24 - Nabidkovy list Slavnosti pravého a levého brehu Vitavy 2014 stranal
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PRILOHA ¢&.22 - Nabidkovy list Slavnosti pravého a levého biehu
Vltavy 2014 strana2

Hlavni Sponzor: nad 50 000.-

+ misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elektiinou)

+ prezentace na webu akce

+ prezentace na tisknutych letacich k akei (planky do ruky)

+ misto pro reklamu na hlavnim podiu

+ plakaty a billboard

+ titul hlavniho sponzora a specialni prezentace na webu akce

+15 x paska pro bezplatny pievoz mezi biehy

+ specialné vyhrazené misto pro prezentaci vlastni nabidky

+ 4 X pristup do backstage s neomezenym obcerstvenim

Generalni Sponzor: nad 100 000,-

+ piivlastek v nazvu akce

+ misto pro vlastni prezentaci na festivalu (stanek zdarma k
dispozici s elektiinou)

+ prezentace na webu akce

+ prezentace na tisknutych letacich k akei (planky do ruky)

+ misto pro reklamu na hlavnim podiu

+ plakaty a billboard

+20 x paska pro bezplatny pievoz mezi biehy

+6 X piistup do backstage s neomezenym obéerstvenim

+ titul hlavniho sponzora a specialni prezentace na webu akce

+ 20 X audio reklama v prabéhu akce
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PRILOHA ¢.23 - Listek pfani a stiznosti rok 2014

Obrazek 26 - Listek prani a stiZznosti rok 2014
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PRILOHA ¢.24 — Elektronicky dotaznik Slavnosti pravého a levého
biehu Vltavy 2011

*Povinné pole

Pohlavi *
Zena
I
Muz
Vék *
f" .
do 18ti let
I
do 25ti let
i .
do 30 ti
-
nad 30 let

Misto bydliste *
: Praha
okoli
Pocet navstivenych festivall za rok 2011 *

1

N

= O O a0
g b~ W

vice
Podle ¢eho vybiras festivaly *
L Program (uginkujici)
Lokace
Tradice (nékolikaty ro¢nik festivalu)

Jiné:

Ugastni$§ se doprovodného programu na festivalech? *(sport, workshop, soutéZe atd..)
~

1 O

Ano

I
Ne

Jaky zpUsob reklamy t& upozorni na festival, ktery pozdé&ji navstivis?
Plakat \ Billboard
Radio

TV
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Kamarad

Jiné:

SlySel\a jsi o nasem festivalu nékdy?
-

-

Ano

Ne

Byl\a jsi na 1. ro€niku naseho festivalu?

Moznost 1
e~

ano
o

ne

Libila se ti organizace a mapping arealu?
-

I

ano

ne

Jiné:
Zaujal t& program festivalu? (jak kulturni, tak doprovodny)
-
=

ano

ne

Na festival jsi dorazil\a pfiblizné?

pfed 12h
pred 15h
c
pred19h
co
vecer

Vyuzil\a jsi moznosoti zahrat si néjaky sport v aredlu festivalu?
~

o~

ano

ne

Mysli§, Ze je na$ festival v né€em jiny nez ty ostatni? a pro¢?

Vzpomenes si na néjakého sponzora z plakatu akce?
r

-

ano
ne
Zucastnis se dalSiho ro¢niku?
. Tak urcité

Tak urgité né
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