Abstrakt

Diplomova prace se zabyva organizaci a marketingovymi aktivitami festivalu s kazdoro¢ni
tradici na obou biezich Vltavy u pievozu Roztoky-Klecany. Popisuje procesy souvisejici
S planovanim 1 realizaci samotného projektu a porovnava silné a slabé stranky minulych
ro¢nikii Slavnosti pravého a levého bfehu Vltavy. Prakticka ¢ast je vénovana rozboru
probéhlych ro¢niku festivalu, které se konaly v letech 2011, 2012 a 2013. Vysledkem je

navod pro uspéSnou organizaci dalSich ro¢nika festivalu nebo akci podobného typu.

Nazev: Marketingovy mix sportovné, kulturné - hudebni akce:

Slavnosti pravého a levého brehu Vitavy.

Cile: Hlavnim cilem diplomové prace je zorganizovat a zhodnotit kulturné-sportovni
akci s kazdorocni tradici, popsat procesy spojené s planovani a realizaci
samotného projektu a vypracovat tak navod pro tispéSnou organizaci dalSich

ro¢niki nebo akci podobného typu.

Metody: Jako nejvhodnéjsi metodu jsem si vybral SWOT analyzu, tak abych rozebral silné

a slabé stranky a nastinil ptileZitosti a hrozby festivalu.
Vysledky: Za pomoci SWOT analyzy jsem vyhodnotil jednotlivé komponenty festivalu,

zrekapituloval cile, jejich uspésné ¢i neuspésné plnéni a nastinil navrhy na

zdokonaleni materialni, marketingové i manazerské.

Klic¢ova slova: Marketing, Management, SWOT analyza,



