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Navrzené hodnoceni: velmi dobie

Zdivodnéni Vaseho hodnoceni prace (zejména vyhrad a kritickych pripominek) rozepiSte
podle niZe uvedenych kritérii.

1. Je cil prace (vyzkumna otazka) jasné formulovan a odpovidaji mu zavery? Je prdace vhodné
strukturovana?

Cil prace je v podstaté formulovan v nazvu a podndzvu prace (Co kontroverzni reklama tika o
spole¢nosti). Vzhledem ke zvolené metodice (rozhovory vedené nad vybranymi ukazkami
kontroverznich reklam) mohly datové podlozené zavéry vést jen K tematickému vymezeni vztahu
mezi spolecnosti a kontroverzni reklamou. Strukturace textu je pfehledna a ma logicky provéazana.

2. Opira se autorka o dostatek literatury relevantni tématu prdce? Vyuziva i cizojazycné texty?

Seznam literatury reflektuje obsirné pojeti vykladu v teoretické ¢asti prace, kde se autorka zabyva
fadou oblasti, které s reklamou pfimo ¢i zprostfedkované souviseji (uéebnicové texty). Mimo to
jsou ale zastoupeny, podle mne, v§echny podstatné ¢eské prameny odborné se zabyvajici se
problematikou reklamy (véetné stanovisek Rady pro reklamu). Cizojazy¢na literatura tvofi spiSe
doplnék k t€émto textim.

3. Jaka je kvalita pouZitych dat nebo zdrojii (véetné jejich vybéru, sbéru a popisu) a metod jejich
analyzy?

Autorka pracuje vlastné se dvéma zdroji dat. Kli¢ovy je pro ni kvalitativni vyzkum provedeny s 16
komunika¢nimi partnery nad ptiklady kontroverznich reklam. Tento vyzkum vychézi z postulati
kvalitativni metodiky, je proveden na vzorku osob, jehoz sloZeni sleduje ur€ity komparativni zdmér.
Autorka pfi zpracovani vyzkumu dodrzuje oveéfené postupy zpracovani informace a pfi interpretaci
vysledki opravdu vychazi z myslenky zakotvené teorie. Trochu upozadén je z hlediska analyzy
druhy vyzkum - rozhovory s n€kolika experty — vyznamnymi osobnostmi z reklamni branze.
Vysledek tohoto Setieni slouzi ,,jen* k vymezeni pojmu kontroverzni reklama (pomoci citaci

Z téchto rozhovortt). Myslim, ze provedeny expertni vyzkum mohl (mél) byt podroben hlubsimu
rozboru v ramci standardniho zpracovani (ptes ur¢itou formu kddovani k né¢jakym zavérim ve
form¢ podloZené tématizace problematiky ¢i naznaceni hypotéz).

4. Jaka je kvalita argumentit, o nez autorka opira zavery, k nimz dospél/a?

Stimuly (vybrané kontroverzni reklamy), i kdyZz byly nepochybné atraktivni sloZkou provedenych
rozhovort, do jisté miry omezily komunikacni partnery v jejich rozvazovani o spole¢nosti, takze
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ziskané informace jen v ur€ité mife mohly piispét k feSeni vyzkumné otazky.

5. Jsou V praci autorcina tvrzeni a zjisténi jasné odliSena od tvrzeni a zjisténi prevzatych?
Ano.
6. Jaka je uroven odkazového aparatu, jazyka a dalsich formalnich naleZitosti?

Uroven odkazového aparatu je standardni. Prace je napsana dobrou ¢estinou, bez gramatickych
prohieski.

7. Jiné prednosti a/nebo nedostatky, které neodpovidaji vyse uvedenym kritériim (jsou-li jake).

V nékterych ¢astech prace text ma z mého pohledu pfili§ u¢ebnicovy charakter. Autorka o reklameé
vi a zna fadu véci, které podava Casto v heslovitych piehledech ptevzatych ¢i inspirovanych
priruckami. Radu véci povazuji z hlediska cile prace za trochu nadbytecné.

8. Naméty na diskuzi pri obhajobé prdce.

-Rusi kontroverzni reklamy zazité spolecenské normy a vytvareji nové, nebo jde jenom o
provokace, které maji vyvolat pozornost vefejnosti.

-Jsou reklamy z posledni doby, které vzbudily nejvétsi pozornost, kontroverzni? (Myslim tim napf.
reklamu ,,zadara®, nebo ,,particky*).

Celkové hodnoceni prace:

Prace v ivodni (teoretické) ¢asti podava komplexni pohled na problematiku reklamy pochopitelné
Vv rozsahu, ktery odpovida diplomové praci. Idea propojeni kontroverznich reklam s charakterem
soucasné spolecnosti je jisté nosna, ale v praci neni dostate¢né promyslena a to jak z hlediska
teoretické konceptualizace, tak nasledné z hlediska konceptualizace empirického zkoumani.
Provedeny vyzkum tak trochu klouze po povrchu véci a nejde do vétsi hloubky, ktera by byla
zjevné nutna k feSeni deklarovaného cile prace. Protoze prace byla ¢asto konzultovana, tak vyse
uvedené kritické vyjadieni ke konceptualizacim musim vztahnout sim na sebe.

Praci doporucu;ji k obhajobé.

Navrhuji hodnoceni velmi dobie (plus).
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