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Diplomova prace Hany Vejborné se zabyva tématem kontroverznich reklam a
spolecenskym kontextem, v némz se objevuji. Po pomérn€ obsahlé teoretické ¢asti o médiich
a rozmanitych aspektech reklamy se autorka snazi o diikkladné vymezeni toho, co je
kontroverzni reklama, k ¢emuz provedla rozhovory s nékolika ,,experty z oblasti reklamy a
marketingu®. Hlavni vyzkumnou ¢ast prace piedstavuji rozhovory s Sestnacti respondenty a
analyza téchto rozhovori prostfednictvim Grounded Theory. Zakladni otazkou, kterou si
autorka klade a kterou formuluje hned v Gvodu, je, ,,zda kontroverzni reklamy jsou odrazem
spolecnosti a co tento vzajemny vztah a postoje k nému o spolecnosti vypovidaji®.

Za nejvetsi problém prace povazuji skutecnost, Ze autorka si zjevné (i vzhledem
k ptiznanym odlisnostem od ptivodniho projektu) nikdy nebyla jista tim, co vlastné chce
zjistovat, cemuz odpovidaji 1 jeji zjisténi; vétSinu z nich nepochybné védela davno pied svym
vyzkumem. Zminénd ivodni otazka je zcela zodpovézena jiz v teoretické Casti — vSechny
reklamy totiz n&jak odrazeji spolecnost. Pokusy o vymezeni toho, co je to vlastné
kontroverzni reklama, kon¢i i za pomoci rozhovorti s experty u objevil typu ,,.kontroverzni
reklama je takova reklama, kterd vyvola néjakou vefejnou kontroverzi* nebo které ,,vyvola
urcitou diskusi ve spolecnosti, coz je ziejmé uz z vyznamu slova. Samotné rozhovory
s respondenty pak poukazuji na to, ze koncept kontroverzni reklamy viibec piestava byt
udrzitelny. Ze vSech rozhovort vyplynulo, Ze Zadny z namétt autorkou predkladanych reklam
(oznacenych za kontroverzni) nikomu z respondentii nevadil, nikoho nepohorSoval ani
neurazel. Respondenti se ndsledné zamysleli nad SirS§im spolecenskym kontextem reklam,
pficemz vSichni dospéli k zavéru, ze nékteré z reklam by nékomu vadit mohly, nicméné
nikoho takového osobné€ neznaji. V tom piipadé€ (pokud autorce skute¢né€ jde o kontroverzi)
by bylo zahodno zvolit jiné respondenty (a pti poctu 16 respondentl zanechat komickych

pokusii o reprezentativni vzorek se zaveéry typu ,,Nazory a postoje ke kontroverznim



reklamam se az na vyjimky neliSily podle pohlavi ani véku®), piipadné zvazit, zda ma jesté
kontroverze smysl — to by se ostatn¢ dobie hodilo do kontextu toho, jak autorka charakterizuje
soucasnou spole¢nost (pluralita Zivotnich stylli, postmoderni mentalita...). Povrchnost celého
tématu se projevovala i v rozhovorech, které se Casto stacely k hodnoceni femesIné urovné
reklam, jejich napaditosti a vtipu, coz s tématem souvisi pramalo. Naopak témért (v
rozhovorech viibec) neuchopena, a ziejme proto odkazana k ,,dal§imu vyzkumu* ziistava
zajimava — postmodern¢ ambivalentni — teze, ze ,,dochézi k rozporu v tom, co si lidé mysli, ze
by mélo ur¢itym zptisobem ve spole¢nosti fungovat, a jak ve vysledku takovou skutecnost
osobné hodnoti*.

Celkove prace Hany Vejborné ukazuje, ze ji autorka vénovala mnoho usili, ov§em
usili sociologicky nepiili§ promysleného, zavéry zistaly zcela na povrchu, coz Ize jen tézko
ospravedInit autoréinym pfiznanim, Ze text ma byt pouze vychodiskem pro dalsi vyzkumy.

Praci doporucuji k obhajobé s hodnocenim dobfre.
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