
Abstrakt 

Reklama je odrazem společnosti a zároveň ji ovlivňuje. Diplomová práce nahlíží na 

reklamu jako na významný společenský fenomén a na příkladu kontroverzních reklam se 

zabývá tímto vzájemným vztahem reklamy a společnosti.   

Výsledkem práce je tematické vymezení vzájemného vztahu kontroverzních reklam a 

společnosti. S využitím metody kvalitativního výzkumu se autorka věnuje tomu, jak se 

současná společnost odráží v komunikaci kontroverzních reklam a zda jimi může být 

ovlivněna.   

Aby výzkumný záměr práce byl srozumitelný, jsou v teoretické části práce vymezeny 

a charakterizovány pojmy reklama a zejména kontroverzní reklama, dále se tato část práce 

věnuje i vzájemnému vztahu reklamy a společnosti.  

Na základě analýzy získaných dat dle metody zakotvené teorie autorka uznává, že 

kontroverzní reklama je odrazem společnosti. Kontroverzní reklamy využívají komunikaci, 

která je společnosti vlastní a srozumitelná, ale zároveň jejich působení ve společnosti není 

vždy považováno za přijatelné a vhodné. Závěry práce se věnují tomuto vzájemnému vztahu a 

dalším souvislostem, které z výzkumu vyplývají. Vzhledem k doposud neprozkoumané 

problematice jsou zjištění diplomové práce především východiskem pro další výzkumy. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


