Abstrakt

Reklama je odrazem spole¢nosti a zaroven ji ovliviiuje. Diplomova prace nahlizi na
reklamu jako na vyznamny spolecensky fenomén a na piikladu kontroverznich reklam se
zabyva timto vzajemnym vztahem reklamy a spolec¢nosti.

Vysledkem prace je tematické vymezeni vzajemného vztahu kontroverznich reklam a
spolecnosti. S vyuzitim metody kvalitativniho vyzkumu se autorka vénuje tomu, jak se
soucasnd spolecnost odrazi v komunikaci kontroverznich reklam a zda jimi miize byt
ovlivnéna.

Aby vyzkumny zamér prace byl srozumitelny, jsou v teoretické Casti prace vymezeny
a charakterizovany pojmy reklama a zejména kontroverzni reklama, dale se tato ¢ast prace
vénuje 1 vzajemnému vztahu reklamy a spolecnosti.

Na zakladé analyzy ziskanych dat dle metody zakotvené teorie autorka uznava, Ze
kontroverzni reklama je odrazem spole¢nosti. Kontroverzni reklamy vyuzivaji komunikaci,
ktera je spolecnosti vlastni a srozumitelna, ale zaroven jejich plisobeni ve spolecnosti neni
vzdy povazovano za pfijatelné a vhodné. Zavéry prace se vénuji tomuto vzajemnému vztahu a
dal$im souvislostem, které zvyzkumu vyplyvaji. Vzhledem k doposud neprozkoumané

problematice jsou zjisténi diplomové prace predevsim vychodiskem pro dalsi vyzkumy.



