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Volba a upresnéni tématu
Téma této bakalaiské prace je zajimavé a poskytuje fadu moznosti k analyze. Autorka se
rozhodla jako hlavni zdroj vyuzit materiala, které vznikly na zakladé kauz feSenych

Arbitrazni komisi Rady pro reklamu Ceské republiky.

Metodika zpracovani bakalarské prace
Prace zachovava standardni strukturu, text postupuje od teorie k praktické (empirické) casti
zcela logicky a ptehledné.

Dobfe si autorka definuje téma i cil prace a formuluje vyzkumné otazky.

Obsahova stranka — teoreticka ¢ast

V préci jsem nenaSel Zadné zésadni vécné chyby. Autorka v teoretické ¢asti prokazala, Ze se
v problematice dokaZe orientovat a ze umi vyuzivat dostupnych zdroji.

V popisu nastrojii komunika¢niho mixu (str. 11 - 12) mi chybi osobni prodej (personal
selling). Je mozné, ze na zdklad¢ pouzitého zdroje autorka chape osobni prodej jako soucast
pfimého marketingu; vétSina autortt vSak chape osobni prodej jako samostatny nastroj
komunika¢niho mixu. Stejné€ tak by bylo vhodné doplnit komunikaéni nastroje o nékterd nova
média (ambient; viral; guerilla apod.); napf. ve virdlnim marketingu bychom nasli mnoho
prikladd na vyuziti sexuality, ¢asto velmi odvaznych, které by v jinych médiich neprosly.
Zatazeni kapitoly 3.5 (Genderové stereotypy) pon€kud rozméliiuje vlastni téma prace.
Problematika genderu v reklamé se jisté netykéa pouze sexuality a téma samo je natolik Siroké,
ze by si zaslouzilo samostatnou praci. Autorka si vSak zfejmé tohoto uskali byla védoma,
takZze téma genderovych stereotypti dale uz pftili§ nerozvadi. Mozna by také praci prospélo

explicitnéjsi rozliSeni pojmu sexualita a sexismus.



Prakticka (empiricka) ¢ast

Typ vyzkumu, ktery autorka zvolila (kvalitativni obsahova analyza sekundarnich dokumentt),
je jisté relevantni, nicméné se mi trochu zd4, Ze se autorka vydala ,,cestou nejmensiho
odporu®. Podani stiznosti a rozhodnuti Arbitrdzni komise RPR, vcetné zdivodnéni, ma
nepochybné svou vypovidaci hodnotu, ale trochu mi zde chybi vétsi angazovanost autorky.
Prace je sice dobfe zpracovanym, ale pifesto jen pouhym popisem, a neposunula tak stav
zkoumani v dané oblasti nijak vyrazné kupiedu.Vlastni vyzkum v terénu (napt. ndzory lidi na
sexudlni motivy v reklamach) by byl tuto bakalafskou praci jist¢ postrcil o latku vyse.
Rozhodnuti AK PRP se totiz nemusi vzZdy shodovat s nazory bézného ,.konzumenta* reklamys;
zjisténé rozdily (pokud by se vyskytly) by pak cosi vypovidaly o chépani reklamni etiky
v nasi spolecnosti. Takto je nazorim vefejnosti v€novana jen neceld pilstrana, a to jeste

obecné v teoretické ¢asti (str. 30).

Prace se zdroji
Prace s literaturou a internetovymi prameny je v zésad¢ v pofadku. Jen na str. 17 - 19 nejsou

citované pasaze vzdy odkéazany.

Celkové hodnoceni
Ptes drobné uvedené vyhrady se domnivam, Ze tato bakaldiska prace vyhovuje standardiim
nutnym pro obhajobu tohoto stupné kvalifika¢nich vysokoskolskych textd. Je to dle mého

nazoru piijatelna, standardni prace, kterou je mozné bez komplikaci obhdjit.

Praci proto doporuduji k obhajobé a hodnotim stupném 2.
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