Posudek vedouciho prace na bakalatskou praci Lucie Drescherové
»Reklama, sexualita a tvorba etickych ramcu*

Piiprava bakalaiské prace:

Téma bakalaiské prace je povytce obsazné a spojené s fadou badatelskych i praktickych
problémi: zahrnuje formovani novych forem medializované zkuSenosti, které problematizuji
stavajici formy komunikace a v&déni; obdobné¢ fenomén sexuality vede k transformaci
stavajicich instituci intimity a rodiny; neméné aktudlni je uzké spojeni reklamnich aktivit
s trznimi médii moci a komodifikaci Zivotnich podminek. Takto vyhranéné socidlni trendy
nabizeji pfiznivou moznost vyjasfiovat jejich vazbu na stdvajici normativni a hodnotovy
ramec lidskych aktivit. Pfiznivou a vyrazné podplirnou podminkou pro takovy vyzkum je
existence konkrétnich instituci a praktik, které souvislosti mezi legislativnimi a etickymi
aktivitami, mezi legalitou a legitimitou v oblasti reklamy jiz sleduji. Lucie si téma zvolila
sama, vystihla jeho zajimavy a pou¢ny obsah a také moznost jeho empirické feSitelnosti. Nase
spoluprace byla zaméfena na vyjasnéni teoretického rdmce vyzkumu. Pfi piipravé prace
pracovala Lucie samostatné.

Struktura bakaldiské prdce

V tvodni poznamce autorka charakterizuje socialni zdvaznost zvoleného tématu, jeho aktualni
formy projevu a zpusob, jak chce zvolené téma zkoumat (cil prace a jeji struktura). Teoreticky
ramec prace sleduje tii témata — téma reklamy, jeji formy regulace a socialné diskursivni
ramec sexuality. VSechny teoreticky zamétené kapitoly jsou vhodné strukturovany a nabizeji
dostatecnou Skalu pojmu, které Ize vyuzit pii piipravé vyzkumu a interpretaci jeho vysledki.
Ve druhé¢ kapitole je charakterizovan organiza¢ni a proceduralni ramec kontroly etického
obsahu produkované reklamy v domacich médiich. Ve druhé ¢asti prace se autorka vénuje
analyze vybranych ptipadi, které byly feSeny Arbitrazni komisi rady pro reklamu a které se
tykaji sledované tématiky. Navrhuje metodicky postup, ktery zahrnuje cely okruh
relevantnich aktéra, specifikuje jejich postaveni a llohu v hodnoticich praktikach a umoziuje
podrobit jejich stanoviska obsahové¢ analyze. Uvedeny metodicky ramec vyzkumu je
specifikovan pomoci souboru péti otazek, které jsou identické s procedurou a tematickou
strukturou, kterou praktikuje arbitrazni komise. Dale jsou pak prezentovany vysledky
vyzkumu. Nejprve je charakterizovan celkovy soubor zkoumanych stiznosti za sledované
obdobim a poté jeho distribuce podle rtiznych hledisek: podle ¢lenéni na etické a neetické
ptipady, podle typt médii a podle praktikovaného zdlivodnéni podanych stiznosti. Komise
uplatituje Sest typtu divodu, které se tykaji sexistické tematiky v reklamé. Autorka pak
vSechny typy stiznosti interpretuje podle vyzkumnych otdzek a shrnuje vysledky své analyzy
na ss. 52-55. V zavéru se pak vraci k cili své prace a dotvrzuje jeho splnéni kratkym
komentafem k procedufe a pojmoslovi, které jsou uplatiiovany pfi vymezovani eticky
pfijatelného obsahu reklamy.

Hodnoceni prace

Lucii se podafilo specifikovat zajimavé téma z oblasti humanitniho studia, které je badatelsky
aktualni 1 obsahov¢ podnétné. Podafilo se ji také zvolené téma uspokojivé fesit, jak



v teoretickém ramci, tak 1 pomoci analyzy jednéni a argumentace klicovych aktér
ovlivityjicich rozhodovani o stiznostech na neetickou reklamu. Prace vyuziva adekvatni
odbornou literaturu a je psdna v dobré literarni podobé.

Moje ptipominky se tykaji jen dil¢ich otazek:

Jak souvisi tvrzeni v posledni vété zaveru (s.57) o nezanedbatelnému poctu stiznosti s jejich
poklesem od r. 2007 (viz graf na s. 34)

Zpusob odkazovani ¢asto neumoziiuje rozliSovat mezi volnou interpretaci textu a prevzetim
argumentll odkazovaného autora; napf. na s. 18 je v prvnim odstavci text v uvozovkach a neni
zifejmé, jakého odkazu se text tyka. Zde také je nepiesnost v pojmu literatura kodexu — ziejmé
jde o literu kodexu (s. 18)
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autorka pfevzala od komise; moje namitky je nasledujici: v teoretické ¢asti se autorka zabyva
problémem sexuality, coZ ji umoziuje vyuzit vlastni klasifikaci dlivodd, nebo kriticky se
vyslovit k té klasifikaci, se kterou pracuje komise; (i) druhd namitka se tyka obsahové
analyzy: autorka popsala a uvedla pojmy, které jsou vyuzZivany pti hodnoceni neetické
reklamy, aniZ by je podrobila analytickému zhodnoceni.

Praci hodnotim jako velmi dobrou.

Miiller Karel (27.1.2014)



