Piiloha €. 1: Priklad struktury smlouvy na sportovni akci
Zdroj: CASLAVOVA (2009)

Smlouva musi zahrnovat nasledujici obsahové ¢asti:

e ndazev a tcel
e majitelé prav
e podpis vykonil akce
e druh sponzorovani:

o titul oficidlni sponzor

o titul hlavni sponzor

o dil¢i sponzor
e katalog reklamnich moZnosti:

o reklama na pasu, vlajecky

o reklama na sportovnim odévu, dresu

o plakaty, programové seSity, vstupenky
e sestaveni celkového balicku reklamnich moznosti
e regulace vyuzivani jména spolku pro vlastni reklamni opatieni sponzora
e fizeni exkluzivnich akci v hlavnim sponzorovani
e pocet, druh a reklamni moZnosti dil¢ich sponzort
e stanoveni odmén

e doba platnosti smlouvy



Piiloha €. 2: Dohoda se sponzorem
Zdroj: FORET (2003)

Dohoda

Véc: Sponzoring Ceského juniorského mistrovstvi Brnobankou

Vazeni,

jsem potéSen, 7e¢ Brnobanka a.s. Souhlasi se sponzorovanim Ceského juniorského
mistrovstvi ..., které¢ se bude konat ve sportovnim centru v Luzankach v sobotu 17. 12.
1994 a v nedéli 18. 12. 1994. Jak bylo odsouhlaseno, vyuctuji od Vas celkovou ¢astku
40.000K¢ plus DPH v terminu ...... .

Zadate definitivni navrh propagace a ja bych navrhoval nasledujici: ,,Akce je
sponzorovdna Brnobankou ,, (logo). ZamySlime umistit toto ozndmeni na vSech
vydanych materialech, které jsou naznaceny nize:

1. Plakaty — vytiskneme 500 barevnych plakati a rozesleme je do vSech svazovych
oddilti a klubt a vsech sportovnich a oddechovych center v Ceské republice
mésic pied mistrovstvim.

2. Prihlasovaci formulafe — vydame 2 000 ptihlasek, které budou odeslany do
oddila, klubt a stiedisek.

3. Programy — bude jich pfiblizn¢ 1 000 a navrhuji, aby oznameni bylo na ptedni a
prostfedni strance.

4. Inzertni plochy — souhlasime, Z¢ Vam bude k dispozici 6 ploch a jinym
spole¢nostem nebude nabidnut Zadny prostor pro inzerci.

5. Souhlasime, ze pro stanek bude vyhrazen prostor pobliz vstupu do hlavni haly.

Souhlasime, Ze vydame tiskové komuniké a usporddame setkdni s tiskem a
vyhradime pro tento ucel 13. fijen 1994 jako datum, které¢ by se hodilo Vam i nam.
Myslim, Ze bychom to méli potvrdit co nejdfive. Zatim bych byl rad, kdybyste ndm
mohli poskytnout seznam lidi, ktefi by méli obdrzet tiskové komuniké, anebo by se méli
zucastnit tiskového setkani. Vylohy na obcerstveni pti setkani s zurnalisty ponesete Vy,
jak bylo dohodnuto, za coZz jsme Vam vdécéni. Mimochodem, nehovofili jsme o

novinovych vystifiZzcich (zpravach v tisku) — mohu piedpokladat, Ze budete vyhledavat



zpravy (zminky) o VaSem sponzorstvi v obchodnim tisku, zatimco my budeme

shromazd’ovat zminky z mistniho a nérodniho tisku, rozhlasu a televize?

Doufam, Ze jsem zahrnul do této dohody vse, o ¢em jsme diskutovali na nasi schiizce.
Prosim, dejte mi védét, domnivate-li se, Ze jsem néco opomnél, jinak budu

ptedpokladat, ze vSe je pro Vés pftijatelné.

Zavérem si dovolim konstatovat, ze jsme potéSeni, ze Brnobanka a.s. se rozhodla
sponzorovat toto mistrovstvi a vynalozime veskeré¢ usili, abychom Vas nezklamali a

potvrdili, ze nase spoluprace je oboustranné vyhodna.

S pozdravem,

V Bmé dne................ povétfeny pracovnik

za organizacni vybor

Pozn.: Néavrh vySe uvedené dohody je vymyslen, proto vSechna jména a data ve
skutecnosti neexistuji. Pravné se jednd o dohodu podle § 262 obchodniho zakoniku o

nepojmenované smlouvée podle § 269 odst. 2 t¢hoz.



Piiloha ¢. 3: Smlouva mezi sponzorem a sdruzenim
Zdroj: FORET (2003)

Smlouva mezi sponzorem a sdruZenim,

kterou je odsouhlaseno toto:

1. V souladu s touto smlouvou sponzor zaplati sdruzeni ¢astku 40.000 K¢ na

sponzorovani ,,Juniorského mistrovstvi CR*. Sdruzeni souhlasi, Ze splni vSechny

zavazky podle odstavce 2.
2. Od1.8.1994 do 31. 8. 1994 sdruzeni souhlasi, Ze:

a)

b)

d)

9)

h)

Zaruci sponzorovi, Ze zvefejni sponzorovo jméno a podrobnosti sponzorské
smlouvy ve vSech tiskovych ozndmenich sdruzeni tykajicich se
,Juniorského mistrovstvi CR*.

Bude déno sponzorské oznameni na piedni obdlku a centrdlni stranky
programu vztahujici se k ,,Juniorskému mistrovstvi CR*,

Umisti toto oznameni na plakaty.

Ptesny typ barvy a stylu oznameni (pfedlohy) podle klauzuli 2.a az 2.f bude
blize urCen sponzorem a propagacnim oddélenim sdruzeni zvlastni
dohodou. Pokud nebude dosazeno takové dohody do dvou mésict pred
konanim mistrovstvi, bude pfijat navrh sdruZeni.

Sponzor dostane 20 vstupenek zdarma na zavérecny ceremonial
mistrovstvi.

Sponzorovi bude poskytnuta mistnost ve sportovnim stfedisku Luzanky od
17 do 23 hodin kazdy den mistrovstvi k setkani s klienty a hosty. VSechny s
tim souvisejici ndklady budou hrazeny sponzorem.

Poskytne prostor 4x1,5m na vystavni stanek souvisejici se sponzorovymi
sluzbami béhem mistrovstvi. Obsah a styl ukdzek bude konzultovan se
sdruZenim.

Zajisti setkani s tiskem oznamujici sponzorovani sponzorem na misté a v
Case, s kterym budou souhlasit obé smluvni strany. Naklady na toto setkani

nese sponzor.

3. Splatka uvedené ¢astky 40 000 K¢ bude provedena najednou nejpozdéji do 1.
12.1994.



4. Splatka bude predmétem DPH s béznou sazbou a bude splatna ve prospéch tctu

sdruZeni.

Ostatni ustanoveni:

5. Je dohodnuto, ze za vSechny zalezitosti tykajici se fizeni mistrovstvi zlistane
vyhradné zodpoveédné sdruzeni.

6. Je dohodnuto, ze mistrovstvi bude propagovano a pokryto médii, jako je rozhlas
a televize. Sdruzeni se bude ze vSech sil snazit zajistit, aby sponzor byl uznan
jako sponzor mistrovstvi, ale sponzor uznava, ze zvlastni dohody mohou byt
sjednany se vS§emi zainteresovanymi Stranami.

7. Je odsouhlaseno, Ze sponzor ma piednostni pravo obnovit sponzorstvi pro
mistrovstvi 1996 za dohodnutou cenu. Sponzor oznami své rozhodnuti
nejpozdéji 6 mésict pred zahdjenim mistrovstvi 1996.

8. 'V ptipad¢ zruseni mistrovstvi z jakéhokoliv divodu bude tato smlouva
anulovéna a prohlasena za neplatnou. Sdruzeni vrati sponzorovi saldo ¢astky
uvedené v klauzuli 3 a vytctovani ¢astky, kterd byla utracena.

9. Tato smlouva je uzaviena vyhradné s Brnobankou a.s. a bez pisemného souhlasu

sdruzeni nenabyva platnosti.

Za Brnobanku a.s.: Za sdruzeni:

Pozn.: Navrh vyse uvedené smlouvy je vymyslen, proto vSechna jména a data ve
skuteCnosti neexistuji. Prdvné se jedna o nepojmenovanou smlouvu podle § 51

obcanského zakoniku.



Priloha €. 4: Priklady sponzorského balicku na sportovni akei
Zdroj: CASLAVOVA (2009)

1) Velky sponzorsky balicek zahrnuje:

ohlaseni sponzora pied, béhem a po akci,

uvedeni sponzora v televiznim spotu,

reklamni panel v zabéru televiznich kamer,

jedna strana programu sportovni akce je vénovana sponzorovi,
uvedeni sponzora na plakatech a dalSich tiskovinach akce,

4 ks pozvanek pro sponzora na slavnostni zakonceni sportovni akce.

2) Maly sponzorsky bali¢ek zahrnuje:

ohlaSeni sponzora pfi utkani a pfi vyhlasovani vitézu,
uvedeni sponzora v programu sportovni akce,
reklamni panel na sportovisti,

2 ks pozvanek na slavnostni zakonceni sportovni akce.



Priloha €. 5: Funkce a vlastnosti sportovni reklamy
Zdroj: CASLAVOVA (2009)

Televize
Rozhlas

Plakat

Internet

Reklama na
sportovnich odévech a
startovnich Cislech

Reklama na
transparentech

Reklama na sportovnim
nacini

Reklama na tabulich s
vysledky

Funkce

Informace
Aktudlni zpravodajstvi
Informace
Zabava
Vzdélavani
Informace
Zabava
Vzdélavani

Informace
Aktudlni zpravodajstvi
Zabava
Vzd€lavani
Zabava
Odpocinek
Moznosti identifikace

Reklama hospodatskych
vyrobkl a kulturnich cilt
Reklama rtiznych udalosti

Informace
Moznosti identifikace

Zvyseni stupné obeznameni
s produktem nebo akei,
aktualizace produktu nebo
akce
Zména image produktu nebo
firmy, pfip. jednotlivych
aspektli image
Zvyseni stupn€ obezndmeni
s produktem nebo akci,
aktualizace produktu nebo
akce
Obeznamenti a zvySeni
dostupné obeznamenosti
sportovni znacky nebo
sportovniho produktu,
aktualizace sportovni znacky
nebo produktu
Zvyseni obeznamenosti se
znackou nebo produktem

Zpusob znazornéni
Text
Obraz
Text

Obraz (u¢inek barvy)

Text
Obraz
Zvuk (vicesmysloveé
pusobeni, ucinek barvy)
Zvuk
(tfe¢ a hudba)

Text
Obraz
Zvuk (vicesmyslové
pusobeni, u¢inek barvy)
Text
Obraz (u¢inek barvy)

Text
Obraz (u¢inek barvy)
Jednoduché zvuky
Text
Motiv (nazev produktu,
znacka, firemni symbol)

Text (n4dzev produktu,
znacka, firemni symbol)

Text
Motiv (nézev produktu,
znacka, firemni symbol)

Text
Motiv popt. slovni hii¢ka
(text bud’ nastavovaci,
nebo pevné uzptisobeny)



Situace
Ptijem informace
v doméci atmosféie
nebo na pracovisti

Casopis Pfijem informaci
V domaci atmosfére
Televize Piijem informaci
vV domaci atmosfére
Rozhlas Pfijem informaci
vV domaci atmosfére
(celodenng)
Film Spoleény ptijem i

domaci piijem
Plakat

Internet

Prevazné letmé
upozornéni pouze
mistniho
charakteru

Ptijem informaci
vV domaci atmosféte
(celodenng)

Zpisob objevovani
Denné

Tydné&, 14tidenné,
meésicne€, Ctvrtletné

Denn¢ (u¢innost
dana vysilanim)

Denné (u¢innost
dana vysilanim)

Denné (min.
pusobnost 1 tyden)

Denn¢ (min.
pusobnost 14 dni)

Denné (G¢innost
dana zapojenim
pocitace)

Koneény efekt
Zprostfedkovani
aktualnich a
raciondlnich
reklamnich poselstvi,
slouzi k zavedeni
produktu a pro
reklamni nabidku
regionalniho obchodu,
seznamovaci a
upevnovaci reklama
Zprostiedkovani stavu
nalad a postoju,
utvrzovani spottebnich
zvyklosti, vytvoreni
image, upevilovaci
reklama
Obeznameni se
s novinkami, slouzi
Kk vytvofeni image,
predvedeni upotiebeni
produktu, seznamovaci
a upeviovaci reklama
Utvrzovani spotiebnich
zvyklosti, seznameni se
S produkty a vyrobci,
pouze doplitkové
médium, seznamovaci
a upevinovaci reklama
Pfenos sugestivni
atmosféry, slouzi
Kk vytvofeni image,
predvedeni spotifebniho
produktu, pouze
doplnkové médium,
upevinovaci reklama
Zprostiedkovani
reklamnich poselstvi na
neohrani¢eny okruh
lidi, slouzi k prezentaci
produktu, pouze
dopliikové médium,
upevilovaci reklama
pro ucelenou znalost,
vytvoreni povésti firmy

Utvrzovani spottebnich
zvyklosti, seznameni se
S produkty a vyrobci,



pouze doplitkové
médium, seznamovaci
a upeviiovaci reklama

Reklama na Prevazné letmé V zavislosti na Uspéch reklamy na
sportovnich upozornéni divakti  televiznim pfenosua  obleceni je zavisly na
odévech a zavodu, resp. TV, u  sportovni udélosti rychlém pribéhu
startovnich ¢tenafli novin del$i  (téz min. piisobnost)  pohybu (delsi kontakty
Cislech upozornéni (v pouze Vv ramci
ramci interview, interview), uspéch
reportazi) reklamy na start.c. je

méngé zavisly, proto
odpadé individualizace

reklamy jednotlivymi
sportovnimi
osobnostmi
Reklama na Prevazné letmé V zavislosti na Intenzita vybavovani
HERNEIENEME  upozornéni divaktl  televiznim pfenosu a zavisi na stupni
zavodu, resp. TV sportovni udalosti znamosti znacky,

(téZ min. ptisobnost)  transparentni reklama
ma smysl pro zndmé
firmy a nalezi vidci

trhu, pfi paralelni
piitomnosti dvou
znacek srovnatelnych

produktt profiluje
znamg;jsi
Reklama na Prevazné letmé V zavislosti na Reklama na sportovni
sportovnim upozornéni divakii  televiznim pfenosua  nacini mize zahrnout
nacini zévodu, resp. TV sportovni udalosti reklamu vyrobce nebo

téz reklamu produktt
cizich sportovnich

odvétvi
Reklama na Témeér nucené V zavislosti na Slouzi pouze pro prave
tabulich s upozornéni v ramci  televiznim pfenosu a zavedené znacky a
vysledky zobrazeni vysledkli  sportovni udalosti produkty, ptipadné

znamé udalosti




Priloha ¢. 6: Dotaznik pro byvalé sponzory

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dotaznik na téma: Sponzorovani soutéze v moderni gymnastice

Dobry den, jmenuji se Markéta DobesSova a studuji na Fakulté télesné vychovy a sportu
Univerzity Karlovy obor Management sportu. V soucasné dobé zpracovavam diplomovou
prdci na téma:

“Aplikace a vyhodnoceni sponzoringu v ramci pordddni soutéZe v moderni gymnastice“.
Konkrétné hodnotim sponzoring pfi poradani mezinarodni soutéZe v moderni gymnastice
Chodov Cup, kterou Vase firma v minulosti sponzorovala.

Z tohoto dlivodu je pro mé dulezity Vas nazor a rada bych Vas pozadala o vyplnéni kratkého
dotazniku. Ziskané informace jsou zcela anonymni a budou pouzity pouze pro potieby mé
diplomové prace.

Pokud neni u otazky uvedeno jinak, zaskrtnéte vidy jen jednu, nejvystiznéjsi, odpovéd.
Prosim o zaslani vyplnéného dotazniku nejpozdéji do 21. 12. 2012 na emailovou adresu:
marketa@dobesova.cz

ODbOor €INNOStE VaSi fIrMY: ..ot et st st e e e s e b e e re e s

Lokalita, popft. €ast Prahy sidla Vasi firmy: ..ottt

1) Jak byla Vase firma spokojena se sponzorskym plnénim béhem zavodu Chodov Cup?

velmi nespokojena - spiSe nespokojena - nevim - spiSe spokojena - velmi spokojena

2) Z jakého dluvodu jste ukondili sponzorskou spolupraci se zivodem Chodov Cup?
(moznost zvolit i vice odpovédi)

Nedostatecné zviditelnéni loga nasi firmy

Nizka navstévnost zavodu

Velmi mald/zadna obchodni zpétna vazba

Spatné zacileni

Nizka atraktivita sportu

ODdodgn

JINY AUVOQ: oottt et et e r e st bbb s s essae et ses et ans et nsabeseasatesen


mailto:marketa@dobesova.cz

CHO
DOV

3) Za predpokladu, Ze by se Vase firma stala opét sponzorem Chodov Cupu, ktery druh C U P

s v

sponzorské ucasti by Vase firma upfednostnila?

[

[
[

4) V jakém finanénim rozmezi by se pohybovalo Vase sponzorské plnéni: ........................... K¢

Exkluzivni sponzorovdni — ,Oficidlni sponzor” za vysokou cenu prejima sponzor
veskeré protivykony
Hlavni sponzor - pfejima nejdrazsi a nejatraktivnéjsi protivykony

Kooperacni sponzor — protivykony v rozsahu dle vyse poskytnutého pfispévku

v

/ zdvod (hodnota hmotnych dar ¢i finanéniho prispévku)

5) Ktery druh sponzorovani byste upfednostnili?

[

[

Sponzorské balicky (balicky, které zahrnuji nékolik rozdilnych druhi reklam, jsou dle
obsahu cenové odstupriované)

Nabidkovy list reklam (moZnost zakoupit jednotlivé druhy reklamy)

V pripadé zaskrtnuti odpovédi a) pokracujte na otdzku C. 6, v pripadé odpovédi b)

prejdéte na otdzku c. 7.

6) Ktery sponzorsky balicek byste si vybrali?

[
[
[

[

Velikost S — cena 30 000K¢ (reklama v propagacnich tisténych médiich, v hale, na
internetu, v mistnich novinach, v TV, verbalni reklama, VIP akce a programy)
Velikost M — cena 80 000K¢ (totoiné s ,S“, ale ve vétSim a SirSim rozmezi)

Velikost L — cena 200 000K¢ (totozné s ,,M“ + reklama ve sledovanych ¢asopisech se
sportovni ¢i wellness tématikou + reklama na trikotech a rozcvi¢ovacich uborech
zavodnic)

7 Te [} e Yot T

7) O jaky druh reklamy byste méli zajem? (moZnost zvolit i vice odpovédi)

[ ] Na dresech (omezeno pravidly) a sportovnich odévech

[

ODdodgn

Na pasu kolem zavodni plochy

Na roll-upech a bannerech kolem zavodni plochy

Na vysledkovych tabulich

Na programu, vstupenkach a veskerych propagacnich materidlech

Z venku na zavodni hale (hala je u frekventované silnice na Chodoveé)
V tisténych médiich

V elektronickych médiich



®
CHO
DOV
LUP

[] Vnézvu soutéze

L] I8, oo e ee s eeeee e ee e ee et et et et e e eeeereeeeeeaeeeeeaeeaseeeen e s e ee s e ee e ee

8) Dokaze si Vase spolecnost predstavit za lepsich podminek dlouhodobéjsi spolupraci se
sportovnim oddilem TJ JM Chodov?

[] Ano
[] Ne
b. Zjakého

Lo (V170 Yo [V 1RO

9) Poskytla by Vase spolecnost prispévek i formou daru?

|:| Ano

a. Vjakém rozmezi by se pohybovala vySe daru: ........ccoeeeeveennenes K¢ / zavod

|:|Ne

Dékuji za Vas cas.



Priloha ¢. 7: Dotaznik pro soucasné sponzory

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dotaznik na téma: Sponzorovani soutéze v moderni gymnastice

Dobry den, jmenuji se Markéta Dobesova a studuji na Fakulté télesné vychovy a sportu
Univerzity Karlovy obor Management sportu. V soucasné dobé zpracovavam diplomovou
prdci na téma:

“Aplikace a vyhodnoceni sponzoringu v ramci poraddni soutéZe v moderni gymnastice”.
Konkrétné hodnotim sponzoring pfi poradani mezinarodni soutéze v moderni gymnastice
Chodov Cup, kterou Vase firma sponzoruje.

Z tohoto dlivodu je pro mé dulezity Vas nazor a rada bych Vas pozadala o vyplnéni kratkého
dotazniku. Ziskané informace jsou zcela anonymni a budou pouZity pouze pro potieby mé
diplomové prace.

Pokud neni u otazky uvedeno jinak, zaskrtnéte vidy jen jednu, nejvystiznéjsi, odpovéd.
Prosim o zaslani vyplnéného dotazniku nejpozdéji do21. 12. 2012 na emailovou adresu:
marketa@dobesova.cz

ODbOor CINNOStE VaSi FIrMY: .........cooi ettt e et st sae st e e e e n s et eens

Lokalita, popft. €ast Prahy sidla Vasi firmy: ...ttt

10) Jak dlouho jste sponzorem zavodu v moderni gymnastice Chodov Cup?

11) Jak je Vase firma spokojena se sponzorskym plnénim béhem zavodu Chodov Cup?
velmi nespokojena - spiSe nespokojena - nevim - spiSe spokojena - velmi spokojena

12) Za predpokladu, Ze by byla Vasi firmé nabidnuta nova sponzorska spoluprace, ktery

druh sponzorské ucasti by Vase firma uprednostnila?

L] Exkluzivni sponzorovdni — ,Oficialni sponzor” za vysokou cenu prejima sponzor
veskeré protivykony
L] Hlavni sponzor - piejima nejdrazsi a nejatraktivn&jéi protivykony

Kooperacni sponzor — protivykony v rozsahu dle vyse poskytnutého pfispévku


mailto:marketa@dobesova.cz

13)

®
CHO
DOV
CUP

V jakém finan¢nim rozmezi by se pohybovalo Vase sponzorské plnéni: ..........................

Ké / zavod (hodnota hmotnych dard ¢i finanéniho pFispévku)

14)

[

[

Ktery druh sponzorovani byste upfednostnili?
Sponzorské balicky (balicky, které zahrnuji nékolik rozdilnych druh( reklam, jsou dle

obsahu cenové odstupriované)

Nabidkovy list reklam (moznost zakoupit jednotlivé druhy reklamy)

V pripadé zaskrtnuti odpovédi a) pokracujte na otdzku c. 6, v pripadé odpovédi b)

prejdéte na otdzku c. 7.

15)

[
[
[

[

16)

[

ODdoogodgn

17)

Ktery sponzorsky balicek byste si vybrali?

Velikost S — cena 30 000K¢ (reklama v propagacnich tisténych médiich, v hale, na
internetu, v mistnich novinach, v TV, verbalni reklama, VIP akce a programy)
Velikost M — cena 80 000K¢ (totozné s ,S“, ale ve vétSim a SirSim rozmezi)

Velikost L — cena 200 000K¢ (totozné s ,,M“ + reklama ve sledovanych ¢asopisech se
sportovni ¢i wellness tématikou + reklama na trikotech a rozcvi¢ovacich uborech
zavodnic)

T2 )l 10 Yor OO

O jaky druh reklamy by méla Vase firma zdjem? (moznost zvolit i vice odpovédi)

Na dresech (omezeno pravidly) a sportovnich odévech

Na pésu kolem zavodni plochy

Na roll-upech a bannerech kolem zavodni plochy

Na vysledkovych tabulich

Na programu, vstupenkach a veskerych propagacnich materidlech

Z venku na zavodni hale (hala je u frekventované silnice na Chodové)
V tisténych médiich

V elektronickych médiich

V nazvu soutéze

JINE ettt ettt ettt et et ettt st e et s be st e ea b s he et b e atesteserbentesteserbenteens

DokazZe si Vase spolecnost predstavit dlouhodobéjsi spolupraci se sportovnim

oddilem TJ JM Chodov?

[
[

Ano
Ne
b.  Zjakého dUVOAU?.........cooueeieieeect ettt ettt bbb s eb e ene



CHO
DOV
CUP

18) Poskytla by Vase spolec¢nost prispévek i formou daru?

[] Ano

a. Vjakém rozmezi by se pohybovala vyse daru: .......cccooevevrcnenens K¢ / zavod

[] Ne

Dékuji za Vas cas.



Chodov Cup 2013

Strucna historie a prezentace
zavodu

Oddil moderni gymnastiky
Ideastav Chodov



Moderni gymnastika

= Unikatnost tohoto sportu:
= jediny ryze zensky sport
= dramatickeé vrcholove vykony

= znacny a komplexni rozvoj fyzicke kondice a pohyboveho
aparatu

= vysoka atraktivita pohyboveho projevu

e O fotogun 2010




Historie MZ Chodov Cup

= Letos nas Ceka jiz trinacty rocnik mezinarodniho zavodu Chodov Cup
v moderni gymnastice

= Za vice nez desetiletou historii akce se Chodov Cup vyvinul v
moderni, interaktivni sportovni akci na Praze 11

= kazdorocné se na MZ Chodov Cup predstavi exhibicné zpévaci, tanecnici a dalsi
umelci

= Uroven zavodnic se kazdoroCné zvysuje a s Ucasti zavodnic z Ruska, Ukrajiny se
Chodov Cup stava jednim z nejsledovanéjsich zavodl v moderni gymnastice v CR

= profesionalni promotion, znacka Chodov Cup, i doprovodné akce (napr. Miss
Chodov Cup) Cini z akce Chodov Cup velice sledovanou sportovni akci na Praze
11
m Posledni rocnik — Chodov Cup 2012 — byl rekordni co do poctu
prihlasenych statll (17) i co do poctu divakl a ucastnikd celé akce
(o= s1000))



Chodov Cup — start zavodnic z celého
svéta

= Na lonském zavodu na MZ Chodov Cup startovaly zavodnice z 17 zemi
sveta, Ucastnily se tyto staty:
Belgie, Cv:esko, Estonsko, Filipiny, Izrael, Kuvaijt, Litva, Lotyssko, Mad'arsko,
Némecko, Portugalsko (Madeira), Rusko, San Marino, Slovensko, Ukrajina,
USA, Novy Zéland.

© fo'fogah 2010

Maria Recinto — Filipiny —
Chodov Cup 2010



Chodov Cup — exhibicni vystoupeni

= Kazdoro¢né hosti Chodov Cup umélce z celé CR, ktefi zde divak@m priblizuji
i jina odvetvi, nez je moderni gymnastika

! o © falogunlid
Ondrej RumI-CHC 2011 Team NoGravity — CHC 2009  Eliska Buckova-CHC 2011




Chodov Cup — doprovodné akce zavodu

= Nejen mnozstvi exhibicnich vystoupeni, ale i dalsi doprovodné akce zavodu
bavi divaky béhem celé akce

N | -
Motjons | (A
Emotions| |

o &

,\ \ ; P
V AOR fotogun jom

Vystava fotografii — Jifi Friihbauer
Volba Miss Chodov Cup — o
nejatraktivnéjsi divku z kategorie Seniorky



Chodov Cup — prezentace

partneri

= VsSechny partnery MZ Chodov Cup se snazime propagovat na vsech
materialech, které s MZ Chodov Cup souvisi, partneri maji umisténou
reklamu na webu i v prostorach haly behem zavodu, partneri jsou taktez
hlaseni behem zavodu a prizvavani jako V.I.P. hosté zavodu

ik Miss Chodov Cup
N mJU UTY! e i
vi 2010
v

WM aMichal Frohi

Spértovniaerobik:ym; kuba Strakose:
J Novosad, Jana Vijtova, Josef Viijta

%portovm gymnastika exnibice Jindra Pansky a spol.
ance2XsS a bominika Ce rvmx

Ondiej Ruml zev %

Vasek NOID Barta a Eliska Bu¢kova

Plakat Chodov Cup 2011

Starosta MC P11 D. Mlejnsky



Chodov Cup 2013- ramcovy
rozpocet

= Ackoliv organizacni tym Chodov Cup podporuje zavod bez naroku na
honorar, sponzorsky sezene kazdorocne spoustu polozek, nektere polozky
je nutne zaplatit, tyto polozky jsou esencialni slozkou organizace a vzezreni
celeho turnaje:

Naklady:

Technické zabezpeteni akce (projekce, kamera, stfih, zvuk, tribuna... ) — 20 000 Kc
Pronajem haly (cca 12 hodin) — 20 000 K¢

VIP darky, kvétiny (zbytek dark& sponzorsky) — 10 000 Kc

Kanc. potreby, technické doplriky, prostfedky na ¢isténi, pro ob&erstveni... — 10 000 Kc

Préce grafika - 5 000 Kc
Doprava zavodnic, darky pro zavodnice, darky pro rozhodci, pitny rezim, zapQjcné viajek delegaci,
obcerstveni pro org. tym, rozhodci, ... - to vSe hrazeno sponzorsky

Celkem: 65 000 Kc



Sponzorskeé balicky

Reklama v hale

Reklama v propagacnich
materialech

XXX
XXX

Reklama na internetu
Vstupenky zdarma
Verbalni reklama
VIP akce

Reklama v televizi

Reklama v hale

Reklama v propagacnich
materialech

Reklama v mistnich novinach
XXX
Reklama na internetu
Vstupenky zdarma
Verbalni reklama
VIP akce

Reklama v televizi

100 000,-

Reklama na trikotu zavodnic

Reklama na rozcvic¢ovacim triku
zavodnic

Reklama na teplakové soupravé
zavodnic

Reklama v hale

Reklama v propagacnich
materialech

Reklama v mistnich novinach
Reklama v ¢asopisech
Reklama na internetu

Vstupenky zdarma
Verbalni reklama
VIP akce

Reklama v televizi




Nabidkovy list reklam

UMISTENI REKLAMY CASTKA v¢. DPH
Pas kolem zavodni plochy 10 000,-
Roll-upy a bannery kolem zavodni plochy 10 000,-
Velkoplosna vysledkova tabule 10 000,-
Programy, vstupenky, letaky, plakaty a diplomy 5 000,-
TiSténa média 10 000,- az 20 000,-
Elektronicka média 5 000,-

Nazev soutéze 100 000,-



Chodov Cup — propagace
partnera

= Moznosti umisteni reklamy

© fofogun 2010

© fofoqun 2010 \




Chodov Cup

= Spickove vykony...

e /ofogu 2010

© /a’faghn 2010,



Chodov Cup

= Emoce...

© /0f07u| 2010




























