ABSTRAKT

Diplomova prace pojednava o socialnich podnicich a jejich vyuziti marketingovych
nastroju pro jejich komunikaci. V prvni ¢asti diplomové prace je vymezena oblast, ve které se
socialni podniky a socialni firmy v Ceské republice pohybuji, véetné legislativniho prostiedsi.
Jelikoz se jedna o relativné novy koncept, tak jsou zde odkazy na pfistupy a inspiraci ze
zahraniéi. Cést prace vénovana marketingu piedstavuje mozné piistupy k marketingové
prezentaci a celkové komunikaci socidlnich podnikl a socialnich firem. Snahou byl piehled

moznych zplsobt jejich komunikace smérem k jejich cilovym skupinam.

Samotny vyzkum je zaméfen na komunikaci socidlnich podnikti z nékolika uhla.
Jednak se jedna o pohled samotnych subjektt socidlnich ekonomiky, pfedstavené
prostiednictvim dotazniku a obsahové analyzy webovych stranek a vyro¢nich zprav. Dale je
zde prezentovan pohled organizace NESsT, ktera se vénuje tématice socialniho podnikani.
Posledni pohled na socialni podniky a socialni firmy a jejich komunikaci tvoii dotaznikové

Setfeni u vybrané Casti vetejnosti.



